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                       ABSTRACT

A study of Gwang yang city culture and tourism product 

using Japanese apricot flower

                                       

                                           Cho Ju Hyun

                                           Advisor : Prof. Seo Kyung-suk

                                           Department of Industriul craft

                                           Graduate School of Chosun University 

 Thanks to the age of GDP per capita reaching up to $20,000 and introduction 

of five-day work system, we are now facing a world, in which time and 

spacial limits are removed due to fast internet and digital devices with 

various functions, and with less and less cultural differences among nations 

and regions. However still remain environmental factors including natural 

characteristics, religions, cultures, customs, languages, ideologies and so 

on, forming unique lifestyle in the region, and the roles of these factors 

are becoming more like that of driving forces to succeed cultures by 

maintaining and developing differentiation of each region and nation 

regardless of the current of the times. Thus, it is tourism culture products 

that enables us to build infrastructure of regional, cultural traditionality 

with cultural competitiveness in the world. Here, tourism culture products 

have ambivalence of both including physical factors and mental factors. 

These factors may be understood in the aspect of increase in industrial 

growth with cultures grafted with another, and these may be conforming to 



industrial strategy of creating high value products of the region. In this 

regard, Gwangyang, which takes up approximately 30% of national apricot 

production could be referred to as the biggest producing district. In 

Gwangyang, there has been comprehensive planning made to promote local 

apricot production industry including professionalizing Gwangyang apricot 

and developing exclusive zones in pursuit of vitalizing local agriculture 

industry and promoting tourism industry, with special attention paid to 

Gwangyang Apricot Cultural Festival, a representative festival of 

Jeollanam-do(Southern Jeolla Province). However, despite the efforts, it has 

been rather less successful to reflect the honorable mentality and cultural 

dignity of apricot flower, besides the image of apricot producing districts 

due to lack of tourism cultural products representing regional trait and 

uniqueness of Gwangyang. This study aims to contribute to revitalization of 

local economy by reinforcing competitiveness to improve regional image and 

to attract tourists, with suggestion for tourism cultural products 

development plans which enable differentiation with the other regions by 

developing products with traits reflecting cultural tradition and regional 

mentality with the image of apricot flower of Gwangyang.



- i -

목  차 

Abstract

제1장. 서론··········································································1

  제1절. 연구 목적 ···········································································1

  제2절. 연구 내용 및 방법 ···························································2

제2장. 본론··········································································3

  제1절. 관광문화상품에 대한 고찰 ·············································3

 1. 관광문화상품의 의미 ···································································3

 2. 관광문화상품의 특징 및 분류 ·················································4

 3. 관광문화상품 개발의 필요성·····················································7

 4. 지역축제에서의 관광문화상품···················································8

 제2절. 광양시 매실산업현황 ····················································9

 1. 광양지역 매실 재배 역사적 고증·············································9

 2. 우리나라 매실 재배 현황 ···························································9

 3. 광양시 매실재배 현황 ·······························································10

 제3절. 매화 문양에 대한 고찰 ················································12



- i -

 1. 매화의 명칭과 기원 ···································································12

   가. 매화의 명칭 ········································································12

   나. 매화의 기원 ········································································12

  2. 매화의 상징성과 분류 ························································13

   가. 매화의 상징성 ····································································13

   나. 매화의 분류 ········································································15

  3. 도자공예로 본 매화문양 ·····················································19

   가. 문양에 나타난 매화 ····························································19

   나. 도자기 위의 매화문양 ·······················································22

제4절. 시제품 제작 및 해설 ···················································30

  1. 디자인 컨셉 및 작업 방법 ·····················································30

  2. 시제품 해설 ···············································································31

제3장. 결론········································································49 

참고문헌·················································································································51



- ii -

                     〈표목차〉

〈표1〉문화상품의 개념적 요소……………………………………………………………   3

〈표2〉공예문화상품 분류표 - 원재료에 의한 분류……………………………………   4

〈표3〉공예문화상품 분류표 - 용도별 분류……………………………………………·   6

〈표4〉연도별 전국 매실 재배면적 및 생산량…………………………………………… 10

〈표5〉광양시 연도별 매실 재배현황……………………………………………………… 11

〈표6〉매실 무게에 따른 구분……………………………………………………………… 16

〈표7〉매화품종에 따른 분류………………………………………………………………· 18

    

                    



- iii -

                    〈그림목차〉

〈그림1〉 어몽룡의 묵매도  ………………………………………………………………  13

〈그림2〉 묵매도……………………………………………………………………………… 13

〈그림3〉 백매(白梅)………………………………………………………………………… 15

〈그림4〉 홍매(紅梅)………………………………………………………………………… 15

〈그림5〉 매화의 여러 가지 모양…………………………………………………………  16

〈그림6〉 나전칠기 매화문양………………………………………………………………  19

〈그림7〉 나전칠기 매화문양………………………………………………………………  20

〈그림8〉 나전칠기 매화문양………………………………………………………………  20

〈그림9〉 시전지판 매화문양………………………………………………………………  20

〈그림10〉청화백자 매화문양………………………………………………………………  20

〈그림11〉매조문양…………………………………………………………………………… 20

〈그림12〉매조문양…………………………………………………………………………… 21

〈그림13〉매조문양…………………………………………………………………………… 21

〈그림14〉청화백자에 표현된 매화절지문양 ……………………………………………  22

〈그림15〉청자상감 매죽학문 매병………………………………………………………… 23

〈그림16〉청자 상감 매죽문 주전자 ……………………………………………………… 23

〈그림17〉청화백자 매조문 항아리 ………………………………………………………  24

〈그림18〉청화백자 매죽문 항아리 ………………………………………………………  24

〈그림19〉청화백자 매죽문 시명항아리…………………………………………………   25

〈그림20〉청화백자 사군자 사각수반……………………………………………………   25

〈그림21〉백자청화 매죽문 편병…………………………………………………………   26

〈그림22〉청화백자 양인각 매화문 사발…………………………………………………  26

〈그림23〉백자청화 매조문 ………………………………………………………………… 27



- iv -

〈그림24〉접시백자철사 매죽문 대접 ……………………………………………………  27

〈그림25〉백자 진사 매죽문 병……………………………………………………………  28

〈그림26〉청화백자 진사 매조문 항아리…………………………………………………  28

〈그림27〉백자철화 매죽문 도형연적……………………………………………………   29



- v -

                  〈시제품목차〉

〈시제품1〉매화 봉오리 머그잔과 커피잔………………………………………………… 32 

〈시제품2〉매화 봉오리 머그컵과 커피잔 2……………………………………………… 34

〈시제품3〉매화 봉오리 1인다기 …………………………………………………………  37

〈시제품4〉매화 반개(半開) 머그컵과 커피잔…………………………………………… 39

〈시제품5〉매화 반개 반상기………………………………………………………………  41

〈시제품6〉매화 반개 풍경…………………………………………………………………  43

〈시제품7〉매화 만개(滿開) 촛대…………………………………………………………  45



- 1 -

제1장. 서 론

제1절. 연구 목적

 국민소득 2만불 시대와 주 5일제 근무시행은 초고속 인터넷과 다양한 기능을 접목시

킨 디지털기기로 인해 사람들은 시간적 공간적 한계를 극복하여 국가간, 지역간 문화

의 격차를 줄여가고 있다. 그러나 민족의 고유성을 특정 짓는 풍토, 종교, 문화, 관

습, 언어, 사상등과 같은 요인은 그 지역의 독특한 삶의 지세를 형성시키는 환경적인 

요인들로서, 이들은 시대조류의 변화와 관계없이 각 지역과 국가의 차별성을 계속 유

지 발전시켜 문화를 계승 시키는 원동력이 되고 있다.

 세계 속에서 문화적 경쟁력을 가지고 지역 문화적 전통성의 인프라를 구축할 수 있

는 것이 바로 관광문화상품이다. 관광문화상품이라는 결과는 물질적인 요소와 정신적

인 요소를 포함하는 양면성을 띄고 있다. 이러한 요소들은 문화의 접목으로 산업성의 

증대라는 측면으로도 해석되어 질 수도 있으며, 산업성의 증대는 지역의 고부가 가치

의 산업화 전략과도 일맥상통 할 수 있다. 1)

 전국 매실생산량이 약30%를 차지한 광양시는 전국 최대의 매실주산지라 할 수 있다. 

광양시는 지역농업 활성화와 관광산업육성을 위해 광양매실 명품화 사업과 특구사업

을 포함한 매실산업육성 종합계획을 추진하고 있으며 매화와 매실이 어우러지는 관광

농업육성과 전라남도 대표 축제인 광양매화문화축제에 심혈을 기 울리고 있다.

 하지만 광양을 대표 할 수 있는 지역성과 고유성을 나타내는 관광문화상품의 부재로 

매실 생산지의 이미지만 가지고 있지 매화가 가지고 있는 지고하고 고결한 정신과 문

화적 품격을 담아내지 못하고 있다.

 본 연구는 광양시의 매화의 이미지를 가지고 문화 예술적 전통과 지역정서가 투영된 

개성 있는 관광문화상품을 개발하여 다른 지역과의 차별화를 촉진·유지할 수 있는 관

광문화상품 개발 방안을 제시하고 지역의 이미지 향상 및 관광객의 유치에 대한 경쟁

력 강화를 통해 지역경제 활성화에 기여함에 그 목적을 두고 있다.

 

1) 현상훈. 한국전통 이미지를 이용한 관광문화상품에 관한연구 .디지털디자인학연구vol.10 (2005).p291 
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제2절. 연구내용 및 방법

 “매실의 고장 광양”이미지 향상과 지역경제 활성화를 위해 매실의 꽃인 매화를 응

용한 관광문화상품으로서 실생활에서 밀접한 쓰임이 있는 도자제품 중 용기개발과 악

세사리 용품 디자인을 개발한다.

 이러한 연구 범위 안에서 다음과 같이 본 연구를 전개하고자 한다.

 첫째, 각종 문헌 및 연구 자료, 전문서적 등을 통하여 관광문화상품의 의의와 특성

을 이해하고 관광문화상품의 필요성을 제시하며 지역축제에서 관광문화상품의 역할에 

대해 알아본다.

 둘째, 광양 매실산업의 역사적 의의와 우리나라 매실의 생산현황 광양시 매실산업의

현황을 파악하여 광양시에서의 매실산업의 중요성을 알아본다.

 셋째, 매화의 의미와 상징성을 알고, 도자공예를 중심으로 매화무늬활용 방향을 파

악하여 현대적 아름다움으로 재구성하며 관광문화상품으로서 가능성을 시도해본다. 

 넷째, 시제품 디자인은 매화의 시각적 모티브로 활용 가치가 높은 관광문화상품의 

미래 방향을 제시하고 대량 생산의 가능성을 검토한 후 활용방안을 제시한다. 머그컵

과 커피잔, 반상기, 악세사리 등 생활자기이면서도 관광지에서 쉽게 구매할 수 있는 

것으로 시제품을 제작해 보고자 한다.
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제2장. 본론

제1절. 관광문화상품에 대한 일반적 고찰

1.관광문화상품의 의의

 

 관광은 인간의 사회적 행동에서 비롯된 즐거움을 목적으로 하는 여행(Travelling 

for pleasure)을 전제로 한 경우를 의미하며, 우리나라에서‘관광’이라는 어휘가 최

초로 사용된 기록은 고려사절요(1115년, 예종11년)에서 찾아 볼 수 있는데,당시에 상

국을 초빙하여 문물제도를 시찰한다는 뜻으로 쓰였으며 오늘날에는 관광이라는 말이

‘Tourism'이라는 국제 공용어가 되었다.

 일반적으로 상품(Commodity, Goods, Product)이라고 하면,“판매를 목적으로 생산된 

재화”라고 할 수 있다. 상품은 그 형태의 유무와 관계없이 소비자에게 그 상품을 사

용함으로써 만족을 줄 수 있어야 하며, 또 상품 그 자체는 교환 가치와 사용가치가 있

어야 한다.

 상품에는 형태를 갖춘 구체적 상품과 일정한 형태가 없는 무형의 상품(Invisible)이 

있다. 관광부문에 있어서의 상품은 대부분이 무형의 추상적 상품인 “서비스”이다. 

관광 상품이 서비스 형태로 소비자에게 공급되고 생산자가 무형으로 생산하기 때문에, 

산업분류상 서비스 산업의 분류에 관광을 포함시키고 있는 것이다.1) 그러나 한편으로 

관광산업은 무형적 욕구의 수단으로써 유형재가 포함 되므로 관광상품은 무형·유형적 

요소가 혼합된 성격을 갖고 있다고 볼 수 있다.2) 문화산업진흥기본법에서는 문화상품

을“예술성·창의성·오락성·여가성·대중성이 체계화되어 경제적 부가가치를 창출하는 

유형·무형의 재화와 그 서비스 및 이들의 복합체”로 정의하고 있다. 관광문화상품의 

유형 중 관광기념품과 직접적 관련이 깊은 것은 캐릭터 상품과 공예품으로 이는 주로 

콘텐츠와 제조물 즉 유형제품의 형태로 구성되는 관광문화상품을 의미한다.3)

                         

1) 이선희, 관광마케팅론,대왕사,(1997), pp.133∼134.

2) 최승이, 우리나라 관광산업 투자의 산업연관 분석“,국민대학교 대학원, 박사학위논문, (1986), p142.

3) 한국문화관광연구원,(2002),“문화상품 품질인증제도 도입에 관한연구”p.10
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   문화상품

문화적 요소: 예술성, 창의성, 오락성, 여가성, 대중성

경제적 부가가치 창출 여부

콘텐츠

콘텐츠에 복합된 기술, 제조물, 또는 서비스

                        〈표 1〉 문화상품의 개념적 요소

  

문화상품은 일반적으로 문화의 영역이 경제적 영역과 결합함으로써 산업적 생산 및 

소비의 대상물로 나타나게 되는 모든 분야를 의미하는 것으로 정의하고 있다.4) 일반

상품이 실용성에 기본을 두고 개발되어 그 가치를 다하는 것이라면 문화상품은 지역의 

문화 속에서 우러나오는 이미지를 담은 향수를 가지고 있어야 한다.

 따라서, 관광문화상품은 관광객이 관광지 이외에서는 구하기 어려운 관광지역의 정

체성과 이미지를 담아낼 수 있는 정신적 가치와 심리적 특성이 함축되어 경제적인 효

용가치가 결합하여 생산되는 유· 무형의 모든 상품을 포괄하는 광범위한 개념의 상품

을 지칭할 수 있다.

 오늘날에 와서 현대인들의 관광성향과 패턴의 변화, 그리고 여행의 일상화가 가속되

면서 관광문화상품으로서 관광객이 관광지에서 구입하는 모든 상품으로 확대되고 있음

을 감안할 때 관광문화상품 이나 관광기념품을 관광문화상품으로서의 기념품으로 보는 

것이 타당하다. 이에 본 연구자의 작품은 관광문화상품의 유형에 들어간다.  

2. 관광문화상품의 특징 및 분류

 

 상품이 상품으로서의 가치를 충분히 발휘하기 위하여 갖추어야할 종합적인 조건 내

지 요건을 상품성(merchantability)이라 한다. 상품성이란 특정재화가 상품이 될 수 

있는 조건 내지 요건으로서 상품의 가치를 종합적으로 반영하는 것으로 엄밀한 의미에

서 보면 상품을 둘러싸고 있는 환경적 조건 내지 욕구에의 대응 능력을 나타내는 상품

의 적응성(adaptability)이다. 협의로는 판매성 · 매매성 · 영리성으로 파악하고, 광

4) 한국문화관광연구원, (2002),“문화상품 품질인증제도 도입에 관한연구”p.46
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분류 원재료 상품

목칠공예 목재,생칠,수액
목형(인물상, 동물상, 용기, 장신구) 가구공

예(고전가구, 화각), 나전칠기

도자공예 점토,고령토
토기, 토분, 민속도자기, 공업도자기, 생활

도자기

금속공예 금속,비금속
금, 은, 동, 합금제품, 칠보, 주조, 장신구

류

염직공예 직물,삼베등 인형, 수공품, 민속의상 등

죽세공예 대나무 죽제품, 합죽선, 태극선 등

완골공예 왕골, 초자 돗자리, 가리개, 초벽지 등

석공예

옥공예
석재,옥재

석형,(용기,성등,동물상,벼루등) 옥, 옥석, 

장신구, 탁상용품, 인조옥석 등

지 공 예
한지 및 

기타지류
한지, 지공예, 조화

기타공예
기타제품 및 

기념품
양모, 붓, 패각제품 등

의로는 사회적 유통에의 적합성으로 파악된다.  따라서 유·무형의 일반상품이 갖추어

야하는 전제조건과 특성은 유용성(usability), 운반성(transportability), 보전성

(preservability),대체성(substitutability),적가성(moderateprice),적절성(morderate 

quality), 창조성(creativity), 안전성(safety), 대중성(publicness), 자원절약성

(resource savings), 수익성(profitability)이다.5)

관광문화상품은 다른 자연관광 상품보다 다음과 같은 특성을 지니고 있다.

 첫째, 문화관광상품은 자연관광 상품과는 달리 인위적이라는 것이다. 경승이나 풍치

는 만들어질 수 없는 것이나 관광문화상품은 인간에 의하여 만들어 지고 변화되는 것

이 대부분이다.

 둘째, 관광문화상품은 문화적 욕구를 가진 관광객을 대상으로 하므로 타 관광형태보

다는 역사적·교육적·체험적 효과가 강하다는 것이다.

                        〈표 2〉공예문화상품 분류표 - 원재료에 의한 분류6)

5) 최승이·이미혜(2001),관광상품론,대왕사,p30~31

6) 공예문화상품 제작. 유통 실태조사 연구. 문화관광부. (2000)p.16
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 셋째, 관광문화상품은 전통적인 경승관광에 비하여 체재기간이 길고 그 내용에 있어

서도 다양하다는 것이다. 즉, 타 국가를 방문하여 민속마을 등에 체재하며 그들의 생

활을 경험하고 특정민족의 예술과 문화, 생활을 여러 방면에서 관광하는 것이 가능하

다.

 넷째, 관광문화상품은 자연경승 관광상품에 비하여 이동성. 가변성이 있다는 것이

다. 자연경승 관광상품은 그 자리에 가야만 볼 수 있지만, 관광문화상품은 박물관이나 

전시관, 공연장에서도 구입이 가능하다.

 다섯째, 관광문화상품은 특별한 축제나 제천의식을 제외하면 계절적인 제한이 없이

도 문화관광객이 원하면 언제든지 구매가 가능하다.7)

 

관광문화상품은 문화산업의 모든 결과물을 포괄하므로 그 종류가 다양하고 분류 기준

이 모호하다. 본 연구는 도자 공예품을 이용한 연구이므로 본 논문에서는 문화체육관

광부에서 사용하는 공예문화상품 분류표를 참고한다.

원재료에 의한 분류<표 2>는 지금까지 보편적으로 사용되어 오고 있지만 새로운 창작

물이 발생하더라도 대부분 재료에 의해 재구성되어 분류할 수 있다는 장점은 가질 수 

있지만 두 가지 이상의 재료에 의해 제작된 창작품이나 응용품은 분류기준이 모호해질 

수 있다는 단점 또한 내제하고 있다.

 <표 3>와 같이 상품을 사용하는 실수요자 측면을 고려하여 제품을 용도별로 분류함

으로서 재료에 의한 분류와 함께 사용하여 문화상품을 분류하는데 바람직한 방법이 될 

수 있으리라 본다.  

                

7) 이광원(2003) .관광자원론 . 기문사 P.126
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용 도 별 품       목

장식용품
화병, 촛대, 동물상, 기념접시, 기념접시, 기념패, 인형, 액자, 민

속악기

탁상용품 탁상용품set(펜꽃이, 문진, 종이칼, 명함 및 메모꽃이 등)

신변용품 신변장신구(목걸이, 귀걸이, 반지, 및 브로치, 팔찌, 버클)

끽연도구 담배함, 라이터, 재떨이, 담뱃대 등

식품용품
식탁용품set(다기set, 조미료set, 컵, 접시, 받침, 냅홀더, 티스푼 

및 포크등)

생활용품
부채, 보석함, 과기, 바구니, 방석, 민속완구, 열쇠고리, 지갑, 핸

드백, 병따개, 스카프 등

문화재용품 도자 모조품, 금관, 거북선, 석가탑, 첨성대등

기념 휘장류 뱃지, 매달, 기 및 팬던트등

               〈표 3〉 공예문화상품 분류표 - 용도별 분류

3.관광문화상품 개발의 필요성 

 문화가 인간의 감성과 정신적 활동을 나타내는 지식, 노하우, 아름다움에 대한 의

식, 그리고 가치관을 의미하는 동시에 그러한 활동의 결과가 축적된 것이라고 해석한

다면, 이미 문화는 자연환경과 함께 인간의 생활양식을 구성하는 환경으로서 우리 곁

에 존재하고 있다.

 그럼에도 불구하고 21세기가 문화의 세기라고 하는 이유는 고도정보화 사회로의 진

입에 따라 인류의 생활환경이 커다란 전환점에 와 있기 때문이다. 과거 산업사회 시대

에는 물질적 생산력이 부와 경쟁력의 원천이었고, 문화는 일상적인 삶에 있어서 부수

적인 것이었으나 지식. 정보사회로의 이행으로 변함에 따라 문화는 이제 생산력의 근

원이 되고 있다.

그러므로 문화는 앞으로 국가의 경쟁력이나 삶의 질을 결정하는 데 있어서 물질적 요

소보다 더 중요해지고 있다. 이러한 경향은 창의력, 상상력, 생산력의 근원으로 인식

하는 추세와 맞물리면서 문화에 대한 가치를 재인식하게 한다.

 현시점의 우리 관광문화상품의 경쟁력은 아주 열악해지고 있는 실정으로 문화상품의 
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경쟁력 강화를 위해서는 제품의 가치적 상승을 이끌 수 있는 독특한 디자인 개발의 필

요성이 절실해지고 있으므로 관광문화상품의 경쟁력강화를 위해서는 

우리문화에 대한 깊이 있는 이해화 우리만이 가지고 있는 우리문화의 독특한 면들에 

대해 균형 있는 개선과 향상이 이루어져야 한다.

관광문화상품의 개발함으로서 대내적으로는 여러 분야에서 성과를 이룰 수가 있는데, 

먼저 문화적으로는 전통문화의 개발과 보존, 그리고 문화적인 자부심의 함양 등의 효

과가 기대되며, 사회적으로는 주민 연대감의 강화, 주민단합에 의한 지역 정체성의 구

축 등의 효과가 있다. 마지막으로 경제적으로는 관광수입 및 지역경제의 활성화를 이

룰 수가 있다.8)

4. 지역축제에서의 관광문화상품

 

지방자치단체 출범과 1994년‘한국방문의 해’를 맞이하면서 축제에 대한 관심이 증

대 되었다. 그해 한국관광공사는 전국 360여개 지역축제 가운데 10개를 선정하여 한국

문화를 홍보하였고, 1997년부터는 문화광광부가 지역의 우수향토축제를 선정하여‘문

화관광축제’라는 이름으로 관광 측면에서 집중 육성·지원하고 있다.

 축제는 특히, 지역의 고유한 성격과 연관되어 있기 때문에, 축제 참가자들에게 소속

감이나 예술, 스포츠 등의 특별한 목표를 주지시켜주는 공적인 성격이 강한 행사이다

(Getz(1996)).9)

최근 문화관광축제의 활성화와 함께 축제에 대한 관심이 높아졌다 이로 인해서 축제 

관련 전문가와 관련 직종들이 생겨나고 있고, 지역자치단체에서도 산업적으로나 문화

적으로 축제에 거는 기대가 큰 것이 사실이다.

2006년 기준으로 약 7백여 개의 축제가 있으며 지금도 각 지방자치단체들은 새로운 

축제를 고안해내고 있다. 이렇게 지역단체들이 축제콘텐츠에 관심을 가지는 이유는 축

제가 지역문화를 강화하여 특성화시킬 수 있고, 지역 이미지의 보완과 향상이 가능하

기 때문이며, 지역특화 상품 육성 및 관광산업으로 인한 지역 활성화의 중심역할을 할 

8) 임종원 ,박철(1995). 지역문화상품 개발을 위한 지방중소기업의 마케팅 전략에 관한 연구. 한국중소기업학

회. P.243

9) 김철원, 이석호(2001),『문화관광축제 육성방안』,한국관광연구원 p.98
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수 있기 때문이다.10)

 지역문화의 특징을 살린 축제로 함평의 나비축제나 강진의 청자문화제, 여수 거북선 

축제 등이 있다. 농경지가 많아 전형적인 농업군 이었던 함평은 산업자원이나 관광자

원이 전무하고, 특별한 특산품이나 먹을거리도 부족한 지역이어서 살아갈 길은 친환경

지역인 함평에서 생산된 농· 특산물 판매로 지역경제 활성화와 군민소득 증대가 절실

히 요구되어 지역홍보 수단이 필요하게 되었다.  

함평천 정화사업에 따라 마련된 고수부지 33ha에 만개할 유채꽃을 배경으로 유채꽃 

축제를 추진하려고 하였지만 유채로는 경쟁력과 차별화를 기할 수 없어 친환경지역임

을 가장 어필할 수 있는 나비를 테마로 축제를 기획하게 된 것이다.

 강진청자축제의 배경은 한국문화 예술사에서 가장 자랑할 만한 것 중의 하나인 고려

청자가 해상교통의 발달과 지리적 유리함, 다른 지방에 비하여 태토 ,연료, 수질, 여

건이 적합한 강진에서 만들어진 것으로 우리나라의 국보, 보물급 청자중 90%가 강진에

서 만들어진 것이다. 전국적으로 지금 까지 발견된 400여개의 옛 가마터 중 200여개가 

강진에 현존하고 있는 만큼 청자의 집산지로 강진군을 대표하게 되었다. 강진청자축제

는 2002년부터 9년 연속 국가지정 최우수문화관광축제로 선정되었으며 2011년 문화체

육관광부 선정 대한민국 대표축제로 선정되었다.

또한, 이순신 장군이 임진왜란 당시 가장 큰 역할을 한 곳으로 알려진 여수시는 1592

년 임진왜란당시 민관군이 혼연일체가 되어 나라를 지켜 냈던 그날의 함성을 기리고, 

2012여수세계박람회를 맞이하여 유구한 역사 속에서 계승되어 온 우리고장 전통향토민

속축제의 우수성을 국내외에 알림으로써 고장의 정체성 정립과 자긍심을 함양하기위해 

거북선축제를 개최하고 있다. 

지역축제에서 지역문화와 관광자원의 특성을 잘 반영된 관광문화상품은 다양한 목적

을 가지고 이들 지역을 접촉하는 관광객들에게 지역의 문화적 특색과 숨결을 느끼도록 

하며 구매행동을 유인할 수 있는 적절한 매개물로 작용할 수 있으므로 지역의 관광발

전에 미치는 영향이 매우 크다고 볼 수 있다.

10) 김영순.최민성외(2006),축제와 문화콘테츠, 다할미디어p.35
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제2절. 광양시 매실산업 현황

1.광양지역 매실 재배 역사적 고증

 광양시가 매실 재배의 명산지가 된 연원은 지금으로부터 약 80년 전으로 거슬러 올

라간다. 김 영감님으로 알려져 있는 김오천 선생이 1931년에 일본에서 밤나무 1만주, 

매실나무 5천주를 비롯하여 감나무, 배나무 등 양질의 신품종 묘목을 가지고 들어왔

다. 3년 동안 가지고온 묘목을 심고 관리하던 김 영감님은 나무를 키우는 데 필요한 

기술과 돈을 구하기 위해 1934년 다시 일본에 들어가서 10년 동안 일본과 광양의 고향

집을 수없이 오고가면서 돈을 벌고 나무 키우는 기술을 익혔다. 1944년에는 완전 귀국

하여 1.500천㎡의 임야를 밤 산으로 만들었고 집주변 언덕배기에는 매화나무를 집중해

서 키워 오늘날 광양지역이 매실 주산지가 되었다.  이후 광양지역이 전국 매실 생산

량에서 차지하는 비중이 높아가고, 명성을 얻게 되자 농민들은 보다 안정적인 생산 및 

유통과 소득향상을 위해 조직화를 꾀하게 되었고, 현재 약 60년 동안 매실을 재배하던 

농가들은 지자체의 지원 아래 매실연구회 및 영농조합법인 등을 조직하여 매실 생산과 

유통 및 가공 산업 육성에 노력하고 있다.11) 대표적으로 김영감님의 며느리인 홍쌍리 

여사는 광양지역을 대표하는 매실 생산자이며 3대에 걸쳐 매실을 생산· 보급하고 있

다.

2.우리나라 매실 재배 현황

 우리나라의 매실 재배면적과 생산량은  1980년에는 156ha에서 601톤이 생산될 정도

로 미미하였으나, 1990년부터 증가하기 시작하여 1995년에는 1,371ha에서 8,155톤으로 

증가되었다. 이후 과실 가격하락 등으로 주춤한 경향을 보였으나 최근 들어와 건강식

품에 대한 관심이 높아지고, 음료 등 가공기술개발이 활발해져 국내수요가 증가되면서 

2000년도에 1,034ha이던 매실 재배면적이 2007년도에 3,277ha로 7년 사이에 3.17배나 

11)광양시 매실산업육성 종합계획(2009~2013년), 

   광양시농업기술센터 매실특작과 ,광양시 p.13
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증가하였다. 또한 국립농산물품질관리원의 2007년도 과수실태조사결과에 따르면 우리

나라의 매실 재배면적은 농림수산식품부의 행정통계자료 보다 훨씬 많은 4,418ha로 나

타나고 있으며, 사과, 배, 감귤, 포도, 단감, 복숭아, 떫은감, 자두에 이어 9번째로 

많이 재배되고 있는 과수품목으로 성장하였다.12)

                 

                   〈표 4〉 연도별 전국 매실 재배면적 및 생산량

3.광양시 매실 재배현황

광양시의 2007년도 매실 생산량은 전국 생상량 27,089톤의 28%인 7,560톤이며, 재배

면적은 전남 재배면적 1,800ha의 48%인 862ha로 전국 최대의 매실 주산지이다.

매실 주산지인 다압면의 매실 재배면적은 306ha이며 생산량은 3,050톤으로 광양시 생

산량의 40%를 차지하고 있으며, 진월면, 옥곡면, 진상면 순으로 재배면적이 많고 최근

에 봉강면과 골약동 지역도 재배면적이 많이 확대되고 있다. 매실은 타 작물보다 단위

당 소득이 높은 작목으로 매년 매실 재배면적이 급격히 증가하고 있다.

 2001년 247ha이던 매실 재배면적은 2007년에 862ha로 .5배가 증가하였으며, 생산량

은 2001년 대비 4.6배가 증가한 7,560톤의 매실이 생산되어 꾸준한 증가세를 보이고 

12) 농림수산식품부, [행정통계자료], (2007)
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있다.13)

                      

                        〈표 5〉광양시 연도별 매실 재배현황14)

13) 광양시 매실산업육성 종합계획(2009~2013), 

   광양시농업기술센터 매실특작과 광양시 p.40

14) 자료: 광양시 매실특작과,[통계자료],(2007)
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제3절. 매화문양에 대한 고찰

1.매화의 명칭과 기원

가. 매화의 명칭 

 

 매화는 한자인 “매(梅)”와“화(化)”의 합성어이다. 나무를 가리킬 때에는 매화나

무 또는 매실나무라고 한다. 원산지는 중국 광동성(廣東省), 사천성(四川省), 호북성

(湖北省) 일대로, 매화는 그 한자명과 함께 한국과 일본으로 건너온 것으로 알려져 있

다. 확실한 기록은 없으나 한국에는 7,8세기경 견당사(遣唐使)를 통해 중국에서 직접 

전해졌다는 설이 있으나 대체로 한국 전래설이 지배적이다.

 매화는 한중일 세 나라의 비교적 따뜻한 남쪽 지역에만 분포되어 왔기 때문에 동북

아시아 3국만이 공유하고 있는 특수하고도 다양한 문화를 만들어 냈다. 유럽에는 17세

기 말, 나가사키의 네덜란드 상관(商館)에 주재했던 독일인 의사이며 식물학자인 캄퍼

(Engeldert Kampfer)에 의해 처음으로 전해졌다고 한다. 일본을 통해 서양으로 알려졌

기 때문에 그 명칭도 일본 살구(Japaness apricot)라고 되어 있으며 1835년 독일의 지

볼트(Siebold)와 추카리니(Zuccarini)에 의해 붙여진 학명‘Prunus mume'에도 매화를 

뜻하는 일본의 옛 명칭인’무메(mume)'란 말이 들어 있다.15)

나. 매화의 기원

 

 매화는 중국에서 우리나라에 도래한 이래 수천 년을 거치면서 우리 민족에게 가장 

많은 사랑을 받아왔던 식물 중의 하나이다. 매화가 우리나라에 들어온 연대에 대해서

는 정확히 알 수 없으나 고대에 들어왔던 것으로 보인다.

 우리나라의 문헌상에 매화에 대한 기록이 처음 나타나는 것이 고구려 대무신왕 24년

이므로 매화의 도래는 아무리 늦어도 기원전으로 야 할 것이다. 그리고 매화나무가 들

어오기 이전에 먼저 매실이 약재로 들어오고 뒤따라 나무가 들어왔을 것으로 짐작 된

다16)

15) 이어령, 매화, (2003) (주)생각의 나무 p.18
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2.매화의 상징성과 분류
                                                        

가. 매화의 상징성

 

 매화는 이른 봄 모든 초목이 아직 추위에 떨고 있을 때 홀로 꽃을 피워 맑은 향기를 

퍼뜨린다. 마른 나무에 핀 작은 꽃망울이 봄밤을 밝히며 은은한 향기를 선사하기까지 

매화의 긴 생명력은 삶의 의욕과 희망을 가져다주며 ‘지조와 절개의 표상’으로 선구

자의 성품과 흡사하다.

 매화의 이러한 특성을 본받아 조선시대에 많이 그려졌던 묵매도는 수묵으로 그린 매

화그림으로  절조와 충절, 군자 등의 상징성을 지님으로써 이것은 우리 조상들이 특히 

본받고자 했던 덕목들이 잘 표현되어 있다. 그리고 매화의 그 청정미와 그윽한 향기는 

우리 조상들의 취향에 너무도 잘 어울리는 것이었다.

 

    〈그림1〉 어몽룡의 묵매도                    〈그림2〉 묵매도

16) 이상희, 매화 ,(2002), 넥서스 p.19
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즉, 매화에게는 우리 민족이 좋아할 수밖에 없었던 ‘한국적인 것’의 본질이 축약되

어 있었던 것이다.17)

매화는 4가지 고위함의 자랑으로 여기기도 하는데 첫째, 함부로 번성하지 않는 희소

가치성, 둘째, 어린 나무가 아닌 고목의 생명성, 셋째, 둔하지 않고  홀쭉하며 건강한 

자태, 마지막으로 만개한 꽃보다는 반개(半開)한 꽃봉오리 이다.18)

 매화는 충절, 군자, 은사 등의 상징성을 파생시켰다. 이러한 상징성은 우리 조상들, 

특히 그 중에서도 선비들이 가장 이상적인 것으로 여겨 본받고자 했던 윤리성의 덕목

들이었다. 이에 대해서는 좀 더 구체적인 설명이 필요하다. 우리 조상들은 꽃을 대비

하면서 꽃 자체의 자연적인 아름다움보다도 그 꽃이 가지고 있는 상징적인 가치를 더 

존중하였다.19)

매화에 대한 이와 같은 생각은 혹한을 견디고 피어난 조그만한 꽃에서 강인한 정신력

을 연상케 함으로써 용기를 북돋아 주는 강인한 정신작용을 일으켰기 때문일 것이다.

그리하여 모든 악령을 물리칠 수 있는 생명력을 그 꽃에서 볼 수 있을지 모른다. 아

니면 그 가냘픈 꽃에 재생의 소망을 의탁했기 때문일지도 모른다.20) 

17) 앞의책 p.25

18) 조상렬, (2008)대동문화재단 회장, 

19) 이상희, 매화 ,(2002), 넥서스 p.129

20) 앞의책 p.130
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나. 매화의 분류

          

         〈그림3〉백매(白梅)                     〈그림4〉홍매(紅梅)

매화는 장미과 벚나무속에 낙엽수로서 고목(高木)이 되는 것과 저목(低木)이 되는 것

이 있는데, 대체로 나무의 높이는 5~10M, 지름은 30~40CM 정도 된다. 나무의 줄기는 

바로 올라가지 않고 비스듬히 올라가는 경우가 많으며 분지(分枝)가 많고, 부정형(不

整形)의 모습이 된다21)

매화는 흔희 꽃잎의 색깔이 흰 것을 백매(白梅)라 하고, 붉은 것을 홍매(紅梅)라고 

한다. 그러나 세밀하게 보면 그 색깔이 매우 다양하다. 백색에도 보통의 백색 이외에 

엷은 백색, 눈처럼 흰 백색, 약간 푸른빛이 도는 백색, 누런빛을 띠는 백색도 있다. 

또 봉오리일 때 혹은 처음 피기 시작할 때는 핑크색인데, 꽃이 다 피었을 때는 백색으

로 변하는 것도 있다.

꽃잎은 홑꽃잎의 경우 대체로 5편이지만, 간혹 6~7편인 것도 있고, 극히 드물게 8~9

편인 것도 있다.

                             

                         

21) 이상희, 매화(2002), 넥서스p.135
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구  분 무  게 품  종 용  도

소  매 매실무게  5~15g
갑주최소

용협소매

중  매 매실무게 15~30g 남고
매실장아찌 

등 다용도

대  매 매실무게 30~50g

백가하,옥

영

매향,풍후

매실주

등 다용도

            〈표6〉 매실 무게에 따른 구분

                       〈그림5〉 매화의 여러 가지 모양

 매화의 과실은 복숭아. 자두 등의 과실과 같이 핵 과류라고 하는데, 과실의 기본적

인 구조는 같다. 매실 표면에는 미세한 털이 있고 미숙과는 연녹색이지만 익어가면서 

햇볕을 받는 쪽이 홍자색, 암홍색으로 변하는 것도 있으나 연황색으로 익는 경우가 많

다. 매실의 지름은 2~5㎝이며, 무게는 5~50g 정도인데, 무게에 따라서 소매, 중매, 대

매로 나눈다.22)

22) 안완식, 우리 매화의 모든 것(2011), (주)눌와,  p.35
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 매화나무는 어릴 때 햇볕에서는 잘 자라지만 그늘에서는 잘 자라지 못하는 나무이

다. 온난한 기후를 좋아하여 연평균기온이 12~15℃인 내륙을 제외한 중부 이남지역에

서 안정하게 재배할 수 있다. 기온은 개화기에는 10℃,생육 초기인 4월에는 19℃,과실

의 성숙기에는 22℃ 그리고 낙엽기인 10월에는 21℃가 적당하다.23)  개화 기간은 2~3

월 하순 부터 피기 시작하며 지역에 따라서 15일 정도 기간의 차이가 있다. 매화나무

는 살구나무, 자두나무와 식물분류학상으로 매우 가까운 근연종(近緣種)이다. 자연 상

태에서도 상호간 교잡에 의한 잡종이 생길 수 있어 순순매실(梅), 살구성매실(杏梅), 

중간계, 매실성살구(梅杏), 순수살구(杏)로 분류한다. 일반적으로 매실성에 가까운 품

종일수록 살구성 품종에 비해 개화가 빠르고 과실이 작은 편이며 신맛이 많이 난다. 

매실의 꽃은 원래 백색이지만 살구와의 교잡으로 꽃 색에 분화가 일어나 홍매가 생긴

다.

 이용 방법에 따라 꽃을 감상하는 화매(花梅)와 과실을 이용하는 실매(實梅)로 분류

하지만 본질적으로는 같은 것이다. 물론 실매의 꽃을 감상하면 화매라고도 할 수 있으

나 화매는 꽃이 좋고 향이 짙은 경우가 많으며 실매는 매실이 잘 열리고 열매의 품질

이 좋다. 실매는 크기에 따라서 대매· 중매·소매로 나누고 숙기에 따라서 청매· 황매· 

숙매로 나눈다. 과실의 신맛에 따라서는 산매(酸梅)와 감매(甘梅)로 분류한다. 화매는 

생태나 색상에 따라서 야매계· 홍매계· 풍후계로 나누기도 하고, 나무의 형태에 따라 

직지형· 수지형(菙枝形)· 용유형(龍遊形)· 와룡형(臥龍形)· 행매형(杏梅形) 등 5가지

로 분류하기도 한다.24)

 우리나라는 중국이나 일본처럼 품종이 다양하지 않고 매화에 대한 연구도 많이 되어

있지 않다. 또 어느 나라의 분류 기준도 모든 품종의 분류에 적용되는 것은 아니다. 

그래서 상호 교잡에 의한 행매· 매행 등 새로운 매실 품종의 분류에 유리한 일본의 분

류 방법을 주로 따라서 나누었다. 

 

23) 앞의책 p.37 

24) 안완식, (주)눌와, (2011), p.40
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분류 대표적 매화

야매계

야매성

고불매, 남명매, 화염사야매, 대명매, 

노산매, 도산매, 두륜매, 선암백매, 송

광매, 와룡백매, 와룡홍매, 영광매, 정

당매

청축성
고산매, 금둔매, 동지매, 소록청매, 소

록겹청매, 장흥청매

홍매계

홍매성
금천매, 납월매, 부여홍매, 분양매, 불

영매, 영취매
비매성

당매성

풍후계

풍후성
율곡매, 의심매, 운림매, 운림박씨매,

연세탑매, 단속탑매1,2

행성

퇴옹매, 근남홍매, 의사매, 충의매, 추

사매, 운보매, 선바위행매, 신씨매, 백

경매, 상금매, 성림매, 괴시매

           <표 7> 매화품종에 따른 분류
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3. 도자공예로 본 매화 문양

가. 문양에 나타난 매화

 

 문양은 문자가 생기기 이전부터 사용되어온 인간 정서의 표현이며, 인류의 시작과 

함께 발달한 중요 문화의 한 요소이다. 문양은 조형미술의 일반 원리가 내재되어 있지

만 순수한 감상미술과는 다른 특징을 지니고 있다. 즉 전통문양은 우리 민족의 집단적

인 가치 감정이 표상된 상징적인 기호에 의해 표현된 미술이라고 할 수 있다. 

 문양의 소재에는 여러 종류가 있지만 그 중에서도 꽃문양은 아름다워 여러 곳에서 

장식용으로 사용되었다. 삼라만상 가운데 가장 장식 기능이 뛰어난 것이 바로 꽃이기 

때문이다. 따라서 꽃문양은 의· 식· 주 생활의 곳곳에서 그 기능을 발휘하고 있다. 식

물 문양 가운데 매화 문양은 연꽃· 국화· 모란 등과 함께 비교적 많이 그려졌던 문양 

중 하나로 많은 사람으로부터 사랑을 받았다.

 매화 문양은 매화 단독으로 시문되는 경우도 있지만, 때로는 대나무·국화와 함께 시

문되기도 하고 송· 죽· 매의 세한삼우(歲寒三友)가 복합으로 함께 시문되기도 한다. 

또 새와 함께 시문되는 매조문도 흔히 볼 수 있다.25)

                         〈그림6〉 나전칠기 매화문양

25) 이상희, 매화 ,(2002),넥서스 p.458
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   〈그림7〉나전칠기          〈그림8〉나전칠기            〈그림9〉시전지판

            매화문양                   매화문양                    매화문양

  〈그림10〉청화백자 매화문양                  〈그림11〉 매조문양    
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      〈그림12〉 매조문양                     〈그림13〉 매조문양
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나. 도자기 위의 매화 문양

                                            

매화 문양은 도자기에 새기는 문양가운데 비교적 많이 나타날 뿐만 아니라 아름다운 

문양의 하나로 꼽히고 있다. 도자기에서 문양이 처음으로 나타난 것은 고려청자이다. 

청자에서 의장 문양으로 나타나는 매화 문양은 그 수가 많지 않지만 매화만 표현 되거

나 매화와 대나무가 함께 표현되기도 한다. 청화 백자에서는 매화문양을 비교적 많이 

볼 수 있다. 그러나 매화와 대나무, 매화와 국화의 그림이 함께 동체에 주 문양을 이

루고 있는 것 들이 많다. 청화 백자에서 보여 지는 매화와 대나무는 초기에는 사실적

이었으나 17세기 경에는 추상적인 형식으로 바뀌어졌다.

                   〈그림14〉백자청화에 표현된 매화절지문양
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(1)청자상감 매죽학문 매병

이 매병은 고려시대의 상감 청자 가운데 매화문양이 있는 것으로는 가장 오래된 것 

중의 하나이다. 병의 아래쪽 오른편에서 세 개의 대나무 줄기가 올라와 위로 뻗었는

데, 바람에 휘날리듯 왼쪽으로 휘어져 있고, 그 왼쪽 옆으로 가는 매화나무의 줄기가 

올라와 두 개로 갈라졌는데 그 중 하나는 오른 쪽 대나무 속으로, 다른 하나는 반대편 

왼쪽으로 가라져 V자형으로 뻗어 올라갔다. 뻗어난 가지에는 흰 꽃송이가 여러개 달려 

있는데, 오른 쪽으로 뻗은 가지에는 꽃송이가 대칭으로 총총히 붙어 있다. 하늘에는 

두 마리의 학이 경쾌하게 날고 있다.26)

(2)청자 상감 매죽문 주전자

주구와 손잡이 뚜껑을 갖춘 매죽문 주전자는 매화와 대나무가 같이 시문 되어진 것으

로 그 중 매화는 줄기가 밑에서 올라와 휘어지면서 오른쪽 위로 사선으로 뻗었는데 군

데군데 활짝 핀 꽃송이를 달았다. 대나무의 잎은 마치 매화나무에서 돋아난 잎처럼 잔

가지 끝에 세 개의 잎이 나 있다. 하얀 매화꽃송이와 푸른 대나무 잎이 차분한 청자의 

유색과 더불어 아취를 풍긴다. 

            

    〈그림15〉청자상감 매죽학문 매병      〈그림16〉청자상감 매죽문 주전자

26) 이상희, 매화 ,(2002),넥서스 pp.475∼482참조
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(3)백자청화 매조문 항아리

백자청화 매조문 항아리는 밑부분에 대선(帶線)을 긋고 그 위에 매화· 대나무· 들국

화 등을 사실적으로 그렸다. 매화는 줄기가 왼쪽으로 뻗어 나가면서 가지가 돋아나고 

그 끝에는 꽃송이가 달려 있다. 가지에는 두 마리의 새가 앉아 있다. 매화와 새 그림

은 철분이 섞여 진한 감청색을 나타내고, 아래의 들국화와 풀은 은은한 청색조를 나타

내고 있다.

〈그림17〉백자청화 매조문 항아리             〈그림18〉백자청화 매죽문 항아리

(4)백자청화 매죽문 항아리

백자청화 매죽문 항아리는 매화나무의 둥치가 밑에서 휘어치면서 솟아올라 두줄기가 

서러 어긋나게 반대 방향으로 뻗어나가고 거기에서 돋아난 가지가지 끝에는 홍매와 그

봉오리가 탐스럽게 달려있다. 활짝 핀 꽃송이 보다는 아직 피지 않은 봉오리가 더 많

다. 매화나무 뒤쪽으로는 대나무가 솟아올라 조화를 이루고 있다. 
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(5)백자청화 매죽문 시명 항아리

이항아리는 회백색의 바탕에 산화철 안료로 매화와 대나무와 시를 그렸다. 백자의 넒

은 면에 갈색의 문양이 묵매와 같은 느낌을 준다. 두개의 줄기가 밑에서 올라와 서로 

어긋나게 뻗어 올랐으나 하나는 곧부러지고 남은 하나의 줄기가 오른쪽 위로 뻗어 올

라가고 거의 가지의 끝에 이르러 가는 가지가 돋아나 왼쪽으로 직각을 이루며 길게 뻗

었다. 가지에는 활짝 핀 꽃송이는 별로 없고 주로 봉오리가 듬성듬성 달렸다.

(6)백자청화  사군자 사각수반

대단히 희귀한 장방형의 수반으로 가면에는 매화· 대나무· 난· 패랭이를 그렸다. 매

화는 두 개의 줄기가 서로 어긋나게 휘어지면서 뻗었는데, 가지는 그릇 모양에 맞추어 

아래위로 조화있게 뻗어나고 있다. 두 개의 부러진 굵은 가지와 가는 햇가지가 서로 

대각선을 이루고 있다. 여린 가지는 활짝 핀 꽃송이 두 개가 달려있고 그 외의 크고 

작은 봉오리가 달려 있다.

〈그림19〉백자철화 매죽문 시명항아리    〈그림20〉 백자청화 사군자 사각수반
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(7)백자청화 매죽문 편병

남작하고 둥근 앞· 뒤면에 매화와 대나무의 절지를 그렸다. 매화는 굵은 줄기가 왼쪽

에서 나와 밑으로 휘어졌다가 곧 오른쪽 위로 뻗어 오르면서 그 끝이 부러졌다. 매화

의 줄기는 색의 농담으로 변화를 주어 굵고 강직하게 그려졌다. 그 줄기에서 가는 가

지가 돋아나 아래로 꺾였다가 다시 위로 힘차게 뻗어나고 그 위에 꽃을 피워 담백한 

아취를 느끼게 하고 있다. 

(8)백자청화 양인각 매화문 사발

사발의 바깥쪽에 매화의 절지문을 양인각(陽印刻)의 기법으로 시문하였다. 가지와 꽃

송이의 꽃잎, 그리고 봉오리의 윤곽은 양각으로 두드러지게 표현하고, 꽃송이의 꽃술

과 봉오리만 안쪽은 가는 음각선을 그어 세심하게 표현하고 있다.가지는 사발의 면을 

따라 옆과 아래 위로 균형있게 뻗어나고 활짝 핀 꽃송이와 봉오리가 알맞게 달려 있

다.

  〈그림21〉 백자청화 매죽문 편병        〈그림22〉백자청화 양인각 매화문 사발
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〈그림23〉 백자청화 매조문 접시             〈그림24〉 백자철사 매죽문 대접

(9)백자청화 매조문 접시 

둥근 접시의 안쪽 밑바닥에 매화와 대나무를 그렸다. 매화는 밑에서 줄기가 나와 오

른쪽에서 왼쪽 방향으로 둥글게 활모양으로 휘어지면서 뻗어나고, 줄기에서는 아주 가

는 가지가 몇 개 돋아나 어떤 것은 길게, 또 어떤 것은 짧게 뻗어 활짝 핀 꽃송이와 

봉오리를 달고 있다. 줄기에는 새 한 쌍이 아래 위에 앉아 서로 바라보고 있다.  

(10)백자철사(鐵砂) 매죽문 대접

대접의 모양이 매우 우그러졌으며 그릇 전면에 매죽문이 회화적으로 잘 그려져 있다. 

매화는 아주 가는 가지가 마치 넝쿨이 뻗어나듯 옆으로 대접의 면을 따 길게 뻗어나고 

그 가지에서 다시 짧은 가지가 돋아나 사선으로 뻗어 올랐는데, 잔가지에는 몇 개 의 

활짝 핀 꽃송이와 봉오리가 달려있다.
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(11)백자진사 매죽문 병

병의 동체 부분에 매화문을 그렸다. 문양의 윤곽은 청화로 그리고 매화의 굵은 줄기

와 꽃송이는 진사로 칠했다. 매화의 줄기는 특이하게 왼쪽에서 시작된 줄기가 오른쪽

으로 빙 돌려서 타원형의 모습으로 휘어 졌는데, 병의 형태와 조화를 이루고 있다. 줄

기 끝에서 돋아난 짧은 가지에는 겨우 몇 개의 꽃송이와 봉오리가 달려있다.

(12)백자청화 진사 매조문 항아리 

백자청화에 진사채(辰砂彩)한 것인데, 산화되어 황녹색을 띄고 있다. 목 언저리를 돌

아가며 시명(時銘)이 있고, 동체의 하반부에 두 개의 선을 그은 다음 그 위에 매화와 

새를 그렸다. 매화가지는 굵은 두 개의 줄기가 서로 어긋나게 뻗어 올라가고, 잔가지

에는 커다란 두 개의 꽃송이와 조그마한 봉오리가 여러 개 달려 있다. 가지에 앉은 두 

마리의 새는 꼭 붙은 채 고개를 서로 돌리고 있다.

〈그림25〉백자진사 매죽문 병            〈그림26〉백자청화 진사 매조문 항아리 
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(13)백자철화 매죽문 도형연적

기형이 단정하고 안정감이 있는 도형(桃形)의 연적이다. 문양의 구성과 발색이 뚜렷

하여 흑갈색을 띠고 있다. 매화가지가 밑에서 올라와 위로 뻗어 오르다가 왼쪽 옆으로 

휘어져 길게 뻗었다. 잔가지에는 꽃송이와 봉오리가 알맞게 달려 있다. 옆으로 뻗은 

매화 가지의 아래쪽에는 대나무 가지가 배치되어 균형을 이루고 있으며 매우 사실적으

로 묘사되어 있다.   

                      

                     〈그림27〉백자철화 매죽문 도형연적
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제4절. 시제품 제작 및 해설

1. 디자인 컨셉 및 작업 방법

관광문화상품의 종류는 관광객들이 중저가에 손쉽게 구매할 수 있는 머그컵과 커피

잔, 촛대, 반상기 그 외 악세사리(핸드폰줄, 열쇠고리, 수저받침) 등으로 정하고 매화

꽃의 형태를 기본 모티브 삼아 제작하였다. 디자인의 소재로는 매화꽃잎이 봉오리 일 

때와 반개 했을 때 만개 했을 때, 이 세 가지 형태로 외형을 잡고 매화꽃의 사실적인 

표현과 이미지를 캐릭터화해 표현 해보았다. 전 부분을 매화꽃잎으로 표현하여 꽃의 

이미지를 살려보거나 봉오리 진 형태를 갖춘 머그의 경우 매화꽃을 사실적으로 양각 

하여 포인트를 주기도 하였다. 단순한 형태는 매화꽃의 사실적인 표현을 강조하고 외

형자체가 꽃의 형태인 경우는 이미지만 표현하도록 디자인 하였다.

시제품제작에 사용된 태토와 유약은 청자의 기술개발 및 세계적 명품화를 위한 공동

기반구축사업에서 제공한 청자토와 청자유약으로 청자토의 주성분은 대백도석50% 하동 

카오린20% 김천규석20% 영암백토10%로 만들었으며 청자유는 물토, 황토, 산화철, 장

석, 석회석이 주성분이다.

제작방법으로는 완성품의 정확성을 위해 라이노 프로그램으로 모델링하였고 파워밀에 

입력시켜 CNC밀링머신으로  원형을 깎았고, 석고틀 제작 후 작업의 용이함을 위해 슬

립 캐스팅했다. 청자슬립은 다른 종류의 소지와 다르게 석고가 물을 늦게 흡수하는 단

점이 있었으며 향후 다른 소지도 제품도 생산계획이다. 손잡이 무게 때문에 전이 휘거

나 꽃잎디자인의 골이 너무 깊어 갈라지는 현상을 보이기도 하였으나 디자인을 수정해 

결점을 보완했다. 청자유약으로 시유 후 초벌은 전기가마에서 850℃로 7시간 소성하였

고 재벌은 환원겸용 전기가마에서 1235℃로 11시간 소성하였다.
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2. 시제품 제작 및 해설

(시제품 1)

명제 : 매화 봉오리 머그잔과 커피잔

소지 : 청자토 슬립

성형방법 : 슬립캐스팅

시유 : 청자유

소성 : 환원소성, 1235℃

규격 : 12*13, 11*8

매화꽃 봉오리를 모티브로 하여 전체적인 형태를 정하였고 밋밋한 외관에 매화꽃잎을 

크기가 다르게 사실적으로 표현하여 포인트를 주었다. 꽃잎의 배치는 매화나무 가지에 

여기저기 피어있는 듯 한 느낌으로 사선 또는 거리를 두어 배치하였다. 뚜껑도 컵의 

외관에 맞게 단순히 꽃잎으로 포인트를 주어 매화꽃 의 이미지를 강조해 보았다. 매화 

봉오리디자인의 컵은 머그잔과 커피잔으로 같은 디자인에 크기만 조정하였다. 
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(시제품1) 매화 봉오리 머그잔과 커피잔 - 
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(시제품2)

명제 : 매화 봉오리 머그컵과 커피잔 2

소지 : 청자토 슬립

성형방법 : 슬립캐스팅

시유 : 청자유

소성 : 환원소성, 1235℃

규격 : 15*12, 10*8

매화꽃의 봉오리가 움트기 전을 표현한 디자인으로 꽃잎을 나타내기 위해 컵의 몸체

부분을 골이 지게 표현하였다. 전 부분 역시 컵이 꽃모양인 것을 강조하기 위해 골진 

부분을 깎아내 율동감을 주었고 잎이 열리고 있는 것을 표현한 디자인이기 때문에 굽 

쪽으로 내려갈수록 폭이 좁아진다. 컵의 손잡이는 매화 나뭇가지를 단순화 시킨 것으

로 독특하지만 단순한 가지의 형태로 포인트를 주었으며 머그컵은 요즘 트렌드에 맞게 

일반 머그컵 보다 크게 제작해 보았다.
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(시제품2)매화 봉오리 머그컵과 커피잔 2 -
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(시제품3)

명제 : 매화 봉오리 1인 다기

소지 : 청자토 슬립

성형방법 : 슬립캐스팅

시유 : 청자유

소성 : 환원소성, 1235℃

규격 : 10*10.5, 6*6

시제품2와 마찬가지로 매화꽃의 봉오리가 움틀 때를 표현한 것으로 잔과 세트이며 전

통적인 1인 다기의 틀에서 현대적인 감각으로 뚜껑에 매화 나뭇가지를 달아 손잡이로

써 포인트를 주었다. 
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(시제품3) 매화 봉오리 1인다기 -
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(시제품4)

명제 : 매화 반개(半開) 머그컵과 커피잔

소지 : 청자토 슬립

성형방법 : 슬립캐스팅

시유 : 청자유

소성 : 환원소성, 1235℃

규격 : 12*12.5, 9*7.5

매화가 꽃을 피우려고 하는 모양을 표현한 이 컵은 굽 부분에서 좁은 지름으로 시작

해서 전부분이 약간 넓어지게 만들어 보았다. 뚜껑과 몸체는 매화꽃을 캐릭터화 하여 

크고 돌출되게 표현하였으며 손잡이는 비교적 단순하게 만들어보았다. 제품을 위에서 

아래로 내려다보면 매화꽃잎 5장이 꽃잎을 열려고 하는 것처럼 표현한 디자인이다. 
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(시제품4) 매화 반개(半開) 머그컵과 커피잔
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(시제품5)

명제 : 매화 반개 반상기

소지 : 청자토 슬립

성형방법 : 슬립캐스팅

시유 : 청자유

소성 : 환원소성, 1235℃

규격 : 10*6.5, 12.5*6.2

시제품4와 같은 디자인으로 밥그릇과 국그릇세트인 반상기이다. 기존에 다양한 밥그

릇과 국그릇이 많이 생산되고 있으나 기존의 틀에서 많이 벗어나지 못한 평범한 디자

인이 대부분이며 그 지역을 대표할 수 있는 시제품이 많지 않다. 반상기의 평범한 형

태에서 벗어나 매화꽃이 피려하는 모습을 모티브로 하여 그릇의 전 부분을 디자인 하

였다. 또한 양각의 매화꽃은 수를 놓은 듯 한 느낌이 든다. 
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(시제품5) 매화 반개 반상기
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(시제품6)

명제 : 매화 반개 풍경

소지 : 청자토 슬립

성형방법 : 슬립캐스팅

시유 : 청자유

소성 : 환원소성, 1235℃

규격 : 5*6, 2.2*0.4

바람이 부는 대로 흔들려 소리가 나는 종인 풍경은 형태에 따라 3가지 종류로 분류하

는데, 첫번째 형태는 금속·유리·도자기·대나무·조가비·나무 등의 작은 조각들을 줄에 

꿰어놓아 바람이 불 때마다 소리가 나도록 만든 것이고, 두번째는 여러 개의 종을 모

아놓은 것이며, 세번째는 가운데에 추를 달아놓은 흔히 볼 수 있는 것이다. 

풍경은 주로 절이나 사원의 처마에 달았는데, 특히 불교도들은 절·사당·탑의 처마에 

수백 개 또는 수천 개의 종을 달아놓아, 바람이 가볍게 불 때마다 나는 소리가 매우 

아름답다 여긴다. 아시아와 고대 지중해 지역에서는 풍경 소리가 자비심을 불러일으킨

다고 생각했다. 시제품 6번은 가운데 추를 달아 소리가 나는 형태로 시제품4번과 비슷

한 이미지 이지만 꽃잎 부분에 볼륨을 주어 전 부분은 넓혀서 좀 더 생동감을 주어 표

현해보았다. 밑에 달리는 추는 만개한 매화꽃을 사실적으로 표현하여 매달았다. 
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(시제품6) 매화 반개 풍경
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(시제품7)

명제 : 매화 만개(滿開) 촛대

소지 : 청자토 슬립

성형방법 : 슬립캐스팅

시유 : 청자유

소성 : 환원소성, 1235℃

규격 : 10*2.2

촛대는 초를 세우는데 사용하는 받침대로 형태는 일정하지 않으나 막대 모양의 받침

대 위에 초를 세우는 것이 일반적이다. 처음에 촛대는 단순히 촛불을 받치는 도구에 

지나지 않았으나 점차 장식이 가미되었다. 오늘날의 촛대는 소품으로서 장식용 또는  

냄새를 제거하는 용도를 가지고 쓰이거나 종교적인 의식을 할 때 사용 된다. 시제품7

번은 매화꽃이 만개한 것을 표현해 보았다. 볼륨감 있게 꽃잎에 높이를 주어 속을 비

웠고 꽃술을 양각으로 표현했다. 꽃의 정중앙에 구멍을 뚫어 황동으로 제작한 촛대봉

을 조립하여 마무리 하였다.
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(시제품7) 매화 만개(滿開) 촛대
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(시제품8)

명제 : 매화 만개 악세사리

소지 : 청자토 슬립

성형방법 : 슬립캐스팅

시유 : 청자유

소성 : 환원소성, 1235℃

규격 : 5*1.8, 2*2, 2*2, 7*1.6, 3*6

매화가 만개(滿開)한 디자인의 악세사리로 핸드폰줄 열쇠고리 수저받침 등이다. 핸드

폰줄은 직사각형의 공간 안에 각기 다른 크기의 매화꽃을 양각(핸드폰줄1)하여 표현하

였고 정사각형과 원안에 비교적 큰 매화꽃을 삽입해 보았다.(핸드폰줄2 ,3) 정사각형

의 핸드폰 줄은 꽃잎이 잘렸는데 작은 공간 안에 매화꽃을 크게 배치하여 좀 더 생동

감 있게 표현해 보고자 했다. 원안의 매화꽃은 가득 차게 갯수가 하나인데 핸드폰줄2 

보다는 좀 더 단아한 느낌이 든다. 열쇠고리는 직사각형의 가로 길이가 좀 더 긴데 핸

드폰줄 2와 마찬가지로 매화꽃을 크게 배치하여 제작하였다. 수저받침의 아우트라인은 

매화 봉오리모양이며 수저와 젓가락이 함께 놓여야 하므로 꽃받침 아래 부분은 길게 

디자인했다. 수저와 젓가락이 놓여지는 부분은 꽃이 돌출 되어 있으나 볼륨감 때문에

꽃의 중앙이 들어가 있어 내용물을 안정적으로 놓을 수 있다.     

                                                        핸드폰줄 1
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                                                         핸드폰줄 2

                                                         핸드폰줄 3

                                                         핸드폰줄 4



- 48 -

                                                           수저받침

                                             



- 49 -

                     제3장. 결론

 오늘날 지방 자치단체들은 지역을 홍보하고 발전시키기 위해 많은 노력을 하고 있

다. 지역축제를 개최하거나 관광상품을 홍보물로 제작하여 지역발전에 매개체로 사용

하기도 한다. 1997년 시작된 매화문화축제는 전국에서 가장 품질이 좋은 매실과 매실 

가공식품을 널리 알리고 판매를 촉진하기 위해 시작하여 전국의 관광객들에게 많은 호

응을 얻고 있으며 천연자원인 흙이라는 소재로 만든 관광상품이 광양을 찾는 관광객들

에게 친근하게 다가갈 수 있다. 

이에 매화가 광양시를 대표하는 이미지중 하나로 자리 잡고 있어 본 연구자가 관광상

품 개발을 위해 이용하였다.

그 결과,

 첫째, 머그컵의 경우 처음 계획했던 단순한 형태의 컵에 손잡이는 매화꽃이 볼륨감

있게 제작하여 부착해보았는데, 손잡이의 무게 때문에 전이 휘는 현상을 보여 전을 두

툼하게 수정해 보았으나 너무 둔탁한 느낌이 들어 디자인을 전면 수정하는 시행착오를 

겪었다. 그 결과 단순한 손잡이에 컵의 몸체에 매화꽃을 양각하여 포인트를 준 깔끔한 

디자인의 결과물을 얻을 수 있었다.

 둘째, 본 연구의 시제품은 대량생산을 계획하고 있기 때문에 보다 정확한 결과물을 

위해 라이노 프로그램으로 모델링하여 CNC밀링머신으로 원형을 깎았고, 석고틀 제작 

후에는 로라머신으로 찍어내는 것보다 작업이 번거롭지만 디자인 특성상 슬립 캐스팅

방법으로 작업했다. 

 셋째, 시제품제작에 사용된 태토는 청자의 기술개발 및 세계적 명품화를 위한 공동

기반구축사업에서 제공한 것으로 슬립의 형태로 사용해보니 석고가 물을 늦게 흡수하

는 단점이 있었다. 그러나 청매실의 푸르름을 표현하기 위해 청자로 작업했기 때문에 

단점을 감안하고 작업 하였으며 향후 다른 소지의 제품도 생산계획이다. 

넷째, 본 연구에서 매화꽃의 이미지에 국한되지 않고 매화의 열매인 매실을 이용한 

다양한 상품개발을 제시할 수 있다. 매실 또한 광양이 주산지이고 현재에도 매실을 이

용한 고추장,된장, 장류 및 아이들이 좋아하는 사탕 및 젤리 종류가 생산되고 있는바 
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다양한 용기 개발의 필요성이 있다.  

매화 뿐만 아니라 꽃은 무한대의 디자인을 뽑을 수 있는 재미있는 소재이다따라서 본 

연구에서 얻어낸 시제품에 그치지 않고 더 많은 디자인 개발이 필요하다 할 수 있으며  

본 연구의 결과물은 매화이미지를 더욱 강조시켜 광양시의 홍보와 발전에 많은 기여를 

할 것이다.
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