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 전체 연 단 에 한 신뢰도 검 결과

α



1.1 여행지식정도, 사회적 네트워크, 특이성, 여행참여행동에 대
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<  17> 개  상 계 행 (Φ matrix)

주: 1. 각  아래쪽  개  간 상 계수 , (  )안  값  차

2. * p<.05, ** p<.01, *** p<.001
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□ 다  질  여행경험과  적  사항 니다. 가  근에 다 신

 여행지  생각하시고 답해 주시  니다. 

1. 귀하는 근 2 내 여행   나 다 습니 ?

   내 (     )     (      ,    개 )

2. 그 다  귀하께  가  근에 다  여행지는 어 습니 ?

    ① 아시아 (태 , , 싱가폴, 본 등)    ② 미  주 (남미, 미)  

    ③ 양주 ( 주. 뉴질랜드)                ④   럽 

3. 앞에  다 다고 답하신 여행  누  함께 하 습니 ?

    ① 우  ② 가족, 친척  ③ 친   ④ 직   ⑤ 학 , 단체

4. 다 신 여행지  택  누가 택하 습니 ?

    ① 본   ② 가족, 친척  ③ 친   ④ 직   ⑤ 학 , 단체  

5. 다 신 여행  어   여행 습니 ?   (      )

   ①  여행사 키지 여행   ②  개 적 여행

6. 귀하께  근에 한 키지  가격 ?   

    ① 50만원 하           ② 51만원 ~ 90만원   ③ 91만원 ~ 130만원 

    ④ 130만원 ~ 180만원   ⑤ 180만원 상

7. 여행 간  얼마정도 습니 ?                      



8. 여행경비는 어느 정도 습니 ?          약                         원

9. 여행  정보는 주  어  통해  얻 시는 편 니 ?

    ① 신 , 지, 플 등   ② 라 , 라 , TV   ③ 가족,친지,친 ,동료 

    ④ 여행사 직원           ⑤ 여행 경험사 

10. 여행  결정할  가  하게 생각하는  어  것 었습니 ?

하게 생각하신 순  3가지만 순  적어주십시 .

   1순 (      ) 2순 (     ) 3순 (    )

① 여행경비 ② 지에  동 ③ 여행사 ④ 동  ⑤ 여행시  

⑥ 여행 적지 ⑦ 타 (          )













① ② 

① ② 

① ② ③ ④ 

⑤ ⑥ ⑦ 

① ② ③ ④ 

① ② ③ ④ 

⑤ ⑥ ⑦ ⑧ 

① ② ③ ④ 

① ② 

③ ④ 

⑤ 
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