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저자 내용 출처

진홍섭

한 민족, 한 국가가 다른 민족이나 국가와 다른 특색을 지니

게 되고, 이 특색은 오랜 세월을 겪는 동안에 하나의 전통으

로 성립되는 것이다.

『한국 예술의 전통과 

전승』공간, 1966. 11

김중업
전통이란 역사상의 어떤 시기에 형성된 하나의 문화를 뒤돌아

보았을 때 그 문화를 일컬어 정의하는 것.
『건축 - 전통을 계승하

는 길은』공간, 1967. 1
김수근

전통이란 산 것이고, 고전은 죽은 것이다. 전통이란 시간의 흐

름에 따라서 끊임없이 창조해 가는 과정이고, 고전이란 그 흐

름 중의 어느 점의 단면, 즉 정지한 점이다.

김상기 바로 생장과 소멸의 운동에서 죽지 않고 이어진 것.
『현대건축에의 불신』

공간, 1967. 2

이경성

역사 의식에 기초를 두고 당시 사람은 물론이고 후세의 사람

들에게도 공감성이 갈 수 있는 고유가치를 지녀야 하고, 그것

이 시간을 초월하여 영원히 새롭고, 영원히 살 수 있는 가치

를 지녀야 한다.

『전통과 창조』

공간, 1967.2

신영훈
전통은 고전의 내용뿐만 아니라 모방의 내용도 되어 창작을 

보좌한다. 전통과 창작은 같은 정신작품이기 때문이다.

『고건축에서의 전통계

승 문제』

공간, 1967. 10

유희준

한국적 표현의 성부는 그것이 고유 전통미를 내포한다는 이유

만에 의한 것은 아니고 그 한국적인 형태가 어디에 어떻게 취

급되어 표상 되었는가 하는 점에 그의 결정적 요소가 잠재해 

있는 것이기도 하다. 

『전통미의 표현상문

제』건축사, 1971. 8

김원룡

전통이란 말은 원래 문자 이외의 수단으로 무엇인가를 전수하

는 행위 자체나 전수되는 그 내용을 뜻하는 것이며, 따라서 

전수되는 모든 문화 내용이 전통이라고 볼 수 있지만 여러 개

의 문화를 놓고 볼 때 그 문화 내용에 있어서 특이한 문화를 

특색 지우는 뚜렷한 기본적 요소, 또한 그 요소들이 긴 역사

를 지니고 있을 때 명명할 수 있다. 

『전통 문화의 형성과 

보전』

공간, 1975. 5

김정기

1. 전해 받는 계통이 그대로 전해 내려온 것.

2. 전해 받는 계통을 개성 있게 변화시켜 새로운 한 계통으로

서 전해 내려온 것.

3. 독특한 창조로 발생되며 계통으로 세워져 전해 내려온 것.

『한국 전통의 건축

성』

창립30주년 기념논문집 

대한건축학회, 1975. 9

김희춘
시간의 흐름과 함께 현성된 특정의 문화권 속에 내재하는 어

떤 질서의 흐름이다.

『한국 전통의 건축

성』

창립30주년 기념논문집 

대한건축학회, 1975. 9

이광로

어느 시대의 문화에 있어서의 일시적 요소를 제외한 구성적인 

요소를 전통이라고 할 때 이것은 역사적인 생명을 갖고 하나

의 유기체와 같이 이어져 내려가는 것.

『한국 전통의 건축

성』

창립30주년 기념논문집 

대한건축학회, 1975. 9

18) 이호진, 기념성 건축물의 건축 표현; 한국적 건축의 표현성, 건축가, 1983. pp.9~10의 내용을 참조하

여 추가․편집․정리한 내용임.
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2.3.2

  1. 내부 구성 요소

19) 이기백, 민족문화의 전통과 계승, 고교 교과서 국어 Ⅱ

20) 고병익, 전통과 창조, 월간중앙, 1974. 7. pp.58~59.

21) 실내디자인각론, 실내디자인학회편

22) 전통공간을 현상학적인 측면에서 요소로 나누어보면, 건축물을 중심으로 건축물요소, 외부공간요소, 내

부공간요소로 분류할 수 있다. 외부공간요소로는 담, 문, 계단, 마당, 자연요소와 인위적 시설물, 건축물

요소는 지붕, 기둥, 벽, 공포대, 초석, 기단 그리고, 내부공간요소: 바닥, 벽, 천장, 가구, 미적 장식물, 

실용품을 들 수 있는데 본 논문에서는 내부공간요소 중에서 건축적인 특성을 갖는 것과 오브제적인 특

성을 갖는 것으로 나누어보았다.
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23) 봉창; 창틀 없이 구멍만 있는 것으로 붙박이창이며, 주로 배기구멍으로 사용되었다.

24) 화창: 부엌의 부뚜막 측면의 윗벽을 뚫어 만든 일종의 배기 구멍, 창틀아래쪽에 평편한 돌을 놓고

    조명, 불씨 보존의 용도로 사용

25) 광창: 봉창이 발달하여 생긴 창으로, 방의 벽 위쪽이나 출입문 위쪽에 실내에 빛을 유입하기 위한 목   

 적으로 설치하였다.

26) 교창: 부엌벽, 광의 벽에 높게 설치, 주택의 정면 분합문 상부에 가로에 설치하여 빛의 유입을 도모하였다.

27) 눈곱재기창: 밖을 내다보기 위한 창으로 아주 작은 창, 출입문 곁에 난 봉창을 말한다.

28) 살창: 여러 개의 살들을 일정한 간격으로 수직방향으로 꽂아 만든 것, 환기목적으로 부엌에 설치하였다.

29) 갑창: 방한을 위해 안에 이중으로 만든 창, 창문안에 내부 덧문 또는 다락, 벽장문으로 상용되었다.



- 22 -

30) 문 울거미를 짠 후 그사이에 청판을 끼운 것 - 주택의 대청에서 북향쪽 문, 방의 덧문, 고방문

31) 맹장지와 같은 종류로 문틀 부분만 돋보이게 한 문 - 주택의 다락문, 방의 안쪽에 설치하는 두껍닫이

문, 또는 두껍닫이문 속에 설치하는 덧문으로 사용

32) 몇 장의 널판에 띠를 대어 한 장의 문판을 구성하는 문 -부엌출입문, 고아문, 방의 덧문에 사용

33) 전경희, 한국 현대 실내공간의 전통성 표현 경향에 관한 연구, 한양대학교 대학원 석사논문, 2005.pp.26~34.

34) 민미혜, 전통한옥과 현대주택에 있어서 실내조경의 비교연구, 고려대학교 자연대학원 석사논문, 1994. pp.19~26.

35) 주남철, 한국건축의장, 일지사, 1995. pp.141~146.
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36) 고영아, 한국 전통 건축을 주제로 한 복식디자인 연구, 홍익대학교 산업미술대학원 석사논문, 1991, pp.19~20.

37) 주남철, 한국건축의장, 일지사, 1995. pp.82~92.

38) 주남철, 한국건축의장, 일지사, 1995. pp.146~153.

39) 양수영, 한국 전통미술과 문양의 상징적 의미를 도입한 작품 연구, 덕성여자대학교 대학원 석사논문, 1993. p.6
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오행 바위 절기 색상 사신

목(木) 동(東) 춘(春) 청(靑) 청룡(靑龍)

화(火) 남(南) 하(夏) 적(赤) 주작(朱雀)

토(土) 중앙(中央) 사계(四季) 황(黃) ․

금(金) 서(西) 추(秋) 백(白) 백호(白虎)

수(水) 북(北) 동(冬) 흑(黑) 현무(玄武)

40)김영중, 창살문양에 관한 연구, 동국대학교 교육대학원 석사논문, 1981. p.45

41)민미혜, 전통한옥과 현대주택에 있어서 실내조경의 비교연구, 고려대학교 자연대학원 석사논문, 1993. 

p.20
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42) 오의조, 현대 실내디자인 작품에 나타나는 한국성 표현에 관한 연구, 경원대학교 석사논문, 1999. p.28

43) 홍종덕, 한국 현대건축에서 표현되는 전통 건축언어의 패러디에 관한 연구, 충남대학교 석사논문, 

2001.pp45~48.
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44) 문짝을 접어 들쇠에 매달게 한 형식, 주남철, 한국건축의장, 일지사, 1995. p.237

45) 구재오, 건축의 외부공간에 관한 연구, 연세대학교 산업대학원 석사논문, 1980. p.52
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2.3.3

46) 전경희,  Op. Cit.,pp37~42.

47) 소나무를 서식지로 분류할 때, 주로 육지에서 자라는 소나무를 육송(陸松), 바닷가에서 자라는 소나무

를 해송(海松)이라고 하는데, 육송은 빛깔이 붉은색을 띠어 ‘적송(赤松)’이라고도 불린다. 한송으로 불리

기도 하는 육송은 우리나라 내륙지방에 자생하는 나무로 건조에는 강하나 습기에는 약한 특성을 가지

며, 길게 늘어지는 가지와 단아한 수형, 그리고 부드러운 엽성을 주된 특성으로 가지고 있다.

48) 목재를 다듬는 것

49) 소나무를 토막을 켜서 판재로 만든 것으로 약간 거친 표면을 지닌다.

50) 이십년쯤 자란 상수리나무의 밑둥에서 떼어낸 껍질로, 울퉁불퉁하고 거친표면을 지닌다.

51) 박영순 외, 전통소재에 의한 한국 문화상품의 특성화 연구, 산업자원부, 2000, pp.10~13.
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52) 김동욱, Op. Cit., 1999, p.17

53) 이재인 외, 한국의 기와 문화, 태학사, 1998.

54) 김성구, 옛 전돌, 대원사, 1999.

55) 벽전돌은 조선시대에 특히 성행하였으며, 그 사용처도 다양하다. 대부분 장방형의 무문 전돌로 제작되

었으며, 궁궐의 벽면이나 담장, 성곽의 건물이나 성벽 등을 쌓는데 사용되고, 연도나 굴뚝의 축조에도 

이용되었다.
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<표 2-3> 전통건축의 주 재료가 사용되는 부위

구분 재료가 사용되는 부위

목재  기둥, 처마, 공포, 마루, 난간, 대문 등의 건물 구조체

지재  바닥, 벽, 천장, 창호 등

석재  바닥, 기단, 초석, 석축 등

기와  건축물 지붕, 굴뚝지붕, 담의 석축 등

전돌  벽, 담장, 성곽 등

흙과 토재  바닥, 벽, 담장, 기단 등

56) 홍진경, 한국전통주택의 실내 마감에 관한 연구, 이화여대 석사논문, 1986, p.27

57) 강회를 분회로 잘게 부수어 백토와 고운 모래를 1:1로 섞어 사용하는데 곱고 부드러운 표면 질감을 가

지며 한옥이나 서원, 향교 건물의 벽에 하얀색 회벽을 바른 것을 찾을 수 있다.
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 전통건축의 주 재료가 사용되는 부위사례58) 

구분 재료가 사용되는 부위

목재

두리기둥 우물마루 선자서까래

지재

종이마감 종이반자 창호

석재

바닥 기단 초석

기와

팔작지붕 맞배지붕 연가

전돌

담장 꽃담 돌담

흙과 토재

토벽 연등천장-석회 회벽

58) 전경희 Op. Cit.,p.45
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<표 2-5> 전통건축의 기타 재료가 사용되는 부위 사례60)

구분 재료가 사용되는 부위

초재

초가지붕 초가지붕 초가지붕

금속류

문손잡이 풍경 문의 새발감잡이

59) 김은정, 니조성 과 창덕궁을 통해 본 한․일 궁궐의 의장 특성, 연세대 석사논문, 2003, p.30~32.

60) 전경희  Op. Cit.,p.18



- 32 -

<표 2-6> 자연환경의 색채63)

                색채

대상

먼셀 기호의 범위

색상 명도 채도

하늘 10B~7.5PB, N 8~9 1~2

산 5GY~5BG 3~6 1~4

나무

중거리 2.5Y~2.5G 4~7 4~8

근접 10Y~10GY 2~6 4~10

밑둥 2.5YR~10Y 2~6 1~4

흙 10R~7.5Y 2~7 1~6

61) 지각이란 여러 감각기관으로부터 증거를 선택, 조직, 해석하여 외부세계와의 관계를 인식하는 과정이

며, 인간지각의 80%가 시각을 통해서 이루어진다. 즉 건축 환경에 시각적 요소들이 가지는 의미는 매

우 중요하며 환경의 시지각적 효과는 형태와 색채 두 가지로 구성된다. 물체를 보았을 때 자극의 강도

는 최초에 색채 80%, 형태 20% 정도로 색채의 효과가 물체를 인식하는 데 있어 큰 영향을 미친다.

62) 고석천, 한국인의 색채의식에 관한 연구, 대유공전 논문집 제17집 Vol.1, 1995, p.118

63) 이진숙 외, 한국의 지역별 건축물과 자연환경에 대한 색채조사 및 분석, 대한건축학회지, 1995.
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<표 2-7> 자연환경의 색채환64)

자연환경의 색채환

하늘색 산색 나무색 흙색

10B 7.5PB 5GY 5BG 2.5Y 10Y 10R 7.5Y

64) 전경희. Op. Cit. p.18
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<표 2-8> 전통건축에 사용된 재료의 색채

재료요소 재료의 색채

목재  나무색, 검은색의 무채색

석회  흰색의 무채색, 노란색 계열의 난색

지재  흰색의 무채색, 노란색 계열의 난색

65) 이영진, Op. Cit., 1999, p.13

66) 한옥공간연구회, 한옥의 공간문화, 교문사, 2004, p.198~216.

67) 한석성, 우리가 정말 알아야 할 우리 단청, 현암사, 2004, p.147
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<표 2-9> 문양의 종류

자연문 동물문 식물문 기하학문 길상문

68) 김동현, 한국목조건축의 기법, 발언, 2002, p.265

69) 최지연, 전통건축에 사용된 문양의 상징성에 관한 연구, 연세대 석사논문, 2002, p.24

70) 양수영, 한국 전통미술과 문양의 상징적 의미를 도입한 작품 연구, 덕성여대 석사논문, 1993, p.6
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71) 주남철. Op. Cit. 1995, p.126

72) 주남철. Op. Cit., 1995, p.146

73) 주남철. Op. Cit., 1995, p.112

74) 주남철. Op. Cit., 1995, p.50

75) 최지연, Op. Cit., 2000, p.12



- 37 -

<표 2-10> 전통건축의 실내공간에 나타난 문양

구성요소 실내공간에 나타난 문양

천장  식물문, 글자문(마룻대공부분)

창호
 글자문, 기하문, 살대문

 창호 아래 머름간-여의두문

난간
 동물문, 글자문, 기하문, 길상어문

 변형된 여의두문

76) 박영순 외, Op. Cit., 1998, pp.80~102.

77) 한옥공간연구회, Op. Cit., 2004, pp.227~228.
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<표 2-11> 전통건축의 실내공간에 나타난 의장 요소78)

구성요소 실내공간에 나타난 문양

공간

바닥-우물마루 천장-덩굴문 벽-여의두문

창
숫대살 띠살&정자살 솟을살&귀갑살

용자살 아자살&완자살 빗살&용자살

문

도듬문 정지문 불발기문

난간

계자난간 아자난간 완자난간

78) 최지연, 전통건축에 사용된 문양의 상징성에 관한 연구, 연세대 석사논문, 2002, p.24
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2.4

2.4.1

79) 김영국, 브랜드 이미지 강화를 위한 환경디자인 계획에 관한 연구, 연세대학교 생활환경대학원 석사논

문, 2005.
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2.4.2

<표 2-14> 실내공간의 물리적 요소

물리적 요소

외부 요소: 시설의 외형, 간판 등 안내 표지판, 주차장, 주변 환경, 전망 등

내부 요소: 내부 장식, 표지판, 벽의 색상과 디자인, 가구, 시설물

기타 유형적 요소: 종업원 유니폼, 광고, 팜플렛, 메모지, 입장 티켓, 영수증

무형적 요소:  실내온도, 조명, 소음, 음악, 냄새

80) 황규원, 레스토랑의 컬러 중요성에 관한 연구, 경기대학교 석사논문, 2005.p29
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81) 황규원,  Op. Cit. p32
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3.

3.1

̴

̴

82) 지식경제부, 프랜차이즈업 현황 및 발전방안 연구, 2008, pp32~35.

83) 박상익, 국내 프랜차이즈사업의 성과에 영향을 미치는 요인에 관한 연구, 건국대학교 박사논문,2009.pp10~12.

84) 이 웅, 프랜차이즈 식․음료 매장의 공간경영에 관한 연구, 연세대학교 생활환경대학원 석사논문,p10
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3.2

85) 맹군, 프랜차이즈 브랜드 이미지와 서비스 품질이 고객만족에 미치는 영향, 청주대학교 석사논문, 

2010.pp38~39.

86) 안형찬, 외식업 프랜차이즈 가맹점의 평가척도 인식 차이에 관한 연구, 순천향대학교 박사학위논문, pp21~25.

87) 윤현옥, 전략적 관점에서의 프랜차이즈 패밀리 레스토랑 디자인 모형 사례연구, 이화여자대학교 석사

논문,2000.pp4~5.
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<표 

항목 1999년 2002년 2005년 2008년 2010년 2013년

매출(조원) 45 41.69 61.31 77.31 114.46 148.97

명목

GDP
529 684 841 930 1,224 1,574

명목 GDP

대비%
8.5 6.09 7.28 8.3 9.19 9.46

가맹 본부수 1,501 1,600 2,221 2,426 3,186 3,794

가맹점수 120,000 119,628 284,182 257,274 409,543 487,772

상시

종업원수
556,000 566,094 831,728 1,001,492 1,198,625 1,427,681

출처 : 산업 자원부, 한국프랜차이즈 협회, “프랜차이즈 현황 및 발전연구- 2008년 실태조사”, 

2009년 7월. p83.

88) 산업자원부, 한국프랜차이즈 협회, “ 프랜차이즈 현황 및 발전연구- 2008년 실태조사”, 2009년 7월. p83

89) 최태선, 외식산업 프랜차이즈 가맹점 성과의 영향 요인에 관한 연구, 청주대학교 박사논문, 2009.pp11~12.
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<그림 3-1> 외식 시 주로 찾는 음식점90) 

출처 : 월간 식당 ‘2009년 소비자 외식 성향에 관한 조사’

90) 월간 식당 ‘2009년 소비자 외식 성향에 관한 조사’



- 46 -

3.3

  산업자원부(2007)의 프랜차이즈 산업 실태조사를 살펴보면 

<표 

구분 전체 서울
경기

/인천

부산

/경남

대구

/경북

대전

/충청

광주

/전라
강원

전체 1600 1149 235 58 60 51 39 2

18개 업종 소계 1100 730 200 42 38 46 36 2

자동차 

관련산업
17 9 - 4 2 - 2 -

제과/제빵업 23 6 7 - 6 2 2 -

빌딩/건축업 2 - 2 - - - - -

비즈니스

서비스업
8 4 2 - 2 - - -

유아관련사업 29 25 2 - 2 - - -

교육관련사업 50 38 - 6 4 2 - -

패스트푸드사업 166 109 38 6 4 6 4 -

숙박업 2 2 - - - - - -

유지관리

서비스업
19 9 8 - - 2 2 -

인적서비스업 4 2 - - - 2 - -

인쇄업 6 4 2 - - - - -

부동산업 10 8 2 - - - - -

패스트푸드 

아닌 음식사업
370 227 82 8 15 19 19 -

식품소매업 67 36 11 8 - 8 4 -

소매업 250 202 29 10 2 4 2 2

서비스업 74 53 13 2 2 2 2 -

스포츠사업 6 4 2 - - - - -

3개 도소매업종 

소계
500 438 23 15 23 3 - -

도소매업-의류 425 378 10 15 20 3 - -

도소매업-

액세서리
45 35 8 - 3 - - -

출처 : 산업자원부(2007), 프랜차이즈 산업 실태조사

91) 출처 : 2007년, 한국프랜차이즈협회, 산업자원부 조사 결과
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3.4     

3.4.1

<표 

평가 항목 분류

 구성요소 :

 에워쌈의 

 공간

바닥  온돌바닥, 마룻바닥

벽
 반투명벽, 접어 열개벽, 뼈대가  

 도드라진 벽

천장  연등천장, 우물천장

개구부  창호의 문양

재료  천연재료, 인공재료

색채  자연재료, 전통색, 단청색 조화

3.4.2
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5
24개어휘

(5~10회빈도)

6 24개 어휘

3.4.3

<표 

92) 형용사의 선택은 선행연구 문헌을 바탕으로 실내공간에 대한 이미지 평가에 사용된 이미지 평가 어휘

들을 추출하여 작성되었다. 



- 49 -

(3~5회빈도)

7
44개 어휘

(1~2회빈도)

8
25개 어휘

(1회미만)

<
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3.5

3.5.1

3.5.2
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93)실내공간의 전통적 물리적 구성 원리 추출은 선행연구 되었던 논문을 참조하여, 평가 항목 중 가장 많

이 사용되어지고 있는 5개의 미적 구성 원리인 심미성, 통일성, 개방성, 다양성, 쾌적성의 평가항목을 

추출하였다. 
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4.

4.1
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4.2

4.2.1

̴
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조사 대상 프랜차이즈 외식 공간 

업 체 명 형 태 주 메뉴 광주정착시기 입점수

이바돔 감자탕 한식 감자탕 1998(1993) 15

놀부보쌈 한식 보쌈 및 식사 1992(1987) 13

채선당 한식
샤브샤브 및 

식사
2005(2003) 13

원할머니보쌈 한식 보쌈 및 식사 1996(1975) 14

통뼈 감자탕 한식 감자탕 2005(2001) 5

출처 : 각 본사 홈페이지 및 프랜차이즈 협회 자문을 통한 데이터 정리

95) 각 브랜드 본사 홈페이지 
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4.2.2

연구자 내 용 용어

김홍식

형태에 의한 방법 : 형태의 모방에 의한 방법, 형태의 

분석에 의한 방법

내용에 의한 방법 : 건축사상에서 출발하는 방법, 공간

기능의 구성을 추출하는 방법

모방

재해석

구영일 모방, 변형, 재창조 재해석
모방, 변형,

 재해석

이영준
직설적 복고, 전통건축의 문법에 의한 수용(전통요소의 

변용, 전통적 이미지의 추상화)
복고, 수용

이종엽

전통건축사상, 이념을 적용

고건축의 공간체계, 고건축의 형태모방, 답습

고건축의 응용

모방, 답습

오인욱 수구적 수용, 장식적수용, 변용적 수용, 정신적 수용 수용

박항섭 모방직설 표현, 상보적 추상 표현, 재현적 절충표현 모방,절충

오의조 재현, 절충, 재해석
재현,절충,

재해석

96) 유영희, 실내디자인을 위한  concept source book 한국성 디자인, 2010, 기문당

    이종엽, 실내건축에서 전통성 고찰과 수용에 관한 연구, 건국대학교 석사논문, 1995.

    홍종덕, 한국 현대건축에서 표현되는 전통건축언어의 패러디에 관한 연구, 충남대학교 석사논문 2001.

    오의조, 현대 실내디자인 작품에 나타나는 한국성 표현에 관한 연구, 경원대학교 석사논문, 1999.
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유형 분류 방법

원형(재현),

모방,복고

전통적 요소를 원상태 혹은 원형으로부터 전체 혹은 일부분

적으로 새로운 재료에 의한 그대로 복제하거나 재구성

변형(절충),

절충

전통적 요소를 원상태 혹은 원형으로부터 전체적 혹은 부분

적으로 1차적 변형 혹은 단순화 과정을 거쳐 표현

원형의 

재해석(재해석)

전통적요소를 원상태 혹은 원형으로부터 전체 혹은 부분적으

로 특징을 추출하여 디자이너의 주관적 해석과 조형의지에 

따라 추상화하여 표현

유형 분류 방법

재현(원형)
 바닥, 벽, 천장, 조명, 문양, 색채, 기타 중 4가지 이상에 전  

 통의장요소의 표현이 이루어져 있을 경우 

절충(변형)
 바닥, 벽, 천장, 조명, 문양, 색채, 기타 중 2가지 이상에 전  

 통의장요소의 표현이 이루어져 있을 경우 

재해석
 바닥, 벽, 천장, 조명, 문양, 색채, 기타 중 1가지 이상에 전  

 통의장 요소의 표현이 특징적인 요소로 적용이 되었을 경우

97) 본 연구에서 사용된 실내공간의 전통의장 요소의 표현 물리량에 따른 유형분류의 요소로서 가구는 제

외하였다.  가구는 유동적인 요소로서 부가와 삭제 및 변형적인 요소를 많이 내포하고 있기 때문이다.
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4.2.3

구 분 A 브랜드 사진(1지점) 전통 의장 요소 표현

홀

바닥

-돌출된 구조체(재현)

-칸막이의 격자 문양

(재현)

-난간에 쓰인 문양

(재현)

벽

-황토를 이용한 벽

(재현)

-다듬어지지 않은 목

재

(재현)

천장

-서까래형태의 돌출된 

천장의 구조체

(절충)

-한지 사용(재현)

조명
-청사초롱 형태의

 조명(재현,절충)
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구 분 A 브랜드 사진(2지점) 전통 의장 요소 표현

홀

바닥

-좌식형태의 공간

  (재현)

-천장의 문양(절충)

-자연나무질감 바닥

비닐계 타일사용(절

충)

벽

-황토마감와 돌출된 

구조체

(재현)

천장

-교창형태로 돌출된 

구조체(재현)

-교살창 문양(재현)

- 칸막이에 아자형태

의 문양(재현)

조명 

-청사초롱형태의

전통성이 강한 조명

(재현)
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1) A 브랜드의 실내 공간의 구성 및 디자인 전략 
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B 브랜드 (1지점)조사표

구 분 B 브랜드 (1지점) 전통 의장 요소 표현

카

운

터 

-막다듬은 화강석 사

용 (재현)

홀

바닥

-전통산수화 그림(절

충)

-자연나무질감 바닥

비닐계 타일사용(절

충)

벽 
-자연나무질감 비닐

계 타일사용(절충)

천장

조명

-우물천장 형태(재현)

-천장의 문양(절충)

-한지(재현)
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B 브랜드 (2지점)조사표

구 분 B 브랜드 (2지점) 전통 의장 요소 표현

홀 

-좌식형(재현)

-자연나무질감 바닥비

닐계 타일사용(절충)

벽, 

천장

-한지와 그림사용

  (절충)

조명

-전체조명은 현대적

표현, 국부조명으로는

청사초롱 형태의 전통

(절충)

2) B 브랜드의 실내 공간의 구성 및 디자인 전략 
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브랜드 (1지점) 조사표

구 분 C 브랜드 (1지점) 전통 의장 요소 표현

카

운

터 

-목재와 석재사용

(절충)

홀

바닥

-좌식형(재현)

-자연나무질감 바닥

비닐계 타일사용(절

충)

벽,조

명

-벽돌사용(절충)

-호롱불형태와 

 유사한 조명

(절충)
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 브랜드 (2지점)조사표

구 분 C 브랜드 (2지점) 전통 의장 요소 표현

카

운

터 

-적벽돌 사용(절충)

홀

바닥

-자연나무질감 바닥비

닐계 타일사용(절충)

-좌식형(재현)

벽,

천장

조명

-한지마감의 천장

 (재현)

3) C 브랜드의 실내 공간의 구성 및 디자인 전략 
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 브랜드 (1지점)조사표

구 분 D 브랜드(1지점) 전통 의장 요소 표현

카

운

터 

-목재사용(재현)

홀

바닥

-돌출된 구조체

  (재현)

-자연나무질감 바닥

비닐계 타일사용(절

충)

벽, 

천장

조명

-한지 사용(재현)

-한지사용 및 전통문

양을 사용한 조명

 (재현)
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브랜드 (2지점)조사표

구 분 D 브랜드(2지점) 전통 의장 요소 표현

카

운

터 

-목재와 석재사용

 (재현)

-전통색 사용(재현)

홀

바닥

-자연나무질감 바닥

비닐계 타일사용(절

충)

벽

천장

조명

-한지사용(재현)

-우물천장형태(절충)

-돌출된 구조체(재현)

4) D 브랜드의 실내 공간의 구성 및 디자인 전략 



- 69 -



- 70 -

 브랜드 (1지점)조사표

구 분 E 브랜드(1지점) 전통 의장 요소 표현

홀

바닥

-기둥과 보가 돌출된 

구조체(재현)

벽 -목재사용(절충)

-천장의 문양(절충)

천장 -한지사용(재현)
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 브랜드 (2지점)조사표

구 분 E 브랜드(2지점) 전통 의장 요소 표현

홀

바닥
-목재사용(절충)

벽

 천장

-돌출된 구조체(재현)

-목재 사용(절충)

조명
-몰딩의 사용(재해석)
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4.2.4

구 분  내부 공간 사진

카운터 

홀

벽, 

천장,조명

내부 공간의

물리적 특징

바닥 플로어링, 타일

벽 황토벽,벽돌미장,목제몰딩

천장 천장 지마감, 목제몰딩

색채

2.0YR 2.9/9.1 2.5YR 4.3 /10 2.4YR 4.8/10
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구 분  내부 공간 사진

카운터

홀

벽, 천장

내부 공간의

물리적 특징

바닥 floor:황토타일, 계단:대리석

벽 대리석,노출콘크리트,목제몰딩

천장 천장지마감,목재몰딩,한지마감

색채

4.5YR 4.2 10 2.2YR 3.5/9.4 2.0YR 3.6/10
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구 분 내부 공간 사진

카운터 

홀

벽

내부 공간의

물리적 특징

바닥 플로어링

벽 붉은벽돌타일마감, 목제몰딩

천장 천장지 마감,목제몰딩

색채

8.8YR 7.8 / 4.9 8.9YR 6.9/11.5 9.5YR 7.0/11.2
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구 분  내부 공간 사진

카운터 

홀

내부 공간의

물리적 특징

바닥 플로어링, 걸레받이(목제몰딩)

벽 벽지 마감

천장 천장지마감, 반자돌림(목재몰딩)

색채

9.6GY 5.9/2.5 8.9GY 6.3 /3.1 0.1GY 6.3/1.6
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구 분  내부 공간 사진

카운터 

홀

내부 공간의

물리적 특징

바닥 플로어링

벽 걸레받이(목제몰딩),벽지마감

천장 천장지 마감, 반자돌림 (목제몰딩)

색채

4.6GY 5.4/1.4 5.27G 5.3/0.3 6.13YR 5.0/0.9
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4.3

4.3.1

    

  다음으로 실험대상은 딜만(Dillman, 1978)이 제시한 방법98)을 참고로 주요 설문

내용에 관한 일반적인 설명과 함께 준비된 5개의 브랜드별 슬라이드를 각각 대략 

5초 간격으로 응답자들에게 상영하였고 각각의 슬라이드는 파워포인트로 작성된 

화상으로 빔 프로젝트를 통하여 스크린에 투사하는 방식으로 진행하였다. 실험방법

은 인간의 수평평균시야 각도가 60도인 점을 고려하여 폭 2m의 스크린에서 1.7m 

떨어진 곳에서 실험을 진행하였다.

98) 딜만(Dillman, 1978)이 제시한대로 주요 설문내용에 대한 일반적인 설명과 함께 준비된 실험화상의 제

시는 대상 화상별 각 슬라이드를 한 장에 5초씩 미리 볼 수 있도록 한 후 본 실험에 들어가 선정된 총 

8장의 슬라이드를 랜덤방식으로 1매당 90초 씩 피험자에 보여주고 설문을 작성하도록 하였다. 슬라이드 

내용의 사전 인지는 응답자가 자신들이 응답해야 할 내용에 대해 기본적인 이해의 차원에서 중요하다고 

판단되었다. 슬라이드 상영 후 몇 분간 전반적인 설문내용과 설문에 사용된 용어에 대해 스스로 생각하

고 질문할 시간을 응답자들에게 제공하였다. 강의실 현장에서의 질의응답을 통해 설문내용과 관련한 가

능한 모든 의문점을 제거할 수 있도록 고려하였다. 이는 응답자가 자신이 응답할 내용을 정확히 이해하

고 응답하게 함으로써 설문응답의 내부적 타당성을 확보한다는 차원에서 중요하다.

   이도영, 건축물의 미적 판단기준으로서 시각정보 분석에 관한 연구, 대한건축학회논문집, 18권4호 통권

162호, 2002,4.
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1.7m

2.0m

<그림 4-4> 실험대상의 제시 방법

4.3.2
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만 족 도 A 브랜드 B 브랜드 C 브랜드 D 브랜드 E 브랜드 평균

평 균 값 4.38 4.12 5.49 3.38 3.21 4.12

표준 편차 1.27 1.16 1.29 1.17 1.28 1.45



- 84 -

4.3.3
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4.4
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4.5

다음과 같이 5개 브랜드 외식업체를 조사하고 전통의장 요소의 표현형식 및 표

현의 물리량에 따라 유형을 분류해 본 결과 다음과 같이 정리할 수 있다. 

브랜드

전통의장 표현 요소 비율 유형

바닥 벽 천장
개구부

(문양)
조명 색채 기타 (%)

A ◎ ◎ ◎ ◎ ◎ ◎ 90 재현

B ◎ ◎ ◎ 60 절충

C ◎ ◎ ◎ ◎ 70 절충

D ◎ ◎ ◎ 60 절충

E ◎ ◎ ◎ 50 재해석
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5.

5.1
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5.2
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항   목 　
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- 103 -



- 104 -



- 105 -



- 106 -

5.3

99) 모집단을 구성하는 변수들 간에 어떠한 관계가 있는가? 그리고, 만일 변수들 간에 인과관계가 존재한

다면 이를 어떻게 함수로 표시하는 것이 합리적인가에 대한 문제를 다룬다.

100) 일반적으로 다중공선성이란 독립변수 간에 함수관계가 존재하는 현상을 말하며 이에 관련된 문제는 

정도의 문제이다. 즉 다중공선성이 변수간의 인과관계가 강하게 나타날 경우에는 문제가 될 수 있기 때

문에 일반적으로 대리변수를 사용하거나 통계자료를 더 추가해서 인과관계에 대한 경향성이 나타나는지 

보거나 변수를 변환하는 방법을 이용하고 인과관계가 너무 강할 때는 일반적으로 독립변수를 제거한다. 

노형진, 한글 spss12.0에 의한 알기 쉬운 다변량 분석, 형설출판사, 2005
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비표준화계수
표준화계수

Beta
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5.4

101) 모집단을 구성하는 변수들 간에 어떠한 관계가 있는가? 그리고, 만일 변수들 간에 인과관계가 존재한

다면 이를 어떻게 함수로 표시하는 것이 합리적인가에 대한 문제를 다룬다.

102) 일반적으로 다중공선성이란 독립변수 간에 함수관계가 존재하는 현상을 말하며 이에 관련된 문제는 

정도의 문제이다. 즉 다중공선성이 변수간의 인과관계가 강하게 나타날 경우에는 문제가 될 수 있기 때

문에 일반적으로 대리변수를 사용하거나 통계자료를 더 추가해서 인과관계에 대한 경향성이 나타나는지 

보거나 변수를 변환하는 방법을 이용하고 인과관계가 너무 강할 때는 일반적으로 독립변수를 제거한다. 

노형진, 한글 spss12.0에 의한 알기 쉬운 다변량 분석, 형설출판사, 2005
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5.5
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6.
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술대학 교수님들과 직장동료 교수님들께도 감사드립니다.

그리고 논문 완성을 위해 바쁜 시간에도 불구하고 본인의 일처럼 도와준 연구실  

선,후배들에게도 감사의 마음을 전합니다. 

끝으로 현재의 이 자리에 있기까지 늘 지켜봐주시고 끊임없는 믿음과 사랑으로 

지켜봐 주신 어머님과 장인,장모님께 깊은 감사를 드리며, 항상 격려와 힘을 주었

던 가족모두에게 고마움을 전하고 싶습니다. 특히 지금까지 묵묵히 제 옆을 지켜주
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