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Part 1 : 다음의 광고 시나리오를 읽으시오.
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Part 2 : 아래는 광고에 나타난 스토리에 관련된 질문입니다. 당신의 의 

         견에 적합한 번호에 ○표 하여 주십시오.

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.상상A-낯선 남자들의 행동은 보디

가드와 유사하다.
1 2 3 4 5 6 7

2.상상A-여성은 유명인과 비슷하다. 1 2 3 4 5 6 7
3.상상A-낯선 남자들의 행동은 상대

를 보호하는 행동을 닮았다.
1 2 3 4 5 6 7

4.상상B-집안에서 흘러나오는 음악

은 즐거운 상황을 연상시킨다.
1 2 3 4 5 6 7

5.상상B-여성은 바람둥이와 비슷하다. 1 2 3 4 5 6 7

6.상상B-문을 닫은 남자는 여자의 

남자친구임을 연상시킨다.
1 2 3 4 5 6 7

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.엘리베이터의 공간은 남자와 여자

의 만남을 상징한다.
1 2 3 4 5 6 7

2.여자의 남자를 향한 미소는 상대

에 대한 의례(상징)적 기호이다.
1 2 3 4 5 6 7

3.남자가 여자에게 인사하는 것은 

서로가 이웃임을 암시한다.
1 2 3 4 5 6 7

4.남자의 혼자말은 상대에 대한 관

심의 표상이다.
1 2 3 4 5 6 7

5.남자의 혼자말은 상대에 대한 호

감의 표현이다.
1 2 3 4 5 6 7

6.남자의 혼자말은 상대에 대한 설

레임의 표현이다.
1 2 3 4 5 6 7

7.남자와 여자가 마주한 문은 서로

의 관계를 연결해주는 기호이다.
1 2 3 4 5 6 7
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전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.남자의 상황에 대한 상상은 상대

가 미혼임을 의미한다.
1 2 3 4 5 6 7

2.남자의 상황에 대한 상상은 여자

친구가 생기기를 원하는 마음을 의

미한다.

1 2 3 4 5 6 7

3.남자가 상상하는 행위는 상대에 

대한 도전의 의지에 대한 신호이다.
1 2 3 4 5 6 7

4.남자가 상상하는 행위는 상대에 

대한 호기심의 지표이다.
1 2 3 4 5 6 7

5.상상은 남자의 심리상태를 나타내

주는 지표이다.
1 2 3 4 5 6 7

6.상상 밖에서의 남자가 커피를 마

시는 것은 용기를 얻었다는 것을 의

미한다.

1 2 3 4 5 6 7

7.남자의 상상력은 실제 행동으로 

나타날 수 있는 징조이다.
1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.스토리를 통하여 제품의 기능이 잘 표현되었다. 1 2 3 4 5 6 7

2.스토리가 추상적이기보다는 메시지에 대한 

  초점이 명확하게 나타나 있다.
1 2 3 4 5 6 7

3.스토리의 메시지 전달력이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.목표를 달성하기 위한 행동과 인물의 연결강도가 깊다. 1 2 3 4 5 6 7

2.주인공의 발전(진화)에 대한 통찰력이 잘 제공되었다. 1 2 3 4 5 6 7

3.주인공의 삶의 변화에 대한 통찰력이 잘 제공되었다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.스토리에서 되돌릴 수 없는 지점이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7

2.스토리의 절정부분이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7

3.스토리의 전환점이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7
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Part 3 : 다음은 광고에 대한 여러분의 느낌에 관한 질문입니다. 아래 기

술된 각 문장에 대하여 당신의 ‘동의 또는 반대’의 정도를 적절한 번호에 

○표해 주십시오.

매우

조금

매우

많이

1.스토리의 전개에 대한 이유와 원인이 잘 설명되어 있다. 1 2 3 4 5 6 7

2.스토리의 시작, 중간, 끝이 잘 이루어져 있다. 1 2 3 4 5 6 7

3.스토리의 구성을 통한 암시적 표현들이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7

광고에 나타난 제품은....

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.광고에 나타난 브랜드의 제품은 나의  

  이미지를 잘 표현해 줄 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

2.광고에 나타난 브랜드의 이미지는 나  

  의 가치관과 잘 맞는다.
1 2 3 4 5 6 7

3.광고에 나타난 브랜드의 제품은 나와 

  잘 어울릴 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

4.나는 이 광고를 보고 나와 공통점이 

  있다고 생각한다.
1 2 3 4 5 6 7

5.나와 비슷한 성격을 지닌 사람들이 

  이 광고를 좋아할 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.광고에 나타난 브랜드의 제품은 내가 되고   

  싶은 타입의 사람이 되는 것을 도와줄 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

2.광고에 나타난 브랜드의 제품은 나에게 잘   

  맞는다.
1 2 3 4 5 6 7

3.광고에 나타난 브랜드의 제품은 남이 생각해  

  줬으면 하는 내 모습을 잘 반영할 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

4.광고에 나타난 브랜드의 제품은 내가 누구인  

  지 말해 줄 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7
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전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1 광고 속의 브랜드가 좋다고 생각한다. 1 2 3 4 5 6 7

2.광고 속의 브랜드를 긍정적으로 생각한다. 1 2 3 4 5 6 7

3.광고 속의 브랜드는 신뢰감이 간다. 1 2 3 4 5 6 7

4.광고 속의 브랜드가 멋있다고 생각한다. 1 2 3 4 5 6 7

5.광고 속의 브랜드는 우수한 효능을 가진   

  제품이라고 생각한다.
1 2 3 4 5 6 7

Part 4 : 다음은 광고에 평소 여러분의 생각에 관한 질문입니다. 아래 기

술된 각 문장에 대하여 당신의 ‘동의 또는 반대’의 정도를 적절한 번호에 

○표해 주십시오.

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.이 광고는 신뢰할 만한다. 1 2 3 4 5 6 7

2.이 광고에 호감이 간다. 1 2 3 4 5 6 7

3.나와 비슷한 사람들은 이 광고를 좋  

  아할 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

4.이 광고는 멋있다고 생각된다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.커피는 나에게 필수품 중의 하나이다. 1 2 3 4 5 6 7

2.커피는 나와 관련이 있는 제품이다. 1 2 3 4 5 6 7

3.커피는 나에게 가치가 있는 제품이다. 1 2 3 4 5 6 7

4.커피는 나에게 유용한 제품이다. 1 2 3 4 5 6 7

5.커피에 대하여 평소 관심이 많다. 1 2 3 4 5 6 7
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매우

조금

매우

많이

1.당신은 커피에 대하여 얼마나 알고 있다고 생각하십   

 니까?
1 2 3 4 5 6 7

2.당신은 친구나 동료들과 비교해 볼때 커피에 대하여   

 얼마나 알고 있다고 생각하십니까?
1 2 3 4 5 6 7

3.당신은 전문가와 비교해볼 때 커피를 얼마나 알고     

있다고 생각하십니까?
1 2 3 4 5 6 7

4.당신은 제품군 내에서 제일 좋은 브랜드를 어떻게 선  

  택하는지에 대하여 잘 알고 있다고 생각하십니까?
1 2 3 4 5 6 7

1. 귀하의 성별은? ① 남    ② 여      

2. 귀하의 연령은? (만        세)

3. 귀하의 학력은?

①중졸이하     ②고졸    ③대학 재학 및 졸업   ④대학원 재학 및 졸업
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Part 1 : 다음의 광고 시나리오를 읽으시오.
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Part 2 : 아래는 광고에 나타난 스토리에 관련된 질문입니다. 당신의 의 

         견에 적합한 번호에 ○표 하여 주십시오.

* 설문항목에 나타난 배경은 스토리전개 배경을 의미합니다.

광고 속 배경은 스토리 상황을(과)....

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.연상시킨다. 1 2 3 4 5 6 7
2.어울린다. 1 2 3 4 5 6 7
3.유사하다. 1 2 3 4 5 6 7
4.비슷하다. 1 2 3 4 5 6 7
5.닮았다. 1 2 3 4 5 6 7
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광고 속 등장인물의 행동은 스토리 상황을(과)....

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.연상시킨다. 1 2 3 4 5 6 7

2.어울린다. 1 2 3 4 5 6 7

3.유사하다. 1 2 3 4 5 6 7

4.비슷하다. 1 2 3 4 5 6 7

5.닮았다. 1 2 3 4 5 6 7

광고 속 제품은 배경과(을)...

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.연상시킨다. 1 2 3 4 5 6 7

2.어울린다. 1 2 3 4 5 6 7

3.유사하다. 1 2 3 4 5 6 7

4.비슷하다. 1 2 3 4 5 6 7

5.닮았다. 1 2 3 4 5 6 7

광고 속 배경은 서로의 관계를 연결해 주는... 

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.기호이다. 1 2 3 4 5 6 7

2.표상이다. 1 2 3 4 5 6 7

3.표현이다. 1 2 3 4 5 6 7

광고 속 등장인물의 행동은 서로의 관계를 연결해 주는... 

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.기호이다. 1 2 3 4 5 6 7

2.표상이다. 1 2 3 4 5 6 7

3.표현이다. 1 2 3 4 5 6 7
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광고 속 제품은 서로의 관계를 연결해 주는... 

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.기호이다. 1 2 3 4 5 6 7
2.표상이다. 1 2 3 4 5 6 7
3.표현이다. 1 2 3 4 5 6 7

광고 속 배경은 스토리 상황을 나타내 주는...

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.신호이다. 1 2 3 4 5 6 7
2.징조이다. 1 2 3 4 5 6 7
3.의미이다. 1 2 3 4 5 6 7

광고 속 등장인물의 행동은 스토리 상황을 나타내주는... 

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.신호이다. 1 2 3 4 5 6 7

2.징조이다. 1 2 3 4 5 6 7

3.의미이다. 1 2 3 4 5 6 7

광고 속 제품은 스토리 상황을 나타내주는... 

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.신호이다. 1 2 3 4 5 6 7
2.징조이다. 1 2 3 4 5 6 7
3.의미이다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.스토리를 통하여 제품의 기능이 잘 표현되었다. 1 2 3 4 5 6 7

2.스토리가 추상적이기보다는 메시지에 대한 

  초점이 명확하게 나타나 있다.
1 2 3 4 5 6 7

3.스토리의 메시지 전달력이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7
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Part 3 : 다음은 광고에 대한 여러분의 느낌에 관한 질문입니다. 아래 기

술된 각 문장에 대하여 당신의 ‘동의 또는 반대’의 정도를 적절한 번호에 

○표해 주십시오.

매우

조금

매우

많이

1.목표를 달성하기 위한 행동과 인물의 연결강도가 깊다. 1 2 3 4 5 6 7

2.주인공의 발전(진화)에 대한 통찰력이 잘 제공되었다. 1 2 3 4 5 6 7

3.주인공의 삶의 변화에 대한 통찰력이 잘 제공되었다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.스토리에서 되돌릴 수 없는 지점이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7

2.스토리의 절정부분이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7

3.스토리의 전환점이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.스토리의 전개에 대한 이유와 원인이 잘 설명되어 있다. 1 2 3 4 5 6 7

2.스토리의 시작, 중간, 끝이 잘 이루어져 있다. 1 2 3 4 5 6 7

3.스토리의 구성을 통한 암시적 표현들이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7

광고에 나타난 제품은....

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.광고에 나타난 브랜드의 제품은 나의  

  이미지를 잘 표현해 줄 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

2.광고에 나타난 브랜드의 이미지는 나  

  의 가치관과 잘 맞는다.
1 2 3 4 5 6 7

3.광고에 나타난 브랜드의 제품은 나와 

  잘 어울릴 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

4.나는 이 광고를 보고 나와 공통점이 

  있다고 생각한다.
1 2 3 4 5 6 7

5.나와 비슷한 성격을 지닌 사람들이 

  이 광고를 좋아할 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7
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전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1 광고 속의 브랜드가 좋다고 생각한다. 1 2 3 4 5 6 7

2.광고 속의 브랜드를 긍정적으로 생각한다. 1 2 3 4 5 6 7

3.광고 속의 브랜드는 신뢰감이 간다. 1 2 3 4 5 6 7

4.광고 속의 브랜드가 멋있다고 생각한다. 1 2 3 4 5 6 7

5.광고 속의 브랜드는 우수한 효능을 가진   

  제품이라고 생각한다.
1 2 3 4 5 6 7

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.광고에 나타난 브랜드의 제품은 내가 되고   

  싶은 타입의 사람이 되는 것을 도와줄 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

2.광고에 나타난 브랜드의 제품은 나에게 잘   

  맞는다.
1 2 3 4 5 6 7

3.광고에 나타난 브랜드의 제품은 남이 생각해  

  줬으면 하는 내 모습을 잘 반영할 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

4.광고에 나타난 브랜드의 제품은 내가 누구인  

  지 말해 줄 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.이 광고는 신뢰할 만한다. 1 2 3 4 5 6 7

2.이 광고에 호감이 간다. 1 2 3 4 5 6 7

3.나와 비슷한 사람들은 이 광고를 좋  

  아할 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

4.이 광고는 멋있다고 생각된다. 1 2 3 4 5 6 7
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Part 4 : 다음은 광고에 평소 여러분의 생각에 관한 질문입니다. 아래 기

술된 각 문장에 대하여 당신의 ‘동의 또는 반대’의 정도를 적절한 번호에 

○표해 주십시오.

매우

조금

매우

많이

1.카메라는 나에게 필수품 중의 하나이다. 1 2 3 4 5 6 7

2.카메라는 나와 관련이 있는 제품이다. 1 2 3 4 5 6 7

3.카메라는 나에게 가치가 있는 제품이다. 1 2 3 4 5 6 7

4.카메라는 나에게 유용한 제품이다. 1 2 3 4 5 6 7

5.카메라에 대하여 평소 관심이 많다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.당신은 카메라에 대하여 얼마나 알고 있다고 생각하십  

  니까?
1 2 3 4 5 6 7

2.당신은 친구나 동료들과 비교해 볼때 카메라에 대하여  

  얼마나 알고 있다고 생각하십니까?
1 2 3 4 5 6 7

3.당신은 전문가와 비교해볼 때 카메라를 얼마나 알고   

  있다고 생각하십니까?
1 2 3 4 5 6 7

4.당신은 제품군 내에서 제일 좋은 브랜드를 어떻게 선  

  택하는지에 대하여 잘 알고 있다고 생각하십니까?
1 2 3 4 5 6 7

1. 귀하의 성별은? ① 남    ② 여  

            

2. 귀하의 연령은? (만        세)

3. 귀하의 학력은?

①중졸이하     ②고졸    ③대학 재학 및 졸업   ④대학원 재학 및 졸업
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Part 1 : 다음의 광고 시나리오를 읽으시오.
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Part 2 : 아래는 광고에 나타난 스토리에 관련된 질문입니다. 당신의 의 

        견에 적합한 번호에 ○표 하여 주십시오.

* 설문항목에 나타난 배경은 스토리전개 배경을 의미합니다.

광고 속 배경은 스토리 상황을(과)....

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.연상시킨다. 1 2 3 4 5 6 7

2.어울린다. 1 2 3 4 5 6 7

3.유사하다. 1 2 3 4 5 6 7

4.비슷하다. 1 2 3 4 5 6 7

5.닮았다. 1 2 3 4 5 6 7

광고 속 등장인물의 행동은 스토리 상황을(과)....

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.연상시킨다. 1 2 3 4 5 6 7

2.어울린다. 1 2 3 4 5 6 7

3.유사하다. 1 2 3 4 5 6 7

4.비슷하다. 1 2 3 4 5 6 7

5.닮았다. 1 2 3 4 5 6 7

광고 속 제품은 배경과(을)...

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.연상시킨다. 1 2 3 4 5 6 7

2.어울린다. 1 2 3 4 5 6 7

3.유사하다. 1 2 3 4 5 6 7

4.비슷하다. 1 2 3 4 5 6 7

5.닮았다. 1 2 3 4 5 6 7
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광고 속 배경은 서로의 관계를 연결해 주는... 

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.기호이다. 1 2 3 4 5 6 7

2.표상이다. 1 2 3 4 5 6 7

3.표현이다. 1 2 3 4 5 6 7

광고 속 등장인물의 행동은 서로의 관계를 연결해 주는... 

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.기호이다. 1 2 3 4 5 6 7

2.표상이다. 1 2 3 4 5 6 7

3.표현이다. 1 2 3 4 5 6 7

광고 속 제품은 서로의 관계를 연결해 주는... 

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.기호이다. 1 2 3 4 5 6 7

2.표상이다. 1 2 3 4 5 6 7

3.표현이다. 1 2 3 4 5 6 7

광고 속 배경은 스토리 상황을 나타내 주는...

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.신호이다. 1 2 3 4 5 6 7
2.징조이다. 1 2 3 4 5 6 7
3.의미이다. 1 2 3 4 5 6 7

광고 속 등장인물의 행동은 스토리 상황을 나타내주는... 

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.신호이다. 1 2 3 4 5 6 7
2.징조이다. 1 2 3 4 5 6 7
3.의미이다. 1 2 3 4 5 6 7
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광고 속 제품은 스토리 상황을 나타내주는... 

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.신호이다. 1 2 3 4 5 6 7

2.징조이다. 1 2 3 4 5 6 7

3.의미이다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.스토리를 통하여 제품의 기능이 잘 표현되었다. 1 2 3 4 5 6 7

2.스토리가 추상적이기보다는 메시지에 대한 

  초점이 명확하게 나타나 있다.
1 2 3 4 5 6 7

3.스토리의 메시지 전달력이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.목표를 달성하기 위한 행동과 인물의 연결강도가 깊다. 1 2 3 4 5 6 7

2.주인공의 발전(진화)에 대한 통찰력이 잘 제공되었다. 1 2 3 4 5 6 7

3.주인공의 삶의 변화에 대한 통찰력이 잘 제공되었다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.스토리에서 되돌릴 수 없는 지점이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7

2.스토리의 절정부분이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7

3.스토리의 전환점이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.스토리의 전개에 대한 이유와 원인이 잘 설명되어 있다. 1 2 3 4 5 6 7

2.스토리의 시작, 중간, 끝이 잘 이루어져 있다. 1 2 3 4 5 6 7

3.스토리의 구성을 통한 암시적 표현들이 잘 나타나 있다. 1 2 3 4 5 6 7
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전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1 광고 속의 브랜드가 좋다고 생각한다. 1 2 3 4 5 6 7

2.광고 속의 브랜드를 긍정적으로 생각한다. 1 2 3 4 5 6 7

3.광고 속의 브랜드는 신뢰감이 간다. 1 2 3 4 5 6 7

4.광고 속의 브랜드가 멋있다고 생각한다. 1 2 3 4 5 6 7

5.광고 속의 브랜드는 우수한 효능을 가진   

  제품이라고 생각한다.
1 2 3 4 5 6 7

Part 3 : 다음은 광고에 대한 여러분의 느낌에 관한 질문입니다. 아래 기

술된 각 문장에 대하여 당신의 ‘동의 또는 반대’의 정도를 적절한 번호에 

○표해 주십시오.

광고에 나타난 제품은....

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.광고에 나타난 브랜드의 제품은 나의  

  이미지를 잘 표현해 줄 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

2.광고에 나타난 브랜드의 이미지는 나  

  의 가치관과 잘 맞는다.
1 2 3 4 5 6 7

3.광고에 나타난 브랜드의 제품은 나와 

  잘 어울릴 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

4.나는 이 광고를 보고 나와 공통점이 

  있다고 생각한다.
1 2 3 4 5 6 7

5.나와 비슷한 성격을 지닌 사람들이 

  이 광고를 좋아할 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.광고에 나타난 브랜드의 제품은 내가 되고   

  싶은 타입의 사람이 되는 것을 도와줄 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

2.광고에 나타난 브랜드의 제품은 나에게 잘   

  맞는다.
1 2 3 4 5 6 7

3.광고에 나타난 브랜드의 제품은 남이 생각해  

  줬으면 하는 내 모습을 잘 반영할 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

4.광고에 나타난 브랜드의 제품은 내가 누구인  

  지 말해 줄 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7
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Part 4 : 다음은 광고에 평소 여러분의 생각에 관한 질문입니다. 아래 기

술된 각 문장에 대하여 당신의 ‘동의 또는 반대’의 정도를 적절한 번호에 

○표해 주십시오.

전혀

그렇지

않다

그저

그렇다

매우

그렇다

1.이 광고는 신뢰할 만한다. 1 2 3 4 5 6 7

2.이 광고에 호감이 간다. 1 2 3 4 5 6 7

3.나와 비슷한 사람들은 이 광고를 좋  

  아할 것 같다.
1 2 3 4 5 6 7

4.이 광고는 멋있다고 생각된다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.커피는 나에게 필수품 중의 하나이다. 1 2 3 4 5 6 7

2.커피는 나와 관련이 있는 제품이다. 1 2 3 4 5 6 7

3.커피는 나에게 가치가 있는 제품이다. 1 2 3 4 5 6 7

4.커피는 나에게 유용한 제품이다. 1 2 3 4 5 6 7

5.커피에 대하여 평소 관심이 많다. 1 2 3 4 5 6 7

매우

조금

매우

많이

1.당신은 커피에 대하여 얼마나 알고 있다고 생각하십   

 니까?
1 2 3 4 5 6 7

2.당신은 친구나 동료들과 비교해 볼때 커피에 대하여   

 얼마나 알고 있다고 생각하십니까?
1 2 3 4 5 6 7

3.당신은 전문가와 비교해볼 때 커피를 얼마나 알고     

있다고 생각하십니까?
1 2 3 4 5 6 7

4.당신은 제품군 내에서 제일 좋은 브랜드를 어떻게 선  

  택하는지에 대하여 잘 알고 있다고 생각하십니까?
1 2 3 4 5 6 7
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1. 귀하의 성별은? ① 남    ② 여      

2. 귀하의 연령은? (만        세)

3. 귀하의 학력은?

①중졸이하     ②고졸    ③대학 재학 및 졸업   ④대학원 재학 및 졸업
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