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지도교수가 되어 부족하고 미력한 사람을 여기까지 이끌어 주신 윤

오남 교수님의 은혜는 글로 표현하기 어렵다.

바쁘신중에도 심사위원으로 미비한 점을 보완해주신 정명수
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이웃에서 항상 격려해준 변동빈 이지연에게도 감사를 전하며 함, ,

께 운동을 했던 친구들과 대학원에서 탁마한 선 후배 및 주위의 친‧

지와 벗들에게도 감사의 말을 전한다.

함평 촌놈을 사위로 맞아서 늘 아껴주고 믿어주며 사랑해주신 장
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사랑하는 딸 시은이와 든든한 아들 동관이는 우리 가족의 희망이
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