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                  문 초 록

  브랜드는 수많  미지들  연합  연상  통하여 지 어 진다. 한 브랜드가 갖

는 미지란 비 가 브랜드에 하여 갖는 전체적  연상  뜻하는 포 적  개

 고, 키지 , 업 미지, 제  질  신뢰도 등  체적 거나 혹

 상적  감정들  연합  형 어 진다고 볼 수 다.

   특  키지  브랜드  역할  동시에 수행하고  에 심미적

도 비 에게 쉽고 확하게 전달  수 는 효   형태  색채  심리

학적  측  연 가 필 하다. 즉 브랜드란 간 지각  근본적 심리  합

어 하나  정보  지 다고 해 해야 할것 , 효 적  브랜드 지  해 는 

브랜드  비  사  정보처리과정에 한 심리적 해가 다.

  또한  시  점에  보  아시아 지역  매우 중 하게 각  

러한 아시아 각  산업  상   조사  탕 , 현지  협  

통한 트   통한 특  한･중  비슷한 동아시아 지역간   특  

해  탕  한  현지화 전략  개 하는 것  필 하다.    

본  브랜드 차별화 점에  본 한･중 차 키지  비 연  통

해 양  차 료 키지  조사하고, 양  차 료 키지  사

과 상  가지는   찾아내  하여 조사  그에  

 과정  통하여 한･중 양 에 공통적  활용할 수 는 키지  특

과   제시함과 동시에 아시아  화적 특 에 맞는  향  

제시하여 향후 키지  한  제공하는 것  목적  한다.



목차

제1장 서론 ……………………………………………………………………………………………………………2

  제1절 연  필요성 및 목적 ………………………………………………………………………………2

  제2절 연  범위 및 방법 ………………………………………………………………………………… 2

제2장 녹차음료의 이론적 배경 ……………………………………………………………………… 5

  제1절 녹차음료의 개요  ……………………………………………………………………………………5

    1.녹차의 일반적 분류 …………………………………………………………………………………………5

    2.녹차음료의 효능……………………………………………………………………………………………… 6

  제2절 브랜드이미지와 패키지디자인…………………………………………………………………7

    1.브랜드이미지의 이론적 배경…………………………………………………………………………… 7

     1)브랜드의 개념………………………………………………………………………………………………7

      2)브랜드의 역할과 기능…………………………………………………………………………………10

      3)브랜드의 중요성 및 유형……………………………………………………………………………12

    2.브랜드 수단으로서 패키지디자인……………………………………………………………………14

      1)브랜드와 패키지디자인 ………………………………………………………………………………14

      2)브랜드 개념으로서의 패키지디자인 요소 ……………………………………………………15

    

제3장 한･중 녹차음료 현황 및 패키지디자인 비 분석……………………………19

  제1절 한･중 녹차음료 시장현황 ……………………………………………………………………19

    1.한  녹차음료 시장현황 ………………………………………………………………………………19

    2.중  녹차음료 시장현황 ………………………………………………………………………………20

  제2절 한･중 녹차음료 브랜드현황 및 사례분석……………………………………………21

    1.한  녹차음료 브랜드현황 및 사례분석…………………………………………………………21

      1)동원F&B “보성녹차”. “사월爱 보성녹차”……………………………………………………25

      2)현대약품 “다슬림 9” …………………………………………………………………………………27

      3)한  코카콜라 “산뜻한 하루녹차 ” ……………………………………………………………28

      4)동아오츠카 “ 린타임-두번째”……………………………………………………………………29

      5).남양 “17차”………………………………………………………………………………………………30

    2.중  녹차음료 브랜드현황 및 사례분석 …………………………………………………………31



       1)정진(顶津国际集团) “캉스부녹차(康师傅绿茶)”……………………………………………33

  2)통일(统一集团) "차리왕녹차(茶里王绿茶)”……………………………………………………34

      3)통일(统一集团)  "통일녹차(统一绿茶)”…………………………………………………………35

      4)중 코카콜라(中国可口可乐) “차연공방녹차(茶研工坊绿茶)” ………………………36

  제3절 한･중 녹차음료  패키지디자인 비 분석 ……………………………………………37

     1.브랜드 로고타입(Brand Logotype) ………………………………………………………………37

     2.브랜드 칼라(Brand Color)…………………………………………………………………………… 40

3.일러스트레이션(llustration)…………………………………………………………………………… 44

   4.레이아웃(Lay out) ……………………………………………………………………………………… 48

    5.용기형태 ………………………………………………………………………………………………………51

              

제4장 소비자 조사분석 ……………………………………………………………………………………55

  제1절 조사개요 …………………………………………………………………………………………………55

    1.조사내용 및 목적……………………………………………………………………………………………55

   2.조사대상 및 설문지 내용…………………………………………………………………………………55

 제2절 분석결과…………………………………………………………………………………………………56

    1.일반적 현황에 한 분석 ………………………………………………………………………………56

    2.브랜드 선호도에 한 분석  …………………………………………………………………………57

  제3절 문제점 및 개선방안……………………………………………………………………………61

   

제5장 결론 ………………………………………………………………………………………………………… 65

ABSTRACT 

부록(설문지)

참고문헌



표목차

<표2-1> 녹차 의 분류 ………………………………………………………………………………………6

<표2-2> 브랜드의 기능 ……………………………………………………………………………………12

<표2-3> 브랜드의 계층 조별 유형………………………………………………………………………13

<표2-4> 칼라이미지…………………………………………………………………………………………16

<표3-1> 2005년 녹창음료 시장 점유율…………………………………………………………………19

<표3-2> 2006년 중  녹창음료 시장 점유율 …………………………………………………………21

<표3-3> 한  녹차 음료 시장 업체별 현황 ……………………………………………………………24

<표3-4> 2001-2005년 중 차 음료 판매량 및 판매액………………………………………………31

<표3-5> 중  녹차음료 브랜드별 시장 업체별 현황 …………………………………………………32

<표3-6> 업체별 한･중 녹차음료 브랜드 로고타입 비 분석  ………………………………………38

<표3-7> 한･중 녹차 패키지디자인의 로고타입 비    ………………………………………………40

<표3-8> 한･중 녹차음료 전체적 Main Color 비 분석  ……………………………………………42

<표3-9> 한･중 녹차음료 패키지 일러스트레이션 사용빈도…………………………………………47

<표3-10> 한･중 녹차음료 패키지 일러스트레이션 표현형 …………………………………………47

<표3-11> 한･중 녹차 패키지디자인의 사진이미지와 면적 대비 비  ……………………………49

<표3-12> 한･중 녹차 패키지디자인의 사진이미지 위치 비   ……………………………………49

<표3-13> 한･중 녹차 패키지디자인의 타이포 래피 위치 비   …………………………………50

<표3-14> 한･중 녹차 패키지디자인의 여백크기 비    ……………………………………………51

<표3-15> 한･중 녹차 패키지디자인의 라벨 위치 비   ……………………………………………53

<표4-1> 설문 조사 현황표 ………………………………………………………………………………56

<표4-2> 한･중 소비자의 일반적 현황분석 ……………………………………………………………56

<표4-3> 녹차음료 선호도와 매 련 분석- (1)  …………………………………………………57

<표4-4> 녹차음료 선호도와 매 련 분석- (2)  …………………………………………………58

<표4-5> 녹차음료 선호도와 매 련 분석- (3)……………………………………………………58

<표4-6> 녹차음료 선호도와 매 련 분석- (4)……………………………………………………59

<표4-7> 녹차음료 선호도와 매 련 분석- (5)……………………………………………………60



림목차

< 림3-1> “보성녹차”음료의 라벨과 용기형태…………………………………………………………25

< 림3-2> “사월 爱” 보성녹차음료의 라벨과 용기형태………………………………………………26

< 림3-3> “다슬림9” 녹차음료의 라벨과 용기형태……………………………………………………27

< 림3-4> “산뜻한 하루” 녹차음료의 라벨과 용기형태………………………………………………28

< 림3-5> “두 번째” 녹차음료의 라벨과 용기형태……………………………………………………29

< 림3-6> “17차” 의 라벨과 용기형태…………………………………………………………………･30

< 림3-7> “캉스부” 녹차음료의 라벨과 용기형태 ……………………………………………………33

< 림3-8> “차리왕” 녹차음료의 라벨과 용기형태 ……………………………………………………34

< 림3-9> “통일”녹차음료 의 라벨과 용기형태 ………………………………………………………35

< 림3-10> “차연공방”녹차음료 의 라벨과 용기형태 ……………………………………………… 36

< 림3-11> 한  녹차음료 브랜드 로고타입 lmage Positioning Map  ………………………… 39

< 림3-12> 중  녹차음료 브랜드 로고타입 lmage Positioning Map  ………………………… 39

< 림3-13> 한  녹차음료 브랜드칼라 lmage Positioning Map ………………………………… 43

< 림3-14> 중  녹차음료 패키지칼라 lmage Positioning Map ………………………………… 43

< 림3-15> 한･중 녹차음료 패키지 IIustration lmage Positioning Map  

            -녹차밭( 상적) IIustration 분석 …………………………………………………………45

< 림3-16> 한･중 녹차음료 패키지 IIustration lmage Positioning Map 

            -여인(반 상적. 상) IIustration 분석  …………………………………………………45

< 림3-17> 한･중 녹차음료 패키지 IIustration lmage Positioning Map 

            -녹차 잎(반 상) IIustration 분석  ………………………………………………………46

< 림3-18> 한･중 녹차음료 패키지 IIustration lmage Positioning Map 

            -문자(기호) IIustration 분석 ………………………………………………………………46

< 림3-19> 한  녹차음료 패키지 용기형태 lmage Positioning Map ……………………………52

< 림3-20> 중  녹차음료 패키지 용기형태 lmage Positioning Map ……………………………52

< 림3-21> 한･중 녹차음료 패키지 용기 및 라벨 비 분석 ………………………………………･53



 

                              

 제1장 서론
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 제1장 서론

  제1절 연  필 성  목적

  한･   역사는 사상  통  경  하여 각  다  향  

해   역에  보  여  많  공통 과 차  타 고 는

, 질  고도  달한 사 에   포 에  보여지는 차

료 지  역시 많  공통 과 차  보 고 다. 본 연 는  

하는 주  차 료 브 드  지  한 결과, 상당  차 료 

브 드 에는 고  어 컨 트(core concept) 에도 가  고

미지  시각 하고  견할  었다. 

  에 본 연 는 한･  차 료 브 드  지  통해   

미지  과  한  보고, 비 에게 지  통하여 

가  과   미지  식시 는  엇 지  비  함

, 향후 차 료 개 시 브 드 차별  에  과  지  개

 색해 보는 것  본 연  목  한다.

                 

  제2절 연  위   

  

  본 연 는  경  탕  한 헌  연  브 드 차별  에    

본 지 에 하여 보고  한다. 특  재 한･ 에  매 고 는 

 차 료  브 드  심   시 상 과 브 드 , 지

 비 , 비  사  등  통하여   개 과 결  도

하고  한다. 헌 사  사 트   고찰  보고 집  차

료 지  사  상  차 료 지    통해 실  연  

한다.
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  1  에 는 연  필   목 , 연    그리고 에 해 

략  언 했다.

  2  본 연    내용들  검 하 , 차 료  개 에 해 

 연 , 브 드   경 보고, 브 드 단  지

에 해 살펴보 다.

  3  한･  차 료 지 에 한 시   연 하고 그리고 한･

 차 료 지  비 에 는  차 료 브 드  보

고  시 에  매   차 료 브 드  사 과 브 드 미지  

과  한 한･  차 료 지   비  하 다.

  4 에  그동   경   탕   가지 가  

하여 가 검  한 사  실시한 후,  결과  도 해 내는 단계

 거쳐 한･  차 료 브 드별 차 과  하여  차 료 

지  개 에 하여 하 다. 

  5 에  본 연  결  시한다.

    

     



                             

                             

            제2장 녹차음료의 이론  배경

                                 제1절 녹차음 의 개               

                                제2절 브랜드이미  음  패키 디자인
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 제2장 녹차음료의 이론  배경

  제1절 녹차음 의 개

     

  1. 녹차의 일 적 류

 

  차는 목  차 (학  Camellia Sinensis)  채취해 시 지 고, 

찌거  는  등  다 한 다과  통하여 만들어진  , 

미 산 등  능   함 하고 어     상징하는 식

 뿐만 니  에는 억 , 역  강  등  목  한 능  식

 리매 하고 다.4)

  

  차는  시 지  차  에 는 그 재 지역  어 생산량

 많고 질  우 한 찻 ,  역  18개 산차 에  재 는 차는 

매  만  계에  고  그 생산량 역시 차 생산량  

70% 후  차지하고 다. 러한 차는  가공하는 에  그  

하는  과 에  차, 차, 차, 말차, 주차, 미 차 등

 눈다.5)

  차는 미(味), 향(香), 색(色)가 뛰어  것   차 고 하는 , 는 찻  

는 시 , 시간, 경 건, , 보 , 우 내는  등에  그 

가 달 진다. 찻  용  미 산 고 하는 질  함 량  많  차가 

 차 고 할  는 , 같  시  같  도  찻 지 도 생산지역에 

  맛 등에 차 가 다. 그  차는 맑  새벽 슬   마   

것  고   하 , 는  , 가 , 계  등  

, 차  는 도, 차  , 차  는 시  차  질 등에  눌 

 다. 6)    

4) 金香兰．< 차  질 과가 고객만족, 신뢰, 개 매 도에 미치는 향에 한 연 >. p.39.(2006)

5) 정상 ,  <내 몸  맑게 하는차> p.94-97 (2005.7.5)

6) http://www.nokchaq.com/
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 류 특 성

제

차

청녹차
 찻잎을 30초 사이에 데치고 신속하게 냉각시킨 다음 거칠게. 

간 정도, 정 하게 비빈다.

초청녹차
살청 전조하여 세가  가공과정을 거치는데 장초청, 초청, 편초청 

등 3가 가 있어 건조절차들도 각각이다.

홍청녹차 주  안휘성, 전성, 절강성 등 3개의 성에서 나는 고 차.

말린녹차
주  사천성, 남성, 서성, 호 성과 섬서성 등에서 나는데 압축차

를 만드는  쓴다. 

차
차는 제차  마찬가  먼저 생잎을 수  찐 다음 덖음차

 같이 러  모양으  만든 차다.

덖음차
덖음차는 생잎 의 산화효소를 파 시키  위해 솥에서 덖어서 만들

 떄문에 풋내가 적고 수한 맛이 특 .

말 차

말차는 찻잎을 채엽하  전 3~4일 혹은 7~8일을 전 차 하여 찻

잎을 드럽고 순하게 하여 채엽한다.  잎을 찐 다음 건조시켜 맷

돌과 같은 말차 제조  계를 사 해 아주 미세한 가  만든 차. 

주 차

차가 주슬처럼 말 져 주차라고 린다. 의 절강성, 안휘성, 강서

성 등 에서 주  생산되는 차인데, 차의 수색은 한 황녹색이고 약

간 떫은 맛을 한다.

                                <표2-1> 녹차의 류 7) 

  2. 녹차음 의 효능 

  건강에 한 들  심   갈  지고 는 , 트 , 과  

등  시달리는 들  식 하  도 건강   생각한다. 러한 

 비 들  는 건강에  들 하는 쪽  고 는 , 특

 료브 드는 단맛  는 탄산 료  에  차 등  고 , 

근에는 니어워 고 리우는 맛  가미한  등  거쳐  당차(無糖

茶)  미 워  등에 고 다.

  특  근들어 차에 한 능  여러 연 에    용한 

차 료  심   식생 에 한 다 한 변 가 어 고 는 , 특  편

7) http://www.nokchaq.com/
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식  보  차 료는 차거  함에 계없  어  식에   어울리

는 료  사  고 다.

  

  차 료  마시는  가  많  들었  것  “ 리가 낮다”, “건강에 

것 같다”, “개운하다” 등 건강 지향과 다 어트 지향  가  결 어 

, 고  차 에 400~500ml  함 어 는 비타민C는 피 미용 등에  

과가 다고 지고 다. 8) 러한 경향에  근  여  겨냥한 

리  “ 차 림”  시 었  차 료 도 생겨 고 다. 

특  “ 차 프 ” 등   시는 비 들에게 매우   얻고 

는 , 러한 비 들  식과  변 는 차 료시  망  게 해

주고 다.

  처럼 료업체가 차 료에 심  갖  시 한 것  근   직 도

단계 ,  능  매우 다고 할  겠는 , 특  비 들  

건강과 미용, 다 어트에 한 심  지  지  차 료시  

직   규 에도 하고  여 비  심  꾸 한  보

고 다. 9)

  

  제2절 브랜드 이미  음  패키 디자인

  

  1.브랜드 이미 의 이 적 경

  1) 브랜드의 개념

  미  마 (AMA)에  브 드는 업  매 는 공하는 상  내

지는 비 에 하여 다  경쟁 업  그것과 식별하  하여 사용 는 , 

, 상징,  는 그것들  합체 고 하고 다. 10) 

러한 에  보듯  브 드  시  상징에 한 통합  고 할  

8) <끽다양생 (喫茶養生記)>  다주  (茶酒論). p.73

9) 하 경. < 차 료 쇄매채 고 현에 어  시각언어  미 에 한 연 >. p.25-26.(2007.2) 

10) 정 태. <마케티 리 >. p.429.(1994) 



- 8 -

겠는 , 시  변 에  새 운 미  개  해 브 드  트 드 마

, 트   등  용어   하는 것  비 해 경 가 복 해지

 다  통  하  해 브 드   업  상 , 통업  

상  등  여러 에  편 상 하고 다.

  브 드는 비 가 상  비  별하는 용 한 단 고 할  

, 복 매시 고객   충 시  주고 과거  사용경험  공하  상

 게 함  고객  만   보   는 도 

하다. 매업 에 어 브 드  고  상  는것 고 울러 포에 진열  

상  차별  할  는 도 하여, 상  함  사  

 욱   다. 한 다  상  동  피한 차별  도하여 시

 과    는 단  상  통해  브 드 미지    

는  단 도 하다. 11)

  근들어 브 드  에 한 업  식   어가고  

직도 많  업에  브 드  체계 고 략  리가  루어지지 

고 는 , 다 과 같  브 드  7가지 능  살펴  브 드 미지  

략  리에 한 주  시한다. 12)

  

  첫째, 브 드는 업  가지고 는 가   산 다.

   업  산  계  재 상에  계상하여 경 사   

 하고 는  러한 재 상에는 브 드 산  실질  계상 어 

지 다.  업  경 가 통상  경 사결  주내에  브 드 

산  포함시  리하는 경우는 많지 다. 그러  브 드 산  하게 리

하는 것  업   직결 다고 할  겠다.

  째, 브 드는 업  마  비용  감시  주는 과  가진다.

11) 정 태. <마케티 리 >. p.435.(1994) 

12) 정 . <브랜드 >.  p.3.(1993) 
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  업과 비 간  만  비 가 브 드  지하  시 는 , 러

한 상 간  커 니  상당한 비용  해  하  러한 비용  , 

과  사용하  해 도 브 드  리는 마 략과 게 체계

고도 략  개  운용  실하게 필  한다.

  째, 브 드는 업에  가 다 주는 핵심  능  행한다.

  업에 어   극 는 매  통해  루어진다고 볼  는  

것  곧 브 드  고 할  겠다. 그러므  브 드 워가 는  

브 드  프 미엄  가격에 가할  어  매에 어  가  

 창 할  다.

  째, 브 드는 경쟁사  계에  우  타내 주는 실체 다.

  업간  경쟁  결  업  비 에게   는 택  상  비

고 할  겠는   그러한 비 에게   는 택들  브 드 산  핵

심  실체들 다.

  다 째, 업  브 드  통해 과  마  동  행할  다.

   업  사   비 에게 리  해 는 생산에  비에 

지  각 통단계별  고 한 커 니  체계  워  하 , 

 해 는 브 드  개   립하고 합리  브 드 략  립해  

한다.

  여 째,    없는 많  비  택  브 드가   다.

  계   사  브 (Revlon)사  경 주 Chales Revson  “우리는 

공 에   만들지만 상 에 는 망  고 다.” 고 한  는

, 는 업에  만들고 는 많  들  비 에게   는 택  가

  한 말  것   브 드  실체 다.
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  곱째, 브 드는 비  브 드 충 도  얻   다.

  브 드 워  보한 업  가  울 지 도 업   어느  

도 지는 보   ,   업에 는 사  브 드 충

도   해 단  하고 다.

               

  2) 브랜드의 역할과 능

  브 드  매  상  비  경쟁 들  것과 차별 하  하여 사용

하는 독특한  상징 ( 고, 등 상 , 지  등)  미한하는 , 

처럼 브 드는 비 에게  생산   사  공 하

는 쟁 들   비  생산  보 해  한다.

  한 “차별   브 드”  만들  한  마  한 특  

볼  는  “평 한 상 ”  개  어 “브 드   상 ”  만들어 비  

매결 시 가격  향  고 상  차별  특  과  강 하  

한 것 다.13)

  늘   비 들  체  매하는 것  니   브 드 미

지  하는 브 드 지향  매행  하고 어 브 드에 한   

강 고 는 , 듯 브 드  한 역할  다  가지 차원  볼  

다. 14)

  첫째, 비  에  브 드는 비 동  근거가 다. 차별  다 한 미

 상징  경험  통해 브 드에 한 감  고, 상 에 한 가 단  

 시  비 동  근거가 다.

  째, 업  에  브 드는 가  단  다. 비 들과 커 니

 통해 사상 에 한 감 과 태도  하게 하 , 상 에 한 가  

, 매 동  단  다.

13) D. A. Aaker <브랜드 산  전략적 리>, p.27 (1994)

14) 진.<브랜드 미지 차별화  한 키지 에 한 연 >. p.7-9. (2006)
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  째, 브 드는 가 지  상  다. 업과 비 간  가 지  상  

 뿐만 니  업  매각  브 드에 한 사용   등 업과 업간

 거 시  브 드 산에 해 실 업  가 보다 훨   가  

도 한다.

  째, 브 드는 경  도 가 다.   브 드에 한 미지는 

상 에 한 가  시  가격 프리미엄  가 고 향후 경쟁상 에  해

당 업과 브 드가 리한  보할  게 한다. 15) 

 

   브 드  능   식별, 고  시 동  보 , 시  

보 과 통 , 가격  등  능  갖는다고 보 다. 16) 

  러한 브 드  능  가지  해 보

  ① 식별  차별 능 : 업   비  식별하고 경쟁   

비  별하게 하는 능  말한다.

  ② 신뢰  질보 능 : 매에  비 들  지각  험  하고 

보취득  보처리   여주는 능  말한다.

  ③ 미  상징 능 : , 가 , , 개 , 사용  등  통하여 어  미  

달하고 하는 능  말하는 , 러한 능   질보   그 

상  미하 ,  , 만 과 과시감  등  능  가지

고 다.

15) 李康國. 전개 . p.6

16) W. J Stanton and C. <Fundamental of Maketing 8th edition> McGraw Hill. p.161. (1987)
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적 능

        Identification(식 의 능)

        Differentiation(차 화의 능)

        Endorsement (품 의 능)

가적 능

        Advertisement ( 고의 능)

        Equity (자산적 능)

        Protection ( 호적 능)

        Extension (확장의 능)

                             <표2-2> 브랜드의 능

   에  살펴본  같  체  브 드  능에  하여 근에는 가

 들에  는 능 에 비 들  여러 상 들 에  특 브 드  

택하는 것  브 드가 가지고 는 상  실  특징보다 , 상징  

특징   택하는 경우가 많  다. 특  비 들  능  질

 게 단할  없는 상  경우 브 드 미지가 매 사 결 에 미 는 

향  욱 다. 17)

  러한 브 드  가  능  과  마 동  비용 감 과가 

, 경쟁 과 게 별   고 리비용  감 과가   다. 

어 브 드간  경쟁  과 질  개  통한 브 드  질 개  루어

지고 가격 하 등  과  할  다. 18)

  3) 브랜드의 성  유형

  근들어 시 상  변  함께 브 드    고 는 , 과

거에는 들간에 격차가 한 차  보 , 는  들  

 차 가 없고 과거  과 (overfull demand)에   (negative 

demand)  었다. 한 과거에는 량생산 개  업공  단 는 

 근에는 다 한 비   충 시  한 다  량생산 개

17) 경만. <청 전 청 지 상 미지 평가에 한 연 >. 동아 학  학원 사학 .  p.4 (1993)

18) 태경. <브랜드 돈  브랜드 아 티티 확립에 한 연 > 건 학  학원 사학   p.15. (2003)
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브랜드 유형 정  의

업브랜드

Corporate Brand
업명을 브랜드  사 하는 형태  대상. CJ

공동브랜드

Family Brand

동일한 주내에 수의 브랜드를 갖거나, 

상이한 주에 동일한 아이덴티티를 가

게 하는 브랜드

 청정 . 설. 다담

개 브랜드

Individual Brand

주위의 향 등을 최대한 제하고 독립

적으  제품을 나타내는 브랜드

 참빛고 식 유,   

 태양초고추장

브랜드 수식어

Brand Modifier

개 브랜드를 조하  위해 여  전략

적인 이름
 한 인의 매 맛

 갈  업공  고 다.

  사 에 어  시  생산업 에 하 보다는 비 에게 한다고 할  

겠는 , 특  브 드만  상  체  결 하는 업  , 향 , 

, 료, 주  등  브 드가 주는 미지가 비  매 사 택에  역할  

한다.    질과는 도  브 드가 별개  상  만들어 가고 

 러한  브 드 체가 매  우하는 한 고 할  

는 , 처럼 과   브 드  개  비  택에 한 

향  미   다. 

 

  한가지 에는 여러가지 브 드가 어 는 , 쿠 (Farquhar)는 브

드 계  업브 드(Corporate Brand), 공동브 드(Family Brand), 개별브

드 (Individual Brand), 브 드 식어(Brand Modifier)등  4단계  하고 

다.19) 들어, " 상"( 업브 드), "청 원(공동브 드)", "참빛고운 식용 ", 

"햇살담  림간 "(개별브 드), "고 에  매 한" 고 , "샐러드에 " 

마 (브 드 식어)는 쿠 (Farquhar)  계 에  한 것 다.

                    

                          <표2-3> 브랜드의 계층 조  유형 20)

19) 진. <브랜드 미지 차별화  한 키지 에 한 연 >. 여 학  학원 사학  p.9. 

(2006)

20) 진. <브랜드 미지 차별화  한 키지 에 한 연 >. p.10. (2006)
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  2. 브랜드 수단으 서 패키 디자인

  1) 브랜드  패키 디자인

  사 에 어  브 드  상  그 체  지 과 한 계에 

다는 것    겠는 , 브 드   공하 도 그 브 드 상 만  

가지고 는 독창  태   첨가 어 만 한다  그 브 드  상

고 믿  비 는 없  것 다. 21)

  러한 브 드 미지는  체, 비 , 통경  등  리  특 뿐 니  

지 , 고, 가격 등  든 에 해 는 , 특  지  

 시각  특  하는 미지 달매체가  매시 에  신 에 

한 비  사결  과 에 한 향  게 다.  매  

 지는 그 체  상  보 과  시  사 과 연하게 

어지는 단  다. 22)

  지 에 어  강 한 브 드 미지 립  경쟁 과  가격경쟁에  

보   고  창  한 상 들   용 하게 해주는 공

 업다변  략   다고 할  다. 23) 한 특 브 드  비

에게 커 니  시 는  어  가     직  경험

해보는 것 , 는 리 고  보 등  간  식  브 드 미지  

달한다고 하 도 비 들  신  얻 에는 한계가   에 없

, 직  만 보거  그  하  에는 브 드에 한 신뢰도가   

는  그리 지  다. 24)

  는 지  통해 비  하여   직  하게 하는 

  브 드 미지  하게 달할  , 실  지  

매에 향  행사할  는 한 역할  한다. ,  브 드 미지  

과  하  해 는 합  단  지  미지

21) 규원. <브랜드 미지형 에 어  포  역할>. 포 학회 집 No.6 p.58.(1998)

22) 병 . 전개 . p.8

23) 회. <브랜드 미지  포 색채  상 > 포 학희 짐. p.159 (1998)

24) 규원. 진 . <브랜드  키지 >. 한양 학  p.43 (2003)
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략  필  , 시각커 니  통한  지  차별 는 

 마 략  한 다. 

  2) 브랜드개념으 서의 패키 디자인 소

  지 에 타  다 한 시각 (Visual Element)는 브 드 차별  

에  보다 체 고 합  비  식  극하여 매 에  비  

감  얻어  하고, 매  진시  상 가  시 는 한 가 다.

지  (Strucure Ddsign)과 (Surface Design)  결

합에  루어지는  산  25)  체  

 평 고 할 , 체  평  각각  들  가지는 언어 과 상

징  그리고 연상 미지  는 매컨 트  고 할  는 , 는 

체  평   상 보 ,  용  도  한 결과 고 

할  다. 한 여러  그 들  연  해  합리  계  

루어질  는 것 다.

  

  ① 브 드 (Brand Name)

  브 드  브 드  지  사 통  본  는 브 드  핵심  

특 업   비  경쟁사  하는 언어체계 , 러한 브 드 

 브 드  특   하는 능  행할 뿐 니  질, 지

, 상징 등 보 지 는 지 달한다.  브 드   해 는 

미 , , 시각 , 상징 과 같  건들  충 어  하는 ,  

내용과  루어 능과 편  달하  경쟁 과 차별   어  

하고, 시각과 언어  했  과  어울리고 매 어  한다.

  ② 브 드 고타 (Brand Logotype)

  든 상 에 어  브 드 개  가  실하게 억 는  상  

시각 한 브 드 고타  할   것 다.  러한 브 드 고타  가

지   가지는  첫째가 언어 (Verbal Language) 고, 째는 비언어

(Nonverbal Language) 시각  , 러한 언어  과 시각   

 상 보 어 만 시 지 과(Synergy Effect)  킬  다. 한 러

25) 현. <포 > 조형사 p.85. (1992)
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칼 라 상 적 이미

Red 화 한, 따뜻한 이미

Blue 드럽고, 맑고, 산뜻한 이미

Green 드럽고, 맡고, 산뜻한 이미

Yellow 명랑한 이미

Violet 맑고, 산뜻한 이미

White 드럽고, 맑고 산뜻한 이미

Black 후하고, 침 한 이미

한  건에 었다 하 도 다 한 용가 가  욱 과

  는  경우에  브 드 고타  상  체  지 도 식

  는 함   과  도 다. 26)  

  ③ 브 드 (Brand Color)

   지 에 타  브 드 는 업  과  실체에 맞

는 상  미지  고시  타 브 드  차별 시 는 역할  한다. 처럼 

한 브 드 는 여러가지 재  재   고 리가 용 하도  경  

지 고 어  한다. 지 에  많   사용하  시각  

 주어 매  시  지 못하므  브 드  계 할  통 과 

간결  고 해 차별   브 드 미지  티티시  한다. 특  식

지에 어  식  돋 는  천연색   러 트 과 에 

맞는 경  택하는 것   지도  신뢰감  주  에 가  과

고 할  다.  는 개 ,  여 에  많  차 가 

지만,  미지는 다  < 2-4>과 같다.

<표2-4> 칼라이미

  

  ④ 러 트 (Illustration)

  지 에 어  러 트  직   강한 트 능  

갖고  브 드 미지  고시 주 , 훌 한 보다 비  눈에  들어

고 간 억하도  해 다.

26) 근. <포  차별화 전략에 한 연 > 한 포  학회 집 제4호 p.87. (1997)
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  한 시각   고, 비주얼한  에 한 신빙    

갖게 하는 , 는 매 들에게 강한 상  심어   지도  향상

시 는 역할  하게 다. 그러  료 지  경우 “ 드럽고”, “맑고”, 

“산 한” 는 미지  체  살리  해   러 트  

어 많  에  러 트  타 지 고 다. 27)

  

  ⑤ 타 포그 피(Typography)

  타 포그 피  "타 프",    에 한 쇄  지 하여 지만 

늘 에는 주   하는  컬어 타 포그 피  한다. 28) 

지  언어   러 트, , 웃 등  비언어   

는 , 언어  에는 상 , 사 , 슬 건, , 특징 등  포함 는  

러한 들  지에 어  필  것  그 에 맞고 가독   

 도  체,  등 타 포그 피에 신경   한다. 특  식  지

에 어  내용  리는  지, 가당,  거, 지 , 식

 함  등  는 지 에 어  주 한 다. 29)

 

  ⑥ 웃(Layout)

  지   체   에 브 드 고타 , 러 트  등

 각 들  는 , 러한 들  복합  용  에 리고

하는 달내용  욱 신할   것 다.  다 한 시각  들

 어 한 생 새 가에 도 그 결과가 다 겠지만 지 에 어 만 

는 에 도 다 게 타 다. 한 러한 태   어 여

러가지  들  열과  등  지  여건에 어떻게 리하

느냐에  타 는 과 결과도 게 다 게 타 므  30) 상  용도  

에 맞게  용하여  한다. 듯 미    가독

 고 해  함   주목 과  달 하여  하고 체   통  

하는 웃  가  한   한다고 할  겠다. 31)

27) 병 . < 료 포  브랜드 미지에 미치는 향 연 > p.32. (2001)

28) 안상 . <한  타 포그라피  가독 에 한 연 >홍  학원 사학  p.2-3. (1980)

29) 병 . < 료 포  브랜드 미지에 미치는 향 연 > p.175. (2001)

30) 규원. <현태포 > p.141

31) (사)한  키지  협회. 비 매행동에 미치는 포 전략 연  p.175. (2001)
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2005년 한  녹차음  시장점유율

업체명 점유율 업체명 점유율

데칠성 35% 동서식품 5%

동아 츠카 15% 한 콜카코라 4.7%

해태음 11% 한 야쿠르트 1.5%

남양 9% 타 0.8%

 제3장 한·  녹차음료 황  패키지 자인 비교분석

  제1절 한･  녹차음  시장현황

  1. 한  녹차음  시장현황

 

  한 차  시 규 는 1990 에 300억 규 에  2003  4,500억 규  해마다 

가하는 에 , 민 1 당 차 비량도 1990  10g에  2003  80g

도  8 도 가하 다. 러한  2011 에는 한  1 당 비량  

150g에 것  하고 는  여 에  주목할만 한  차  재

 생산량  가  어 비량도 늘어 고  량도  늘고 다는 

사실 다. 32)

  그 동  차 료시   비  차지하고 었  차시  차 체  

어들어 330억원 도  감 했 , 에 차시   50%가  

폭  신  500억원 규  하고 다. 차시  해에도 20~30%

   600~700억 규  할 것  망 , 업계에   

1,000억원 지  가능 과 향후에도  욱 지  것  시사하고 

다. 33)

<표3-1> 2005년 녹차음  시장 점유율 34)                                           

32) 식 료신 . 2005 12월22 ,2006  2월20

33) 식 료신 . 2005 12월22 ,2006  2월20

34) 姜福万．「 비  매  변화에  차 료 키지  전략 연 」.P.34.(2007.2)
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  한  차 료는 15여개 상  업체에  20여개  브 드   생산 고 

는 , 재는 차 료  매  각 업체 타  매 에 비해 매우 미미한 

 차지하고 지만 향후 지   는 목  에 업

체마다 신  개 과 다각도  한 마 동  개하여 시 진 에 차  

가하고 다.

  2.  녹차음  시장현황

  

  차  산지 포  규 는  18~38도, 동경 94~122도  내에 

포하고 다.  차는 (明代)에  청 (清代)  어  게 

어 재 지 어  내 고 는 , 에 는 차가 생산 는 지역  포  

생산 는 차  특  다 게 타 므  게 지역  누어 할  는

, 차  산지는 시 별  간  차  보 도 하지만 특별  산지  생산량

 변 가 지   사에 포함시 지 다.

   차 료는 한 과 달리 시간에 걸쳐 꾸  해 , 그 에

 차 료가  70% 상  비  하고 는 것  사 었다. 특   

차 료시  한  차 료 에 향   사   시 었

다고 볼  겠 ,  살펴보  그러한 에   체  

  살린 간  차별  미지  해  것  차 료 시  통해 

살펴볼  었다.

 

  차는   역사 에     탄산 료   등 

료 보다 천   용했   역사  가지고 는 , 만  들  하루

에 평균 3g  차  비한다 , 평균 당 비량  1,095g   14억 

 매  비량  142.35만 는 엄청  비가 루어 진다고 볼  겠

다. 는 재 계  거 는 차 역량보다 훨  많  에 결  

시  비  시할  없다. 
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2006년  녹차음  시장점유율

업체명 점유율 업체명 점유율

통일(統一) 49% 삼득리(三得利) 5%

 캉스푸(康師傅) 33% 정신(頂新) 4.7%

하하(娃哈哈) 19% 하 쉬에르(旭日) 1%

코카콜라(可口可樂) 11% 타 0.8%

                     <표3-2> 2006년  녹차음  시장점유율 35)  

  제2절  한･  녹차음  브랜드현황  사 석

   

  1. 한  녹차음  브랜드현황  사 석

  

    사 에 어  각  시   지  새 운 시 개

척  한 경쟁  갈  열해 , 에  생산  는 상  산  

상 통  도  욱 빠 게 해 주었다. 러한 상 에 처하  해  각 

업들  질향상, 브 드 차별 , 상  다 , 비  매  극, 마

략 립, 통  원 , 매 진  한 지  연  등  보다  

진하고 다. 

  한  료시  비 에 비 하여 그 시 규 가 한 어 는  해 

료업체들  다 한 과 마 략, 지  신 개  시  우  차

지하  해 갈  한경쟁 도  보 고 다. 욱  생  향상  해 

“웰빙”  하  시  트 드  열  게 에  변 에 보  

료시  에 게 변 하지  탄산 료 심  시 에  건강 료 시

 변 하고 는 , 건강 료 비  심  주  20~30   여 들 , 

근 차  여러가지 능들  에게 지게   여 비 들  

심  차 료시  차 어 가고 다.

  한  재  10여개 업체가 차 료시 에 뛰어들고 , 재는 차

35) 姜福万．「 비  매  변화에  차 료 키지  전략 연 」.P.34.(2007.2)
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료가 리는 매  각 업체별  에  주 한 상태 지만  

 는 목  에 업체별  매량  리  한 략  하고 

다. 한  차 료 시  1 는 동원 F&B(40%) 고, 2 는 동

(20%), 3 는 (18%), 4 는 해태 료(10%), 동 식 (7%), 쿠 트

(5%), 타 0.8% 다. 36) 

  동원 F&B “보 차”는 2002   시 한 “내 몸  내가 생각한다”는 그

린 신드 과 웰빙(Well-being) 트 드는 “ 차=건강” 는 공식  비 에게 

어 었는 ,  하여 차  매  었 , 차산지  한 “보

” 는 지역브 드가 업  비 한 차  특산 산업에 각  고 다. 

그 에도 프러 트 리 (Product Leadership)  갖  해 100% 내산 보

차 만  사용했다는  비 들에게 신뢰감  심어 고, 리병(180ml), 

(175ml, 210ml), PET용 (340ml, 1.5L) 등 경쟁사  차별  다 한 용량  

지  비  택  폭  다. 특  340ml  내 워 TV, 

 등 매체 고에 주 하고 는 동원 F&B는 20  용 가 직  택 비

하는 마 . 편  등에  매가 가  , 특  고 도  게  매

망  극 용함  매  1  고 하고 는 , 브 드 시 후,  

하  운 지  브 드마 , 집   R&D  통해 늘  “동원 

F&B 보 차 ”브 드  하 다.

  근 “동원 보 차”  한  겨루  하 는 후 브 드들  등 하고 는

그  시 에  가  진하고 는 동  “Natural, Best, Youth Tea”  

 매한 “그린타 (Green Time)” 차는 연  신 함과 건강함  어 는 

천연원료 , 차  본고  에  재  고  여린 찻 만  사용하여, 용 

시  생동감과  느   는 새 운 감각   차 료  컨

 브 드 미지  하고 다. “그린타 ”  많  차 료 가운 , 한 

어식 브 드  “ 차” 는 직  브 드  용하지 고 우

 “ 차  마시  는시간” 는 미  “그린타 ”  사용한것도 차별  

근 었다.  차   생  차 료 컨  “극 에 ”, “도  

에 ”, “학  리 에 ” 늘 함께하는 “그린타 ”  고하고 다.

36) 에칠 료(주). 고개홍보
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  도 근 차 9  량    함 한 “다슬림9 차”  

시했는  체지  감  피 개  등  과  보 해 필 한 하루  

량  한병  취할  도  한 다. 2005  시한 차 “다슬

림 9”보다 함량  300mg 상 늘 , 한   고함량 차  

한  차 료 시 에 새 운  변  하고 다. 실  차  

능  진 지, 체지  감 , 항 용 등에  차  능  보

 하루에 80ml 용량  9~10  마  하는  “다슬림9 차”는 

시 단계에  철  질과 고객 심  마  “ 는 사 들만 마시는 

다 어트 차”  마니   하고 다. 37)

  

   차 료시 에 도 1  리  차지한다는 계  “지리산 생

차”  차시  주  우고 다. 한, 한   “맑 하루”  

“산 한 하루 차”  “사월사  보 차”  특징  차별  지 에 

는 , 차 료에 용  체공학  트병  차 료시 에  차별  브

드 미지  보할  는 지  할  다. 

   한  차 료시  본격  시 에 돌 했는 , 차 료는 

고  차별  맛과 차  주   함량  차별  컨  내

우  에게 다 한 마 략  어필하고 다.

37) 전 민. ｢ 차 비  연  변화에  브랜드 아 티티에 한 연 ｣. P.43-46. (2006)
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업체명 제품명 컨 셉 단 량 산

동 F&B

성녹차
내산

성녹차

캔(175.210), (180)

PET38)(340.1.5L)
산

사 爱

성녹차

내산

성녹차
PET(470ml) 성산

녹차 빈
드러  신개념 

빙음
     유리 (180ml) 성산

동아 츠카 린타임 두  
젊은 감각 

건강녹차
PET(410ml) 산

데칠성

차 리 비 효 전통녹차
캔(175.240ml)

PET(350.500.1.5L)
산

生녹차 순한 맛/ 한 맛
캔(175ml)

PET(340ml)
산

해 태 T(티) 세 된 멋(냉 장) 캔(175ml) 산

한 

야쿠르트
푸른 녹차 린마케팅

캔(175ml)

PET(350.500L)
산

남 양 17녹차 건강녹차
캔(180ml)

PET(340ml,1.5L)
산

동 서 동서녹차 전통식품
캔(175ml)

PET(250.500L)

산

한  

코카콜라

산뜻한 하 녹차 끔한 녹차 PET(450ml) 산

맑은 하 녹차 끔한 녹차 PET(350ml,1.5L) 산

현대약품 다슬림9 녹차
고함량 카데킨 

녹차
PET(350ml) 산

식품 제주 삼다수녹차 제주 삼다수녹차 PET(340ml) 산

                           <표3-3> 한  녹차음 시장 업체  현황

38) PET-- PolyethyleneTelephthalate
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 1) 성녹차-동 F&B

   차 료 브 드 는 미지  다 한 포 단  용  등  한  

차 료 시 에  1  달리고 는 (주)동원 F&B는 다 한  꾸  

시하고 는 , “보 차”는 한  차재 지   생산지  “보 ”  브 드

 용하여  신뢰  각시 다.

                         

                       < 림3-1> “ 성녹차” 음 의 라 과 형태

① 브 드 

  -지역  “보 ”  브 드에 도 한  차 료  다 한 용량  포 .

  -다  브 드에 비해 떫 맛과 보 미지  지 .

② 지

  에 는 하고 시원한  미지  해  탕  

색  처리하 고, 브 드 고타  통  차  느  하  해 

체  “보 차”  하 는 , 에 찻  는 느  고타 과 함께 

“보 ”  강 하는 웃  보여주고 다. 색  브 드심볼  첨가하여 

 미지  각시킴과 동시에 비 에게 연상시킬  도  하 다. 

③ 용

  한  차 료  가  복 한 통  용 태 , 게 볼 감  주

었지만. 체  지 못한 산만한 미지 다.
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 사 爱 성녹차-동  F&B

                                    

                    < 림3-2> “사 爱” 성녹차음 의 라 과 형태

① 브 드 

   -100% 보 산 차  사용하여 차별   맛  강 .

   - 감각  브 드 미지  살 주는 지 .

   -  감각  포 재  비  개  .

   -차별   470ml  용량  용 . 39) 

② 지

  강한 개  지닌 20   비  주타겟  하고 는  차별

 브 드 고타  사용하여 감  느  하 는 , 색  

 하는 지  연  차 미지  달해 주고 다.

③ 용

   시 에  각  비  매  다 에 극 하  한 

략  한 느  용  개 하 다.

39) http://www.dw.co.kr/default.htm
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  2) 다슬림 9-현대약품

  한   고함량  차  한    9  상 함

어 는 , 한병  하루 9  차  마시는 과가 다는 “9”  미  

“9”가 가지고 는 가득차다 는 미   시  브 드 다.  

                             

                          < 림3-3> “다슬림 9” 녹차음 의 라 과 형태

① 브 드 

   -고함량   함  차별  차 료.

   -후 브 드  등  합차 료 등 사  시 .

② 지

  “  차” 는 것  시각  강 하 , 다 어트 미지  강 하  

해 주  색상  사용  색과 연 색  용  체에 도 어 하고 시원

한 미지  달한다. 프리체 타  고타  보 차  같  사 도  

웃 식  취하고 다. 

③ 용

  독   용한 프리미엄  맛  하 , 다 어트 미지  주는 

드러운 태  용  타 차 료 에 비해 여  미지  다.
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   3) 산뜻한 하 -한  코카콜라

   탄산 료  사  가 차 료시 에  내 다. 120  역사  

가진  과 마 능  결합하여 만든 “산 한 하루 차”는 

미맛과 한맛  하여 하 고 비 가 택에 어   폭  

도  하 다.              

                       

                            < 림3-4> “산뜻한 하 ” 녹차음 의 라 과 형태 

① 브 드 

  - 차 료시   에 하  한 브 드 .

  -여 들  한 몸매에 한 열망에 .

  -타 차 료  달리 떫 맛  하고 고 한맛  함.

② 지

  색 경에 청색과 색  시원한 느  웃   비  겨냥한 

차 료  브 드컨  욱 실감 게 하고 다. 

③ 용

  통  심플한 가 어우러지는 태  용  행에 민감한 

 비  타겟  하 다.
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  4) 린타임 두 -동아 츠카  

                 

                         < 림3-5> “두 ” 녹차음 의 라 과 형태

① 브 드 

  -건강에 심   비  에 .

  -  차 특  떫 맛  여  비 에 어필. 

  - 차시  가    보 고 는 브 드. 

  - 들  담 없    는 한 미지.

② Package Design

  미지  “그린타 (Green-time)” 는 브 드 과 한  “ 째”

 용한 타 포그 피 느   경쟁 차 료 지 과 차별  

미지  보하여  비 들  미  시  다. 특   미지

 주는 한 느  고타 과 색  용한 그 픽 미지는 차별  개

 상 함  느   다. 

③ Bottle Design

  체공학  용한 커트 (여  미니 커트) PET용 , 경쟁 에 비해 

상  한 는 에   뿐 니  가 가는 만  가볍고 상

한 느  다. 
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  5) 17차-남양유업

                           

                                < 림3-6> “17차” 의 라 과 형태

① 브 드 

  -건강과 다 어트에 도움  주는 능  차 료.

  -브 드 고타  가독  경쟁 에 비해 어진다.

  -  여 비 들  한 몸매에 한 미지.

  -다  차 료에 비해 다   가격  .

  -17가지  함 한 새 운 합차 개  차별  차 료.

② Package Design

  브 드 고타   여 비 들  취향에 맞게 드러운 미지  

었  가독  어지는 단  , 차  태  그 픽  

하여 연  미지  살 다. 연 색  주색 한 한 미지  주는 

 한 차 료  미지  느 게 한다.

③ Bottle Design

  짧고  태에 게 볼 감  가시  용  비  감  

 경쟁 에 비해  특징  없어 차별 가 어지고,  여 비 들  감

각  극하는 과는 거리가 다.
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2001년 2002년 2003년 2004년 2005년

판매량(만톤) 253 332 415 486 583

판매액(억위안) 155 191 226 275 330

 2.  녹차음  브랜드 현황  사 석

  근들어  차  항 용 등 여러가지 능  각  차 비가 

격  가하고 , 특   경 과 어 비  변 에   

 용할  고 하  편리한 차 료가  비 들에게   

누리고 다.  차 료 생산량  1997  2001 지 5 간에 280만  

 가하여 평균 도가 100%에 달하 고, 2001   차 료 생산량  

300만  계  차 료시  20%  차지하 는  는 계 5  

었다. 차 료는 차  같  여러가지 체에 한  함 하고 고 다  

료  비 하   건강  지킬  다는 에  많  사 들  차 료  

하고 는 , 2001  차 료시  매  20% 가  하 다.  

차 료는 한  차 료  게 다 지 , 체  는 차  맛에 

 연한 그린 는 한 맛  가지 , 진한 그린  경우 차  진한(떫

맛  강한)맛  강하다. 한 한 업체에  가지 맛  동시에 만들어 비  

택  폭  것도 한  차 료  차 , 차 료  는 연

차, 차, 빙(冰) 차, 우 차 등  는 , 재 에  차 료  마시는 것  

시  행  어  통계에  14 에  35 지   비 들  

차 료시  주  비 들 다.

  <표3-4> 2001-2005년 차 음  판매량  판매액 40)                                  

  

   

    차 료시  근들어 각 는 새 운 산업  하고 는

, 체업계는 한 특징  가지고 는  에  보다시피 여러가지 브 드가 

공 하고 지만 강사 차(康师傅绿茶), 통 차(统一绿茶), 하하 차(娃哈哈

绿茶), 사득리(三得利), 욱 승승(旭日升) 등  브 드가 매 과 매량에  

고 는  러한 에 편승하여 계 한 식 업체들   차 료시

40)  절:http://www.liaocha.com/index.asp崔凱(麥杰管理諮詢)
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업체명
제품명

(한자)

제품명

(한 )
컨 셉 재   량 산

정 신

(顶 新)

康师傅绿茶 캉스 녹차
젊은 감각 

건강녹차

PET

(500ml/1L/1.5L)

종 (250ml)

산

康师傅冰绿茶
캉스

빙 녹차

젊은 감각 

건강녹차

PET

(500ml)
산

통 일

(统 一)

统一绿茶 통일녹차
   자연에

   가 다

PET

(500ml /1.5L)

종 (250ml)

산

茶里王绿茶 차이  녹차
  유머적인

    녹차

PET

(560ml)
산

하하

(娃哈哈)

娃哈哈绿茶 하하녹차 건강녹차
PET

(500ml/1.5L)
산

龙井绿茶 전녹차 건강녹차
PET

(500ml)
산

코카콜라

(可口可乐)
茶研工坊 차연공

녹차+초

(초 =건강)

PET

(470ml)
산

상득리

(三得利)
三得利乌龙茶

상득리

차
무설탕

PET

(500ml)
산

하 쉬에

르

(河北旭日)

旭日升绿茶 쉬에르 녹차 차
PET

(350ml)
산

림성다

리

(吉林达利)

达利园绿茶 다리  녹차 꿀 녹차
PET

(500ml)
산

에 다 어 진 하고 다. 동지역   차  용하는 통  가지

고 는 , 근들어 경  한 비 들  건강에 한 심  지

 차 료 역시 동지역  비 하여 지역과 지역, 지역 등에  

한 비가 루어지고 다. 

                     <표3-5>  녹차음  브랜드  시장 업체  현황
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  1) 캉스 녹차(康师傅绿茶)-정신 

   차시 에  매  1  차 료. 만 독 업  " "(康师

傅)브 드  한  생산업체 , 주   비 하여 빙

차(冰红茶), 우 차(乌龙茶), 차(綠茶)등  료  생산한다.

                                  

                      < 림3-7> “캉스 ” 녹차음 의 라 과 형태

① 브 드 

  - 가당( 연꿀 )  강 한 차 료  차별 .

  -  차시  신 브 드  참신한 미지.

  - 차 료시 에    지.

② Package Design

  경쟁 과 실한 차별   주  해 개 는 태  용  새

게 도 하 , 차  태  과감한  그 픽 과 색  프리 타

 고타  사용하여 산 하  시원한 느  차별  .

③ Bottle Design

  경쟁 과  차별  한 각 태  사용  편리한 용  체택하여, 

 비 들  하는  미지 에 공.
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2) 차리 녹차(茶里王绿茶)-통일

                                

                     < 림3-8> “차리 ” 녹차음 의 라 과 형태

① 브 드 

  - 본  미지  주는 차 료.

  -직 들  담없    는 한 맛.

  - 본  도 한 탕 차.

② Package Design

  드러운 프리체 타  브 드 고타 , 색과 색  색상 비, 과감한 가

 웃 등  지   에  볼  는 통 미지

가 닌  타   본에   볼  는 미지  연

상시 는 다.

③ Bottle Design

  편 한 느  한 태  용   차 료  하게 

560ml 용량  PET용  사용하여  비  주  직 들  간편하게 

사용할  게 었다.
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 3) 통일녹차(统一冰绿茶)-통일

                                    

                     < 림3-9> “통일”녹차음 의 라 과 형태

① 브 드 

  -신 한 연  연상시 는 개 는 브 드 미지.

  -  가   차 료 브 드.

  - 들  담 없    는 한 차.

  -여  비 들  한 몸매  한 료 미지.

② Package Design

  브 드  “통 차”에  “통 ”  체하  동시에 새 운 

 도 하 는 , 그동   통 미지에  탈피하여 비 에게 색다  미

 시  주는 고 여 러운 미지   체택하 , 브 드

고타  가독  어진다. 

③ Bottle Design

   짧고  목  단 한 태  용 는  미지가 강하 , 과  

루는 체감 는 용 태는  주목  여 다. 
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4). 차연공 녹차(茶研工坊绿茶)-  코카콜라-

                          

                          < 림3-10> “차연공 ”녹차음 의 라 과 형태

① 브 드 

  -  통과 미지가 결합  개 는 차 료 브 드.

  - 드러운 여 미지  차 료

  -가  근  브 드  참신한 미지.

② Package Design

 지에 어  색 과 한 용  통해 비 는 연 색 차 내용  

는 시각  시원하 도 상 하고 한 느  다. “茶硏工坊(차연공

)”  브 드 고타   느  체  통  느  체  

차별   변 게 결합하여, 경쟁 에 비해 시각 , 태  차별  

가 강한 지 다.

③ Bottle Design

  여  미지  강 한 드러운 느  용 , 경쟁 에 비해 상

 한 용   사용감  우 하고 상 한 느  다.
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 제3절  한･  녹차음  패키 디자인 비 석

  

  지  브 드 고타 (Brand Logotype), 브 드 (Brand Color), 

러 트   사진(IIustration & Photography), 심볼  릭 (Symbol & 

Character), 웃(Lay Out) 등  시각 달 가 과  어  하는

, 러한 다 한 시각 달 는 비  식  극하여  매  진

시 는 한 가 다. 

  3 에 는 한 과  차 료 지 에 타  브 드 고타

(Brand Logotype), 브 드 (Brand Color), 러 트 (IIustration), 

웃(Lay Out), 용 태 등 시각 달   비  통하여 과 

개  등  연 해 보  한다.

   1. 브랜드 고타입(Brand Logotype)

   브 드 고타  각  가진 미  합리 , 과  신 하게 달하

 한 단   개 과 특  변해 주는 미지 다.  그 

 담고 는 지  연상시 게 하는 , 가  실하게 억 는 것  상  

 시각 한 브 드 고타    다. 41) 

  고타  하   미내용  함 하고 지만 그 체  사 통

 한 시각언어  상징 고 다. 브 드 고타    브 드  

낼리티  본질과 연결 는  브 드 낼리티 체  에 그 

미지는 비 에게  상  주게  것 다. 42)

               

              

41) 규원. <현  포  >. p.140

42) 동신. <  브랜드  키지  계연 > <한 키지 학회 집>. 제 14호
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한

  

 브랜드 고타입 브랜드네임  고타입의 특성 비

성녹차-동 F&B

녹차 재 의 “ 성”을 브랜드네임으  도입하여 브랜드가치를 높이고 있으며, 

씨체를 사 하여 전통 녹차이미 를 나타내었으나 차 화가 족하다.

      

리산 생녹차- 데칠성음

한 의 조합이 자연스럽고, 전체적으  브랜드네임의 연결성이 족하다.

    

다슬림 9-현대약품

전통적인 이미 의 씨체를 사 하고 있으며, “다슬림”과 “9”의 연결을 비대칭 

이아 으  디자인하여 주목성을 높 다.

     

티-해태음

심플하고 억하  쉬  “티”라는 독특한 브랜드네임으  개성적인 씨체를 

사 하고 있으며, 은 브랜드네임으  끔하고 세계적인 느낌을 다.

    

맑은 하 -한 코카콜라

세리프체  제작된 고타입은 끔하면서 특 이 있다.

     

17차-남양

여성취향의 고타입으  드러  제품이미 를 잘 표현해 주고 있으나, 면에 

시각적으  주목성이 떨어 다. 

   

린타이 두 -동아 츠카

강 하면서도 심플한 느낌의 고타입으  장식적인 소는 제하고 주목성에 

큰 비 을 두고 있어 간결하며 안정감이 있다.

    

     

캉스 녹차(康师傅绿茶)

캘리 래피를 이 하여 다 정갈한 제품이미 를 느끼게 하며, 세 열의 이

아 은 의 이미 를 강하게 여 다.

     

다리 녹차(达利园绿茶)

일  서체가 아닌 씨  제작한 고타입은 전통있는 제품의 브랜드이미

서 소비자에게 신 를 다.

      

차리 녹차(茶里王绿茶)-통일

전통적인 씨체  제작된 고타입은 래전 터 전통적인 식의 “차리 ”의 

이미 를 여주고 있다.

  
통일녹차(统一冰绿茶)-통일

의 화  율동감과 장식성이 강한 서체의 고타입으  표현되고 있다.

   

쉬에르녹차(旭日升绿茶-하 쉬에르

씨체의 전통이미 의 서체  명조의 고타입  표현되고 있다. 

   

차연공 (茶硏工坊)-  코카콜라

현대적 느낌의 “명조”  전통적인 느낌의 씨체를 결합하여 의 화를  

장식성이 강한 비대칭 고타입으  표현되고 있다.

                   <표3-6> 업체  한･  녹차음  브랜드 고타입 비 석  



- 39 -

< 림3-11> 한  녹차음  브랜드 고타입 lmage Positioning Map

            

< 림3-12>  녹차음  브랜드 고타입 lmage Positioning Map
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 한  

명조체 10% 15%

고딕체 5% 5%

장식체 15% 40%

씨체 65% 40%

문체 0% 0%

숫자체 5% 0%

   한  차 료 지 에  브 드 고타  경우 식한 경향보다

는 하고 내 럴한 미지  체   리프타  체  사용하고 

는 에,  차 료 지 에 는 한 경향보다는 식하고 

내 럴한 미지  체   체  통  체  결합하여 에 

동감  강한 식   고타  사용 고 다.  

                    <표3-7> 한･  녹차 패키 디자인의 고타입 비

  

  2. 브랜드칼라(Brand Color)

  간에게 어  눈  통하여 시각  극  가  빠 게 달하는 는 

(Color) 고 할  겠는 , 러한 는 지 에 어  고타 , 

심 마  릭 , 웃, 쇄  후가공 등  식하  에 간  식

에 우  지각 는 빠  도  가지고 다. 태는 어느 도  곽  

보 만 지가 지만 는 체  보지 고 만 보 도 그 특  식

할  다. 43) 

  간  상  든 보  거   눈  통해 시각  사  식하고 

는 , 간  감 에  보능  가  우 한 것  시각 고 할  겠

다. 시각  단하는 상  80%가 에 한 것 ,  능보다 감

43) 규원. <현  포  >. p.158
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에 비  는 21 에 어  는 다 한 여러 에  막 한 향  

하고 다. 는 사  마   결과  감  미지  결집체

다.  상   보  상  미지  사     다. 44) 

에  는 엇보다도 감 에 함   매에 향  

  는 색   사용하여 용해  한다.45)

  차 료 지 에 어  는   채도   

용하여 그에  2~3가지  합에 해 색 는 색 등   사용하고 

는 , 근에는 차 료  연상하게 하는 ( 체  연상 미지  )  개

에  탈피하여,  차 료가 게 연상 지 는 독특한 ( 상  연상

미지  )  사용해  경쟁 과 차별   하여 마 차원에  

차별  시각 미지  연 할  다. 46)

  근들어  차 료 지  개 시 체브 드에  연상 는 보다는 

능  많  시 어 내용  타내는  주  사용하거  브 드

에  연상 는  주  쓰고 는 경향 , 처럼 차 료 지

 는 비 들에게 하고 고 러운 미지, 통 고  미지 

등   어  한다.

  차 료 지 에 어   특  강 하거    

 계  하   미지  타내는 주색상(Main Color)과 보

색상(Sub Color)   색(Green)계열  많  사용하고 는 , 는 차

료  내용 에  연상 는 미지  근  웰빙열 과 어 경 

연 미지  강 하는  컨 고 볼  다.

  

44) Ceo-Report. <칼라 마케  해  전략>. p.5 (2003)

45) 현.<포 . 조형사> p.151

46) 희. <브랜드 연상과 포  상 계> p.39 (2000)
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한

  

 브랜드 네임 Main color Sub color 

성녹차-동 F&B   Main color 1
  WHITE　　　

  Main color 2
  GREEN　

 Sub color 
 BLACK+RED

사 爱-동 F&B   Main color 1
  GREEN　     

 Sub color 
 PLUE

두 -동아 츠카   Main color 1
  GREEN　 　

 Sub color 
 YELLOW

생녹차- 데칠성음   Main color 1
  YELLOW

  Main color 2
  GREEN

 Sub color 
 RED

티-해태음   Main color 1
  WHITE　    

  Main color 2
  GREEN

 Sub color 
 YEL+BLA+RED

17차-남양유업   Main color 1
  YELLOW     

  Main color 2
  GREEN

 Sub color 
 BLACK

맑은 하 -한 코카콜라   Main color 1
  GREEN      

  Main color 2
  YELLOW

 Sub color 
 YELLOW+BLACK

산뜻한 하 -한 코카콜라   Main color 1
  PLUE     

  Main color 2
  PLUE

 Sub color 
 GREEN+BLACK

다슬림 9-현대약품   Main color 1
  YELLOW      

  Main color 2
  GREEN

 Sub color 
 YELLOW+BLACK

  

  

캉스 녹차(康师傅绿茶)   Main color 1
  YELLOW     

  Main color 2
  GREEN

 Sub color 
 WHI+RED+BLACK

통일녹차(统一冰绿茶)   Main color 1
  GREEN

  Main color 2

  WHITE
 Sub color 
 RED+BLACK

차리 녹차(茶里王绿茶)

-통일 

  Main color 1
  YELLOW

  Main color 2
  GREEN

전녹차(龙井绿茶)- 하하   Main color 1
  PLUE

  Main color 2

  WHITE

 Sub color 
 RED

차연공 (茶研工坊)

- 코카콜라 

  Main color 1

  YELLOW

  Main color 2

  GREEN

 Sub color 
 BLACK

다리 녹차(达利园绿茶)
  Main color 1

  YELLOW

  Main color 2

  GREEN
 Sub color 
 RED+BLACK

상득리 차(三得利乌龙茶)
  Main color 1

  WHITE

  Main color 2

  BLACK
 Sub color 
 RED

 한  

결

과

GREEN　 65% 50%

YELLOW 15% 40%

 PLUE 5% 0%

WHITE 15% 5%

BLACK 0% 5%

계 100% 100%

                   <표3-8> 한･  녹차음  전체적 Main Color 비 석
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          < 림3-13> 한  녹차음  패키 의 브랜드칼라 lmage Positioning Map

                 

 < 림3-14>  녹차음  패키 의 브랜드칼라 lmage Positioning Map                   
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  3. 일러스트 이션(IIustration)

  러 트  는 달리 목  달하  한 그림 ,  시

진과 연 시  사용하 도 한다. 지 에 는 러 트  사진 

등   특  리는  가  직  , 비  감  

 충 시 는 마 도 가 다.  지 에  러 트  

 보다는  눈에 들어 고 랫동  억 도  해주어   과

  다.47)

  러 트   내용  직  하는 역할  하  에 

비 에게 가능한 내용  미  빠 게 지시  달할  어  하 , 특  

료 지 에 어  러 트  료  각각  내용 과  

맛  미지   가능해 미각  돋 게 할  어 비  매 에 

직  향  는 매우 한  할  다.

  특  차 료 지 에 는 시각 달 에  러 트  

 많  할 어  특징  빠 게 달할  는  지만, 사

별  차 료 브 드에 비슷한 미지  러 트 과 사진 미지  

사용한 결과 브 드별  차별 가 지 는 단  다. 

  한 과  차 료 지 에 사용  시각 달  하  러

트   사진(IIustration & Photography)에   하  하여 

미지맵(Image Positioning Map)  통해 러 트  사실  , 상징

, 상에 어  드 (Drawing)에 한 , 사진(Photography)  통한 

 등  하여 비  해 보 다.

47) 현. <포 , 조형사>, p.62. (1991)
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       < 림3-15>  한･  녹차음  패키 의 IIustration lmage Positioning Map

                                -녹차 ( 상적) IIustration 석

      

                                     

       < 림3-16>  한･  녹차음  패키 의 IIustration lmage Positioning Map

                                 -여인( 상적. 상) IIustration 석  
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      < 림3-17>  한･  녹차음  패키 의 IIustration lmage Positioning Map

                                -녹차잎( 상) IIustration 석       

         

      

      

        < 림3-18>  한･  녹차음  패키 의 IIustration lmage Positioning Map

                                 -문자( 호) IIustration 석    
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 한  

추상적 표현 5% 5%

상적 표현 15% 55%

상적 표현 65% 30%

문자나 호 15% 10%

계 100% 100%

  일러스트 이션 사 이미 타

한 75% 20% 10%

 40% 50% 10%

              <표3-9> 한･  녹차음  패키 의 일러스트 이션 사 빈도

  

  한 과  차 료 지 에 어  러 트 과 사진 미지  

사용  < 3-10>에  보는  같  러 트  사용  한  75%, 

 40%, 사진 미지 사용  한  20%,  50%  타났다.

                 <표3-10> 한･  녹차음  패키  일러스트 이션의 표현형식

  한  차 료 지 에  11개  러 트  살펴보  든 

들   원재료  차  싱싱한  주  미지  하 , 

식에 어 는 사실   주  사용한 것  타났다.  차 료 

지 에  9개  러 트  75%   원재료  차  

미지  용한  사용하고 는  사실  보다는 비사실  

 주  사용한것  타났다. 

  한 과  차 료에 타  러 트  식  비 한 결

과 상   한  65%,  30%  한  차 료  러 트  

에  가  많  사용 , 상   한  15%,  55%  특   

차 료에  많  사용 고 다.
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  4. 이아 (Lay Out)

  " 비 가 쇼핑  하는 5 동  지  상 매  후  가 

다" 48) 는 말  듯  매 에 진열   비 가 보  한눈에 간결하

게 들어  한다.   지  개 시에는 웃(Lay Out)  

본 건  주목 , 가독 , , , 창  등  충  고 해  하는 , 

는 지  여러가지 시각  들  우 는 새 게 차별  공간

   도  합  과 한 합능  다. 합에 어 는 

시각  들  독  역할과 동시에 체  통  질 감각  필

하 , 도하고  하는 목 에 해 합한 열    도  시각  과

 고 하는 것 다. 처럼 지 에 어  웃  비  심리  

감 게 하여주고,  지  경쟁 과 차별 시  주는  그 목

 다.

  동  브 드 고  심 마 , 러 트 등  사용한 지 에 어 도 

웃  어떻게 용하느냐에   미지는 매우 달 지게 는 , 처

럼 지 에  웃  그  용도  특 에 가  합한 향

 연 어 어  한다.  에   차 료 지

 웃   감  주  었 , 한 차 료 

지  웃  감보다는 개  독창  차별  미지  

타내 주고 다.

    

  1) 웃과 사진 미지

  사진  간  눈  가  닮  단  간  보는 그  사실  재

 사실  보고 능  가지고  다. 한 계에 해 피사체  

하게 사한 것 므  사실  강하  보는 에게 실감 게 보여   고 시

 강하게 어 보는 사  주목     실 과 진실  

함에 어 가  훌 한  가지고 다. 49)

48) 근해, < 존 고  화   시각   통한 내 층 상  화  키지  제안>.     

 p.30. (2005)

49) 정혜 . < 내 화 포 에 나타난 그래픽  연 > 남 학  학원 사 . p.62.(1993)
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 한  

크 다 50% 62%

통이다 32% 25%

작 다 15% 10%

타 3% 3%

계 100% 100%

 한  

좌측 상단 0% 5%

좌 측 0% 0%

좌측 하단 0% 0%

 앙 25% 40%

안 하단 15% 10%

앙 상단 50% 45%

 측 5% 0%

측 하단 5% 0%

계 100% 100%

              <표3-11> 한･  녹차음  패키 디자인의 사 이미  면적 대비 비

         

                 <표3-12> 한･  녹차음  패키 디자인의 사 이미  위치 비

 

  2) 웃과 타 포그 피

  타 포그 피  원  미는 쇄 는  에 한 매 커 니

 단  해 하게  것  근 에 러 , 과거에는 타 포그 피

 쇄   미하거 , 는  미  쇄  에 한 것  

지 하 도 하 다. 하지만  개  타 포그 피는 보다 훨  폭  

미  통용 고 는 , 늘 에 어  타 포그 피  역할  에 는 
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 한  

상단 가 쓰 30% 50%

단 가 쓰 15% 15%

하단 가 쓰 5% 0%

좌측 세 쓰 0% 5%

앙 세 쓰 40% 30%

측 세 쓰 10% 0%

계 100% 100%

든   미지, 타 , 그 픽 , 색채, 웃 그리고 마 에 

지 에 여 는 든 행  체  리하는 실공  “시각  

체” 다. 50) 처럼 지 상에 어  한 체가 는 타 포그 피

 웃 들간   루  한 는 매우 한 고 

할  겠다. 

                 <표3-13> 한･  녹차 패키 디자인의 타이포 래피 위치 비

  3) 웃과 여

  지 에 어  여 (white space)  지 에  비워진  공간  

미하는 , 러한 여   도  가진 공간 . 타 포그 피, 사진 

 러 트  등  다  웃 들에 해 겨진 필 한 거

티브(negative)한 공간  닌 새 운 미  여하는 포지티브(positive)한 공간

도 하다. 러한 여  하여 다  웃 들   게  

가 루어지게 는 것 , 그만  여  한  틀림없  웃 

들간   해 한 여   다. 하게 고  여  지

에 체  공간  여하고 살 는 지  만드는  매우 한 역할  

한다. 

                    

50) 원 홍, 승연. <타 포그래피 천 야화>, p.1. (2004)
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 한  

큰 편 10% 5%

면의 2/3이상 5% 0%

 통 50% 45%

면의 2/3이하 5% 10%

작은편 25% 25%

면의 1/3이하 5% 15%

계 100% 100%

                   <표3-14> 한･  녹차 패키 디자인의 여 크  비

 5. 형태 

  지 에 어  용 태는 시각 달  어 매시 에  비

에게 새 운  미지  식 어 재 매시  결 하는  매우  

역할  하고 는 한 다. 처럼  개 고 차별  용 태는 

비 에게  특징  미지  지시  주는 역할  , 용  

개 과 에  간공학   등  가하여  사용시에 그립(Grip)감  

편리하게 하여주어 비 에게  만 도  상승시  주는 한 역할  

행한다.
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              < 림3-19> 한  녹차음  패키  형태 lmage Positioning Map

                       

         < 림3-20>   녹차음  패키  형태 lmage Positioning Map
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 한  

위 20% 10%

가 데 10% 20%

전체 10% 5%

2/3아상 20% 20%

2/3아하 40% 45%

계 100% 100%

              

             < 림3-21>  한･  녹차음  패키    라  비 석  

 

                           

                     <표3-15> 한･  녹차 패키 디자인의 라  위치

  



                        

                             

     제4장 소비자 선호도 조사 분석

                                 제1절 조사 개               

                                제2절 소비자 설문조사 석

제3절 문제점  개선 안 
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  제4장 소비자 조사분석

  제1절 조사개

 

  1. 조사내   목적

  

  본 사는 한·   차 료 브 드에 한 비 들  식  보

고   한·  차 료  지  어  향 어  하는지  객

   시하  한 목  사용 었 , 본  한 실

연  한･  차 료  가  많  매 고 는 브 드   하여 

각  지지 에 한 한 과  비 들  식과 지  

시각 미지  하  하여 실시하 다. 

  한, 한 과  차 료 브 드  상 간에 비  하여,  차 료 

지   살펴보고 향후 공  지  개  

시하  하여 실시하 다. 

  2. 조사대상  설문  내

  사 상  한 과  차 료  하는 20 ~40  비

들  상  실시하 , 본 지  차 료   한 과  

차 료  매   14개  브 드  하 다. 

  한  차 료   생산  브 드  (주)동원F&B  “보 차”, 그리고 

가  근에 매  새 운 용  차 료 브 드 (주)한   “하루

차” 등 14개 브 드,  신용  차 료 브 드  (주) 신(頂新)  “

차” 등 14개 브 드  샘플  하여 사  실시하 다. 
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한

소비자

한 

비율(%) 소비자

 

비율(%)

연

20대 34 68 112 56

30대 11 22 50 25

40대 5 10 38 19

계 50 100 200 100

성

남 32 64 105 44.5

여 18 36 95 30.5

계 50 100 200 100

업

대학생 36 72 112 56

회사 9 18 58 29

전문 5 10 30 15

계 50 100 200 100

대상제품 한·  녹차음  패키 디자인

조사대상 한·  20~40대이상 남녀 250명

조사 개 면접, 설문, internet

조사 간 2007년 7 ~8

총표 수 250명

<표4-1> 설문조사 현황표

 제2절 석결과

  1. 일 적 현황에 한 석

<표4-2> 한․  소비자의 일 적 현황 석

 



- 57 -

내 소비자(명) 비율(%)

녹차음  

입경험

있다 250 100

없다 0 0

계 250 100

입장소

화점 16 6.4

할일매장 40 16

수퍼마켓 105 42

편의점 89 35.6

무응답 0 0

계 250 100

선호하는 

량

280ml 19 7.6

350ml 115 46

500ml 66 26.4

1.0L 12 4.8

1.5L 38 15.2

무응답 0 0

계 250 100

선호하는 

칼라

투명 25 10

녹색 145 58

연두색 26 10.4

색 4 1.6

쑥색 2 0.8

흰색 34 13.6

색 8 3.2

색 6 2.4

계 250 100

2. 브랜드 선호도에 한 석

                      

                       <표4-3> 녹차음  선호도  매  석-1

 

  차에 한 도  매  에 는 답  97%가 차  한 경

험  , 하는 용량  “350ml”  “500ml”가 각각 46%, 26.4%  가 

용 한 용  하는 것  타났 , 는 “ 색”  가  많 다.
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녹차음  

입시 

고 사항

내 소비자(명) 비율(%)

 브랜드 네임 31 12.4

 매장에서 많이 열되어 있는 제품 4 1.6

 가격이 가장 싼 제품        12 4.8

 경험상 맛있다고 억되는 제품 69 27.6

 량이 가장 많은 제품 20 8

 고를 많이 하는 제품 16 6.4

 패키 디자인이 마음에 드는 제품 75 30

 최근에 나  신제품 15 6

 신 도 높은 회사의 제품 8 3.2

 계 250 100

내 
소비자

 

비율(%)

한

소비자

한 

비율(%)

시판 인 

녹차음  

디자인

 매  좋다 18 9 7 14

 좋은편이다 45 22.5 12 24

 저 다 92 46 26 52

 좋  않다 30 15 5 10

 매  싫다 15 7.5 0 0

계 200 100 50 100

카테킨에 대해 

들어 적이

있는가

 있다 22 11 2 4

 없다 153 76.5 43 86

무응답 25 12.5 5 10

계 200 100 50 100

                        <표4-4> 녹차음  선호도  매  석-2

   

  차 료 시 고 하는 사항  “ 지 ” 30%, “  맛” 27.6%,  

“브 드 ” 12.4% 다.  는 비  택에  맛  차지하는 비  

가  다는 것  타내 , 차시  에  택  어지고, 비  

맛 한 다 , 고 는 만  질과 맛  시 에   경쟁  여주

는 가  한 는 것    다.

                      <표4-5> 녹차음  선호도  매  석-3
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내 인 수(명) 비율(%)

매빈도

주1회 60 24

주3회 50 20

주4~5회 30 12

매일 15 6

타 65 26

무응답 30 12

계 250 100

매이유

다이어트 효과 25 10

건강식품 95 38

호식품 10 4

물  음  대 105 42

타 15 6

계 250 100

패키 디자인이

입에 향을

주는가 

매  다 106 42.4

향을 는 편이다 39 15.6

통이다 35 14

향을  않는 편이다 16 6.4

전혀 향을  않는다 20 8

무응답 34 13.6

계 250 100

라 위치

위 136 54.4

아래 2 0.8

전체 87 34.8

무응답 25 10

계 250 100

   차 료 지 에 한 질 에는 한  답 가 “그  그 다” 52%, 

“ 지 다” 10%, “매우 싫다” 0.0%   만  사 었 ,  

답 가 “그  그 다” 46%, “ 지 다” 15%, “매우 싫다, 보  싫다” 7.5%  

역시 만  사 었다. 러한 결과는 재 시  차 료  지

 “보통 하”   비 가 느 고 다는 결과  향후 한 과 

 차 료 지  개  필 하다고 할  겠다.

                         <표4-6> 녹차음  선호도  매  석-4
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내 
인 수

(명)

비율

(%)

어떤 경이 

적합하다고 

생각하는가

동양적 소재의 차 한 경   25 10

손으  린듯한 드러  느낌의 림 70 28

재미있는 일러스트 이션을 사 한 경 69 27.6

현대적이고 도시적인 일러스트 이션을 사 52 20.8

추상적이고 상 적 느낌의 전위적인 경 29 11.6

 타 5 2

계 250 100

브랜드 서체는 

어떤것이 가장 

잘 어 린다고 

생각하는가

고 딕 26 10.4

명 조 15 6

서 128 51.2

서체 15 6

조식(조)체 49 19.6

 타 17 18.8

계 250 100

  답  상  매빈도는 주1 (24%)  타(26%)가 가  게 타났는 , 

타 견  주1  보다 낮  빈도  상  매하는 답  상 , 매

는 료 용  한다는 답  15% 고, 차  “ ”  체지  억  

생각하는 다 어트 과가 어  매한다는 견  10%  타났다. 지

 매에 향  주는지에 해 는 “ 향  는다” 15.6%, “매우 향  는

다” 20%  답했 , “ 향  지 는다” 고 답한 답 가 13.6%에 그쳐 

지  에 한 향  는 것  타났다. 

   

                          <표4-7> 녹차음  선호도  매  석-5
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  제3절 문제점  개선 안

   비 는 질에  신  그 가  심  변 고 , 그것  

개  움  시  지 하는 간 심  시  변 었  미한다. 

 비 는  상 본  능에만 만 하는 것  니  신  개  충

시  주는 브 드  택하 , 그것  통해 객  가 개  어  개  

신  하고 싶  차별   실 시 다.

   러한 에  한 과  차 료 브 드에 타  지  비

 통해    도 하고 여 에  개 , 특  한 과 비 하여  

차 료시  비 들  한 지  들에 한 개  시

해 보고  한다.

  1. 브랜드 고타입

차 료 브 드는   비슷한 상 과 고타    사용함  

비 들에게 차별 가 루어 지지 는 것  가    할  겠는 , 브

드 과 고타  단  한  차지하고 다. 한 과 시 에  

통 고 는 차 료 브 드 고타  결과, 고 체  변 타 , 체  

변 타 , 리그 피체 등  다고 볼  겠는 , 브 드 고타  

지 에 어 그  차별  미지  특  타내는 가  한 

 신  계 단계에   충 한 검  시 사  통해  특징  

 도 하여 비 에게 능 고 심미  감  얻   도  개 게 

어  할 것 다.  

한 러한 개 ,  차 료 고타  하 도  미지

가    도  간결하고  비  감 에 어필할  는 체

 연 가 루어  하 , 다    도   룰  ,  특

 고 한 고 감각  체  개  통해 타 브 드  차별  룰 

 어  한다. 
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  2. 브랜드 칼라

  차 료 지  브 드 는 체  색 변도  사한 색상

 사용함  경쟁 들간  식별  어지는 , 차 료  특 에 비

 어 계  우는 것  하다고 사료 다. 특  지 에 

어  체  브 드 는  과  미지  할  는  

사용함과 동시에  브 드컨 에 합하는 계  립하여  하겠는 , 그

러므  타사 과 경쟁  우 에 는 계  필  하 , 매 에  

플  고 한 심미 과 식별 에 도움  는  사용해  한다.

  3. 일러스트 이션

특   차 료  지 에 어  차    등  실사

미지  비주얼  러 트   사용하고 는 , 러한 상  차 료 지

 한  생각  도   에 타 고 다.  차 료

 시 진 시에는 에 한 보 공 에  러한   거 감 없  

 사용 었 , 차 료  겨찾는 근  비 들에게는 별 특징없  

  러 트 에 하여 식상함  느 게 하여 다.  향

후 개  신  경우 비 들  식상하지 고 참신한 느  미  시킬 

 는 감  러 트  개 하여  할 것 , 특   고  특   

하여 경쟁 과  실한 차별 가 루어질  는 러 트  개  

필 하다. 러 트는 지 에 어  , 고타 과 합께  격

 과  달하  한 단 , 함 도 재   비

에게 고 감각  미지  다가갈  어  한다.

  4. 이아

  차 료  지 에 타  웃  한 과  막 하고  

통차 는 미지에 충실하게 감 는 식  어 식상한 미지
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 주고 ,  하여 러 트  브 드 고타 ,  등  

 가 경쟁 과 차별 가 지 는 단  다. 러한 차 료 

지 에 어  웃  각각  개  게 연 하여  할 것

, 동시에 브 드 고타  가독  용 한 웃  리 어  할 것

다. 웃  하 에  본포맷  결 하고  컨 에 맞춰 웃 

 원리  고 하여 들  게 하여  한다. 한 링   

 게 보  상태에   웃 차별  주는 동시에 브 드 고

 가독  용 한 웃  리해  할 것 다. 브 드 고  러 트

 체   계  통해 체계  웃  한다.

  5. 형태

  용 태는 한  용 태  비 해 볼  우리  차 료 용 는 다  

지 못하고 다.   원 에  어  가  폭   타원  등

 차별 가 필 하 , 러한 타원  태는   게 보해  

여 는 시각 미지  할  는  다. 

   

  한 PET용  태개  특 에 합하는 새 운 포 재  개 , 그리

고 비 에게 감  근할  는, 새 운 용  개  필 한 , 러

한 용 태  차별 도 하지만  컨 에 어  용 태도 같  맥

 계 하여 체   어울릴   용  하는 것  

엇보다 할 것 다.



            제5장 결 론
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  제5장 결 론

  사  비 들  한 과  막 하고 고 , 다 , 다원 , 지역  

경향  갈  해지  에 어  지  브 드 미지  함께 

한  리 고 다. 러한 에  한･  차 료 지  

통하여   미지  과  한  보고, 가  과

  미지  식시 는  엇 지  비  해 본 결과, 한 과 

 차 료 지  다 과 같  차  보여 다.

 

  첫째, 심미  식에  본질  차 가 다. 는   공통  

지 에 내재  미  담  하지만, 한  차 료 지 에

는 , 역사  경  시간에 걸쳐   단 함, 함, 결함 등  

 내포하고 는  하여,  차 료 지 에 는 통, 사

상, 엄함, 상, 경사 움 등  미  본  하는  내포하고 다는 

에  근본  차 가 다.

  째, , 웃, 용 태 등에 도 많  차  타낸다. 한  차

료 지 에 사용 는 고타  는  색, 검 색 등  채색 계

열  사용하고 어  체 웃과  어우러 진 심플한 , 처럼 

하 도  색채  사용  한  한 미 식 에 한 는 것

 니고  비  감  사 는 색채 략 고 할  겠다.   에 

 차 료 지  브 드 고타 에  주  사용 는 색, 색, 

검 색, 색 등  한 색상계열   지역  특색과 민  특징 등  

강하게 드러  , 웃 등에 도  식  통  량  

사용하 다. 

  처럼 한 과  차  비 해 본  같 , 향후  차 료 

지  개 시에는 다 한 비  감  식한 개  필 한 , 

는 곧 각  다  개  가진 비 가  매함에 어  각각  비  특
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에 합하게 차별   어  한다는 리 다. 한 러한 개 에 

한 차 료 지   차별  브 드 미지  가  만들어 낼 

 , 러한 시도는 시 에  매우  차지하 는 업  에  

사  브 드 미지  고하게 식시 주는 과  가  비  

업 에게  만 도   겨 주게 다.

  결과  차 료는 비   다 하  각각  비  감 에 맞는 

 용해  하는 ,  시하는 비  능  시하는 비 는 당연

 그들  하는 미지   등  다 므  각 타겟  별  차별  

미지  용해  한다. 는 각 비 들  하는  능과 에 

합한 지  미지는 비 가 차 료  매함에 어   

한 과 해  지시킬   다.



ABSTRACT

A comparative study on the green tea 

package design between Korea and China, 

in view of on the Brand differentiation

                                 

                                  Wang, xue-ying

                                 Advisor: Prof. Kim, nam-hoon

                                 Department of Visual Information Media

                                 Graduate School of Chosun University

  Several Asian nations including Korea,china along with other nations 

have developed together in culture, histoury and economyl Their growth 

has been dependent on trading with each other and exchanging 

information.

  As trading grows, nations arerelying on each other and affecting each 

other more than ever. Though these countries have their differences, 

they are trying to find similrities for further economic and cultural 

development. This model of cooperation is the best way for the Asian 

nations to compete in the global marker.

  This is study comparing the products and packaging designs of two 

countries. I want to compare the similarities and differences for 

designing a modern trend. The design also contains culture background 

so this they can contribute tocountry's success. 
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