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Contemporary society is an era when cultural added value dominates
technologicaladdedvalue,andonly distinctiveproductswithnationalimages
arerecognized.
Oursensitivity to culture and preference to cultualproducts with peculiar
imageshasgraduallyincreasedduetothedevelopmentofIT societyworldwide.
As advanced countries began to recognize culturalindustry as a national
strategicindustryforthefuture,plentifulofsupporthasprovidedtoitandeach
industrialareahasmadeeffortsformerchandising.
Accordingly,Koreahaspaidmoreattentiontoculturalindustry.Amongthem,
folkpaitingisatraditionalcultualheritagethatcaninduceaestheticnatureof
ourpeoplethroughpaintingofKoreanelements,andasitdesignelementand
function have a broad range ofcharacteristics,they provides freedom for
contemporarypeople.
Therefore,thisstudyreorganizesdesignintraditionalbutmodernsenseusing
folkpaintingasamotifandproduceculturalproductswithhigh-addedvalueto
establishculturalidentity,aimingatenhancingqualitativeandeconomicgrowth
ofindustrialculturalproducts.
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Asan expectedeffect,thisstudy selectsfolk painting which isoneofour
traditionalheritage. Itisthoughtthatitisverysignificanttosublimefolk
paintingintonationalartasthefolkpaintingisanexcellentartisticproduct
with spiritofourancestors and balanced colors.And we can expectthe
possibilityofglobalizationofourculturalproductsbyreinterpretingpeculiarity
ofKoreaincontemporaryconcept.
Thisstudy abstractsmotifsfrom birdandflowerpaintingsoffolkpainting,
characterpainting,fishandcrabpainting,andbookpartypainting,andbased
onthethemesabstracted,itappliesvarioustechniquessuchastextileprinting,
burn-out,freetechnique(sewing),embroideryandcoilingtomakeproducts.
Productsdeveloped arecategorized into decorative ones such as scarf,and
necktiesandfunctionalonesforinteriordecorationwithmoderndesign.
Sothisstudydesignspracticalculturalproductswithauseoffolkpaintingto
reviveourtraditionalcultureandactivateourculturalproductsmarketwhere
qualitydesignandproductsarepoorlydeveloped.Itissuggestedthatitleads
toexpansionoftextilecultureproductsusingfolkpainting.
Inthefuture,itisexpectedthatdevelopmentofdistinctiveandcharacteristics
ethnicdesignwillcontributetoimprovedinternationalcompetitivepowerofour
country, expansion of industrial products market, increase of customer
satisfaction, andtheirdistributiontodomesticandinternationalmarkets,which
willleadtoqualitativeandquantitativegrowthofculturalindustry.



제제제 111장장장...서서서 론론론

제제제111절절절...연연연구구구 목목목적적적

21세기 문화의 시대를 맞이하여 문화선진국들은 자국의 고유한 문화와 전통을 바탕으
로 한 상품을 개발하였기 때문에 점차 문화적 가치를 담은 차별화된 문화상품을 선호
하는 시대라고 할 수 있다.이에 많은 사람들이 편리한 문명의 혜택이 전부가 아니라
문화의 주체성 확립이 필요하다는 인식을 갖게 되었다.
문화상품 개발의 근본적인 목적은 문화를 광범위하게 향유할 수 있도록 하고,자국 문
화의 자긍심을 고취시키며,나아가 국제화,세계화에 발맞춰 자국문화의 풍부한 다양성
을 보존하여 우수성을 국내외에 알리는데 있다.
우리나라도 이러한 세계적 조류에 발맞추어 우리 문화의 우수성을 부각시켜 긍정적인
문화 국가의 이미지를 재정립함이 필요하다.
이에 본 연구자는 우리의 문화유산인 민화를 선정하여 문화상품에 대한 연구를 하고자
한다.민화는 공예적 특성을 보이며 겨레의 숨결과 함께 이 땅에 맥을 이어온 것이여,
이상적 생활에 대한 염원과 부귀영화와 평화,무병장수,다산 등을 기원하고 교훈이 되
는 내용을 소재로 하여 우리의 멋과 풍자와 해학의 정서를 잘 표현하고 있다.
이러한 민화는 우리 선조들의 정신과 색채의 조화 등 을 담고 있는 뛰어난 전통 예술
품이라는 점에서 우리의 민족예술로 재조명하여 승화시키는 것은 매우 의미 있는 작업
이라고 보여지며,한국 고유의 독창성을 현대적 개념으로 재해석하여 우리 문화상품의
세계화의 가능성을 기대해 볼 수 있기 때문이라고 본다.
또한 현대에 들어 민화만이 지니고 있는 독특한 멋과 고유의 가치로써 다시 세인의 관
심을 끌고 있으며 1970년대부터 본격적인 수집과 연구가 이루어지고 있다.이를 통해
민화가 정신적 토양과 삶에 뿌리를 내리고 있는 민족의 그림으로써 다시 우리의 민족
예술로 재조명하여 승화시키는 것은 매우 의미 있는 작업이라고 본다.
이에 본 연구는 민화를 모티브로 하여 전통적이면서도 현대적인 감각으로 디자인을 재
구성한 후,차별화된 고부가가치 문화상품을 제작하여 우리의 문화적 정체성을 확립하
고 공예문화상품의 질적,경제적 성장을 촉진하는데 목적을 두었다.
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본 논문에서는 문화상품 개발에 있어서 실생활에 널리 사용할 수 있는 필수품에 그
실용성면에서의 장점은 그대로 살리고 민화라는 전통문화를 최대한 부각시키는 디자인
을 통해 공예품을 상품화 시키는 방향으로 연구를 하였다.
민화라는 범주가 애매하여 학술적으로 정의하기가 매우 어려우나 민화에 대한 고찰을
통해 민화에 대한 전반적인 이해를 돕고 민화의 종류 및 의미를 파악한다.
종류마다 나타난 이미지 선정과 상징성을 올바르게 이해하고 연구하여 현대적인 감각
에 맞는 시각적 모티브를 발췌,정리하여 기본 모티브로 선정하고 민화 그림이 지니는
우리 전통문화의 바른 이해와 함께 섬유문화상품 디자인으로서의 활용을 고찰하였다.
연구자는 민화의 화조도,문자도,어해도,책거리그림에서 모티브를 발췌하여 디자인화
하였고 선정된 주제를 바탕으로 각각의 특성을 살려 텍스타일 프린팅,번 아웃,프리테
크닉(바느질),자수,코일링 등 다양한 기법을 응용하여 작품을 제작하였다.
상품개발로서는 실용성을 갖춘 스카프와 넥타이,장식적인 측면과 기능적인 측면을 갖
춘 인테리어 소품으로 상품을 나두어 상품에 적합한 현대적인 느낌으로 디자인하였다.
이와 같은 제작방법을 통해 고찰한 연구 내용을 토대로 민화의 종류와 이미지에 따라
민화에서 느껴지는 분위기에 맞게 전통적이면서도 현대적 감각에 맞게 디자인을 도출
하였으며 문화상품으로서의 새로운 가능성을 제시해 보고자 한다.



제제제 222장장장...민민민화화화에에에 대대대한한한 일일일반반반적적적 고고고찰찰찰

제제제111절절절...민민민화화화의의의 개개개념념념과과과 특특특성성성

민화는 오랜 역사를 거치는 동안 서민들에 의해 수용된 민속화이며,우리 겨레의 미
의식과 감정이 가시적으로 표현된 옛 그림이다.1)
민화는 화공들이 끼니를 이어가기 위해서 혹은 생활속의 필요에 따라 집안을 장식하기
위한 장식화로서 그렸기에 감상위주의 회화와는 달리 실생활의 요구에 의해 생활공간
을 장식하기 위하거나 소원성취의 소망을 담아내기 위해 제작되었던 실용적 그림이며
생활장식 그림이다.
민화가 그림 양식으로서 틀이 잡혀 출현한 정확한 시기는 알 수가 없으나 한국의 민화
는 그 시초를 고구려 벽화부터로 보고 있으며 민화가 본격적으로 그려지기 시작한 것
은 조선시대부터라 할 수 있으며 지금 남아 있는 대부분의 민화도 조선시대 후기의 것
이다.
민화는 정통회화처럼 체계적인 교육을 받은 화공에 의해 그려진 것이 아니라 대부분
그림 공부를 본격적으로 하지 못한 무명화가나 방랑화가들에 의해 그려졌다.그들은
정처없이 마을을 떠돌면서 신세를 지고서 떠날 때 고마움에 보답하기 위해 그림이나
부적을 그려주었고,따라서 화가의 신분을 나타낼 필요성이 없었으므로 낙관이 없는
민화가 대부분이다.그리하여 민화는 조선시대에는 사대부계층에서 잡화,별과,속화라
하여 천시를 받았던 그림이었다.
그러나 민화만큼 서민의 애환과 감정을 담은 그림은 없다고 볼 수 있는데 이는 우리네
의 가면이나 탈춤처럼 풍자적인 미의식에서 나온 해학의 감정이 그 속에 깃들어져 있
기 때문이다.서민들은 양반계층으로부터 당하는 고달품이나 서러움,그리고 그들이 현
세에서 누리고 싶은 인간의 행복을 그림을 통해 나타내었다.
그러한 면에서 민화에 그려진 소재들은 순수한 감상을 위한다기 보다는 기복(奇福)이
나 벽사(壁邪)등 서민들의 소박한 염원이나 소망을 표현하였고 민간신앙이나 주술적인
매개체로서 사용되었다.
이와 같이 필요에 의한 장식화로 우리에게는 관심조차 받지 못하던 민화였지만 1960년



대 후반부터 우리의 관심을 끌기 시작하면서 일부 외국 수집가 혹은 비평가들에 의해
연구되어 왔다.
그 대표적인 인물로 민화라는 용어를 처음 사용한 사람은 일본의 미술평론가 야나기
무네요시(柳宗悅)2)이다.그는 1929년 3월 일본 교토에서 열린 민예품 전람회에서 '민
속적 회화'라는 의미로 '민화'라는 단어를 처음으로 사용하기 시작했고 1937년 2월 일
본의 월간 <공예>지에 기고한 '공예적 회화'라는 글에서 "민중 속에 태어나고 민중에
의해 그려지고 민중에 의해 유통되는 그림을 민화라고 하자"고 주장했다.
이렇게 야나기 무네요시에 의해 민화라는 단어에 대하여 최초로 그 개념을 규정하였으
며 한국 민화는 처음으로 인정받았고,조선의 독특한 회화로 제시되어 근래에 와서 주
목받게 되었다.
이처럼 우리가 지금 사용해 오고 있는 민화라는 말 자체가 아직까지 학문적으로 정착
하지 못한 야생어인 것만 보더라도 우리의 민화에 대한 연구가 얼마나 부족하였는지를
단적으로 보여주는 일이라고 할 수 있다.
1960년대 이후 지금까지 우리의 생활 철학과 생활 감정을 지닌 민화는 계속 연구되고
있으며,나아가 세계 미술 속의 한 장르로 훌륭한 자리 매김을 할 수 있도록 많은 연
구와 노력이 필요하다.

이와 같이 민화의 개념을 정리하면 첫째,민화란 민족고유의 생활철학과 감정,미의식
이 회화의 형식으로 구체화된 주체성이 강한 그림이다.
둘째,민화는 대중문화의 전통 속에 근거하고 있으며 일부 서민층에 국한되지 않고 민
중전체에 잠재된 대중화된 상태의 그림으로 한국적 멋의 핵심을 두드러지게 나타내고
있다.셋째,개인의 삶보다는 공동체의 삶과 꿈을 소중히 여기며 함께 참여하여 창조,
향유하고 삶을 풍요롭게 하고자 생성된 옛 민중의 그림으로서 일반 감상화 보다는 독
특한 구조성을 가진 실용적이며 장식적인 그림이다..3)

1)김호연(1982),「한국의 민화」,서울:열화당,P7.
2)일본의 저명한 종교철학자이자 민예운동가 또는 예술 평론가이기도 했던 야나기 무네요시
(1889-1961)는 일본에 서구 문물이 밀려든 메이지(明治):1868-1912),다이쇼오(大正:1912-1926),쇼오
와(한자:1926-1989)의 3대에 걸쳐 한국과 그 예술에 집착하면서 한국인을 옹호하고 그 예술을 찬미하
는 글을 남긴 사람이다.<야나기 무네요시 전집>22권과 별책 5권
3)조요한⌜예술철학」,(서울:법문사,2003),p.28.



제제제222절절절 민민민화화화의의의 분분분류류류

민화는 그림의 내용과 뜻을 중심으로 그 종류를 나눔과 동시에 그림의 양식에 따라 분
류될 수 있다.
민화를 분류하는 방법에 있어 민화가 담고 있는 내용과 다룬 주제는 매우 다양하기 때
문에 학자들마다 각자의 예술적 가치관에 따라 다양하게 나누어 주장되고 있다.
한국 민화 전반에 걸쳐 보다 체계적인 연구가 이루어지기 시작하여 많은 연구논문과
관련서적 등이 발표되어 오고 있다.연구의 접근 방법 또한 세분화되어 민화의 화제별
분석,그 속에 담겨진 정신의 해석,상징적 의미의 연구 등 이론적 측면에서 다양해지
고 있다
그러나 아직까지 민화의 분류는 연구자에 따라 각각 그 내용과 방법이 다양한 관계로
본 연구에서는 보편적으로 가장 많은 화제화에 의한 분류를 참고하여 정리해 보고자
한다.

222---111...화화화조조조도도도(((花花花鳥鳥鳥圖圖圖)))

화조도는 ‘화조(花鳥)’라는 말 그대로 꽃과 새가 어우러져 아름다운 조화를 이루는 정
경을 그린 그림을 말한다
화조도는 민화에서 가장 많이 볼 수 있는 그림이며 꽃과 새를 사랑하고 그림으로 집안
꾸미기를 좋아했던 민족성이 나타난 것이라 볼 수 있다.이는 병풍이나 족자로 꾸며서
화려한 병풍은 주로 부인방이나 신혼부부의 방에 장식되었고 모란꽃의 병풍은 결혼식
등에 사용되어 장식하거나 감상의 목적으로 쓰여 졌다.
연꽃이나 모란꽃 등의 꽃만을 그린 민화도 있지만 가장 많은 것은 꽃과 함께,의좋게
노니는 한쌍의 새를 같이 그린 것이며,그밖에 물고기,꽃과 괴석 등을 배합한 것,풀
이나 벌레를 그린 것 등이 있다.
화조도는 적(赤),청(淸),녹(綠),황(黃)등의 물감으로 채색되어 우리나라 민화가운데
가장 풍부하고 화려한 색채효과가 잘 드러나 있다.<圖 1>,<圖 2>



<圖 1>화조도 <圖 2>화조도

222---222...문문문자자자도도도(((文文文字字字圖圖圖)))

문자도는 유교사회에서의 윤리덕목을 주제로 한 8가지 한자 즉 효(孝),제(悌),충(忠),
신(信),예(禮),의(義),염(廉),치(恥)를 새로운 형식미로 표현한 그림으로 생활 이념으
로 정착된 문화 형태의 한 방영이었다.
부모를 공경하고 효(孝),형제와 이웃이 화목하며 제(悌),국가와 민족을 사랑하고 충
(忠),사회 구성원들 사이에 신의를 존중하고 신(信),그것으로 국가 사회를 지탱하는
예약(禮藥)이 확립되고 예(禮),언제나 진리와 정의 면에서 의(義),근검,절제,검소를
미덕으로 알고 염(廉),헛된 부귀와 공명을 탐하던지 불의를 범하는 일의 부끄러움을
알라 치(恥)4)와 같은 팔자(八字)로 유학사상과 고사들을 압축하여 그려졌다.
문자도는 문자와 그림의 복합 표현으로 다른 종류의 민화와 뚜렷이 구분되는 새로운
형식미를 가진다.<圖 3>,<圖 4>



<圖 3>문자도 <圖 4>문자도

222---333...어어어해해해도도도(((魚魚魚魚蟹蟹蟹蟹圖圖圖圖) ) ) ) 

어해도는 각종 물고기의 생김새와 생태를 묘사한 그림이며 내용에 따라 어락도5),유
어도6),약리도7),회어도8)등으로 나누어지기도 한다.
우리의 옛 조상들은 물고기가 노니는 그림을 서재나 사랑방에 걸어놓고 물고기들의 유
유자적한 움직임을 관상하여 속세의 온갖 고통을 떠나 자연에 따르는 삶의 여유로움과

4)김철순,「民畵」,(서울:중앙일보사,1978),P.194
5)어락도(魚樂圖):물고기들이 평화로이 노니는 장면
6)유어도(遊魚圖):물고기가 헤엄쳐 노니는 그림
7)약리도(躍鯉圖):잉어가 하늘을 향하여 뛰어 오르는 그림
8)희어도(戱魚圖):물고기가 짝을 지어 희롱하는 그림



평화스러움,그리고 한가로움을 느껴 보고자 하였으며,어해도에서 물고기는 떼를 지어
회유하며 새끼를 많이 낳는 생태학적 특징으로 자식 복을 상징하였고,더 나아가 단란
한 가족,가정의 평화를 뜻하게 되어 이를 존귀하게 여겼다.특히 잉어는 많은 잉어 떼
가 모여 급류를 거슬러 올라가서 용으로 변신한다는 고사의 이야기로 말미암아 입신출
세한다는 의미의 ‘등용문’이라는 말까지도 생겼다고 한다.
어해도에 등장하는 어류는 붕어,잉어,숭어,방어,병어,피라미,쏘가리,송사리,메기
에서부터 상어,고래,도미,가자미,가오리,홍어,꼴뚜기와 게,새우,홍합,전복,조개,
대합 등이 있다.이 물고기들은 해초과 꽃 나무 또는 바위와 어우러져 평화스러운 낙
원의 세계를 보여주고 있다.9)<圖 5>,<圖 6>

<圖 5>어해도 <圖 6>어해도

222---444...무무무속속속도도도(((巫巫巫俗俗俗圖圖圖)))

무속도란 한국민족의 가장 오래된 종교인 무교의 믿음을 그린 그림으로 무당이 신앙

9)윤열수,민화이야기,디자인하우스,2003,P.69



하는 신의 화상이다.
산신(山神)이나 용신(龍神)을 비롯한 무교(巫敎)의 여러 신과,도교(道敎)의 신들,그리
고 불교의 불보살(佛菩薩)들을 무속화한 그림으로 신당이나 무당집에 걸렸다.아울러
점쟁이들의 점복도(占卜圖),불교에서도 발행되는 도교,무속적인 부적(符籍)도 무속화
의 일종이다.<圖 7>,<圖 8>

<圖 7>산신도 <圖 8>산신도

222---555...풍풍풍속속속도도도(((風風風俗俗俗圖圖圖)))

민화의 풍속 그림은 시대상을 살펴 볼 수 있는 우리 조상의 생활풍습을 그린 그림으
로 경직도와 평생도가 주를 이루고 있으며 수렵도,세시풍속도 등이 있다.
경직도는 농사짓고 베 짜는 정경을 그린 것으로 조선시대 초기부터 화원들에 의해 그
려졌던 그림이 농사를 중요시한 서민들에 의해 모사되는 과정에서 민화로 정착된 것으
로 보인다.
평생도는 나서부터 죽을 때까지의 일상을 그린 것으로 규범적인 선비의 일대기를 기록
화 형식으로 꾸민 것이 많다.



대개 8폭 병풍에 돌잔치 그림에서 시작해서 공부장면,장원 급제 장면,감사 부임장면,
회갑잔치 장면 등을 연이어 그려 놓았으며 특히 과거에서 장원급제하여 어사화를 꽂고
행차하는 모습은 절정을 이루는 장면으로서 매우 유교적인 정경을 담고 있다.
이외에 사냥하는 장면을 그린 수렵도,일상생활의 장면이라든가 사철의 풍속을 그린
세시풍속도 등이 있다.<圖 9>,<圖 10>

<圖 9>경작도 <圖 10>평생도

222---666...사사사신신신도도도(((四四四神神神圖圖圖)))

우리나라에서 사신도가 처음 그려진 것은 고구려 고분 벽화이다.사신은 사장을 지키
는 신으로 동(東)-청룡(靑龍),서(西)-백호(白虎),남(南)-주작(朱雀),북(北)-현무(玄武)
를 말하는데 시대가 내려오면서 차츰 현실적인 동물 모습 곧 용,호랑이,닭 또는 봉
황,거북의 모습으로 그려졌으며 보통 사랑방밖의 복도 또는 대문 앞에 걸고 악귀를
쫓는 벽사의 부적으로 사용되었다.
고대로부터 내려온 한국의 전통종교는 샤머니즘으로 그림에서 나타난 소재에서도 알



수 있듯이 동물의 표현은 현실적인 의미로서가 아니라 샤머니즘적인 요소를 강하게
안고서 신격화되어 나타난다.
동물화에 등장하는 대상으로서는 새,화랑이,매,사신(四神),용,가축,어류,어룡(魚
龍)등을 찾아 볼 수 있다.<圖 11>

<圖 11>사신도

222---777...호호호랑랑랑이이이그그그림림림

호랑이는 우리겨레의 전설이나 민담 속에 자주 등장하는 동물이다.우리나라에서 가
장 오래전에 등장하는 호랑이 이야기는 물론 단군신화에서이다.그만큼 호랑이는 우리
민족과 밀접한 관계 속에서 주목되어 왔고 무서움이 아니라 우습고 친근하게 여겨져
왔던 동물이다.
설화속의 내용을 담은 그림으로는 호랑이와 함께 토끼와 거북이,까치 등이 그려지기
도 하는데 약한 동물이면서도 가장 힘세고 무서운 호랑이를 골려주는 해학적인 내용을
담고 있다.이러한 그림들은 서민층을 대변하는 약자들을 상징적으로 크게 그리고,절
대 권력의 강자는 바보 같은 모습으로 묘사하여 억압받는 사회를 풍자한 내용으로 보
인다.
그래서 민화 속의 호랑이는 상중의 왕 호랑이가 아니라 약간 바보스러운 표정으로 그
려지며,혹은 웃음을 머뭄고 있거나 이웃집 할아버지 같은 다정한 모습이다.
잡귀를 쫒는 벽사용 그림의 호랑이 그림은 위엄이 있으면서도 장난기 있는 익살스러운
표정으로 그려진다.10)호랑이는 영물로서 악귀를 쫓을 수 있는 힘이 있다고 믿었고 이



그림은 궁중뿐만 아니라 사대부의 집,일반 서민들의 집에서조차 축귀나 구복의 상징
으로 정월 초하루에 대문이나 집안에 걸거나 붙이게 했다.
민화 속의 호랑이들의 고양이 같은 몸매와 익살스럽고 우스운 표정은 호랑이에 대한
한국인의 애정을 담고 있는데,이는 호랑이에 대한 한국인의 마음과 감정이 그대로 표
현 된 것이라 할 수 있다.<圖 12>,<圖 13>

<圖 12>작호도 <圖 13>작호도

222---888...십십십장장장생생생도도도(((十十十長長長生生生圖圖圖)))

불로장생하고자 하는 인간의 소망을 그림으로 나타낸 것이 십장생도이다.장수의 상징
인 해,달,구름,물,사슴,거북,학,소나무,불로초등을 화려한 색을 써서 그린 그림이
며,표현도 매우 우수한 것이 많다.

10)윤열수,KoreaArt「민화Ⅱ」



십장생들은 다만 장수를 상징하는 존재일 뿐 사상적 내용은 없고 그 개념이 언제부터
형성된 것인지는 알 수가 없다.
기원 보다는 오히려 축하의 뜻을 지닌 십장생도는 주로 수연(壽.筵)을 장식하는 병풍그
림으로 사용된 듯 보이며 유물에는 고급제 작품이 더 많다.대개 규격이 크며 연폭화
면으로 처리된 십장생도는 그림의 소재와 구도에 변화가 없고 조선조 중기의 작품과
후기 작품 사이에 변천의 자취가 보이지 않는다.한결같이 사실적 화풍으로 그려진 십
장생도는 대체로 좋은 재료와 기법으로 말미암아 특히,진채의 아름다움이 눈길을 끌
며 격조에 이르러서 한국 색조미의 극치가 제시된다.11)<圖14>

<圖14>십장생 그림

222---999...책책책거거거리리리 그그그림림림(((冊冊冊架架架圖圖圖)))

책거리 그림은 책 더미를 중심으로 이와 관련 있는 여러 가지의 물건들을 함께 늘어
놓은 그림을 말하는데 여기서 '거리'란 말은 건다(가:架)는 뜻이 아니라 굿거리,장거
리,반찬거리,푸닥거리 등과 같은 구경거리를 뜻한다.서재의 책 더미를 중심으로 한
구경거리를 미술적으로 표현한 것이 책거리 그림이다.
일반 민화와는 달리 대체로 화공들에게 주문 생산되었던 병풍 그림으로,책과 기물들

11)이영수,「조선시대의 민화」,P.20



이 질서정연하게 보는 느낌이다.여러 가지 물체가 복합적으로 나열되어 복잡한 듯 하
면서도 치밀한 비례와 안정된 구도가 그림의 격을 한층 더 높여 준다.
책가도는 주로 사랑방에 쓰였던 병풍이다.병풍으로써,온돌문화 속에서 생기는 위풍을
막아주는 기능 외에 손님을 접대하는 장소인 사랑방을 꾸미는 장식적 기능도 곁들여졌
다.
반면,모란･연꽃･국화･장미･석류･고추･가지･천도 복숭아･수박･참외･포도･닭･해태･어
해 등등 벽사와 구복을 바라는 상징적인 소재를 등장한 책가도에서는 소재에 의한 곡
선적인 구성이 많으며 화려하게 꽃단장한 여인네의 이미지가 연상된다.<圖 15>,<圖
16>

<圖 15>책거리 <圖 16>책거리



제제제333절절절 민민민화화화의의의 문문문화화화상상상품품품 개개개발발발 사사사례례례

현재 세계 각국에서는 문화산업이 정보화 사회의 발달로 인해 문화에 대한 감수성이
높아지고,각 나라의 고유 이미지가 부각되는 문화상품에 대한 선호도가 점점 증가하
고 있다.전 세계의 주요국에서는 오래전부터 문화산업을 21세기 국가 전략산업으로
인식하여 이에 대한 지원을 아끼지 않고,현재 본격적으로 문화산업이 결정을 이루고
있다.
우리나라에서도 문화관광부에서 1994년 문화 산업국이 신설된 이래 문화상품 개발에
대한 다양한 노력을 펼치고 있는 실정이다.
오늘날 작가들이 민화에 대한 연구가 활발하게 진행되고 일부 현대 공예작가들 중에는
민화에서 모티브를 얻어 구체적인 문화상품을 내놓고 있다.
민화는 현대 디자인에서 여러 가지 재료와 기법으로 표현되고 있으며 여러 가지 유형
의 다양한 형태로 만들어지고 있다.

다음은 민화를 모티브로 응용하여 디자인한 사례들이다.
<圖17>은 노트 표지에는 어변성룡도등 민화를,내지 한쪽에는 체험용 호랑이 민화 본
그림을 담은 상품이며 <圖18>은 까치호랑이,초충도.쌍록도,구운몽도 등 조선시대
민화 20점을 수록한 기념 우표이다.

<圖17>민화 노트 <圖18>민화기념우표



<圖19>은 나비그림과 민화문양을 이용하여 작음 보석함의 귀여움을 살렸다.<圖20>
은 실크원단을 천연 염색하여 여러 가지 색으로 민화를 그렸다. <圖21>은 하트 모양
의 앙증맞은 열쇠고리로,꽃과 같은 민화 속 문양에 초점을 맞추어 시리즈로 제작하였
다.손에 쥐는 느낌이 아주 좋으며,오래 사용해도 튼튼하고 질리지 않는 디자인이다.
열쇠고리의 문양이 품격을 높여준다.

<圖19>보석함,소호당(한국 관광 명품점)

<圖20>조상의 얼(상보),미당(한오경) <圖21>열쇠고리,옻칠디자인



<圖22>민화속의 소박한 정서와 모던한 비즈 소재를 믹스 매치하여 전통화 현대의 조
화로운 시도가 돋보이는 가방<圖23> 부드럽고 자연스러운 실루엣을 강조하여 건강한
정서를 친근감 있게 표현한 거즈 소재의 가방이다.
조선시대 민화속의 수탉이미지를 텍스타일로 그래픽한 감각적인 가방이다.

<圖22>거즈원단 숄더백,쌈지

<圖23>연꽃사각무늬 가방,닭무늬 숄더백,쌈지



<圖24>은 민화그림의 화각 담배통,<圖24>은 한국 사람들은 예부터 열 가지 사물에
장수의 의미를 부여하며 환상도인 십장생도를 그렸다.해,달,구름,바위,소나무,파
도,학,거북,영지,천도복숭아 등이다.정성스럽게 수놓인 십장생 필통은 선물을 받는
분의 장수와 건강을 기원하는 뜻을 담고 있다.

<圖24>화각담배통,이재만 <圖25>장필통,예가



<圖26>민화속 빛과 향기,최진희

<圖27>조선시대 민화를 응용한 문화관광상품,최형준,천영록
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현대에 들어와 상품 구배의 결정적 요인으로서 디자인의 중요성이 대두되면서 공급자
중심의 대량 생산 방식보다는 개별 소비자의 욕구가 반영된 우수한 디자인을 근간으로
한 고품질,다품종 생산 방식으로 전환하고 있는 추세이다.특히 새로운 모티브의 상품
에 대한 소비자의 요구가 증가하고 있다.우리나라의 경우 오랜 문화적 전통과 장인
정신을 현대적 감각의 디자인으로 발전시킬 수 있는 무한한 가능성과 소재의 무한성을
가지고 있음에도 불구하고 현대화된 우리만의 독특한 디자인의 부재,자본의 영세성,
지적 재산권 보호에 대한 인식의 부재,마케팅 기반이 될 연구 개발의 부재 등으로 한
국을 대표하는 품격 있는 고유 브랜드가 없었다.
민화는 가장 한국적인 요소를 지닌 그림으로 우리만의 미적 고유성을 끌어낼 수 있는
우리의 전통이며 민화의 디자인적 기능과 요소는 광범위하면서 풍부한 특징을 가지고
있어 현대인에게 자유로운 공감을 던져 주고 있다.
민화는 일반 대중 즉 민중의 실용적 요구로 인해 그려진 소박하고 꾸밈없는 그림으로
필연적으로 인가의 생활과 밀착되어 생활공간과 사람을 하나로 맺어 주는 교량 역할을
하게 되었다.이러한 민화의 매력적인 역할 때문에 민화는 점점 더 많이 그려지게 되
었고 실생활에 없어서는 안 될 생활화가 되었다.
과거의 문화 유산,특히 한국의 전통적 문화와 기술을 현대적으로 재해석한 개념의 디
자인,동양과 서양 각각의 문화에 공존하는 요소를 발췌,적용하여 조화를 이룬 디자인
은 한국뿐만 아니라 세계시장으로 진출할 수 있는 중요한 모티브가 될 것이다.이에
따라 민화는 고유 문화와 전통의 계승 발전이라는 측면에서 한국 고유의 독창성을 현
대적 개념으로 재해석하여 우리 문화상품의 세계화의 가능성을 기대해 본다.
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제제제111절절절 문문문화화화상상상품품품의의의 정정정의의의 및및및 개개개념념념

111...문문문화화화상상상품품품의의의 정정정의의의
문화라는 용어는 라틴어의 cultura에서 파생한 culture를 번역한 말로 본래의 뜻은 경
작(耕 作)이나 재배(裁培)였는데,나중에 교양･예술 등의 뜻을 가지게 되었다.
영국의 인류학자 E.B.타일러는 저서「원시문화」(1871)에서 문화란 “지식·신앙·예술·도
덕·법률·관습 등 인간이 사회의 구성원으로서 획득한 능력 또는 습관의 총체”라고 정
의를 내렸다.즉,문화는 사람의 지혜가 깨어 세상이 열리고 생활이 보다 편리하게 되
는 행위를 가리키는 말이다.
문화는 단지 눈으로 보이는 것뿐만 아니라 오랜 역사와 전통에 기반을 둔 정신적 유산
을 포함하며,새로운 세기에 대처하기 위하여 변화하며 발전하는 사회의 동적인 움직
임을 함께 의미한다.12)
그리고 상품이란 인간의 일반적인 욕구를 충족시켜주며 인간의 관심을 갖게하여 시장
에 제공되는 모든 유형재,서비스,사람,아이디어 등을 가리킨다.또한 현재 경제사회
에 있어서 시장의 교환을 목적으로 생산하고,생산된 제품이 유통과정을 통해 최종 소
비자의 손에 드렁 갈 때까지의 과정에 있는 제품을 상품이라 한다.
문화상품은 문화와 상품을 접목시킨 개념이며 문화 없이는 존재 할 수 없고 문화적 배
경,행동양식 그리고 문화적 사고가 선행되어야 한다.
문화상품이란 문화적 소재를 활용하여 산업 활동 과정에서 생산되는 최종물로써 문화
적 부가가치가 높은 아이디어 집약적,기술 집약적 상품으로 다중성,다양성,가치성의
큰 특징을 지니고 있다 .또한 제품에 문화적 요소를 가미하고 고부가가치 상품을 창출
하는 것으로 새로운 상품 개발과정에서 과학기술의 기능과 조형예술의 미적 형태의 조
화를 통해 고객의 총체적인 만족을 이루어내는 산물인 것이다.
모든 문화에는 다 가치가 반영되어 있으며 문화는 존재하는 것 그 자체가 가지이며 이
존재가치는 상품이라는 재화가치로 변형되어 고부가가치의 상품으로 만들어 낼 수 있
는것이 바로 문화상품인 것이다.

12)조요한⌜예술철학」,(서울:법문사,2003),p.28.
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문화상품은 일정한 용도와 한정된 물질적,경제적 효용가치를 지니는 일반적인 상품보
다는 상위의 개념으로서,한 민족 내지는 지역의 고유한 정신적･문화적 가치가 경제적
인 효용가치와 결합하여 생산되는 유･무형의 모든 상품을 포괄하는 광범위한 개념의
상품을 지칭한다.이에는 심미적･예술적 가치는 물론 대내외적으로 한 나라와 한 지역
의 정체성와 이미지를 담아낼 수 있는 정신적 가치와 심리적 특성이 함축되어 있어야
한다.13)
문화상품에 대한 개념에 관하여 문화관광부에서 정의한 내용은 <표 Ⅰ>과 같다.

13)조선대학교 특성화 사업단「전통문화 상품화 계획」,2000.P.9



<표 1>문화상품 관련개념 정의

출처 : 문화관광부, 「자료로 보는 문화상품」 2002

용어 개념 정의

문화상품

일반적 의미

◦ 문화의 영역이 경제적 영역과 결합함으로써 산업적 생산 및 소비의
대상물로 나타나게 되는 모든 분야를 의미

◦ 가장 넓은 의미의 개념 정의방법으로 ‘문화산업’의 모든 결과물을 뜻함
◦ UNESCO의 10대 문화상품
도서,신문,잡지,음반,라디오,텔레비전,영화,새로운 시청각 제품과
서비스,사진,미술품 복제,광고 (기타공연,공예등도 추가)

정책적 의미
(광의)

◦ 문화 산업국 담당 정책분야
◦ 영화,도서,음반,신문,잡지,애니메이션,출판,텔레비전 프로그램 등

정책적 의미
(협의)

◦ 문화상품과 담당 정책분야
◦ 한국적인 소재,표현기법,제작기술 등을 차용한 공예분야,생활문화상
품,미술품 복제,캐릭터 상품 등

관광상품(관광기념품) ◦ 공예품과 일상용품,사진 등 관광객이 여행을 기념하기 위해 방문지에
서 구입 또는 취득하는 모든 상품

특산품(토산품) ◦ 어느 지방 또는 나라에서 생산되는 독특한 고유상품
◦ 각종 공예품 및 식품,의류 등의 상품포함

공예품

현대공예품 ◦ 공예품 중 현대적 디자인 혹은 표현기법,소재 등을 활용한 제품
◦ 전통적 요소를 현대적으로 응용한 작품도 포함

민속공예품
(민예품)
전통공예품

◦ 한국의 전통적인 공예기술,소재 등을 이용하여 생산된 제품(민속공예
품)

◦ 특히 민예품 중 무현문화재,명장 등의 전통공예기술을 응용한 작품을
전통공예품으로 명명
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문화상품의 일차적 상품가치는 무엇보다도 특정국가 또는 지역이 보유하고 있는 남다
른 문화･역사적 특성에서 유래한다.그러나 이 일차적 상품가치로서는 그 자체로 유의
미한 경제적 유발효과를 기대할 수 없으며,당대의 상품구매자들이 처한 시대적･정서
적 가치에 맞도록 산업적으로 재개발･가공되는 단계를 거쳐야 경제적 고부가가치의 원
천이 될 수 있다.성공적으로 재개발･가공된 문화상품은 상품화 대상이 되는 해당 국
가 및 지역이 지향하는 정체성과 상징적 이미지를 대내외에 효과적으로 전달 될 수 있
게 됨은 물론,국가 및 지역 인식의 능동적인 역할을 수행하고 이를 통해 산업간의 다
양한 연관효과와 수요창출을 지속적으로 유발시킴으로써 막대한 경제적 고부가가치를
파생시키게 된다.
문화상품은 문화와 예술을 상품의 소재로 사용하고 있지만 다른 일반 소비재 상품들과
비교할 때 몇 가지 다른 문화상품 만의 특성을 가지고 있다.문화관광부에서 편찬한
문화산업백서(2001)에 나타난 문화상품의 특성은 다음와 같이 다섯 가지로 분류할 수
있다.
첫째,문화상품은 문화를 소재로 한 ‘상품’을 생산한다는 점에서 일반산업과 동일하지
만 일반상품과는 달리 그 상품을 소비하는 사회구성원의 정체성과 생활양식에도 커다
란 영향을 미치게 된다.이는 다른 일반상품들이 인간의 생물학적,기본적인 욕구 충족
이나 생활의 편리성을 지향하는 것인데 반해 문화상품은 가치관이나 사고방식 등 문화
적,심리적 만족감을 지향하는 것을 의미한다.
둘째,문화상품은 일반상품에 문화적인 요소를 추가하여 고부가가치를 증폭시켜준다.
이를테면 똑같은 기능이나 성격을 가진 일반상품에 예술적 감각과 의미를 부여하고 활
용하여 새로운 만족감을 주는 문화상품으로 발전시키는 것이다.온갖 기능적 상품들을
한 단계 더 발전시키는 작업이 바로 문화 상품화다.
셋째,문화상품은 공공재적 성격이 강하다.순수한 공공재(Pubicgoods)가 지니고 있
는 두 가지 대표적인 특징은 개인의 상품 소비행위가 비 배타적이라는 점과 비 경합적
인 점을 동시에 갖고 잇다는 점이다.가령,특정 영화나 음악이 민간기업이나 특정 개
인으로부터 창작된 사적재(Privategoods)이지만,그 작품이나 상품이 공중파 방송으로



대중에 일단 노출되면 그것은 공공재로 전환된다.그러나 모든 문화상품이 여기에 해
당되는 것은 아니다.예를 들어 어떤 소비자가 공연장이나 TV를 통해 마당놀이를 관
람할 경우,비용을 내지 않는 소비자는 마당놀이 관람의 기회를 박탈당하게 되므로 배
타적이다.그러나 아무리 한 소비자가 그 마당놀이를 완전히 소비하기 위해 많은 시간
을 들인다 해도,다른 소비자가 관람할 수 있는 마당놀이 콘텐츠 자체는 줄어들거나
소멸되는 것이 아니므로 비 경합적이다.
넷째,일반적으로 문화상품은 유행상품이기 때문에 수명이 짦은 것이 특징이다.
이는 문화상품은 네트워크의 외부성 안에서 존재한다는 것으로,네트워크 외부성은 어
떤 상품을 사용하는 사람들이 많으면 많을수록 그 상품의 가치가 증가하는 것을 말한
다.
다섯째,문화산업은 타 산업에 비해 창구효과(Window effects)가 높다.창구효과란 하
나의 문화상품이 기술적 변화를 거쳐 생산 및 활용되면서 새로운 수요가 계속적으로
창출되어 추가적인 이익이 발생되는 것을 말한다.예컨대,어떤 만화 한편이 애니메이
션,게임,캐릭터로 생산되면서 지속적인 이익 창출원이 되는 현상이다.이는 일단 생
산되고 나면 이를 재생산하는 경우에는 한계비용이 매우 낮기 때문에 자연독점 또는
승자독식현상이 나타날 수 있다.

222...문문문화화화상상상품품품의의의 분분분류류류

문화상품은 유형의 상품에서 무형의 상품까지 그 종류가 다양하고,그 범위가 매우 넒
다.우리는 공예 문화산업에 대한 표준 분류체계를 구축함으로써 통계 과업의 실효성
을 높이고 산업 정책에 대한 전략 지표로 활용할 수 있는 인프라를 마련해야 한다.이
렇게 함으로써 공예문화 산업 전반에 대한 실태 파악 및 지표 변화를 예측 평가할 수
있는 체계적인 통계관리 시스템을 개발할 수 있을 것이다.<표 2>는 문화관광부에서
제정한 「문화산업진흥기본법」을 바탕으로 정건용(2000)이 국내 문화상품을 산업별로
분류한 것이며,<표 3>은 산업자원부(2000)에서 용도별･소재별로 문화상품을 분류해놓
은 것이다.



<표 2>국내 문화상품의 산업별 분류

출처 :정건용,「관광 공예 문화상품 디자인데 관한 연구」광주대학교 경상대학원,2000

산업별 유 형 종 류

첨단문화산업 지식기반제품 및 산업기
술

연화,음반,게임,소프트웨어,애니메이션,방송,출판 및
인쇄,광고,사인시스템,지리정보시스템,CD-ROM,멀티
미디어 콘텐츠 등

문화관광산업 문화유적 및 문화시설,
자연관광지

관광 코스,관광문화상품,관광안내도,관광기념품,토산
품,특산품,공예품,향토음식,박물관,전시관,온천등

지역축제 및
이벤트 산업

전시 각종 박람회,비엔날레,전시회등

공연 연극,무용,음악,영화,패션쇼,마당놀이 등

컨벤션 각종 회의,세미나,워크샵 등

축제 페스티벌,각종 대회,가장행렬,가로예술제 등

판촉수단 가두 캠페인,쿠폰,샘플,경품,문화관광상품 등

조형예술산업

공예문화상품 민속공예품,전통공예품 등

문화유물 국보,사적,민속자료,미술품,기념물 등의 복제품

가로시설물 환경 조형물,정류장,휴지통,안내판,표지판,공중전화
부스 등

CI 심벌,캐릭터 상품,기념품 등

생활문화산업 의식주 문화 호텔,여관,휴양지.민박,패션,음식문화 등



<표 3>국내 문화상품의 용도별･소재별 분류

출처 :산업자원부,「전통소재에 의한 한국 문화상품의 특성화 연구」2000

분류 목재 직물 지류 금속 초재 석재 토재 기타

문방
소품

명함함,
편지칼,
편지꽃이

북마크,
도장지갑 명함상자

문진,
명함상자,
편지칼,
북마트

낙관석,
메모꽂이,
문진

메모꽂이 유리문진

부엌
소품

자석,
포크,
요지함,
쟁반,
스푼,
컵받침

냄비받침,
앞치마

종이함,
차상,

사각받침,
과반,
보관함,
5단접시,
8각접시,
8각상자

컴받침 채반,
컴받침

현무암,
플레이트

다기세트,
항아리,
수저받침

여성
소품

보석함,
소품,
케이스

골무,
반짓고리,
보석함,
가위집,
골무장식,
주머니

보석함 보석함

생활
소품

거울,
액자,
시계

열쇠고리 한지액자,
열쇠고리

열쇠고리,
손목시계,
거울

부채 열쇠고리 열쇠고리

인테리어
소품 풍경 쿠션,

보자기 한지조명
반지,
브로치,
목걸이

발 옥방석 도자기,
조명

장식품
솟대,
장식품,
축소가구

장식공
닥종이
인형,
방패연

불상,
장식종,
금관

집신,탈,
여치집

돌하루방,
옥돌 도자기

패션
액세서리

옷핀,
브로치,
머리핀

복주머니,
스카프,
넥타이

머리핀,
비녀,
은장도

옥반지,
노리개,
옥비텨

의류 블라우스,
재킷

가방류 가방 지감 혁(지갑)

기타 포장 포장지
(한지) 담뱃대 초
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111...국국국내내내 지지지역역역 문문문화화화상상상품품품의의의 개개개발발발 현현현황황황

현대에 들어와 상품 구배의 결정적 요인으로서 디자인의 중요성이 대두되면서 공급자
중심의 대량 생산 방식 보다는 개별 소비자의 욕구가 반영된 새로운 모티브의 상품에
대한 소비자의 욕구가 중가하고 있다.우리나라도 오랜 문화적 전통을 바탕으로 현대
적 감각의 디자인으로 발전시킬 수 있는 무한한 가능성과 소재의 무한성을 가지고 있
다.
최근 공예상품은 개발에는 철저한 기획과 작품 선별 그리고 품질 관리를 통해 디자인
과 공예 기술이 접목된 세련된 상품이 제작되고 있으며 국내 국립 박물관과 미술관은
문화상품의 개발을 위하여 아이디어,디자인 개발,상품생산 및,판매를 체계화하여 문
화상품을 개발하고 있다.
이같이 박물관들은 문화상품을 개발하기 위해 노력하고 있다.국립경주박물관･국립공
부박물관･국립부여박물관･국립전주박물관 등이 문화상품을 개발중이나,국립현대미술
관･예술의 전당 한가람 미술관은 문화상품의 개발보다는 아트숍 운영에 치중하고 있
다.
처음에는 외국의 문화상품들이 많이 판매하였지만,그 가치를 인정하고,최근엔 자체적
으로 문화상품을 연구하고 개발하고 있다.

222...국국국외외외 지지지역역역 문문문화화화상상상품품품의의의 개개개발발발 현현현황황황

미국을 비롯한 프랑스,영국 등의 국가들은 문화산업이 향후 전체 GNP의 30~40%를
차지하는 중요산업으로 부상할 것이라는 전망 아래,오래전부터 문화관광산업을 21세
기 국가 전략산업으로 인식하여 이에 대한 지원을 범 국가적인 차원에서 적극 시행해
오고 있으며 거대 자본화된 형태의 문화산업구조를 보여주고 있다.
세계화와 지방화의 동시적 진행이라는 현 상황이 초래한 신민족주의의 대두는 현재 우
리가 문화관광상품을 개발하는데 있어서도 적극적으로 고려해야 할 환경적 요소임은
물론이다.이런 점에서 선진국들이 상대 우위적으로 차별성을 보유하고 있는 자국의



문화자원의 상품화를 통해 산업경쟁력 전반을 강화하고,디자인･관광･여가･이벤트･컨
벤션 산업 등과 같은 지식기반 서비스 산업 및 지식기반 고도 정보화산업과의 연계를
통해 산업적 연관효과를 극대화 하려는 다각적 노력을 경주하고 있다는 사실은 우리에
게 시사하는 바가 크다고 하겠다.14)

가가가)))프프프랑랑랑스스스

문화선진국이라는 자부심 하에 자국 문화를 보호하고 문화산업 육성정책을 병행하고
있다.문화산업에서의 투자가 국가 정책적 차원에서 심도 있게 다루어지는 프랑스는
국리 역사 문화유적기금과 국립박물관협회에서 문화상품개발과 디자인 정책을 주고 담
당한다.미국이 문화상품 개발에 있어서 표면적인 심미성과 상품화하는 아이디어에 치
중하는 편이라면,프랑스의 문화상품들은 그들의 문화상품들은 그들의 문화자산을 내
용 그대로 자랑하고픈 정통주의 모습을 그대로 보여주고 있다.15)
에펠탑,노트르담,프랑스 국기 등 프랑스와 파리를 상징할 수 있는 상점적 이미지를
이용한 디자인 상품을 비롯하여,예술과 패션의 도시의 강한 이미지를 이용한 미술,문
화관련 아이디어 상품과 패션의류와 향수를 비롯한 고급소비제품의 판촉･촉진을 유도
하고 있다.파리지역 문화상품은 파리를 가장 잘 상징하는 에펠탑을 각종 생활용품에
이미지를 담아 가방<圖 28>,<圖 29>,스카프<圖 30>,앞치마<圖 31>,사각스카프
<圖 32>,쿠션<圖 33>등 지역 문화상품을 제작하고 있다.
프랑스는 기념품을 통제하는 정부나 관장 기구가 없으므로 특별한 가격정책,디자인정
책,지원 및 법률제정이 없으며 업자들의 자유로운 상품경쟁을 통해 가격과 디자인이
결정된다.

나나나)))영영영국국국

대 영국의 국가적 이미지 및 긍지 함양을 위해 자국 문화를 보호하고 육성을 중시하
면서도 경제적 가치를 제고하는 분야를 중점 지원한다.또한 지역사회의 정체성과 경

14)조선대학교 특성화 사업단「전통문화 상품화 계획」,2000.P.24
15)정병선,「문화상품의 대중화를 위한 전략에 관한 연구」,조선대학교 대학원 2002.P.18



제적 활성화에 초점을 두는 문화관광산업을 육성하고 있다.각 지역마다 지역적 특색
을 갖춘 기념품을 판매하고 있으며 런던을 예로들면 이층 모형 버스,런던탑,빅벤 모
형,열쇠고리 자석류,자기류 등이 인기이다.<圖 34>는 런던의 문화상품 귀걸이 이며,
<圖 35>은 런던 국기가 들어간 옷을 입은 인형이다.
영국은 대중 문화의 경제성과 해외시장에서의 경제적 제고를 위한 정책과 지원제도를
강화하고 전통문화 관광산업을 중요하게 인식하여 전통문화관광산업이 독립된 영역의
문화산업으로 정립 및 개념화되어 있다.

다다다)))미미미국국국

문화관광산업으로 정확하게 분류할 수 없을 만큼 모든 산업에 문화관광산업적 요소가
투입되어 있는 세계최대의 문화관광산업 국가 이다.미국의 쇼핑 인기품목으로 뉴욕
앙키즈 모자,엠파이어 스테이트 빌딩 모형과 티셔츠,자유의 여인상 모형등이 있다.
기념품은 지역적으로 한정 판매를 하고 있으며 지역 고유 브랜드를 개발하며 판매하고
있다.또한 같은 지역에서 판매되는 제품은 유사하며,판매점이 미집되어 있지 않고 분
산되어 있다.이들 제품은 뉴욕의 지역적 자원을 담아 상품화 시켰으나 뉴욕뿐 아니라
전세계적으로 판매되고 있는 상품들이다.다음은 지역적 문화자원을 상품화 시킨 예로
ILovw NY이 새겨진 CDCarrier<圖 36>,티 셔츠<圖 37>등이 있다.
이러한 사례이외에도 독일은 전통맥주를 상품화하여 세계에 알리고 맥주 박물관을 세
워 관광객들을 유치하는데 성공하여 지역 경제 활성화에 도움을 주고 있으며,스웨덴
에서는 스몰란드 지역의 크리스탈과 유리로 제작된 소형의 독특한 장식용품을 상품화
하여 세계적으로 수출함으로써 대표적인 크리스털 생산단지를 문화관광단지로 상품화
하고 있다.일본에서도 후쿠오까시의 전통인형을 일본 현지와 미국 등지에 수출하고
있으며 지역의 전통 문화를 세계에 홍보하여 상품화하고 있다.



<圖28>파리의 문화상품-가방1 <圖 29>파리의 문화상품-가방2
출처:www.souvenirsofparis.com 출처:www.souvenirsofparis.com

<圖30>파리의 문화상품-스카프1 <圖 31>파리의 문화상품-앞치마
출처:www.souvenirsofparis.com 출처:www.souvenirsofparis.com

<圖 32>파리의 문화상품-스카프2 <圖 33>파리의 문화상품-쿠션
출처:www.souvenirsofparis.com 출처:www.souvenirsofparis.com



<圖 34>런던의 문화상품-귀걸치 <圖 35>런던의 문화상품-인형
출처 :www.thelondonsouvenirshop.com 출처 :www.thelondonsouvenirshop.com

<圖 36>뉴욕의 문화상품-CDCarrier <圖 37>뉴욕의 문화상품-티 셔츠
출처:www.broadwaynewyork.com 출처:www.broadwaynewyork.com
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제제제111절절절 작작작품품품 제제제작작작의의의도도도 및및및 상상상품품품 개개개발발발 계계계획획획

111...작작작품품품 제제제작작작 의의의도도도

현대 사회에서는 모든 유무형의 상품개발과 판매에 있어서 다른 나라와의 차별성을 보
이고 상품가치를 높이는 강력한 수단이 되는 것은 결국 자국의 문화와 이를 바탕으로
만든 상품의 개발이며,그 나라만의 독창성과 차별성을 표출할 수 있는 고유의 전통을
반영한 우수한 디자인의 개발은 상품 가치를 담아내는 역할을 한다.
민화는 우리 선조들의 정신과 색채의 조화 등 을 담고 있는 띄어난 전통 예술품이라는
점에서 전통미와 세계화 과정에서 새롭게 재평가되어지기에 충분하다.
이에 본 장에서는 현재 문화상품의 현황을 바탕으로 민화의 장식적인 측면과 기능적인
측을 최대한 이용하여 실질적인 문화상품을 디자인함으로써 사라져 가는 전통문화를
되살리고 아직까지는 높은 수준의 디자인과 상품 제작이 부족한 실정인 우리나라의 문
화상품 시장을 활성화 시킬 수 있는 방안으로서 민화를 활용한 민화문화상품을 제작해
섬유문화상품의 가능성을 넓히고자 하였다.

222...상상상품품품 개개개발발발 계계계획획획

1)민화 모티브 발췌․정리
-민화의 종류 9가지에서 민화의 장식적인 측면과 기능적인 측면을 최대한 살릴 수
있는 종류를 선택하여 이를 바탕으로 현대적 감각에 맞게 모티브를 발췌하였다.

2)상품기획 및 디자인 전개
--- 선정된 주제를 바탕으로 현대적인 감각에 맞는 문화상품 아이템을 선정,소재와 기
법 등의 다양한 변화를 이용하여 재구성한다.

3)작품의 제작



-발췌된 민화를 각각의 특성을 살려 텍스타일 프린팅,번아웃,프리테크닉(바느질),
자수,코일링 기법 등을 응용함으로써 주제별로 분석･변용하여 색상과 형태,패턴
등의 다양한 변화를 이용하여 작품을 제작하였다.

-민화적 특성이 뚜렷한 주제를 중심으로 정리하여 다양한 시제품 개발을 시도하
였다.

-운반이 용이한 섬유 소재의 상품으로서 적절한 가격 책정이 가능하며 실용성을 갖
춘 스카프와 넥타이,장식적인 측면과 기능적인 측면을 최대한 이용할 수 있는 인
테리어 소품등으로 품목을 정하여 상품에 적합한 현대적 느낌의 디자인을 도출하고
자 하였다.

위와 같은 과정을 통한 민화문화상품의 디자인 세부 계획을 표로 제시하면 다음 <표
4>과 같다



<표4>디자인 세부 계획표

민화 종류 민화 모티브 아이템(구성) 소재 기법

상품
Ⅰ

1.화조도
(花鳥圖)

넥타이
스카프 실크 DTP

상품
Ⅱ

2.화조도
(花鳥圖)

넥타이
스카프 실크 DTP

상품
Ⅲ

3.문자도
(文字圖) 커튼 번아웃천 번아웃

DTP

상품
Ⅳ

4.어해도
(魚蟹圖)

모빌 자수실
메탈릭철사

코일링
팰트

상품
Ⅴ

9.책거리 그림
(冊架圖) 발

면
공단
모시
비즈

자수
프리테크닉
(바느질)
패치워크



제제제222절절절 제제제작작작의의의도도도 및및및 상상상품품품 개개개발발발 계계계획획획

작작작품품품111

가.모티브 :화조화
나.구성 :넥타이,스카프
다.소재 :실크
라.기법 :디지털 프린팅
마.크기 :넥타이 10×140㎝,스카프 50×180㎝

평화로이 떠있는 연못의 연꽃을 모티브로 마음의 평안함,고요한 느낌을 주어 모던함
을 강조하였으며 멋스러움을 연출하고자 하였다.
넥타이는 연꽃의 느낌을 제품에 표현하고자 보이는 그대로의 문양을 사용하였으며,연
꽃의 패턴의 반복으로 리듬감을 주었고,바탕에 연잎의 선을 연하고 은은하게 표현해
바다물결이 이는 듯한 자연스러운 유동성을 연출하여 차분하고 세련된 감정을 느끼게
해준다.
스카프는 어두운 색상에 스크래치 기법이 나듯 선의 색감으로 변화를 주어 색다른 느
낌을 주어 모티브의 전통적인 느낌을 넘어선 현대적인 구성으로 우아함을 표현하고자
하였다.
넥타이와 스카프는 같은 디자인으로 색감의 변화만으로 표현하였고,모티브가 가지고
있는 색감에서 전혀 다른 색으로 변화시켜 색다른 느낌의 연출도 가능하게 하였다.
색상은 튀는 칼라보다는 단아하고 은은한 느낌을 주어 40-50대를 타켓으로 전체적으
로 소박함을 강조하였다.
.



①①① 모모모티티티브브브 발발발췌췌췌 및및및 정정정리리리

모티브1 모티브1-발췌및 정리

<圖 38>연과 물고기,새

모티브2 모티브2-발췌및 정리

<圖 39>연과 물고기,새



②②② 상상상품품품기기기획획획 및및및 디디디자자자인인인 전전전개개개
가가가...넥넥넥타타타이이이 디디디자자자인인인

나나나...스스스카카카프프프 디디디자자자인인인



③③③ 시시시제제제품품품

넥 타 이 스 카 프



작작작품품품222

가.모티브 :화조화
나.구성 :넥타이,스카프
다.소재 :실크
라.기법 :디지털 프린팅
마.크기 :넥타이 10×140㎝,스카프 50×180㎝

민화의 화조도를 모티브로 연잎과 나비를 조화롭게 구성하여 패턴화 하였고 즐거움의
기운 속에 부드러운 곡선과 나비의 흐름은 간결함과 동시에 다양함과 자연스러움 살아
숨쉬는 듯한 생명력을 느낄 수 있으며,평온함을 나타내고자 하였다.
나비를 모티브로 형태를 회전시켜 변형하고 반복하여 배치하였으며 단조로울 수 있는
한 가지 모티브를 확대,축소를 통해 달라 보이게 하는 효과를 보여줄 수 있었다.
나비는 단조로움을 피하기 위해 색상을 노랑색과,코발트 파랑색,주황색을 써서 화려
함과 여성적인 화사함을 더해 독특한 느낌을 주어 20-30대를 대상으로 하여 디자인하
였다.



①①① 모모모티티티브브브 발발발췌췌췌 및및및 정정정리리리

모티브1 모티브1-발췌및 정리

<圖 40>나비

모티브2 모티브2-발췌및 정리

<圖 41>화조도



②②② 상상상품품품기기기획획획 및및및 디디디자자자인인인 전전전개개개
가가가...넥넥넥타타타이이이 디디디자자자인인인

나나나...스스스카카카프프프 디디디자자자인인인



③③③ 시시시제제제품품품

넥 타 이 스 카 프



작작작품품품333

가.모티브 :문자도
나.구성 :발
다.소재 :면,번아웃천(화학 섬유와 레이온이 섞임)
라.기법 :번아웃,디지털 프린팅
마.크기 :72×143㎝

번아웃기법을 이용하여 발을 만들었으며,투명과 반투명의 교차된 멋과 은은함을 표현
하였다.천에 문자도 문양을 번아웃 하여 조합하여 문자도의 리듬감과 장식성을 부각
시키고자 하였다.
또 문자도 패턴을 배열하여 동양적인 느낌을 잘 살려 면에 디지털 프린팅하여,번아웃
된 천과 겹쳐진 레이어(겹)사용은 속이 훤히 보이는 이미지와 설치물을 통해 장식적
인 측면과 기능적인 측면을 주었다.



①①① 모모모티티티브브브 발발발췌췌췌 및및및 정정정리리리

모티브1

<圖 42>화조도
모티브1-발췌 및 정리



②②② 시시시제제제품품품

흔흔흔 적적적



작작작품품품444

가.모티브 :어해도
나.구성 :모빌
다.소재 :자수실,양모
라.기법 :코일링,팰트
마.크기 :15×100㎝

메탈릭 철사에 실을 감은 코일링 기법으로 여러 색의 배합의 색동이미지를 주었으며,
전체적인 디자인은 물고기를 조화롭게 구성하여 패턴화 하였으며 패턴을 그대로 순화
시켜 배치하여 시각화하고자 하였다.
코일링한 실은 시간의 흐름을 나타내고자 하였으며,과거는 잊혀지고 현재도 결국은
사라지지만 자연스럽게 흘러가고 새로움에 대한 꿈과 이상을 표현하고자 하였다.
또한 크고 작은 물고기들은 화려하고 율동감 있는 이미지를 자유롭게 표현하였다.
색상은 여러 색의 조화로 이루어지는 화려함을 강조하여 밝고 기분 좋은 느낌을 주었고,
다른색들과 서로 어울리면서도 활동적이고 즐거운 자유분방한 느낌을 주었으며 생기 있
는 느낌을 더해준다.
물고기의 자유로운 움직임을 통해 자연 하나하나가 행복하고 편안하며 소박한 일상생
활의 소망을 이루는 무한한 배경이 될 수 있음을 나타내고자 하였으며,가볍고 무게감
없는 모빌은 보는 이들로 하여금 마음속에 잔잔한 감동을 준다.



②②② 시시시제제제품품품
실실실의의의 기기기억억억

파우치,브로치 브로치



작작작품품품555

가.모티브 :책거리 그림(冊架圖)
나.구성 :발
다.소재 :면,공단,모시,비즈
라.기법 :자수,프리테크닉(바느질),패치워크
마.크기 :90×110㎝

작품의 이미지 표현 모티브로는 책거리 그림에서 꽃병과 풍요롭고 화려한 색채의 꽃,
그 주변 물건들을 조화시켜 현대적으로 재구성하였다.
꽃의 아름다움과 화려함은 자연 속에서 살고 싶은 조상들의 의해 민화의 훌륭한 소재
가 되기에 충분하였고 다양하고 서민적인 작품을 통해 좀 더 가까이 일상에 자연을 들
여올 수 있었다.우리는 이러한 민화를 통해 자연을 생활 속의 평범한 멋으로 융화시
킨 풍류와 서정을 느낄 수 있었다.
색채 표현으로는 책거리 그림에서 보여지는 화려한 색채들을 파스텔톤으로 표현하였으
며 민화의 책거리 그림에서 독특한 색채의 응용 가능성을 제시하였다.
화면 구성으로는 책거리 그림에서 보여주는 그림을 임의적으로 재구성해 책거리에 들
어가는 소재는 넣지 않아 보는 이로 하여금 다양한 상징적 의미 부여를 갖도록 하였으
며
작품을 제작한 작가와 수요자 사이에 공감되고 교류된 체험과 의식세계를 담고 있다.
눈에 보여지는 이미지는 단순히 표현 그 자체로 그치는 것이 아니라 이미지에 나타난
내용이나 주제가 착용자의,더 나아가 그 시대의 가치관,신념,문화와 생활양식 등의
표출인 동시에 효과적인 커뮤니케이션 수단이 된다.
정성스럽게 꽃자수를 넣어 그 가치를 더 했다.



①①① 모모모티티티브브브 발발발췌췌췌 및및및 정정정리리리

<圖 >책가도 <圖 >책가도 <圖 >책가도
작품5의 모티브 ① 작품5의 모티브 ② 작품5의 모티브 ③



사사사 랑랑랑 방방방



제제제 555장장장...결결결 론론론

미래 첨단 사회에서는 인간의 정신적 가치가 더욱 중시될 것으로 예상하고 있으며,인
간의 자율적 정신과 예술적 감성을 채워주는 생활 속의 공예상품으로서의 산업적 가치
는 더욱 절실히 필요하다.
현대인의 감각에 적합하고 우리의 전통에서 세계적인 우수성을 보여줄 만한 모티브를
찾아 우리나라의 정체성을 보여줄 수 있는 문화상품을 개발하여 국제 경쟁력을 강화하
고,이를 문화적인 상품으로 제작하여 판매･홍보하여 수익을 올리고 해외시장에 우리
문화를 알리는데 노력을 기울여야 한다.
민화는 역사적 개념과 고유의 특성을 형성하고 있을 뿐 아니라 전통 문화 속에서 가장
소박한 욕망과 갈구를 드러내며,민중과 호흡을 같이하고 민중이 가진 사상 체계와 미
적 감정이 가시적으로 표현된 그림이다.
그리고 민화에 내재되어 있는 자유로움과 고유의 멋은 오늘을 사는 우리의 의식구조와
부합이 잘 되며,한 치의 여유도 없이 쫓기듯 바쁘게 살아가는 현대인들에게 한번쯤
쉬었다 갈 수 있는 정신적인 휴식의 공간을 마련해 줄 수 있다.아마도 이러한 재충전
의 기회는 우리의 삶을 보다 풍요롭게,여유롭게 할 수 있으며 또한 새로운 에너지 분
출의 시발점이라고 생각한다.
앞으로 우리의 독특하고 개성적인 민족적 디자인을 개발하는 것은 진정한 한국의 국제
경쟁력을 기르는 것이며,이를 통해 공예산업의 시장 확충과 소비자 만족도 상승을 불
러오고,그 결과 우리의 우수한 공예문화상품이 국내 시장 뿐만 아니라 세계 시장에
널리 보급됨으로써 공예산업의 질적･양적 성장이 현실로 다가올 수 있기를 기대한다.
민화를 모티브로 완선된 작품연구를 통해서 다음과 같은 결론을 얻을 수 있었다.
첫째,민화에는 디자인적 영감을 주기에 충분한 자연 모티브들이 있어 다양한 디자인
을 구성할 수 있었고,장식의 기능을 했던 만큼 민화에 표현된 이미지 자체가 이미 디
자인화 되어 있는 부분이 많아 작품으로의 적용이 용이함을 고찰 할 수 있었다.
둘째,민화의 조형성 중 특히 평면화 되고 외형이 과감하게 생략 된 형태적 특징은 현
대적 감각의 디자인으로 재창조되어 새로운 표현 양식을 보여준다.
셋째,민화의 그림은 풍부한 소재들을 사용하여 표현한 그림으로 응용범위가 넓다.이
런 소재들은 모든 디자인 분야의 다양한 문양의 응용과 표현을 가능하게 해주어 한국
전통미가 돋보이는 현대화된 문화상품으로서 가치b있는 섬유제품개발에 응용될 수 있



있다.
넷째,오랜 세월동안 형성되어 대중이 공감하는 심미성을 지닌 민화에 대한 꾸준한 연
구와 개발이 이어진다면 세계가 공감 할 수 있는 보편성을 지닌 디자인으로의 창조가
가능함을 확신하였다.

연구결과 민화의 그림에서 보여주는 다양한 소재와 기법,색감,화면구성은 장식적인
특징을 보여주고 있으며 이런 조형적인 특징은 디자인에 적용되어 새로운 한국적 전통
미로 재창조 될 수 있음을 확인할 수 있었다.
따라서 민화에서 보여지는 장식정,기능성,실용성의 응용범위는 무한한 가능성을 가지
고 있으며 문화상품 개발에 개성적이고 독창적인 디자인을 개발할 수 있는 잠재력을
가지게 하였다.
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