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ABSTRACT

AAA SSStttuuudddyyyooonnnMMMaaarrrkkkeeetttSSSeeegggmmmeeennntttaaatttiiiooonnnAAAssssssoooccciiiaaattteeedddwwwiiittthhhttthhheee
SSSeeellleeeccctttiiiooonnnAAAttttttrrriiibbbuuuttteeesssooofffOOOccceeeaaannnSSSpppooorrrtttsssTTTooouuurrriiisssmmm

Beak,Seoung-Heon
Adviser:Prof.Jung,Myeong-Soo
DepartmentofPhysicalEducation.
GraduateSchoolofChosunUniversity

Consideringalegalchangeinto40-hourworkweek,theincreaseinleisuretimeand
aculturaltrendofwell-being,thechangeofleisurepatterntowarddevelopedcountry
styles,theincreaseinpopulationseekingforoceansportstourism,theincreaseinland
developmentofoceanandoceantourism inthegovernmentallevel,relatedplansand
policydirection,andthechangeintourism types,oceansportstourism hasgreatvalue.
Thus,the purpose ofthis study is to understand the characteristics ofsubjects'
participation in ocean sportstourism,deriveitsselection attributes,and analyzethe
importance and the utility value oflevelofocean sports tourism associated with
demographic characteristics and lifestyle which are one ofthe methods ofmarket
segmentation.Thisprocesswillrealizethemarketsegmentationofoceansportstourism
andproposemarketing programswhicheffectivelyconfrontmarketdemand,empirical
materialsneededtomakeaplan,andsuggestionofmarketingwhichhasacompetitive
advantagefrom amanager'sstandpoint.
In ordertoachievethesepurposes,atotalof1,000participantsin nationalliving

sportswereselectedasthepopulationofthisstudyusingthestratifiedclusterrandom
sampling.The research methods were personalinterview,and a self-administered
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questionnairesurvey.Forsamplingframework,atotalof1,000subjectssampledfrom 10
places with 5 large cities(specialand metropolitan cities)and 5 middle and small
cities(towns and counties)where living sports community was in activity received
questionnaires.Poorrespondentsorpartiallymisseddatawereexcluded,andfinally646
responseswereactuallyused.Theconjointanalysiswhichiscommonlyusedtograsp
consumer'sdesirewasusedasmainanalysis.Inthisstudy,itwasusedtoderivethe
relativeimportanceandutilityvalueoftheattributesofoceansportstourism.
Theresultsofthisstudywereasfollows.

111...AAAnnnaaalllyyysssiiisssooofffttthhheeesssuuubbbjjjeeeccctttsss'''pppaaarrrtttiiiccciiipppaaatttiiiooonnntttyyypppeeesssiiinnnoooccceeeaaannnssspppooorrrtttssstttooouuurrriiisssmmm
Intheitemsofoceansportstourism,thesubjectswereexperiencedinseabathing

most,followedbyseafishingandseasightseeing,andwantedskinscubadivingmost,
followedbywaterskiandseasightseeing. Intheparticipationtypesofoceanleisure
sports,72% ofthesubjectshavebeeneverexperiencedinoceanleisuresports.
Thesubjectspreferredthreedaysofoceanleisuresportsmost,followedbytwodays

andfourdays,andtheirmostpreferredcompanionwasfamily,followedbyfriendsand
community. Theaim tosubjects'participationwasleisureandrecreation,followedby
getting rid ofstress ortension,and family ties.The mostfrequenthindrance to
participationinoceansportstourism wasexcessiveexpenses,followedbymuchtime,
thelackofserviceandconvenientfacilities,thelackofrecognition,thelackofvarious
products. Themostfrequentlyusedwaytoobtaininformationonoceansportstourism
wasInternet,followedbymedia,humanmedia,andprintmatters.

222...AAAnnnaaalllyyysssiiisssooofffttthhheeeiiimmmpppooorrrtttaaannnccceeeaaannndddttthhheeeuuutttiiillliiitttyyyvvvaaallluuueeeooofffllleeevvveeelllooofff oooccceeeaaannnssspppooorrrtttsss
tttooouuurrriiisssmmm aaassssssoooccciiiaaattteeeddd wwwiiittthhh dddeeemmmooogggrrraaappphhhiiicccccchhhaaarrraaacccttteeerrriiissstttiiicccsss(((aaaccccccooommmmmmooodddaaatttiiiooonnn,,,aaannnddd oooccceeeaaannn
ssspppooorrrtttssstttooouuurrriiisssmmm aaaccctttiiivvviiitttyyyaaannndddcccooommmfffooorrrttt)))
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①Sex:In accommodation,both men and women thoughtimportantofconvenient
facilities(high).Whilementhoughtimportantofoceansportsactivityandcomfortin
tourism conditions,womenthoughtimportantof programs.
In attributes-related levels,both men and women placed high utility value on

outbuilding types,convenientfacilities,only providing boardandroom,participational
oceanleisureprograms,andcomfortableconditions.
②Age:Inaccommodation,allagegroupsbut40-49thoughtimportantofconvenient

facilities.Inoceansportstourism activityandcomfort,allagegroupsbut30-39thought
importantofprograms.Ageof30-39thoughtimportantoftourism conditions.
In attributes-related levels,allage groups butage of29 and under preferred

outbuilding typessuch ascondominium and pension.Agegroupsof29 and under
preferredroom typessuchashotelandmotel.Allagegroupsthoughtimportantof
participationalocean leisure,colorfuland comfortable conditions,convenientfacilities
suchasdressingroom,showerroom,lounge,medicalfacilities,parkinglot,andfitness
center,andkindstaffandcleanness.Inservice,allagegroupsbutageof50andover
preferred boarding types.In expenses,while age groups of40 and overpreferred
50,000-100,000won,agegroupsof39andunderpreferredmorethan100,000won.
③Averageincome:Lessthanonemillionwoninaccommodation,morethan4million

wonintheimportanceofservice,and1,000,000-2,290,000woninconvenientfacilities
showedhighimportance.Also,intheimportanceofoceansportstourism activityand
comfort, less than one million own in expenses, 1,000,000-1,990,000 won and
3,000,000-3,990,000woninprogram,and2,000,000-2,990,000wonandmorethan4million
wonintourism conditionsshowedhighimportance.
Inattributes-relatedlevels,groupsoflessthanonemillionwonplacedhighutility

valueonconvenientfacilities(low),tourism conditions(average),50,000-100,000wonof
expenses,outbuildingtypes,andoceansports.
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④Ineducationalbackground,highschoolgraduatesthoughtimportantof convenient
facilities,college graduates and college students thoughtimportantofservice,and
graduateschoolgraduatesthoughtimportantofaccommodationtypes.Highschooland
college graduates thoughtimportantofocean sports activity and comfort,college
students thought important of programs,and graduate schoolgraduates thought
importantoftourism conditions.
In attributes-related levels,allgroups placed high utility value on convenient

facilities(high),comfortable and colorfultourism conditions,and participationalocean
leisureprograms. Inparticular,groupsofgraduateschoolpreferredtospendlessthan
50,000wononaccommodation/meal/eventsinservice.
⑤Marriage:Inaccommodation,whiletheunmarriedandmarriedthoughtimportantof

convenientfacilities,othersthoughtimportantofservice. Inoceansportsactivityand
comfort,whiletheunmarriedthoughtimportantofprograms,themarriedandothers
thoughtimportantoftourism conditions.
Inattributes-relatedlevels,whiletheunmarried(middle)andmarried(high)preferred

convenientfacilitiesandplacedhighutilityvalueonoutbuildingtypesofaccommodation,
accommodation/mealofservice,andparticipationaloceanleisureprogramsatmorethan
100,000won, separatedordivorcegroupsplacedhighutilityvalueonroom types,only
accommodation,and50,000-10,000wonrespectively.
⑥Residentialareas:The subjects living in both large and smallcities thought

importantofconvenientfacilitiesin accommodation and tourism conditionsin ocean
sportsactivityandcomfort.
Inattributes-relatedlevels,residentsinlargeandsmallcitiesplacedhighutilityvalue

onoutbuildingtypes,tourism conditions(high),andparticipationaloceanleisureprograms.
In particular,whileresidentsin largecitiesplaced high utility valueon morethan
100,000won,residentsinsmallcitiesplacehighutilityvaleonlessthan50,000won.
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333...AAAnnnaaalllyyysssiiisssooofffttthhheeeiiimmmpppooorrrtttaaannnccceeeaaannndddttthhheeeuuutttiiillliiitttyyy vvvaaallluuueeeooofffllleeevvveeelllooofffoooccceeeaaannn ssspppooorrrtttsss
tttooouuurrriiisssmmm aaassssssoooccciiiaaattteeeddd wwwiiittthhh llliiifffeeessstttyyyllleee(((aaaccccccooommmmmmooodddaaatttiiiooonnn,,, aaannnddd oooccceeeaaannn ssspppooorrrtttsss tttooouuurrriiisssmmm
aaaccctttiiivvviiitttyyyaaannndddcccooommmfffooorrrttt)))
Intheimportanceandtheutilityvalueoflevelofoceansportstourism associated

with lifestyle,foraccommodation,whileescape-out-of-life,society-oriented,and aim
-orientedtypesthoughtimportantofconvenientfacilities,ahealth-orientedtypethought
importantofaccommodation types. Forocean sports activity and comfort,while
society-oriented,aim -oriented,andhealth-orientedtypesthoughtimportantoftourism
conditions,anescape-out-of-lifetypethoughtimportantofprograms.
In attributes-related levels,an escape-out-of-lifetypeplacedhigh utility valueon

camp types, convenient facilities(high), and accommodation/meal/events for
accommodation,andonparticipationalleisureprogramsatmorethan100,000wonand
comfortableandcolorfultourism conditionsforoceansportstourism andcomfort. A
society-oriented type placed high utility value on outbuilding types, convenient
facilities(high),andaccommodation/meal/events,and onparticipationalleisureprograms
at50,000-100,000wonandaveragetourism conditions.Anaim-orientedtypeplacedhigh
utilityvalueoncamptypes,convenientfacilities(middle),andonlyaccommodation,and
onparticipationalleisureprogramsatmorethan 50,000-100,000won andcomfortable
tourism conditions. A health-oriented typeplaced high utility valueon outbuilding
types,convenientfacilities(high),andaccommodation/meal/events,andonparticipational
leisure programs atmore than 100,000 won and comfortable and colorfultourism
conditions.

Asfoundinattributesshowingtheimportanceofoceansportstourism andutility
value,thecommonresultsofthisstudysuggestthatoutbuildingtypeswerepreferred
inaccommodationtypes,highandmiddleinconvenientfacilities,accommodation/mealin
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service,participationaloceanleisuretypesatmorethan100,000wonperonepersonin
expenses,and comfortableand colorfulplacesin tourism conditions. Theseresults
show thattheincreaseinleisuretimeaccordingtoafivedayweek,asocialtrendof
well-being,and actionsrelated with theimprovementofquality oflifeareintactly
reflected in ocean sports tourism.Also,with the age offamily-oriented society,
participationaloceanleisureprogramsarepreferredinorderthatallfamilymemberscan
enjoy.Forocean sportstourism activity tosecureitsplaceasocean sports,ocean
sportsfacilitiesalonemaybepoorlycompetitive.Inotherwords,itisurgentlyneeded
totaketheform ofoceanleisurethemeparkdriveninthenationallevelortobuild
oceansportsfacilitiesinbeachesortouristresortswhereconsumershaveeasyaccess
anddeveloppackageproductsconsumerscaneasilyexperience.
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III...서서서 론론론

AAA...연연연구구구의의의 필필필요요요성성성
현대사회의 경제적 발전과 기술의 발전은 많은 사람들에게 삶에 있어 생계 유지 보다는

삶의 질 향상에 더 많은 관심을 가지게 하였다(김미향,2006).이러한 국민의 인식에 대해
문화관광부(2004)는 2만 불 시대 진입을 위한 사회 환경의 변화로 주 40시간 근무제도의 변
화를 통해 좀 더 여유롭고 쾌적한 국민의 삶을 조성 하고자 한다고 밝히고 있으며, 주 40
시간 근무제로의 국가적 법제도 변화는 선진국에 비해 노동근로시간이 많았던 우리나라 국
민의 여가 생활패턴(lifestyle)에 큰 변화를 주었다.삼성경제연구소(2002)에서는 주 40시간
근무제에 따른 여가시간의 증대로,여가를 소비하는데 있어서도 가족중심형,체험형,능동
형,학습형,자연친화적 야외형,매니아형 등 새로운 트랜드로 표현되고 있다고 밝히고 있
다.
또한,주 2틀 휴무는 여가시간의 질적,양적인 성장을 하는데 가장 큰 영향을 미쳤으며

(이지평,2003),여가시간의 분산으로 가족 중심의,여행,스포츠 등 체험형,체류형 여가패
턴으로 변화될 것으로 전망되고 있다(문화관광부,2004).
변화된 여가패턴은 여가활동의 보편화,대중화 현상을 가속화시키는 동력이 되고 있으며,

스포츠가 여가 참여의 기회와 관심을 이끌어 낼 수 있다는 점에서 중요한 여가활동의 유형
으로 부각되게 되었다.문화관광부(2006a)에 따르면,우리나라 국민들은 TV시청(19.7%),운
동ㆍ스포츠(19.2%),인터넷ㆍ통신ㆍ게임(19.2%),낮잠 등 단순휴식(14.2%)등의 순으로 여가
활동을 하는 것으로 나타났다.이처럼 국민의 여가 생활 속에 깊숙이 자리 잡은 스포츠
는 참여인구의 증가와 더불어 형태도 다양해지고 있으며,과거의 정적인 스포츠에서
직접 모험과 스릴을 즐길 수 있는 스포츠로의 성향이 강해짐에 따라 현재,레저스포츠
의 급속한 성장 과정을 거치고 있다.이러한 여가스포츠 흐름에 대해 김성귀(1998)는
우리나라의 레저스포츠 라이프 싸이클은 산악→스키→골프→해양 등으로 변모할 것이라
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고 제안했으며,3면이 바다로 둘러 쌓여있는 우리나라의 지리적 환경여건으로 인하여,
여가활동의 영역에서 해양스포츠의 중요성이 대두되고 있는 실정이다.또한 해양스포
츠는 자연속의 도전을 통해 자신의 한계에 대한 극복과 자연을 벗 삼아 즐길 때 인간으로
서 오는 경험적 가치에 해양스포츠관광의 의미를 부여할 수 있기 때문에 다양한 관광분야
중에서도 규모나 관심도,생산적 측면에서의 파급효과가 타 분야보다 훨씬 높아지고 있다
(문화관광부,1999)고 밝혀 왔었다.
21세기는 바다를 무대로 한 해양산업이 활성화 되는 ‘신 해양시대’를 맞이하고 있다.국가

경쟁력도 이제는 해양 경영 여부에 좌우되고 해양 공간은 육지를 대신할 인류 생활의 중심
지로서 새로운 기능을 수행하는 시대적 상황에 비추어 볼 때,3면이 바다인 천혜의 여건을
이용하여 해양지식과 해양관광을 활발히 개발하여 국가 경쟁력을 높여야 된다고 주장하고
있다(해양수산부,2000).정부도 이러한 시대적 흐름에 발맞추어 1999년 7월 해양개발기본계
획(해양한국21)수립 기본방침을 확정하고 2004년에 ‘2010해양수산발전 추진계획’,‘2030해
양수산 비전’등의 내용을 담고 있는 해양수산발전 기본 계획‘을 확정해 많은 투자를 할 계
획이다(해양수산부,2004).이러한 법제도적인 내용을 기초로 개발계획 및 개발진행이 되고
있는 사업으로는 2016년 300억 달러의 외자를 유치하여,전남도내 서남해안에 인구 50만평
규모의 관광과 레저,휴양이 복합된 신도시를 건설하려고 하는 ‘J프로젝트’(중앙일보,2005)
와 2020년까지 신안ㆍ무안ㆍ목포권에 22조원을 투입해 관광ㆍ쇼핑ㆍ건강ㆍ레저단지와 물류
인프라를 조성하고 지역산업기반을 고도화하며,신재생에너지단지를 설립하고자하는 ‘국제
기업도시’목표의 ‘S프로젝트’(동아일보,2006)및 2012년 여수해양엑스포 유치를 위한 ‘여
수오션리조트 특구사업’은 2008년 완공을 목표로 하는 국내 최대의 해양관광레저단지 건설
을 위한 국가사업이다(세계일보,2005).
시대적 요구에 부응해 해양 개발을 적극적으로 추진하고 있는 국가 입장에서는 국민여가

활동의 핵심 영역인 스포츠를 접목한 해양스포츠를 주요 정책으로 개발 하는 것은,시장성
논리에 비추어 볼 때 매우 당연한 결과라고 할 수 있다.이러한 계획에서 해양스포츠관광과
관련된 세부추진 내용으로,해양수산부(2006)는 ‘바다를 삶의 질 향상이 보장되는 국민 생활
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의 공간으로 조성’하기 위하여 해양레저ㆍ스포츠 기반조성을 하나의 주요 전략사업으로 육
성하고자 노력하고 있으며,문화관광부(2005)는 레저스포츠인구 1000만 대비,제도 보완을
위해 시설 및 안전기준을 마련하고,지역특성에 맞는 레저스포츠 특구 지정과 행ㆍ재정적
지원을 위한 “레저스포츠진흥법”을 제정 하고자 노력하고 있다.
위에서 제시된 자료를 바탕으로 해양스포츠관광 개발은 이제는 시대적이고 시장적인 흐

름에서 거역할 수 있는 중요한 요인이라 해도 과언이 아닐 것이다.그러나 국가적인 차원에
서 개발되고 있는 해양관련 개발사업 중 해양스포츠광광의 국제적 경쟁력을 높이고 그 사
회적 효과성을 높이기 위해서는 좀 더 면밀한 연구를 통한 계획이 수립될 필요가 있다.또
한 해양수산부에서는 해양스포츠관광산업을 도입한다는 측면에만 몰두하다보니,시설,정책,
재정 등의 하드웨어적인 개발 영역에서 괄목할 만한 성장을 보이고 있으나,해양스포츠관광
의 운영방법,홍보,교육,마케팅 등의 소프트웨어 측면에서의 접근이 미흡한 실정이다.
그러나 해양스포츠관광과 관련된 국내 선행연구들은 내면적인 면보다는 표면적인 면을

연구 대상으로 삼고 있다.이와 관련된 선행 연구는 해양리조트 여행객의 소비행동에 서비
스품질과 이미지가 어떠한 영향을 미치는가를 규명하고자 하는 연구(고영완,2005;김재현,
2006;김학신 외,2005;소훈,2005;윤영선,2005)를 통해,효과적인 마케팅믹스 전략의 필요
성을 제시하였다.이재곤(2005a)은 해양관광 매력요인에 대한 중요 요인 및 매력 요인 평가
를 통해 개발가능성이 높은 해양관광 활성화를 위한 시사점을 제시하였다.또한,내륙지향
형 레저개발에 치우쳐 있는 현실을 지적하고 해양스포츠관광 연구를 활성화하고,해양스포
츠관광산업의 방향을 제시하여 그 필요성을 부각시켰다(김성귀,1998;박철수ㆍ차성기,
2006;신동주,2002;신혜숙,2005;이재곤,2005b;이정식,2004;함도용,2005).이재빈ㆍ지
삼업(2004)은 해양스포츠 활성화에 크게 영향을 미치는 계류장을 어항의 문제점을 도출하고
계류장의 이원화를 통해 기능화 된 어항의 모습이 해양스포츠를 활성화 시키는 밑바탕이
된다는 시사점을 제시하였다.해양ㆍ도서자원을 활용한 지역발전전략의 당위성과 해양관련
산업의 자원개발과 대학과의 연계를 통한 연구개발의 필요성과 해양스포츠관광 개발 방안
을 제시하였다(박철수,2003;이건철,1998;조재기,2004).자연적 환경요인과 입지적 특성
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이 해양스포츠 대중화에 있어 어떠한 형태로 영향을 미치며,문제점은 무엇인지를 연구하여
해양스포츠 문화정립과 인프라구축의 다양화를 위한 기초 자료를 제시하였다(이덕순,2004;
지삼업,2004). 국외 선행연구로는 Peck& Lepie(1973)는 NorthCarolina의 3개 해변지역
에 대한 관광객의 영향연구를 통하여 환경보전에 대한 정책당국의 관심을 촉구하였으며,
Miller(1975)는 워싱턴의 해안관광(CoastalTourism)에 관한 연구에서 워싱턴의 해안역은
여행자들에게 레크리에이션적,문화적,환경적,역사적,교육적으로 매력 있는 곳으로서 매
력성을 더하고 생태계의 파괴를 막기 위하여 공공부문과 민간부문의 역할분담을 제시하고
있다.Johnson& Orbach(1986)는 미국의 동서해안에서 해양 레크리에이션,낚시와 서핑의
개발사례를 제시했다.Ditton& Miller(1986)는 “해안레크리에이션”에서 공공부문중심이 아
닌 민간부문중심의 해안관광개발을 강조하는데 민간부문은 해안 레크리에이션과 관광상품
그리고 편의시설의 제공자로서 탁월하기 때문이라고 지적하고 있다.
이와 같이 국내 해양스포츠관광과 관련된 연구 분야는 정책적인 분야,소비자의 소비패턴

분야,서비스 분야 등에서 많은 연구가 활발히 진행되어지고 있으나,해양스포츠 개발 계획
을 수립 하는데 필요한 거시적인 차원에서 시장을 분석하고 이를 바탕으로 시장적 마케팅
전략을 제시한 연구는 미흡한 실정이다.
이러한 분야를 보완하기 위해 선행되어야 할 연구는,해양스포츠관광이라는 제품을 매개

로,소비자의 욕구를 충족시켜주기 위한 창조적인 교환활동을 하기 위해서는 해양스포츠관
광과 관련된 경영체는 마케팅믹스 전략을 개발하고 실행해야 할 것인데,이러한 마케팅전략
을 적용하는 선행조건은 잠재구매자의 시장을 파악하고 평가한 후 표적시장을 선택해야 하
는 과정을 거쳐야 할 것이다.즉,시장의 조건을 구체화 시키는 시장세분화의 과정을 거쳐
야 한다.
시장을 세분화 하는데 있어 가장 중요한 것은 어떠한 기준을 갖고 시장을 세분화하는 것

이다.즉,시장세분화 변수란 전체시장을 세분시장으로 나누기 위해 사용되는 개인이나 집
단의 성향 혹은 특성이라고 할 수 있다(전호문 외,2005).일반적인 시장세분화 변수는 인구
통계학적,심리적,지리적,행위적,편익,시간대에 따른 세분화가 있다(전호문 외,2005).
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본 연구에서는 모든 잠재수요층에게 공통적으로 나타나며,측정과 적용이 용이하며,구매
행동과 밀접한 관계가 있는 인구통계학적 세분화와,유사한 인구통계학적인 특성을 가진 집
단일지라도 라이프스타일이나 심리적 상태에 따라 확연히 달라질 수 있다는 점과 일반적인
인간행동의 본질을 묘사하는 중요한 사회적 지표로 사용되는,심리적 변수 중 라이프스타일
을 적용하여 시장세분화를 위한 실증적 자료를 제공하고자 한다.
따라서,주40시간 근무제도의 법적 제도변화,여가시간의 증대와 웰빙이라는 문화트렌트

로까지 자리잡고 있는 시대적 상황,레저활동 패턴 또한 선진국형으로의 변화,해양스포츠
관광 활동을 추구하는 인구의 증가,정부차원에서 해양형 국토개발과 해양관광에 대한 관심
증대,이와 관련한 계획과 정책적 방향,그리고 관광 형태의 변화를 감안해 볼 때 해양스포
츠관광의 가치는 크다고 할 수 있다.이에 본 연구는 연구대상자의 해양스포츠관광 참여특
성을 파악하고,해양스포츠관광의 선택속성을 도출하여,인구통계학적 특성 및 라이프스타
일에 따른 해양스포츠관광의 중요도 및 수준 효용가치를 분석하고,시장세분화를 구체화하
여,다가올 해양스포츠관광 시장의 활성화와 시장개척을 위한 실증적 자료로서 활용가치를
지닌다는데 연구의 의의가 있다.

BBB...연연연구구구의의의 목목목적적적
본 연구는 해양스포츠관광 수요자에 대해 해양스포츠관광의 속성과 수준에 대한 효용 및

선호형태 분석을 통해 향후 해양스포츠관광지를 개발하는데 있어서 소비자와 해양스포츠관
광의 관계를 규명하여,해양스포츠관광 시장세분화와 표적시장의 선정 등을 제시할 수 있는
실증적 자료와 경영자적 입장에서 경쟁우위에 설수 있는 마케팅측면에서의 시사점을 제시
하는데 목적이 있다.
이에 본 연구는 다음과 같은 구체적인 목적을 제시하고자 한다.

첫째,해양스포츠관광 수요자의 해양스포츠 참여형태적 특성을 조사하여 소비패턴을 제시
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하고 경영자적 입장에서의 운영상 리스크(risk)를 최소화 하고자 한다.
둘째,해양스포츠관광 수요자의 인구통계학적 특성 및 라이프스타일에 따른 해양스포츠관

광지 속성 및 수준간의 관계를 실증적 분석을 통해 파악하고자 한다.이것은 소비자의 인구
통계학적특성 및 라이프스타일 따라 해양스포츠관광지 속성의 선호도,즉 속성의 상대적 중
요도와 속성조합(profile)에 대한 중요도 및 효용가치를 파악하여,해양스포츠관광을 세분화
하고자 한다.이러한 과정은 해양스포츠관광 시장의 수요에 창조적으로 대응할 수 있는 마
케팅 프로그램 및 계획의 작성에 필요한 실증적 자료를 제공할 수 있을 것으로 판단된다.

CCC...연연연구구구절절절차차차
지금까지의 해양스포츠관광과 관련된 대부분의 연구는 크게 두 가지의 형태를 나타내고

있다.첫째,해양스포츠의 활성화를 위한 정책제언의 형태를 통해 거시적인 장기계획에 국
한 되었으며,둘째,해양스포츠참여자의 실태조사,단순 선호도 조사,참여자 특성에 따른
서비스 품질 그리고 마케팅믹스를 이용한 관계규명을 위한 실증분석을 중심으로 이루어지
고 있다.이러한 연구는 해양스포츠관광 및 스포츠산업의 급속한 질적ㆍ양적 확대를 반영하
듯이 정책적인 분야,소비자의 소비패턴 분야,서비스 분야 등 많은 연구가 활발히 진행되
어지고 있으나 아직도 다양화,고급화 되어가고 있는 소비자의 욕구를 충족시키기는 연구의
내용적 측면에서 부족한 실정이다.
따라서 본 연구에서는 이러한 선행연구들의 내용을 개선하기 위하여 해양스포츠관광 수

요자의 인구통계학적 특성 및 라이프스타일을 파악하여,요인분석 후 군집화 시키고,해양
스포츠관광의 중요속성 및 수준의 도출하고 이들 속성간의 조합인 프로파일을 컨조인트 분
석(conjointanalysis)을 이용하여,중요도와 가치효용을 효용값 또는 부분가치로 계량화 과
정을 거쳐 시장세분화의 실증적 자료를 제시하고자 한다.연구의 절차는 (그림 1)과 같다.
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해양스포츠관광의 기초적 이해

소비자행동을 효과적으로 설명할 수

있는 라이프스타일의 이론 정립

마케터의 제품 포지셔닝을 위해

기초가 되는 시장세분화의 이론적 정립

조사대상자의 선정

설문지 도구 개발 및 예비조사

전무가 회의 및 예비조사를 통한

해양스포츠 속성 및 수준 도출

자료처리 및 분석

문 헌 고 찰

실증연구

문제의 제기 및 연구목적의 정립

인구통계학적 특성 및 라이프스타일에 따른 중요속성 및 수준의

중요도와 가치효용을 효용값 또는 부분가치로 계량화

과정을 거쳐 시장세분화의 실증적자료 제시

결과 도출

결 론

그림 그림 그림 그림 1111. . . . 연구절차 연구절차 연구절차 연구절차 구성도구성도구성도구성도

DDD...연연연구구구문문문제제제
본 연구는 해양스포츠관광 선택 속성에 따른 시장세분화 연구로 잠재적인 해양스포츠관

광 소비자의 참여형태를 조사하고,시장세분화를 위한 변수를 인구통계학적 요인,라이프스
타일 요인을 적용해,연구의 목적에 따른 결과를 도출하기 위해 다음과 같은 연구문제를 설
정하였다
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첫째,조사대상자의 해양스포츠관광 참여형태는 어떠한가?
둘째,인구통계학적 특성에 따른 해양스포츠관광(숙박시설,해양스포츠관광 활동 및 쾌적도)

중요도 및 수준 효용가치에는 어떠한 영향을 미치는가?
셋째,라이프스타일에 따른 해양스포츠관광(숙박시설,해양스포츠관광 활동 및 쾌적도)중요

도 및 수준 효용가치에는 어떠한 영향을 미치는가?

EEE...연연연구구구의의의 제제제한한한점점점
본 연구는 인구통계학적 변인,연구대상,조사도구,관계모형 설정 등에서 나타나는 문제

들로 인하여 다음과 같은 제한점을 발생할 수 있다.
첫째,표집 대상의 대표성과 관련된 문제로서 연구 결과의 일반화에 대한 제한적 이해와

해석이 요구될 수 있다.본 연구에서는 연구대상자를 특정지역의 일반인으로 제한함으로써
나타날 수 있는 다양한 오류의 가능성을 배제할 수 없다.
둘째,관계모형의 설정은 지금까지 마케팅에서 연구되어온 소비자행동과정을 기초로 하고

있으며,시장세분화과정에서의 변수를 라이프스타일,인구통계학적 특성으로 설정하였기 때
문에 해양스포츠관광 소비자의 소비자행동 과정의 모든 요인을 대표한다고 단언할 수 없다.
셋째,해양스포츠관광과 관련된 소비자의 선택 중요 속성 요인을 본 연구자는 전문가회의

와 예비조사를 통해 제시된 선택 속성 및 수준이 모든 해양스포츠관광의 요인을 대표한다
고 단언할 수 없다.
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FFF...용용용어어어의의의 정정정의의의
111...해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광(((MMMaaarrriiinnneeeSSSpppooorrrtttsssTTTooouuurrriiisssmmm))):::배성완(2002)은 해양스포츠관광을 해안

및 해양에서 이루어지는 스포츠 활동으로서 해수욕,윈드서핑,스쿠버다이빙,낚시,그리고
요트 등의 각종 해양스포츠를 즐기면서 관광을 동시에 즐기는 활동의 형태를 의미한다고
하였으며,김성귀(1998)는 활동유형과 공간적 구성에 따라 스포츠형(서핑,보트,요트,다이
빙 등),휴양형(해수욕,낚시,경관감상 등),유람형(크루즈,해저탐사 등)으로 구분하고 있
다.본 연구에서는 해안 및 해양에서 스포츠와 관광을 동시에 즐기는 활동으로서 활동유형
에 따라,해양스포츠형(요트,모터보트,수상스키,웨이크보드,제트스키,스킨스구버 등),해
양레저참여형(해수욕,낚시,생태체험,비치발리볼,비치사커 등),해양관광형(해상유람,경관
및 드라이브,해중유람 등)으로 구분하였다.

222...시시시장장장세세세분분분화화화(((MMMaaarrrkkkeeetttSSSeeegggmmmeeennntttaaatttiiiooonnn))):::이상환ㆍ이재철(2001)은 시장세분화란 소비자
의 욕구가 상이하기 때문에 한 제품만으로는 전체 소비자의 욕구를 동시에 충족시켜 줄 수
는 없다는 가정아래 전체시장을 일정한 기준을 활용하여 욕구가 유사한 몇 개의 시장으로
나누는 과정이라고 정의하였으며,전호문 외(2005)는 시장세분화란 이질적인 스포츠 소비자
들로 구성된 전체시장을 동질적인 세분시장으로 나누어,상이한 세분시장의 욕구를 충족시
키려는 스포츠 조직의 활동이며, 일반적인 시장세분화 변수는 인구통계학적,심리적,지리
적,행위적,편익,시간대에 따른 세분화로 구분할 수 있다고 하였다.본 연구에서는 소비자
시장을 세분화 하는데 사용되는 변수인 지리적(지역,도시 또는 대도시 규모,인구밀도,기
후,인구통계학적(연령,성별,세대규모,가족의 생활양식,소득,직업,교육,종교,인종,국
적),심리분석적(사회계층,생활양식,개성)행동적(구매상황,편익,사용자유형,사용틀,로열
티 유형,구매준비성 단계,제품에 대한 태도)변수 중 인구통계학적 특성(성별,연령,월평
균 수입,학력,혼인유무,거주지역)과 인간행동의 본질을 묘사하는 중요한 사회적 지표로
사용되는,심리적 변수 중 라이프스타일을 적용하여 시장세분화를 위한 실증적 자료를 제공
하고자 한다.
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333...선선선택택택 속속속성성성
속성(Attribute)이란 일반적으로 상품이 가지는 유형 및 무형의 특징을 의미하며,상품은

이러한 속성들의 묶음이라고 할 수 있다(Kotler,BowenandMakens,1996).그리고 선택속
성이란 고객이 선호와 구매하는데 차이를 일으키는 상품의 속성에 대한 태도가 어떻게 형
성되며,이러한 상품속성이 다른 속성들과 어떻게 구별될 수 있는가에 대한 것이다(Kotler,
BowenandMakens,1996).이러한 측면에서 볼 때,해양스포츠관광의 선택속성은 소비자
가 보고,느끼고,경험하는 것으로서 해양스포츠와 관련된 물리적,사회적 그리고 행동적 특
성을 의미하며(강평년,2005),해양스포츠관광 소비자는 이러한 속성을 검토한 후 그 속성을
토대로 다른 상품들과 비교하게 되며,평가하고,해양스포츠관광 상품을 선택하는 과정을
거치게 된다.이처럼 해양스포츠관광 상품의 선택속성은 상품구매에 있어 중요한 탐색과정
이라고 할 수 있다.
본 연구에서는 해양스포츠관광의 소비자는 주변환경성,비용,거리,시설,지역자연환경,

서비스,수요자의 인접성,이미지,기후 등 개개인의 구매성향에 맞게 많은 선택속성 고려할
것이라고 판단하고,2차에 걸친 11인의 전문가를 통해 접근도,안전관리,소요경비,숙박시
설,체류기간,주변관광여건,음식문화,쾌적도,프로그램의 다양성,서비스형태,계절,편의
시설,동반자형태,이벤트 유무,지도자의 전문성을 속성으로 도출하고,100명의 소비자 집
단을 예비조사하여 비용,숙박형태,가용한 편의시설,서비스형태,프로그램의 다양성,주변
지역 관광여건의 항목으로 선택속성을 도출하고,각 항목당 3개의 수준을 제시하였다.
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IIIIII...이이이론론론적적적 배배배경경경

AAA...해해해양양양스스스포포포츠츠츠의의의 기기기초초초적적적 이이이해해해

111...해해해양양양스스스포포포츠츠츠의의의 개개개념념념
우리나라는 21세기 해양국가로 발전하기 위한 방안의 하나로 1985년도에 해양개발기본계

획(안)을 마련하여 해안을 제 2국토로 개발함에 있어 보다 능동적으로 대처하고자 하여 정
부산하에 「해양수산부」를 신설한 바 있었다.최근에 국내ㆍ외적으로 해양관련 여러 부문
에 관심이 증대되면서 관광이나 스포츠 역시 해양과 관련하여 논의되는 것은 예외일 수 없
는 시대적 요구로 인식된다(박승환,2004).
해양이란 말은 넓은 외해(外海),흔히 말하는 바다라는 용어를 과학적으로 쓰는 경우에

사용된다.또한 넓고 큰 바다를 의미한다.그러나 일반적으로 해양관광을 논할 경우에는 연
안,해상,바다를 포괄하는 광범위한 개념으로 사용할 수 있다.해양스포츠의 개념은 해양의
의미를 포괄적으로 해석하여 물과 관계되는 모든 스포츠를 의미하는 것으로 볼 수 있다.여
기서 해양스포츠,해양스포츠관광과 구별되어 사용된다.레저스포츠란 leisure와 sport가 합
성된 용어로써 우리가 흔히 말하는 경기중심의 스포츠와는 다른 개념으로 이해할·필요가
있다.
본래 스포츠란 제도화된 규칙 하에 행해지는 경쟁적인 인간의 신체활동으로 정의하고 있

다.반면 레저스포츠는 스포츠와 같이 고도의 신체기술이나 엄격한 경기규칙 그리고 결과에
의한 외적 보상 등이 필수적으로 요구되지 않는다는 점에서 차이가 있다.스포츠의 궁극적
인 목적이 승리추구에 있다 한다면 레저스포츠는 개인의 건강 및 체력향상과 건전한 여가
선용 그리고 사교적인 활동 등 개인의 취향에 따라 활동의 목적이 다양하게 추구될 수 있
다는 점에서 스포츠의 개념과 다르다 하겠다.따라서 해양스포츠와 해양스포츠관광의 개념
이 다른 점도 그와 같은 맥락에서 해석할 수 있다.
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해양스포츠는 스포츠사회화를 위한 완벽한 조건들을 가지고 있기 때문에 다른 스포츠들
처럼 쉽게 친해질 수 있다.또한 물에서 행하여진다는 특수성 때문에 더욱 많은 사람들로부
터 호기심을 불러일으킬 수 있다.특히 자연에 맞서 싸우며 헤쳐 나가는 것이므로 사람들
사이의 충돌로 인하여 일어날 수 있는 불필요한 감정싸움이 일어날 여지를 최소화할 수 있
다는 장점을 가진다.또한,공동협력체적인 특성을 가지고 있기 때문에 스포츠사회화면에서
긍정적 결과를 낳을 수 있다.해양스포츠는 그 자체가 우리생활의 한 부분이다.따라서,현
대에서의 해양스포츠는 행복의 견지에서 개인의 삶을 위한 에너지와 즐거움을 제공하고 긴
장과 스트레스를 제거하며 건강과 기쁨을 향상시킨다.거기에다 해양스포츠는 그 나라의 경
제적 능력을 볼 수 있는 해양생산력과 잠재적 기술력을 가늠해보는 척도가 될 수 있으며,산
업적 가치도 함께 지니고 있으므로 급변하는 세계화된 흐름 속에서 가장 세계화된 스포츠
종목이라 해도 과언이 아닐 것이다(남동현ㆍ백광,1999).
한편,해양스포츠에 대한 용어 정의에 대하여 유흥주(1997)는 동기 유발된 개인에 의해서

바다에서 이루어지는 활발한 신체활동을 포함하거나 혹은 비교적 복합적 신체기능을 구사
하는 제도화된 경쟁적 신체활동을 규정한 바 있고,또한 지삼업(1996)은 해양스포츠란 강과
바다에서 이루어지는 물과 관련된 경쟁적(엘리트체육)․취미(생활체육)․혹은 체계적․비체
계적인 스포츠․체육활동 모두를 포괄하는 개념으로 정의하고 있다.이 두 정의에 다소 차
이가 있음은 전자가 한정적인 용어 개념이라면 후자는 포괄적 용어 개념으로 이해될 수 있
다(박철수,2003).

222...해해해양양양스스스포포포츠츠츠의의의 분분분류류류
aaa...기기기능능능적적적 특특특성성성에에에 따따따른른른 분분분류류류
국제적 표현으로 MarineSports라고 표기하고 해양스포츠는 강,호수,바다 등 자연에서

동력과 무동력의 각종 장비를 이용하여 이뤄지는 것으로서 기능적 특성에 따른 분류는 <표
1>과 같다.
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    분류

종목
기능적 특성에 따른 분류

동  력

종  목

모터요트(motor yacht), 파워보우트(인․아웃보우트), 패러세일링(para 

sailing), 수상오토바이(personal water craft), 호버크래프트(air cushion 

vehicle), 스쿠트(scoter), 서프제트(일명 씨크루저-sea cruiser)등

무동력

종  목

세일링요트(sail dinghy․sail cruiser), 해양카누, 해양카약, 수상자전거, 

윈드서핑, 수상스키(water ski), 해양레프팅, 카누폴로, 카타마란

(catamaran), 웨이크보드, 니보드, 패달보우트, 조정(rowing), 해양조정

(sea rowing), 갈매기선(seagull boat), 스포츠 잠수(스노클다이빙

-breath-hold diving, 스쿠버 다이빙-scuba diving), 바다낚시(sea 

fishing), 바다수영 등

출처 : 지삼업(2000)

표 표 표 표 1111. . . . 해양스포츠 해양스포츠 해양스포츠 해양스포츠 기능적 기능적 기능적 기능적 특성에 특성에 특성에 특성에 따른 따른 따른 따른 분류분류분류분류

bbb...구구구성성성 요요요소소소별별별 분분분류류류
해양 개인의 동기부여에 의한 상대적으로 복잡한 여러 가지 육체적 기능 또는 활동적인

육체적 운동을 이용한 조직화된 경쟁 활동인 스포츠형 해양스포츠와 비조직화된 레저형 해
양스포츠를 <표 2>와 같이 분류할 수 있다.

     분 류

종 목
구성 요소별 분류

레  저  형

해양스포츠

파워보우트, 패러세일링, 호버크래프트, 스쿠트, 스트제트, 수상자전거, 

카누폴로, 카타마란, 웨이크보드, 니보드, 패달보우트, 스포츠잠수(스노

클다이빙, 스쿠버다이빙), 바다낚시, 바다수영 등

스 포 츠 형

해양스포츠

모터요트, 수상오토바이, 세일링요트, 해양카누, 해양카약, 윈드서핑, 

수상스키, 해양레프팅, 해양조정, 갈매기선 등

출처 : 지삼업(2000)

표 표 표 표 2222. . . . 해양스포츠 해양스포츠 해양스포츠 해양스포츠 구성요소별 구성요소별 구성요소별 구성요소별 분류분류분류분류
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ccc...해해해양양양스스스포포포츠츠츠 종종종류류류별별별 분분분류류류
해양으로 진출하고자 하는 인간의 끊임없는 도전과 레저문화 패턴 변화로 해양스포츠관

광 활동인구가 늘어남으로써 종류 또한 다양화 되어가고 있다.국내의 경우 수상레저 안전
법상 수상레저 기구를 모터보트,요트,수상오토바이,고무보트,스쿠터,호버크래프트,수상
스키,패러 세일,조정,카약,카누,워터 슬래드,수상 자전거,서프보드,노 보트로 분류하
고 있으며,세계적으로 이용되어지고 있는 해양스포츠 또는 수상레포츠를 종류별로 분류하
여 보면 <표 3>과 같다.

종종종 류류류 내내내 용용용 영영영 역역역

윈드서핑 보드로 파도를 타는 서핑과 돛을 달아 바람을 이용하여 물살을 헤치는
요트의 장점만을 따서 만든 수상레포츠다.

바다
강
호수

패러세일
모터보트나 지프에 견인 줄을 연결하고 그 끝에 낙하산을 매달아 가장
손쉽고 편안하게 하늘을 날수 있는 기구이다.마치 사람이 연에 매달려
하늘에 떠가는 형상으로 도시생활에 막혔던 가슴이 탁 트이는 기분을
만끽할 수 있다.

바다
강
호수

서프제트
서핑보드에 제트분사식 엔진을 장착하여 바람과 파도가 없어도 수심 30
㎝이상만 되면 어디에서든지 탈수 있는 동력 서프로서 온몸으로 물살을
가르며 나아가는 스릴 있는 레포츠이다.

바다
강
호수

모터보트 진한 강내음을 맡으며 물살을 가로지르는 모터보트는 생활의 활력을 얻
고 감춰진 자신감을 발산하는데 이상적인 레포츠이다.

바다
강
호수

파워보트

서핑보드에 모터보트 엔진을 결합시킨 파워보드는 서프제트와 달리 앉
아 서 즐기는 서프 1인승과 2인승 두 종류가 있는데,앉은 상태에서 몸
전체를 움직여 방향을 조절한다.
크기와 무게,최고 시속이 서프제트와 비슷하며 보드 양옆에 달린 노끈
을 손으로 잡아 몸의 균형을 유하고 오른쪽 노끈 손잡이 옆에 부착된
변속기 레버를 엄지손가락으로 움직여 속도를 결정한다.

바다
강
호수

수상스키
강물위로 하얗게 물보라를 일으키는 수상스키는 여름 레포츠의 꽃이다.
바라만 보아도 여름의 더위를 잊게 해주는 이 멋있는 레포츠는 보기와
는 달리 안전하여 누구나 물위의 마라토너가 될 수 있다.

바다
강
호수

워터
슬레이

모터보트에 매달려 달리기 때문에 수상스키와도 유사하고,스피드를 즐
기며 균형 감각이 요구된다는 면에서는 래프팅과도 유사한 레포츠이다.
우리나라에서는 바나나 스키라고도 불리운다.

바다
강
호수

표 표 표 표 3333....    해양스포츠 해양스포츠 해양스포츠 해양스포츠 종목별분류종목별분류종목별분류종목별분류



- 15 -

종종종류류류 내내내용용용 영영영역역역

제트스키 수면 위를 맹렬히 질주하는 수상레포츠의 황제 물위의 모터 싸이클이
다.

바다
강
호수

요 트
보트 위에 돛을 달아 바람을 이용하여 물살을 해쳐나가는 무동력 보
트를 말한다.흰 돛단배의 안만을 그리는 사람들에게 보는 것 만으로
도 설레임을 주며 물 위를 가볍게 떠가는 새의 무리같은 요트는 언제
누구라 도 즐길 수 있는 만인의 레포츠이다.

바다
강
호수

호버
크래프트

수륙양용으로 물과 육지를 넘나들며 스피드와 스릴을 맛 볼 수 있는
신세대 레프츠이다.

바다
강
호수

래프팅
급류타기(Rafring)는 물살이 센 계곡을 고무보트에 의지해 맨몸과
노를 저어 헤쳐나가는 모험으로 가득한 레포츠이다.흰 포말로 부서
지는 급류를 헤쳐가는 도전정신이야 말로 현대인들에게는 적절한 심
신훈련이 될 것이다.

계곡

인공
급류타기

굳이 계곡이 아니더라도 재미있고 손쉽게 급류타기를 즐길 수 있는
인공급류타기가 수도권 지역의 놀이공원에 설치되어 있다.

놀이
공원

스노클링 간단한 장비만으로 얕은 물에 잠수하여 수중세계의 황홀경을 구경할
수 있는 재미있는 레포츠이다.

바다
강
호수

스쿠버
다이빙

수중장비를 이용하여 숨겨진 바닷속의 신비로움과 아름다움을 만끽할
수 있는 모험과 도전의 레포츠이다. 바다

침몰선
탐사

스쿠버 다이빙으로 즐길 수 있으므로 얼마전 까지만해도 침몰선 잠수
는 위험하다고 알려져 전문가들만이 즐길 수 있었으나 최근 스쿠버
다이빙 인구가 확산되면서 침몰선 탐사는 점차 일반인에게까지 확산
되고 있는 추세이다.

바다

모형탐선
항공 모함,돛단배,어선,초대형 유조선,전투함등 각자의 창의력과
꿈이 듬뿍 담긴 각종 선박들을 만드는 모형함선 경연대회는 어린이부
터 어른에 이르기까지 꿈의 실현장이 될 것이다.

바다
강
호수

조 정
강인함과 단결력을 느낄 수 있는 스포츠이다.폭이 좁고 날렵한 배에
일렬로 앉은 사람들,한치의 흐트러짐 없이 일치된 몸동작이 강력한
인상을 준다.

바다
강
호수

카약 카누
흔들림이 적고 물결의 흐름이 완만한 강이나 호수에서 안전하게 자연
을 즐길수 있는 카누와는 달리 카약은 거친 물살을 가르며,스릴과
박진감을 맛볼 수 있는 스포츠다.

바다
강
호수
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종종종 류류류 내내내 용용용 영영영 역역역

아쿠아
라크로스

인디언들의 경기였던 라크로스에서 유래됐다는 이 경기는 유럽과
캐나다의 다이버들이 즐기는 수중스포츠로 수구와 비슷하게 물표
면 양쪽에 골대를 설치하고 골을 넣는 경기이다.

바다
강
호수

더키
카약과 래프트를 혼합한 형태의 2인승 보트로 전문강사로부터 조
정법과 수도를 읽는 법을 배워 체험자가 직접 도전하는 급류 여행
입니다.래프팅에 경험 없으신 분들이면 더키 투어는 한 단계 높
은 스릴과 다이나믹함을 체험 할 수 있다.

호수
바다
계곡

웨이크보드

스노우 보드를 타는 사람이라면 조금의 시간만 투자하면 금방 배
울수 있다고 한다.스노우 보드와 다른 점이 있다면 웨이크 보드
는 물결에 따라 몸을 맡긴다는 것이며,기존의 수상스키가 스피드
위주라면�웨이크보드�는 물의에서 점프 회전 등 다양한 기술을
구사할 수 있어 스릴 만점이다.보기와는 달리 안전해 누구나 즐
길 수 있다.슈트를 입고 서너번 빠지면서 1～2시간 배우면 곧장
스탠딩 자세로 수면 위를 누빌 수 있다.

바다
강
호수

바나나보트
250마력의 스피드 보트가 초고속으로 끌어 정말 아기자기한 재미
를 맛 볼 수 있는 해양스포츠이다.5인이 한번에 타며 스피드 보
트가 이끌어 주는 곳으로 이리저리 몸을 돌리며 물에 빠지지 않게
하기 위해 안간힘을 쓰며 즐길 수 있다.

바다
강
호수

땅콩보트
2인승 바나나보트라고 생각하면 됩니다.좌우로 회전폭이 넓으며
물위를 통통 튀기는 맛이 일품이고,여성과 연인들에게 인기가 좋
다.

바다
강
호수

※ 해양수산부(2001). 해양관광 활성화 방안

333...각각각종종종 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동의의의 특특특성성성 및및및 입입입지지지조조조건건건
미래학자들은 21세기 체육으로 자연ㆍ모험스포츠가 인기를 얻을 전망이라고 조심스럽게 예

측해왔으며,실제로 얼마 전부터 선진국을 비롯하여 우리나라에서도 일부 젊은층을 중심으로
그러한 선호경향을 보이고 있다.더욱이,해양스포츠는 역동적인 활동이 가능하고,바다라는
넓은 공간을 마음껏 이용할 수 있다는 점에서 어딘가에 얽매이거나 구속받는 것을 거부하는
젊은이들의 정서를 한껏 고무시킬 수 있다는 장점이 있다(지삼업,2006).그러나 해양스포츠는
다양한 자연환경에 따라 장비를 이용해 모험을 즐기고자 하는 특수성을 가지고 있다.즉,해양
스포츠 종목별 특성 및 입지요건은 해양스포츠 참여자의 중요한 고려요소라고 할 수 있으며
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주요내용은 <표 4>와 같다.

구분구분구분구분 특성특성특성특성 입지요건입지요건입지요건입지요건

스포츠

잠수

스쿠버

다이빙

수중가시거리가 양호해야 

바닷속 신비체험

 급경사, 바위, 계곡 등이 골고루 분포되어 있고,

 바람과 물결이 잔잔하며, 수중경치와 어족이 풍

 부한 곳  

스킨

다이빙

수심 10m 미만의 얕은 지역 

잠수

 해수욕장이 있는 곳이면 어디서나 즐길 수 있

 음. 특히, 동해 및 남해 지역은 시야가 좋고, 

 볼 것이 풍부

수상오토바이

파도의 출렁거림(웨이브) 

이 큰 바다에서는 스릴만

점. 단, 허리를 다치지 않

도록 주의

 바다, 강 호소(湖沼) 등 수심 30cm 이상의 물

 이 있는 곳. 그러나 장비의 안전을 위해 수심 

 70cm 이상이 바람직. 동력조종면허 1급 및 2

 급 필요. 흔히 바나나보트를 견인하기도 하지

 만, 엔진수명을 단축시키는 원인으로 작용하기

 때문에 절대 삼가야 함

수상스키 쉽게 배우고 즐길 수 있음.
 잔잔한 바다 및 물 흐름이 완만한 강, 호소 등

 (물깊이 1.5m 이상인 곳)

윈드서핑,

카이트 서핑

바람의 강도에 따라 많은 

영향을 받음

 강, 호소, 바다 등 물과 바람이 있는 곳이면 

 가능

모터보트 : 

5마력이상의 

엔진장착 고무보트 

포함

쾌속질주, 수상스키, 보트

낚시, 스포츠잠수 등에 모

선(母船)으로 활용

 모터보트를 즐기려면 반드시 육․해상계류장이 

 있어야 하며, 특히 수상스키와 연계하여 입지를

 선정할 필요가 있음. 모터보트 및 5마력 이상의 

 고무보트는 동력조종면허가 필요함

 (자가조종2급, 강사 및 시험관 1급)

서핑
파도가 높아야 하기 때문에 

우리나라는 거의 불가능

 호주 골드코스트처럼 탁 트인 바다에 여(물 속

 에 잠겨있는 바위)가 없고 해변이 끝닿은 데 

 없이 이어진 가운데 파도가 높은 곳(호주 시드

 니 본다이 비치, 국내는 악천후 때만 한시적으

 로 부산 송정해수욕장에서 가능)

요트(yacht)

무동력:세일딩기요트, 세일

크루즈요트

동력:모터요트

 세일딩기요트:자연의 풍력에 의존하여 세일러의

 체중이동과 돛의 방향에 따라 세일링하며, 연안

 및 강과 호소에서 활동

 세일크루즈요트:주로 자연의 풍력으로 세일링하

 며, 입․출항시에만 저마력의 엔진을 사용함

 모터요트:소형 모터보트로부터 풍악호와 같은 

 대형유람선(크루저)까지

패러세일링
쉽고 안전하게 바다 위를 

날 수 있음

 바닷가나 호소 등 가능한 넓게 트이고 장애물

 로부터 멀리 떨어져 있어 안전하고 위험이 없

 는 장소. 장소는 견인 로프 길이의 최소 10~12

 배가 되어야 함

자료출처 : 지삼업(2004).

표 표 표 표 4444. . . . 각종 각종 각종 각종 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 활동의 활동의 활동의 활동의 특성 특성 특성 특성 및 및 및 및 입지요건입지요건입지요건입지요건
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그림 그림 그림 그림 2222. . . . 국내 국내 국내 국내 주요 주요 주요 주요 해양스포츠 해양스포츠 해양스포츠 해양스포츠 및 및 및 및 해양레크리에이션 해양레크리에이션 해양레크리에이션 해양레크리에이션 공간공간공간공간

 1. 두둘머리요트장 2. 회래 수상스키 3. 아산호 윈드서핑 4. 삽교호 윈드서핑 

 5. 태안반도 다이빙 6. 가의도 다이빙 7. 거아도 다이빙 8. 안면도 다이빙 9. 대천 윈드서핑 

 10. 고군산도 다이빙 11. 훌통 윈드서핑 12. 송호 윈드서핑 13. 중리 청소년 해양훈련장

 14. 여천 요트장 15. 상주 수상스키, 윈드서핑 16. 남일대 윈드서핑, 수상스키 

 17. 충무 요트장 18. 비진도 윈드서핑 19. 소매몰도다이빙 20. 지세포 요트장 

 21. 당항포 요트장 22. 태종대 윈드서핑 23. 부산 해양스포츠 학교 24. 수영만 요트장 

 25. 진하 윈드서핑 26. 포항다이빙 27. 흥해 다이빙 28. 청하 다이빙 29. 후포요트장

 30. 삼척 윈드서핑 31. 경포 윈드서핑 32. 경포 번지점프 33. 강릉 요트장 34. 낙산 다이빙 

 35. 속초 윈드서핑 36 속초 번지점프 38. 용연계곡 래프팅 39. 삼양래프팅 40. 함덕윈드서핑 

 41. 이호 윈드서핑 42. 우도 다이빙 43. 신양 윈드서핑 44. 범섬 다이빙 45. 문섬 해저유람선 

 46. 중문 윈드서핑 47. 화순 윈드서핑 48. 형제도 다이빙 49. 비양도 윈드서핑 

자료 : 해양수산부(2006)
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444...해해해양양양관관관광광광

aaa...해해해양양양관관관광광광의의의 의의의의의의
해양관광의 개념의 이해를 위하여 해양에 대한 용어의 정의를 살펴보면 다음과 같다.해

양이란 넓은 외해(外海),흔히 말하는 바다라는 용어를 과학적으로 쓰는 경우에 사용된다.
또 다르게는 넓고 큰 바다라고 표현되고 있다.그리고 해양을 영어로는 thesea(s):the
ocean으로 표현하고 있다.상기에서 언급된 해양에 관한 사전적 정의를 종합하면 바다라는
의미로 이해가능 하지만 외해(外海)로 풀이되어지고 있다.해외에서 정의하고 있는 해양관
광을 보면,해양관광은 현대관광에서 가장 급속하게 성장하고 있는 분야로(Orams,1997)연
안을 중심으로 한 공간적인 기준을 바탕으로 하는 관광으로 정의하고 있다(畔柳昭雄,
1997;Cicin-Sain& Al,1998).국내는 이태우(1996)는 해양관광은 바다 조망미(眺望美)와
더 불어 해안 스포츠,레저활동을 가능하게 하는 해양성 복합자원을 대상으로 하며,기
온,해풍,맑은 공기,바다 색깔,주위환경,촌락형태 등을 대상으로 한 활동이 해안관
광이라고 표현하고 있다.정무형(1997)은 지속 가능한 해양관광개발이라는 연구에서 해
양은 바다,연안,강 하구 및 육지 접수지역 및 그들의 이용을 모두 포함하는 것으로
해양 및 연안지역은 육지 집수지와 밀접하게 연결되어 있고 그에 의해 영향을 받는다
고 한다.김성귀(1997)는 관광수요의 증가에 따라 해양 관광도 종래의 해수욕과 같은
활동에서 보다 다양해지고 있으며,서해안을 생태관광과 해양관광으로 개발하고,남해
안은 해양관광의 최적지로 보고 있고 경남지역의 관광개발 기본구상에서는 해양관광자
원화를 위해서 보호해양지구 강화와 해양․해변․해저생태 홍보프로그램 개발의 시급
함과 이의 활성화를 위한 해양관광적책으로 해양생태계의 보전 해안형성과 천연기념물
의 홍보 이벤트,해양축제 및 해산물 축제의 개발,희귀 자연 현상 발굴과 지역설화의
이벤트,환경 지향적인 윈시 해양관광 상물개발 등을 해양관광정책으로 제시하고 있다.
즉,해양관광은 해양과 해변지역에서 레크리에이션활동을 창출하는 관광․레저의 모든
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범주를 포함하고 있다.이는 지역의 특성과 해양에 인접된 문화를 체험하고,배우며,
그리고 지역을 이해하는데 도움을 제공한다는 것이다(Pagh,1996).

bbb...해해해양양양관관관광광광의의의 유유유형형형

해양관광을 구분하여 보면 활동유형과 공간적 구성에 따라 분류할 수 있다.활동유형에
따라서는 스포츠형(서핑,보트,요트,다이빙 등),휴양형(해수욕,낚시,경관감상 등),유람형
(크루즈,해저탐사 등)등으로 구분하고 있다.현재 해양관광에 대한 활동유형은 매우 다양
한 형태로 구분하고 있지만,국내에서는 해양관광의 형태가 주로 휴양스타일(야외활동형 스
포츠와 레크레이션,소형크루즈형 등)로 아주 단순하게 구성되어 있는 도입초기단계를 벗어
나지 못하고 있는 실정이다(이종훈,2000).그 외로는 레크리에이션활동과 관련활동 등으로
구분할 수 있다.
또한 공간적 구성에서는 육지부,해안지역,해상과 해중지역 등의 3지역으로 구분할 수

있다.육지부는 해변,해안선,절벽,암벽 등과 같은 지역을 말하며,주로 경관감상 위주의
해안자원을 말한다.해안지역은 해수욕장을 위주로 한 활동으로 연안지역에서 해양지역의
활동과 연계된 지역을 말한다.해상과 해중지역은 요트,스쿠버다이빙,세일링 등과 같은 해
양스포츠활동을 관광활동을 행하는 지역을 말하고 있다.
일본 해양성관광 作田(1987)의 기초로 김성귀(1998)와 성기만(2003)은 해양 관광활동의

종류를 <그림 5>와 같이 해양성 관광활동유형,레크리에이션활동,관련활동으로 세분하여
표현하고 있다.
Gunn(1988)은 관광이란 매력적인 것 때문에 일어나게 되며,매력적인 자원은 여행과 관

광시스템에 대한 활력을 제공한다면 관광대상의 중요성과 대다수의 사람들은 수영,모터보
트 타기,낚시,수상 스키와 같은 수상활동에 높은 참여율을 보이고 있으며,해양관련 분야
는 상품화의 가치가 있음을 시사하고 있다.
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구 분 유형
세부활동항목

육지부 해안지역 해상과 해중지역

해

양

성

관광

활동

유형

스

포

츠

형

세일링 -요트

보우팅 -모터보트, 수상스키, 파라셀, 제트스키

보오딩
-서핑, 윈드서핑 

서브카누
-보드세일링

다이빙 -스킨다이빙, 스노클
-스쿠버다이빙, 

 보트다이빙

수영 -원영, 트라이애슬론

레저형

(휴양형)

해수욕 -해변캠프, 임해학교
-해수욕, 카누, 

고무보트

생태관찰 -철새관찰 -조개잡이

낚시 -잔교낚시 -해안낚시, 배낚시, 트롤링

유람형

(관광형)

유람 -해변드라이브 -관광선, 유람선, 요트, 해중유람, 해저탐사

여행 -경관감상, 산책, 일광욕

레크리에이션

활동

해변게임 -발리볼, 싸이클링, 씨름

방문/견학
-마린랜드방문, 

이벤트방문
-갯벌체험, 어장체험

취미 -모형만들기, 회화, 소설

음식/

문화탐방

-축제, 시식회, 

어구건조법

관련활동

모임 -연구, 교육, 연수

회의 -컨벤션, 전시회

자료: 성기만(2003).

표 표 표 표 5555. . . . 해양관광 해양관광 해양관광 해양관광 활동의 활동의 활동의 활동의 종류종류종류종류
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555...해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 관관관련련련 흐흐흐름름름 및및및 외외외국국국 사사사례례례

aaa...해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광의의의 흐흐흐름름름
(((111)))정정정책책책책책책 자자자원원원개개개발발발 동동동향향향
21세기 주도산업으로서 굴뚝 없는 산업인 관광산업이 정보통신(IT),생명공학(BT),등 고

부가가치산업과 함께 급부상하고 있으며,관광산업 중에서도 해양지향적 국토개발 정책으로
해양관련 관광이 확산되어지고 있다.<표 6>에서 보는 바와 같이 문화관광부(1999)의 관광
계획 역시 해양자원을 활용하는 방안을 중점적으로 포함하고 있다.
또한 해양수산부에서는 국민의 다양한 레저수요가 증가 추세에 있고,특히 바다와 바닷가

를 대상으로 하는 해양관광의 중요성이 새롭게 부각되고 있는 상황에 해양 관광 수요를 전
망․분석하고 체계적인 추진방향을 설정하기 위하여 <표 7>과 같은 해양자원 개발 방향
제시 하고 있다.

구분 세  부  사  항

미래형

해양복합

생활공간

조성

○ 다도해 등 쾌적한 환경을 갖춘 연안과 기존 개발연안 주변을 대상을        계획

적인 「해양복합생활공간」 조성

※ 21세기 지식정보시대의 주거․생활 및 관광 레저수요의 변화에 부응

주요 기능

○ 생활 및 휴양공간

 - 환경친화형 주거단지, 실버타운, 요양원, 소형콘도미니엄, 산책로, 자전거도로 등

○ 환경친화적 연구 산업 공간

 - 벤처타운, IT산업단지, 첨단산업 연구단지, 컨벤션센터, 임해교육센터 등

○ 문화 관광 및 레저 공간

 - 갯벌 등 해양생태공원, 등대공원, 해양유적지, 해양박물관, 수족관, 체험캠프장, 

마리나, 윈드서핑장, 해수욕장, 골프장, 해양스포츠센터, 낚시터 등

추진과정

○ 연안지역 특성을 감안, 「해양복합생활공간」기본모델을 정립하되, 우선, 2010년

까지 서남해안에 3～4개 시범지역 선정 추진

 -�(가칭) 해양복합공간조성지구�로 지정하여 단계적으로 추진

※ 해양수산부(2001). 해양관광 활성화 방안

표 표 표 표 6666. . . . 해양 해양 해양 해양 자원개발 자원개발 자원개발 자원개발 방향방향방향방향
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추진내역 세  부    사  항

남해안 해양 

관광벨트 

개발 추진

○ 남해안 관광벨트 개발을 위한 연구용역 추진

 - 내용(남해안 해양관광개발 전략 수립), 활용( 민자 또는 외자유치, 

   필요시 국고지원)

국제 크루즈

관광터미널

개발 지원

○ 부산, 인천, 속초, 목포, 서귀포(중문) 등의 항만 개발 예정지에 

   계획중인 일반터널을 국제크루즈 관광터미널로 활용

 - 항만터미널 개발시 크루즈 관광전문가의 계획 참여

○ 크루즈관광산업 활성화방안 연구

 - 크루즈 관광의 발전추세

 - 아시아지역의 크루즈관광 규모 및 한국유치전망 등 파악

 - 크루즈관광산업 활성화를 위한 민간투자능력 제고방안 모색

○ 국제 크루즈관광터미널의 서비스 수준 제고

해양관광자원을 

이용한 다양한 

해양관광개발 

추진

○ 해양관광거점지역으로 해양관광(단)지 개발 계속 추진

 - 중문, 해남화원, 감포, 성산포 해양관광단지 기반시설 및 관광시설 확충

 - 태안국립공원과 연계한 안면도 관광개발 추진

○ 신규 대규모 해양관광개발 추진

 - 용유 무의지구 해양관광개발 추진

 - 군산 선유도 해양관광단지 개발 추진

 - 설악산, 태백산, 오대산 등 산악관광자원과 연계한 동해안 관광개발 추진

○ 계절의 한계성을 극복할 수 있는 해양 간접체험 시설의 확충

 - 해양수족관, 해양박물관, 해중 전망탑, 관광용 잠수정 등

○ 체험형 해양 레크레이션 개발 및 활동 지원시설 확충

 - 해상낚시공원, 조간대 수렵장, 레저다이빙(스노클링, 스쿠버다이빙 등)

○ 해상국립공원 등 도시지역 관광지개발 활성화

 - 도서특성을 살린 관광․문화상품과 도서 특유의 해양생태계․관광지 개발을 통

하여 도서지역 경제활성화

○ 해양의 개발․이용 및 보전의 유기적 조화와 해양과학 및 해양생태학적 특성  

   을 고려한 해양관광 개발 추진

○ 해양관광 활성화를 위한 제도개선 추진

친수성 항만 

공간조성 및 

해양 

문화․관광홍보

○ 해양공원조성 시범사업 추진

 - 인천 소래포구에 수도권 해양생태공원 조성

 - 경북 울진군 왕피천에 어항 및 해양공원단지 조성계획 수립

○ 전국의 항만에 친수공간(Costal Community Pa가) 조성 추진

 - 부산항, 마린랜드, 동삼동, 해양종합공원, 태종대등대 주변 친수공간,     

   인천항 종합여객시설(터미널, 호텔, 상가, 녹지공간), 울산항 해양공원 등

 - 항만개발계획 수립시 국민여가․휴식공간 창출에 우선 순위 배려

○ 해양문화․관광 디렉토리 발간

 - 해양관광자원분포의 정보수집과 이를 하나의 안내책자로 발간 배포

 - 우선 순위 평가에 의한 연차별 ․지역별 디렉토리 발간 추진

표 표 표 표 7777....국가적 국가적 국가적 국가적 해양관광 해양관광 해양관광 해양관광 자원개발 자원개발 자원개발 자원개발 계획계획계획계획
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어촌문화관광 

상품의 개발

○ 어촌체험관광마을 선정 육성 추진

 - 자연경관 등 관광요소가 풍부한 어촌지역 선정과 체험마을 선정확대

 - 어촌의 독특한 정취를 느낄 수 있는 관광상품 프로그램 개발 지원

○ 어촌문화행사발굴 및 관광상품화 추진

 - 지역별, 시기별 전국 어촌 문화행사 내용 파악

 - 어촌민속문화관련 자료집 발간 및 주기적 홍보

 - 보존 및 홍보효과가 큰 행사 투자 지원 검토

※ 문화관광부(1999)

(((222)))해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광의의의 수수수요요요 전전전망망망
우리나라의 바다와 바닷가는 3,170개의 섬,11,542㎞의 갯벌,354개의 해수욕장,2,339개의

어항,3개의 해상국림공원 등 다양한 해양관관자원을 보유하고 있다.

구  분 주 요 관 광 자 원

자연자원
해수욕장, 갯벌, 우․무인도서, 해안경관지, 철새도래지,

해양스포츠공간, 바다낚시터 등

사회문화자원 해양관련전시관, 수족관, 지역축제, 해양관련 유적지등

산업자원 어항, 항만, 등대, 마리나 등

※ 해양수산부(2001). 해양관광 활성화 방안

표 표 표 표 8888....    해양관광자원의 해양관광자원의 해양관광자원의 해양관광자원의 유형유형유형유형

또한 국민여가환경 변화는 1990년대 들어 비교적 안정적인 경제성장에 따라 국민소득 수
준이 향상되고,이에 따라 연간 가구 당 교양오락비 지출 구성비율이 2000년 가계총지출의
5.2%를 차지하게 되어 1999년의 4.9%,1998년의 4.5%에서 점차적으로 증가하고 있다(통계
청,2000).
이는 국민 생활 질적 향상과 소득증가에 따라 여가 활동 및 레저에 대한 패러다임이 바

뀌게 되어짐에 따라 선진국형 해양레저 및 수상 레포츠의 저변확대로 인하여 해양스포츠관
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광 시장이 고부가가치 해양산업으로 예상된다.이에 따른 문화관광부 남해안 관광벨트개발
계획(2000.7)과 해양수산부 해양관광 활성화 방안(2001.7)에서는 해양개발 기본법 개정을 통
하여 해양관광 진흥 근거 조항을 통하여 전국 연안지역의 해양관광 분야의 집중 육성을 추
진 중에 있다.
미래 관광수요는 육지중심의 관광에서 벗어나,해양의 다양한 자원을 체험하고,이용하는

관광으로 변모하여 MyYacht시대에 도래하였으며,어촌체험관광 어촌휴양단지에 대한 수
요 증가 추세 속에 갯벌 등 해양형 환경 생태관광에 대한 관심 대두되고,해양레저 및 스포
츠 등 해양참여 활동의 증가뿐만 아니라 노년층을 대상으로 하는 크루즈 등 시장 형성과
해양지역의 장기 체류형 휴가패턴이 정착 되어지고 있다.현재 해양수산부 OceanKorea21
에 발표에 의하면 해양관광은 해수욕 중심의 단순한 패턴이나,<표 9>와 같이 2010년에는
참여인구가 증가하고 참여구조도 다변화될 것으로 예상하고 있다.

구        분 ′97 ′98 2000 2003 2010

인구(천인) 45,991 46,430 47,280 48,430 50,620

1인당 연평균 관광참여횟수 6.9 6.5 6.9 7.1 7.3

총관광참여횟수(천명․회) 317,337 301,795 326,232 343,583 369,526

해양관광총참여횟수(천명․회)

(백분율,%)

74,143

(23.4)

72,129

(23.9)

84,404

(25.9)

92,060

(26.8)

116,431

(31.4)

해 수 욕 56,579 55,042 63,643 68,741 83,080

바다낚시 5,200 5,059 5,849 6,578 8,658

해양스포츠 1,034 1,006 1,574 2,394 6,368

해양연관형(어촌관광 등) 11,330 11,022 13,338 14,347 18,325

※ 해양수산부(2001). 해양관광 활성화 방안

표 표 표 표 9999. . . . 해양관광 해양관광 해양관광 해양관광 참여인구 참여인구 참여인구 참여인구 전망전망전망전망
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문화관광부(2001)가 발표한 제2차 관광개발 계획에서는 지방자치제 정착으로 인한 중앙과
지방정부의 역할변화 등 계획 환경의 변화에 능동적으로 대처하고 지자체의 자율적인 계획
과 집행 속에 관광개발 체계 확립을 통한 권역계획의 실천성 제고에 기여할 수 있도록 하
는 관광권역별 개발방향과 같이 해양을 끼고 있는 도시들을 중심으로 해양 지향적 관광개
발 방향을 강조 하였으며,전남권의 경우는 다도해 해양문화 관광지역으로 육성하는 방향을
제시하고 있다.<표 10>에서 보는 바와 같이 우리나라 해양관광의 인구증가와 함께 관련레
저 장비산업도 크게 증가할 것으로 보고 있다.

종목 1997년 2003년 2010년 비 고

모토보트 1,280 3,822 11,070

2011년의

요트수요 2,359척

요    트 430 995 2,118

수상오토바이 705 1,631 3,169

윈드서핑 790 2,359 6,832

계 3,205 8,807 23,189

※ 해양수산부(2001). 해양관광 활성화 방안

표 표 표 표 10101010. . . . 해양스포츠 해양스포츠 해양스포츠 해양스포츠 보유 보유 보유 보유 장비 장비 장비 장비 예측예측예측예측

bbb...외외외국국국의의의 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 관관관련련련 운운운영영영사사사례례례
해양스포츠 관광과 관련하여 주요 국가들의 사례를 살펴보면 <표 11>과 같다.말레이시

아의 경우는 전체 육지면적의 약480㎢인 104개의 섬들로 구성되어 있으며,랑카위 섬의 연
간 관광객이 2000년에 약 200만 명 이상이 찾는 것으로 나타났고,주요 해양스포츠 시설로
써 대규모 요트클럽과 수상스키,카누,낚시,제트스키 등이다.또한 스페인의 까딸루냐 지
방은 4개의 해안지역으로 분류하여 관광권역이 개발되어 1960년대 후반 휴가제도가 정착하
면서 지중해변의 유명한 관광명소로 급성장 하였다.특히 바르셀로나시의 관광개발 방식이
도시계획에 의해 민자 유치를 추진하면서 대규모의 마리나,수족관,크루즈 부두 등이 구성
되었고,스페인의 경우 기후․해안선 등 자연환경뿐만 아니라,기존의 역사적 성곽 건축물
과 새로운 관광시설물이 조화되어 훌륭한 관광․휴양지로서의 조건을 갖춘 지역이다.또한
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인도네시아 발리는 섬 둘레가 약 460㎢정도로 인도양의 따뜻한 바닷물과 눈부시게 흰 백사
장이 아시아 최고의 수준으로 여겨지고 있다.해변휴양관광지의 개발을 모태로 수영,서핑,
요트 등의 다양한 해양스포츠와 회화,공예,직물 등의 전통예술이 연계되어 주요 관광자원
으로 활용되어지고 있다.
일본의 히로시마와 오사카지역의 섬을 연결하는 교량과 해양을 중심으로 하는 세토내해

지역개발은 50년간 추진된 결과로써 교량과 해역을 중심으로 하는 일본의 국립공원 1호로
지정되어 있는 곳이다.특히 세토내해의 아름다운 다도해의 중심을 통과하는 철도와 도로가
병행하는 교량이며,조교,사장교,트레스교,등 세계 최대 교량이 연결된 모습 자체가 관광
자원으로 국내․외 관광객이 많이 찾는다.
끝으로 프랑스 랑독․루씨웅의 경우는 지중해변의 길이가 약 180㎢지역으로 스페인,이태

리,프랑스,스위스,모나코와 지중해 연안국가에서의 육상,해상,항공편을 이용한 접근이
용이한 지역이다.특히 7개 레저개발 단위 지역을 마리나를 중심으로 개발하되,새로 개발
한 레저기지를 중심으로 기존 해변을 개발하고,7개 개발지구는 모두 고속도로와 연결하고
17개 항구를 개발하여 마리나항으로 조성하면서 관광객의 접근성을 용이하게 하였다.한편
관광객 수는 98년에 1,400만명 수준이며,이중 800만 명이 평균 체류기간이 7~8일 정도인
해수욕장 이용객이다.랑독․루시웅 지역은 본래 습지 지역을 개발하여,기존 문화․사화와
는 완전히 격리된 인공관광지로서 관광지마다 별도 설계개념을 도입함으로써 다양한 휴양
리조트가 될 수 있도록 하는데 성공한 점을 감안하여 목포권의 해안․연안 지역의 리조트
개발에 시사점을 주고 있다.
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국가 및 지역 해양스포츠 관광개발 특징

말레이시아

랑카위

ㆍ모든 4성 또는 5성 호텔은 레크리에이션 및 수상스키, 카누, 낚시, 제트스키

와 같은 수상스포츠 활동을 제공하고 있음

ㆍ풀라우 파야르는 스쿠버 다이빙과 스노클링을 하기에 알맞음

ㆍ마리나 운영(랑카위 요트클럽 & 레박 마리나 요트클럽)

ㆍ고급 사설 개인 요트클럽들로써 안다만 해를 지나 북쪽과 남쪽의 말라카 해협

을 통과하는 긴 여행을 마치고 이곳에서 휴식을 취함

ㆍ이곳에서 연료, 물, 전기 등을 재충전하고 다음 목적지로 떠남

스페인 

까딸루냐

ㆍ개발방식은 도시계획에 의해 계획하고 민자를 유치하여 추진하며, 시설내용으

로는 대규모의 마리나, 수족관, 크루즈 부두 및 음식점, 쇼핑센터를 유치하는 

대형 건축물등으로 구성

ㆍ올림픽 개최시 선수촌과 기자촌으로 활용한 쌍둥이 건물을 중심으로 북쪽해안

인 올림피카지역은 새로운 요트 항과 함께 젊은층의 해변 스포츠를 유치하여 

선수촌건물과 함께 젊은이의 공간을 창출

인도네시아

발리

ㆍ발리에는 수영, 서핑, 요트 등 다양한 해양스포츠와 회화, 공예, 직물 등의 

전통예술이 함께 숨쉬고 있어 중요한 관광자원이 되고 있음

ㆍ발리섬 남부지역을 중심으로 한 해변휴양관광지의 개발을 모태로 하여 1963년 

사누르에 호텔이 건설됨으로써 시작되었다고 할 수 있으며, 이를 출발점으로 

하여 쿠타지역(1970년대)이 개발되었고, 차례로 누사두아(1980년대), 짐바란

(1990년대) 지역이 관광중심지역으로 개발 되었음

일본

세토내해

해상공원

ㆍ일본의 국립공원 1호로 지정

ㆍ해안지역을 연결하는 3개의 교량군이 있음

ㆍ세토내해의 아름다운 다도해의 중심을 통과하는 철도와 도로가 병행하는 교량

이며

ㆍ조교, 사장교, 트레스교 등 세계 최대 교량이 연결된 모습 자체가 관광자원

프랑스

랑톡․루씨옹

ㆍ해변관광객을 위해 해변지역에는 차량통제를 하고 선박을 별장앞에 용이하게 

정박시킬 수 있는 시설 설치로 관광객이 편리제공

ㆍ대부분의 해양관광지에서 볼 수 있듯이 마리나항을 중심으로 양쪽에 해변을 

개발하였으며, 대상지역 배후에 위치한 자연형의 석호(昔湖)에 의해 선형(線

型)의 리조트로 개발됨

ㆍ마리나를 중심으로 7개의 지구로 나누어 개발하고 각 지구별로 중심 시설을 

배치함으로써 관광인파가 한 곳에 집중하는 것을 방지

※출처: 한국관광개발 정보원(2002)

표 표 표 표 11111111. . . . 외국의 외국의 외국의 외국의 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 개발 개발 개발 개발 사례사례사례사례
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BBB...라라라이이이프프프스스스타타타일일일

1.라라라이이이프프프스스스타타타일일일의의의 개개개념념념
라이프스타일이란 종합된 견해와 일반적인 인간행동의 본질을 묘사하는 중요한 사회적

지표로 사용되어지고 있다.이것은 고정된 것이 아니고 개인이 지니고 있는 가치,태도,신
념 및 외부의 사회,문화적 환경에 의해 변화될 수 있는 가능성이 상존하고 있기 때문에 마
케팅적 관점에서 보면 이것은 상당히 중요한 의미를 지닌다.
라이프스타일이라는 용어는 독일의사회학자인 막스 웨버(MaxWeber,1968)에 의해 처음
사용되기 시작하여 주로 사회학자들 사이에서 사용되어 오던 개념이다.웨버는 사회계층을
경제적 관계로만 이해한다는 것은 불충분하다고 주장하면서,재화와 소비양식,직업,양육,
교육 패턴 등에 의해 형성된 계층이면서도 생활양식,생활태도,인생관,등에 유사성이 있다
는 의미에서 특정 라이프스타일을 공유하고 있는 “지위그룹(statusgroup)”의 개념을 제안
했다.웨버 이후 사회하계 연구자들 사이에서 라이프스타일은 사람들의 의식과 행동양식의
사회적ㆍ계층적 차이를 포괄적으로 표현하는 개념으로 사용되었다.
이러한 다양성을 지닌 개념을 마케팅 분야에 처음으로 정의를 내린 사람은 William
Lazer(1963)는 미국마케팅학회(A.M.A.)에서 ‘라이프스타일의 영향과 시장행동’이라는 주제로
실시한 심포지움에서 라이프스타일 개념을 폭넓게 해석하여 ‘전체 사회 속에서 뚜렷히 차별
되는 특징적인 생활양식(modeofliving)’이라고 정의하였다(Lazer,1971).
그는 소비자가 구입하는 재화와 서비스의 총량과 특징 소비 패턴이 사회 또는 특정 부문의
라이프스타일을 반영한다고 보았다.그러므로 전체 소비자를 공통의 소집단으로 보아 세분
화하여 각 집단이 가지는 라이프스타일 상의 특징을 이해 할 때 그들의 구매행동을 제대로
파악 할 수 있고 시장 세분화와 깊은 관련을 가진다.
한편 마케팅 분야에서 라이프스타일은 사이코그래픽스 (psychographics)라는 어휘와 혼용되
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고 있는데,두 개념사이에는 약간의 차이가 존재다.즉 사이코그래픽스는 개인의 성격적 특
성(personality traits)에 중점을 두는 개념이며,라이프스타일은 소비자행동(consumer
behavior)에 중점을 두고 있다.
또한 라이프스타일이란 소비자의 정신적,감정적 스타일뿐만 아니라 보다 구체적인 행위의
스타일도 포함하고 있다.결국 라이프스타일이란 태도,가치체계,의견,관심 및 구체적 행
위의 통합된 시스템으로 설명하고 있다.
D.Moore(1963)는 가족 라이프스타일에 초점을 두어 “라이프스타일은 패턴화된 생활양식으
로 가족성원이 여러 가지 상품,사건,자원을 생활양식에 맞게 적합시켜 나가는 것을 의미
한다.소비자가 상품을 사는 것은 라이프스타일 패키지(lifestylepackage)내용을 만족시키
기 위해서이며 또한 가족개념체계의 구체화를 위한 것이기도 하다”라고 개념을 규정하였다.
Lazer(1963)는 “라이프스타일이란 시스템적인 개념으로 전체사회나 세부의 집합적이고 광범
위한 의미에서의 특색 있는 생활양식(modeoflife)을 뜻한다.이러한 라이프스타일은 특정
문화나 특정집단의 생활양식을 표현하는 독특한 구성요소와 질에 관련되며,사회에서의 생
활의 역동성에서 발전되고 출현된 패턴을 구체화한 것이다.”라고 정의하여 사회집단적 측면
을 강조하였다.즉 이러한 라이프스타일은 문화,가치,자원,상징(symbol),인허제제
(sanction)등의 정형화된 결과로서 구매하는 제품,사용하는 상징체계ㅡ 소비하는 방법이
라이프스타일을 반영한다고 말할 수 있다.
Levy(1963)는 “많은 생활자원의 결합 또는 개개의 활동이 암시하는 하부 심볼
(Sub-Symbol)로부터 합성된 복합 심볼이다”라고 하여 개인의 라이프스타일에 중점을 두었
다.
Hawkins(1980)는 “라이프스타일은 생활주기를 통해 형성된 고유한 개인적 특징의 작용으로
서 상황(situation),문화(culture),사회계층(socialclass),준거집단(referencegroups),가족
(family),개성(individualcharacteristics)등의 영향을 받는다”라고 하였다.
Engel,Blackwell및 Kollat(1982)는 “라이프스타일란 사람이 생활하고 시간과 돈을 소비해
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나가는 유형’이라고 정의하고 그것은 소비행동에 영향을 주는 주요한 인간의 특성이며 개인
의 문화,사회계층,준거집단,가족의 영향 등을 받아 습득한 것이지만 구체적으로 개인의
가치체계나 개성의 표현”이라고 정의하였다.
이상의 개념들을 보다 구체화된 개념으로 보면,개인의 삶을 영위하는데 소비하는 시간과
돈의 사용 패턴이며,개인의 활동,흥미,의견 등에 의해 구체화되어지는 생활양식이라고 정
의할 수 있다(Assael,1984).
상기와 같이 많은 학자들이 나름대로의 라이프스타일을 여러 측면에서 정의하고 있다.이러
한 관점의 차이는 각 학자들의 관심과 목적에 맞게 라이프스타일의 일면을 부각시키고 있
기 때문인 것으로 보여진다.이처럼 라이프스타일은 오늘날 마케팅 활동의 주체적인 입장에
서 소비자들을 구분짓는 하나의 방식으로서 기족의 지역적,인구 통계적 및 행동적 구분 방
식이 아닌 심리적 분류방식으로 동질적인 태도와 관심사 및 의견 또는 신념으로 구성된다
고 할 수 있겠다.
라이프스타일 연구에 있어서 라이프스타일의 본질을 정확하게 이해하는 것은 올바른 라

이프스타일분석의 전제조건이 된다고 할 수 있다.따라서 이러한 라이프스타일의 본질을 살
펴보면 대체로 다음과 요약할 수 있다(김동기,1985).

① 라이프스타일은 생활의 구조적인 측면인 생활의식,생활행동 가치관,태도 등의 복합
체 이다.

② 생활재의 구매 및 소유,사용패턴,가계지출의 배분,생활의 시간배분패턴,생활공간의
이용패턴 등의 분석을 통하여 라이프스타일을 파악 할 수 있다.

③ 라이프스타일은 일차원적이 아니고 다차원적인 질,양적인 표현이다.
④ 라이프스타일은 특정개인으로부터 사회전체에 이르기까지 여러 계층에 걸쳐 조사,분
석할 수 있다.

⑤ 생활자의 라이프스타일은 결코 단일적인 것이 아니고 무한대로 다양한 것도 아니기
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때문에 유사한 것과 상이한 것으로 분류하여 군집화 시킬 수 있다.
⑥ 라이프스타일은 그 자체를 하나의 시스템으로 생각할 수 있으며,시스템으로서의 라이
프스타일은 생활환경의 변화에 적응하여 자기 스스로를 변화시켜나가는 반면에,환경
변화로부터의 영향을 최소한으로 축소시켜 종래의 라이프스타일을 유지하려는 경향도
있다.

⑦ 라이프스타일이란 그것을 구성하고 표현하는 생활자의 행위에 따라 주체적 가치와 의
미를 가질 뿐만 아니라,그 생활자의 라이프스타일을 공유하는 집단에 대해서는 객관
적인 의미와 가치를 갖는 생활의 표현 양식이다.

한 마디로 소비를 규정하고 또한 소비에 의해 규정되는 통일된 행동의 양식일 뿐만 아
니라 태도,가치의식,의견,흥미,관심 그리고 그것을 나타내는 행동의 통합된 시스템이
라 할 수 있는 라이프스타일은 소비자행동을 효과적으로 설명하는 지표가 된다(조윤기,
2006).
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연구자연구자연구자연구자 정의정의정의정의 연구내용연구내용연구내용연구내용

Lazer(1963)
적이고 광범위한 의미로 전체사회 혹은 부

분적 사회상이 반영된 삶의 특징적 형태

시스템 이론을 도입, 라이프스타일은 문화 가치, 자

원, 상징, 소비자의 총체적 구매활동, 소비자형태와 

같은 영향력들의 결과라고 주장

Levy(1963)
개별적인 활동으로 표현되는 하위상징으로 

합성된 움직이는 커다란 복합상징

소비자들은 자신들의 라이프스타일에 부합되는 상품

을 구입한다고 주장

Moore(1963)

가족 구성원이 여러 가지 상품, 사업, 자원

들을 그 속에 맞추는 가족들의 정형화된 생

활양식

이동성 주택(mobile house)에 살고 있는 사람들의 라

이프스타일 특성 파악

Bernay(1971)
시간과 돈의 사용에서 반영되는 개인들의 

독특한 삶의 형태

광고매체, 스포츠, 정치, 문화, 조직 등에 대한 활동

을 중심으로 라이프스타일 연구

Wells and 

Tigert(1971)
라이프스타일을 활동, 관심, 의견(AIO)로 조작화

Myers and 

Gutman(1974)

개인들간의 상호작용을 통해서 공동목표를 

채택하고 생활에 나가는 방법에 대한 결과

적 행위

이론적틀은 사회계급(social class)에 근거하고 있으

며 활동, 관심, 의견(AIO) 방법을 사용

Reynolds and 

Darden(1974)

인간이 그 스스로 개성 있게 변화되어 가고 

있는 구조체계

Kelly의 개인 구조이론(Personal Construct Theory)에 

근거해서 라이프스타일에 대한 이론적 구축 시도

Wind and 

Green(1974)

시간과 돈을 사용하며 살아가는 총체적 생

활방식

라이프스타일에 대한 분류는 ①일반적 행동 아니면 어

떤 특정상품 혹은 상표와 관련된, ②개인 단독 혹은 

집단의 ③레져, 일 혹은 소비행동에 대해서, ④활동, 

관심, 태도 등으로 나타내어지는 가치와 인간성을 근

거로 이루어져야 한다고 주장

Anderson

(1976)

어느 특정 개인이나 집단의 생활을 특징적

으로 접근시켜 주는 행동 및 그 전체성을 

나타내 주고 있는 사회과학 개념

시간배분

Berkman and 

Gilson(1978)

소비에 의해서 결정되는 행동들의 통일된 

패턴

태도, 가치, 의견, 그리고 드러난 행동(over 

behavior) 등으로 라이프스타일을 측정

Engel, Kollat 

and Blackwell 

(1978)

사람들이 살아가고 돈을 활용하는 양식

Laudon and 

Bitta(1979)

개인행동을 결정하고 또 개인행동에 의하여 

영향을 받는 독특한 생활 패턴

Hawkins, Coney 

and Best(1980)
살아가는 방법

라이프사이클에 따른 상황과 상호작용을 통해서 형성

되는 개인들의 특성에 근거해서 라이프스타일을 관찰

Assael(1983)

어떻게 주어진 시간을 활용하고, 주어진 상

황속에서 무엇을 중요하게 생각하며 자기자

신을 어떻게 보는가 등에 의해서 결정되어 

지는 삶의 형태

라이프스타일을 ①전통적 ②자기중심적 ③보수적 ④

실질적형으로 분류

Mitchell(1983) VALS 프로그램(가치중심)

생존자형, 생계유지형, 소속지향형, 경쟁지향형, 성

취지향형, I-AM-ME형, 경험지향형, 사회사업가형, 종

합형

표 표 표 표 12121212. . . . 라이프스타일의 라이프스타일의 라이프스타일의 라이프스타일의 정의 정의 정의 정의 및 및 및 및 연구내용연구내용연구내용연구내용
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222...라라라이이이프프프스스스타타타일일일의의의 분분분석석석방방방법법법
라이프스타일의 분석방법에는 객관적이 자료에 의해 사회전체 또는 특정사회에 있어서

라이프스타일이 전체적인 동향을 파악하려는 거시적 분석방법과 주관적인 자료를 활용하여
심리측정 제기법을 이용해 사람들의 가치관이나 생활욕구유형 그 자체를 측정 분석하여 사
회적 경향을 파악하거나 예측하려는 미시적 분석방법의 두 가지 분석방법이 있다.
또한 특정 문화단위(국가,사회,인종 또는 지역 등)의 공유가치 혹은 인간형의 분류 및

그 분포를 연구하는 경우를 거시적이라 하고 그들이 구매행위가 연구대상이 되는 경우를
미시적인 것으로 분류해 볼 수 있다.그러나 현재까지는 여러 가지 라이프스타일 분석방법
이 있지만 그것을 뚜렷이 분류하는 공통된 시각은 아직 없는 것으로 생각된다.자주 이용되
는 분석방법은 다음 <표 13>과 같다(박영표,2002).

접근방법 주안점/특징 창안자/창안년도

1. 행동적 접근 방법

 (Behavioral L/S App)
ㆍ재화사용패턴상품 또는 성격 규명 L. Alpert & R.Gratty(1969)

2. 효익세분화

 (Benifit Segmentation App)

ㆍ상품에 대한 소비자의 기대 혜택, 

그에 따른 소비자 분류
Russel I. Haley(1968)

3. AㆍIㆍO 접근법
ㆍ사용빈도에 따른 소비자 프로필

(Profile)

W.D. Wells & D. J. 

Tigert(1971)

J.T. Plmmer(1974)

4. 사회경험 접근법

 (Social Trend App)

ㆍ사회전체의 동향, 풍조

ㆍ매년 정기적 조사→추세분석
Daniel Yankelovich(1972)

5. 라이프스타일링

 (Lifestyle App)

ㆍ신제품개발 목적, 역할개념 중시

ㆍ직관에 의한 소비자 분류
Mack Hanan(1972)

표 표 표 표 13131313. . . . 라이프스타일 라이프스타일 라이프스타일 라이프스타일 접근방법접근방법접근방법접근방법

라이프스타일을 측정하기 위하여 널리 이용되고 있는 하나의 개념이 심리조사적 접근
(Psychographicapproach)인데 이것은 심리적 의미와 인구통계학이라는 단어의 혼합이다.
그 내용은 소비자의 행동을 연령,성별,소득,교육 수준,결혼 유무 등과 같은 외형적 인구
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통계적 특성만으로 설명하기에는 불충분하다.그러므로 여기에 소비자들의 심리적 상태,동
기,태도 등과 같은 심리묘사적 특성을 파악해야만 인구통계적 특성에서 알 수 없는 부분을
파악해 낼 수 있기 때문에 이런 기법이 이용되는데 이것의 대부분은 AIO 변수에 의해 측
정된다.
라이프스타일은 복합개념이어서 특정하는 것이 쉽지 않다.현재까지 라이프스타일을 측정

하는데 유용한 것으로 받아들여지는 측정방법으로는 행동적 스타일 분석법(behaviorallife
styleapproach),사회경향 분석법(socialtrendapproach)A.I.O.법,생활스타일링 분석법(life
stylingapproach),심리도식(psychographicapproach)등이 있다.라이프스타일을 분석하려
면 적절한 스타일 변수를 설정하고 질문법으로 조사하거나 심리측정 등을 사용하여 자료를
얻고 요인분석(factoranalysis)이나 군집분석(clusteranalysis)으로 라이프스타일 유형을 추
출하고 전형적인 소비자의 인적사항을 정립한다(Cohen,1981).

aaa...AAA...III...OOO...분분분석석석방방방법법법
A.I.O.법은 소비자의 인간적인 측면이나 라이프스타일을 일상의 행동(A:activities),주변

의 사물에 대한 관심(I:interest)및 사회적,개인적 여러 문제에 대한 의견(O:opinion)이라
는 세 가지의 차원에서 분석,파악하려는 방법으로 A.I.O.의 구체적인 내용은 ‘활동은 소비
자가 어떻게 시간을 소비하는가를 관심은 소비자가 좋아하고 중요하게 여기는 것이 무엇인
가?’이며,‘의견은 소비자가 각종의 사건이나 사물에 대하여 어떻게 생각하고 있는가?’를
나타내는 것이다.
이 항목은 활동ㆍ관심ㆍ의견 및 인구통계학 특성으로 구성되어 있으며,사람들의 시간소

비 방법과 주변세계에서 중요하다고 생각되어지는 것에 대한 관심과 그들 자신과 주변세계
에서 보는 관점에서 의견차이,그리고 라이프싸이클과 소득,교육,그들의 생활 장소와 같은
기본적인 특성을 가지고 사람들의 활동을 측정한다.이러한 기법은 행동적 라이프스타일 접
근방법 및 효익세분화 접근방법에 비하여 보다 광범위한 생활의 제 측면을 포괄적으로 수
용한다는 점이 큰 특징이다.
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또한 라이프스타일 분석에 인구통계학적 자료를 A.I.O.항목 분석과 함께 사용한 연구의
선도자인 Plumer(1974)는 라이프스타일 분석에 포함되는 변수를 다음과 같이 기술하고 구
체적인 내용을 <표 14>와 같이 정리하였다.

활    동(A) 관  심(I) 의  견(O) 인구통계학적특성

일 가    족 자기자신 나    이

취       미 가    정 사회심리 학    력

사 회 적  사 건 직    업 정    치 수    입

휴       가 지역사회 사    업 직    업

연       회 오    락 경    제 가족구성

클 럽 회 원 유    행 교    육 주    거

지역 사회  활동 음    식 제    품 지    리 

구       매 매    체 미    래 도시규모

운       동 성    취 문    화 생활 주기 단계

표 표 표 표 14141414. . . . 라이프스타일의 라이프스타일의 라이프스타일의 라이프스타일의 분석변수분석변수분석변수분석변수

자료 :Plummer,J.T(1974)

bbb...사사사회회회경경경향향향 분분분석석석방방방법법법(((SSSoooccciiiaaallltttrrreeennndddaaapppppprrroooaaaccchhh)))
심리학자인 Yankelovich(1973)는 1970년이래 매년 전국적인 규모로 미국인의 라이프스타

일에 관한 시계열 조사를 실시해 왔다.이 연구의 특징은 사회전체의 동향 내지 조류로 특
정한 추세의 정도가 어떤 다른 추세에 비하여 어느 정도이며,사람들에게 영향을 미치는 정
도의 크기가 얼마이며,전국 인구 중 어느 계층에서 그 추세가 현저하게 나타나는 가를 확
인하여 그 추세가 갖는 진행속도의 정도를 밝히는 것이다.이러한 사회경향 분석법은 다른
분석법과는 크게 두 가지 점에서 차이를 보인다.
첫째,다른 접근방법들이 개인들의 라이프스타일 차이에 초점을 두고 있는데 비하여 거시

적 관점에서 사회전체의 특징적인 라이프스타일 경향을 밝히고 있다.
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둘째,다른 접근방법들이 라이프스타일의 변화를 정확하게 파악하고 있지 목한 데 비해,
이 접근 방법은 매년 정기적으로 조사를 실시하여,라이프스타일의 변화를 시계열적으로 추
적하고 있다.이와 같은 거시적 관점에서 취해진 라이프스타일 변화를 사회적 경향이라고
한다.

ccc...생생생활활활 스스스타타타일일일링링링 분분분석석석법법법(((LLLiiifffeeessstttyyyllliiinnngggaaapppppprrroooaaaccchhh)))
분석자의 가치관에 의해서 라이프스타일 형태를 분류하고 생활을 해나가는데 필요하게

되는 태도 내지 활동의 여러 가지 형태를 라이프스타일 역할이라는 개념으로 정리하고 이
를 전제로 신제품의 개발을 추진해 나가는 분석방법이다.

ddd...심심심리리리도도도식식식 분분분석석석법법법(((PPPsssyyyccchhhooogggrrraaappphhhiiicccaaapppppprrroooccchhh)))
심리도식적 분석법은 라이프스타일 개념과 바꾸어 쓸 수 있는 말이지만,좀더 구체적인

개념으로 소비자행동을 연구하는 데 매우 중요한 측정방법이라 할 수 있다.이러한 접근방
법은 표적집단 면담이나 심층 면접기법 등과 같은 기법들이 제공하는 정성적인 연구와는
대조적으로 라이프스타일을 계량적 측정치로 나타낼 수 있다(Wells,1974).또한 성격이념
의 관점에서 볼 때,심리도식적 분석법은 특성론이나 관련이 있으나,특성이론은 제한된 수
의 보편적 특성에 근거하여 표준화된 척도로 측정하는 반면에 심리도식적 분석법이 비표준
화된 조사에서 도출하는 소비자의 활동,관심,이견과 같은 무한한 영역을 갖고 있다는 것
이 그 차이라고 하겠다.심리도식적 분석법의 중심적 개념은 유사한 활동,관심,의견을 보
이는 사라들을 동일한 제품과 서비스로 활용될 수 있으며,또한 그들은 동일한 도구로 영향
을 미칠수 있다.

eee...태태태도도도영영영역역역 분분분석석석법법법
Heller(1968)는 태도영역이라는 개념으로 라이프스타일을 연구하였다.이러한 접근방법은

효익세분화 접근방법과 A.I.O접근방법의 중간에 위치하며,특정상품의 혜택요인과 특정 제
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품에 직접 관련된다고 생각되는 A.I.O.요인을 동시에 채용하고 있다.또한 이들 요인들을
구별해서 처리하지 않고 통합시켜 분류하는 데,그 이유는 이들 두 개의 요인군이 하나가
되어 특정 상품에 관한 태도영역을 구성하다는 전제의 방식 때문이다.

333...라라라이이이프프프스스스타타타일일일에에에 의의의한한한 소소소비비비자자자유유유형형형
생활양식 조사는 주로 사후적 설계를 통하여 시장세분화를 시도하는데 응용되고 있으며,

이러한 연구를 통하여도 기본적으로 소비자의 유형을 조사할 수도 있다.
여기서는 소비자를 폭넓게 분류한 2가지의 실증분석 결과를 대표적 예로 간략하게 살펴

보기로 한다.
Haley(1968)는 효익세분화(benefitsegmentation)에 관한 자신의 연구결과에서 세분한 소

비자집단을 6가지 유형으로 <표 15>와 같이 나누어 설명한 바 있다.

유           형 특                    성

사회적 지위 추구자 구입한 상품의 명성에 관심이 많음.

유 행 추 구 형 모든 활동에서 현대적이고 최신의 것을 추구함

보 수 주 의 자 대규모의 명성 있는 기업이나 인기 있는 상품에 집착

합 리 주 의 자
경제적이거나 가치가 있는 것, 또 내구성이 있는 것과 같은 수익을 

찾음.

내부지향적인형
특히 자아개념에 관심을 기울이며 자신이 유모어 감각이 있고 독자

적이거나 또는 정직하다고 믿음.

쾌 락 주 의 자 주로 관능것인 것에 관심을 둠.

자료 : 박창열(2002, p. 14)

표 표 표 표 15151515. . . . 효익 효익 효익 효익 세분화에 세분화에 세분화에 세분화에 따른 따른 따른 따른 유형유형유형유형

여기에서 Haley가 분류한 소비자 유형과 앞에서 제시한 인간 유형간에는 중복되는 점이
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있는 매우 흥미 있는 측면이 있음을 알 수 있다.소비자 집단의 유형에 관한 또 하나의 실
증적 조사결과로 생활양식을 통한 시장세분화의 수단으로 근대에 이르러 가장 많이 응용되
는 것으로서 Mitchell(1984)이 개발한 VALS1프로그램이 있다.이 연구 결과를 보면,미국
인들의 생활양식을 9개로 분류하고 인구통계상의 특성과 구매 형태의 특징도 <표 16>에서
설명하고 있고,앞에서 언급한 사회과학에서의 이론적 유형과도 비슷한 점을 발견할 수가
있다.

유    형 내                 용

욕

구

충

동

형

생존투쟁형
생존하기 위하여 투쟁함, 불신감이 높음, 사회적 적응력이 낮음, 욕망에 의해 

지배됨.

생존유지형 안정에 관심, 불안정하며 경제적 의존적임, 세상물정을 따름, 출세에 집착.

외

부

지

향

귀속추구형 순응적, 인습적, 경험에 의존하지 않음, 전통적, 공식적, 귀소성 이 강함.

경쟁추구형 야심적, 자기과시, 사회적 지위중시, 심층이동주구, 남성적, 경쟁지향.

성취주위형 인생에서의 성취, 성공, 명성중시, 물질주의적, 리더쉽과 능력추구, 안락추구.

내

부

지

향

자기중심형 극히 개인주의적이고 극적인 것을 선호, 충동적이고 경험의존적, 자유분방함.

경험주의형 경험에 따라 행동방향 결정, 적극적이고 참여적, 인간중심이고 예술적.

사회의식형
사회적 책임 중시, 단순한 생활을 원함. 규모가 작은 것을 선호하고 내적 성

장추구.

원만주의형
심리적으로 성숙됨, 적응력이 있음, 관대하고 자아실현 추구, 범세계관을 갖

고 있음.

자료 : 박창열(2002, p. 14)

표 표 표 표 16161616. . . . 라이프스타일에 라이프스타일에 라이프스타일에 라이프스타일에 의한 의한 의한 의한 소비자 소비자 소비자 소비자 유형유형유형유형(VALS (VALS (VALS (VALS 1)1)1)1)

Michell은 소비자의 욕구계층을 기본적인 바탕으로 하여 소비자의 가치관과 생활양식에
따라 3가지의 기본유형으로 나누고,이를 다시 세분하여 9가지의 유형으로 분류하고 있다.
3가지의 기본 유형 중에서 첫 번째의 욕구충동형은 소비자들이 자신의 기호나 선호보다도
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기본적 욕구에 의하여 소비지출을 하는 집단으로서 이를 다시 생존 투쟁형과 생존 유지형
으로 세분하고 있으며,전자의 경우는 사회에서 가장 소외된 집단이다.

원

리

원

칙

추

구

행

① 성취자: 최고의 소득과 여러 가지 많은 재원을 소유한 사람으로서 자기추구 지향성

을 충족시킬 수 있다. 변화에 대해 개방적이며, 보다 새롭고 뛰어난 제품을 구입하

는 경향이 있다.

② 완수자: 중년기로 책임감이 강하고, 고등교육을 받은 전문직업인이다. 여가활동은 

주로 집에서 이루어지지만, 새로운 아이디어와 사회변화에 아주 개방적이다.

③ 믿음자(신자):평균 이상의 소득이 있는 원리원칙 추구 소비자로서, 보수성향적이며 

예측력이 있는 소비자이다. 삶은 가족, 교회, 공동체 및 국가에 바탕을 두고 있다.

지

위

추

구

형

④ 성취자: 직업과 가족으로부터 만족을 추구하는 일 지향적 사람들이다. 성취자는 정

치적으로는 보수주의적이며, 성공함을 보여주는 기존의 제품과 서비스를 선호한다.

⑤ 노력자: 성취자의 가치관과 거의 유사한 가치관을 가진 사람으로서, 경제적, 사회적 

및 심리적 재원은 성취자보다 적게 가지고 있다. 상류층 집단의 소비자들을 모방하

려는 경향이 있다.

행

동

추

구

형

⑥ 경험자: 모든 집단 중에서 가장 연령이 낮은 집단으로 많은 정력이 있으므로 육체적

인 운동과 사회적 활동에 상당히 참여한다. 또한 그들은 몹시 욕심을 내는 소비자로

서 새로운 것을 특히 좋아한다.

⑦ 제조자:그들은 자급자족과 자부심에 가치를 부여하는 집단으로서, 가족, 일 및 육체

적인 레크리에이션과 같은 것에 집중하며, 넓은 바깥 세상에 비해서는 별로 관심을 

기울이지 않는다.

⑧ 고전분투형: 최저의 소득의 소유자로서 소비자 지향성에 포함되어 있어 재원을 거의 

소유하지 못한 집단으로서, 거의 행할 수 있는 수단이 없으므로 상표 충성적인 소비

자가 될 경향이 있다.

자료 : 이진석(2002, p. 24)

표 표 표 표 17171717. . . . VALS VALS VALS VALS 2222의 의 의 의 8888가지 가지 가지 가지 라이프스타일라이프스타일라이프스타일라이프스타일

외부지향형의 소비자집단은 3집단으로 세분되어 있는데,소비자집단의 중추를 이루고 있
으며,이 집단에 속하는 소비자는 다른 소비자들의 소비가 자신의 소비에 기인한다는 점을
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인식하고 구매하는 경우가 보통이다.내부지향형의 소비자는 4개의 집단으로 세분되고 있는
데,외부지향적 가치관보다는 자신의 개인적 욕구 지향적 삶을 추구한다.이상의 3가지 범
주의 집단 중 욕구충동형 집단은 점차 감소하는 추세에 있고 내부지향형 집단은 급격히 증
가하는 추세에 있어,마케팅전략상 중요한 의의를 지니고 있으며,외부지향형은 비교적 변
동이 없는 것으로 지적되고 있다.
VALS1프로그램은 문화적 :가치와 라이프스타일을 측정하여 표적시장을 세분화는 소비

자 연구로 폭 넓게 사용되어 왔지만,시스템 구성이 너무 일반적이며 미국인 3명 중 2명이
외부지향적 소비자로 판명되었다(Assael:1992).
따라서 1988년 미국의 스탠포드 연구소(Thestanfordresearchinstitute)은 VALS2프로그

램을 발견하였다.이 시스템은 <표 4>와 같이 8가지 유형으로 나누어진다(Riche,1989).
8개로 구분된 VALS2의 라이프스타일 집단은 잘 설명되어있다.즉 사람은 인생을 통해서

여기 제시된 스타일 중 몇가지 라이프스타일을 거쳐나가게 되며,이러한 라이프스타일은 구
매행동에 영향을 미치게된다(Graham,1989).

444...라라라이이이프프프스스스타타타일일일과과과 소소소비비비자자자 행행행동동동
aaa...소소소비비비자자자행행행동동동에에에 있있있어어어서서서 라라라이이이프프프스스스타타타일일일의의의 중중중요요요성성성
본질적 차원에서의 소비자행동이 라이프스타일과 어떠한 관련을 맺고 영향을 받고 있는

가,즉 소비자들이 그들의 라이프스타일과 관련하여 실제로 어떤 구매과정을 겪어 구매의사
결정을 내리는가의 문제는 마케팅전략의 중요한 비중을 차지하게 된다.향후 사회ㆍ경제환
경의 변화에 따라 상품의 라이프사이클이 더욱 단축되고 소비자의 기호가 다양해지면,소비
자소득,구매력과 같은 경제적 요인보다는 소비자의 기대심리,구매욕구 수준과 같은 심리
적 요인에 더 크게 영향을 받을 것으로 보인다.즉 동일한 소득과 연령층이라도 가치관,생
할의식,규범에 따라 상이한 욕구를 가지고 있고 소비 패턴 또한 다양하게 나타나는 것이
다.
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송용섭(1985)에 따르면 사회ㆍ경제환경의 변화는 소비의 변화를 가져오게 되는데,소비자
의 가치관과 의식의 변화는 소비자행동의 변화를 초래함으로써 마케팅전략에 있어서도 변
화가 있어야 한다는 것을 나타내 주고 있다.이러한 점에서 소비자의 생활양식,가치관,태
도를 나타내 주는 통합된 체계로서의 라이프스타일은 소비자행동분석의 중요한 도구로 등
장하게 된 것이다(조윤기,2006).

bbb...라라라이이이프프프스스스타타타일일일이이이 구구구매매매의의의사사사결결결정정정에에에 미미미치치치는는는 영영영향향향
앞서 살펴본 바와 같이 라이프스타일은 소비자행동분석에 있어서 중요한 역할을 하고 있

다.소비자행동은 소비행동뿐만 아니라,소비대상을 획득하는 구매활동과 이를 유발하는 구
매의사결정과정을 포함하며,라이프스타일의 영향을 받아 구매의사를 결정하게 된다.
(그림 3)에서 보는 바와 같이 라이프스타일은 소비자와 관련하여 두가지 역할을 행하고

있는데,첫째,라이프스타일은 일상의 구매활동과 소비활동에 대한 구매자극으로서의 역할
을 한다.즉,소비자가 직면하고 있는 문제나 사회로부터 구매욕구가 발생하며 그것은 소비
자행동으로 나타나게 된다.
두 번째로 마케터가 관심을 두고 있는 측면 중 하나는,구매과정 이후에 나타나는 결과가

라이프스타일을 변경시킬 수 있다는 점이다.소비자가 상품을 사용하고 구매결정을 평가함
으로써 계속되는 구매 후 행동은 구매를 현명하게 했는지의 여부에 대한 의문이 구매의사
결정을 정당화하기 위한 정보담색을 유발시킬 수 있고,구매 후의 결과는 장래 행동의 자극
으로서의 역할을 하는데 충분할 만큼 환경의 변화를 가져올 수 있다(조윤기,2006).
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소비자

라이프

스타일

자기개발

문 화
사회계층 준거집단

가 족 개인특성

상 황

문제인식

정보탐색

평가 /선택

선택의 설명

구매 후 과정 상황

라이프스타일의 변화

구매자극

소비자

라이프

스타일

자기개발

문 화
사회계층 준거집단

가 족 개인특성

상 황

문제인식

정보탐색

평가 /선택

선택의 설명

구매 후 과정 상황

라이프스타일의 변화

구매자극

그림 그림 그림 그림 3333. . . . 라이프스타일과 라이프스타일과 라이프스타일과 라이프스타일과 구매과정구매과정구매과정구매과정

CCC...시시시장장장세세세분분분화화화

111...시시시장장장세세세분분분화화화의의의 개개개념념념
시장을 세분화함은 일정기간 동안에 생산자의 마케팅 활동에 대한 예상반응이 유사한 개

인들을 집단화하는 과정을 뜻한다(Brandt,1966).이 정의에는 두 가지 중요점이 언급되어
있다.첫째,어떤 소비자들은 그들의 취미,소득,나이,소득수준 등 유사한 점이 많으므로
판매촉진활동에 대한 반응이 비슷한 군을 분리할 수 있다.
둘째,어떤 특정집단도 시간의 경과에 따라 구매활동의 양상이 변화함으로 시장세분이란

필연적으로 시간의 제약조건을 내포하고 있다.
양명국 등(1996)은 시장세분화를 마케팅에서 관리 분석과 관리실행 사이의 연결고리 역할

을 하며 스포츠 마케터가 촉진전략을 수립할 때 필요한 개념적 기초를 제동하는 것이며,시
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장을 특화된 제품과 마케팅믹스를 필요로 하는 명확한 구매자집단으로 나누는 과정이라고
정의하였다.
전호문 외(2005)은 크고 이질적인 스포츠 소비자들로 구성된 전체시장을 동질적인 세분시

장으로 나누어,상이한 세분시장의 욕구를 충족시키려는 스포츠 조직의 활동을 시장세분화
(Marketsegmentation)라고 정의하였다.

222...시시시장장장세세세분분분화화화 변변변수수수
시장세분화를 수행하기 위하여 마케팅관리자는 마케팅조사를 비롯한 마케팅 정보시스템

을 이용하여 밀집된 선호성을 보이는 세분시장이 실체로 존재하는가 또는 현재 상태로는
존재하지 않으나 마케팅믹스를 이용하여 시장을 창출할 수 있는가의 여부를 확인하여야 한
다.세분시장이 확인되면 마케팅관리자는 각 세분시장에 대한 평가를 하여 표적시장을 선정
하며 그에 맞는 제품 포지셔닝을 경정하여 시장세분화를 하게 된다.세분화의 기준변수들로
는 세분시장이 가져야 하는 특성인 측정가능성,규모,접근가능성,차별적 반응을 모두 설명
할 수 있어야 한다.세분화의 기준변수들로는 인구통계적 변수,심리분석적 변수,구매행동
변수,사용상황변수,추구효익 변수들이 있다.(채서일.1993).

aaa...인인인구구구통통통계계계적적적 변변변수수수
세분시장 프로파일 작성변수로 가장 많이 사용되어지며 이 변수를 세분화의 기준으로 사

용할 경우에는 사용상황변수나 추구효익변수를 같이 사용하는 것이 바람직하다.인구통계적
변수는 연령,성별,지역,소득,종교 등이다.

① 연령
연령에 따라 욕구,선호,구매능력에 있어 크게 차이를 보이며 제품을 사용하는 상황이나

제품으로부터 추구하는 효익이 상당히 달라진다.그러나 추구효익이나 사용상황을 무시하고
연령에만 의존한 세분화는 시장세분화전략의 실패를 가져올 수도 있다.
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② 성별
성별에 따라 소비자들은 다양한 소비패턴과 선호도를 보여준다.대개의 경우,성별에 따

른 설명은 연령과는 독립적인 기준으로 인식되고 있는 반면,심리분석적 변수와는 매우 깊
은 연관성을 지니고 있다.
그러나 성에 따른 세분시장의 설명이 효과적이었던 과거와 달리 기존의존성에 근거한 세

분시장의 설명은 점차 그 가치를 상실해 가는 경향도 있다.
③ 지역
국가단위 또는 시 ·도 등 행정단위나 도시의 크기나 특성에 따라 세분시장을 설명할 수

있다.특히 지리적 요인에 의해 시장의 이질성이 높거나,기업의 영업활동에 큰 영향을 미
치는 경우에는 지리적 변수가 세분시장의 기준변수로서 의미를 가진다.
지역문화나 지역적 환경 특수성에 따른 수요가 존재하거나,기업이 시장에 신규 진출하는

경우 거리가 진입장벽으로서 역할을 하는 경우에도 역시 지리적 세분화는 중요한 역할을
한다.국제마케팅에서는 국가라는 지역 단위가 세분시장의 중요한 기준이 된다.
지리적 변수에 의해 세분시장을 설명하는 경우에는 세분화가 비교적 쉽게 이루어지며.시

장에 대한 측정이나 접근이 매우 용이하다.또한 시정에 대한 마케팅전략을 수행하는데 상
대적으로 적은 마케팅비용으로 효과적이고 집중적이 마케팅활동을 전재할 수 있다.그러나
우리나라의 경우 지리적으로 협소하므로 대도시,중소도시 및 농어촌과 같은 지역적 구분을
제외하고는 지리적 변수가 세분시장을 설명하는 의미 있는 기준으로 사용되기가 쉽지 않다.
④ 소득수준
소득에 따른 세분화는 비교적 가격폭이 넓고 제품이 상징성을 가지고 있는 경우 시장을

세분화하는데 효과적인 기준이 된다.이 기준에 의해 나누어진 세분시장들 간에는 구매력
차이가 크게 나타나게 된다.소득은 학력과 함께 사회계층을 결정하는데 큰 역할을 하고 있
어,지위나 상징성이 강한 제품일수록 대부분 높은 가격이 책정되므로 이를 구매할 수 있는
소비자 집단은 당연히 소득이 상대적으로 높은 집단일 수밖에 없다.
⑤ 종교
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우리나라에서 종교는 사실상 세분화의 설명변수나 기준변수로 사용하는데에는 별다른 의
미가 없다.그러나 현재 종교 방송국이나 신문과 같은 정기간행물들이 있으므로 이를 통해
어필할 수는 있다.국제시장에 진출하는 경우에는 종교가 중요한 변수로 작용할 수도 있는
데 이는 각 종교에 따라 음식,의류를 비롯한 생활습관이 상이하기 때문이다.

변 변 변 변 수수수수 우리나라에서 우리나라에서 우리나라에서 우리나라에서 사용되는 사용되는 사용되는 사용되는 전형적인 전형적인 전형적인 전형적인 분류방법분류방법분류방법분류방법

1.1.1.1.인구통계적 인구통계적 인구통계적 인구통계적 변수변수변수변수

연  령
취학이전, 초등학생, 중학생, 고등학생, 20대, 30대, 40대, 50대, 60세 이

상

성  별 남, 녀

지  역 1.특별시, 광역시 및 각도 2. 대도시, 중소도시, 농어촌

가족 구성단위 독신, 핵가족, 대가족

가족 생활주기
미혼단계, 신혼부부, 젊은 부부, 중년부부, 장년부부, 노년부부, 사별후 

독신기

개인 또는

가족소득

월수입 : 50만원 미만, 50-100만원, 100-200만원, 200-500만원. 500만원 

이상

직  업
전문직 및 기술직, 경영자, 공무원, 자영업자, 사무직 및 판매직, 근로자, 

농어민, 학생, 주부, 실업자

학  력 대졸이상, 고졸, 중졸, 초등졸

종  교 카톨릭, 개신교, 불교, 천도교, 무종교, 기타종교

2.2.2.2.심리분석적 심리분석적 심리분석적 심리분석적 변수변수변수변수

사회계층 농촌하층, 도시하층, 중하층, 증상층, 상층

라이프 스타일
전통적 알뜰형, 합리적 생활 만족형, 진보적 유형추구형 보수적 생활무관

심형

개 성 강제적, 사교적, 권위주의적, 야심적

3. 3. 3. 3. 구매행동변수구매행동변수구매행동변수구매행동변수

사용기회 규칙적, 불규칙적

사회경험 비사용자, 이전사용자, 잠재적사용자, 최초사용자

사용량 소량사용자, 보통사용자, 다량사용자

상표애호도 전무, 보통, 강함, 절대적

사용상황변수 제품에 따라 다름

추구효익변수 기능적인 효익. 심리적 효익

자료: 채서일(1993). 마케팅. p276.

표 표 표 표 18181818. . . . 시장 시장 시장 시장 세분화 세분화 세분화 세분화 변수변수변수변수
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bbb...심심심리리리분분분석석석적적적 변변변수수수
심리분석적 변수(psychographicvariable)에 의한 세분화는 눈에 보이지 않는 사회계층이

나 라이프스타일,개성의 특징에 기초하여 소비자들을 상이한 집단으로 분할하는 것이다.
연령,소득과 같이 객관적이고 측정이 용이한 인구통계별 특성과 달이 이 변수는 추상적이
어서 세분시장규모의 측정이 어려우며 세분시장의 접근가능성을 찾기가 어렵다.

ccc...구구구매매매행행행동동동 변변변수수수
구매행동변수로는 사용기회,사용경험,사용량,상표애호도 등이 있으며 이 변수로는 세분

시장의 규모를 측정하기가 용이하지 않으며 접근가능성을 측정하기도 어렵다.이에 속한 변
수로서 흔히 사용되는 사용량과 상표애호도는 다음과 같다.

① 사용량
대량사용자,보통사용자,소량사용자로 구분한다.제품에 따라서 상대적으로 소수의 사람

들이 전체 소비량의 상당부분을 소비하는 경우가 있다(mullin,hardy,& sutton,2000).
② 상표애호도
상표애호도(brandloyalty)에 의해서도 시장을 세분화할 수 있다.상표애호도가 강한 소비

자의 특성이 애호도가 낮은 소비자의 특성과 다른 경우 상표애호도가 강한 소비자와 유사
한 특성을 가지면서 경쟁상표를 구매하는 소비자에게 어필하기 위한 적절한 마케팅전략을
개발할 수 있다.

ddd...사사사용용용상상상황황황 변변변수수수
사용상황이란 누가 무엇을 언제 어디서 어떻게 사용하는가를 말한다.소비자가 어떤 제품

을 사용하는 상황에 따라 소비자가 추구하는 효익은 달라질 수 있다.콜라를 구매할 때도
친구들이 여럿이 모이는 경우에는 1.5짜리의 큰 병을 사고 캠핑을 갈 때에는 캔 콜라를 산
다.친구들끼리의 모임에서는 가격에 민감하게 반응하여 용량에 비해 가격이 저렴한 1.5
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짜리 병을 사게 되며 캠핑을 갈 때에는 편리함을 추구하게 되는 것이다.따라서 사용상황에
따라 시장을 세분화하면 기업은 동일한 소비자가 속해 있는 두 개의 틀린 게분시장을 효율
적으로 공략할 수 있다.사용상황변수를 세분화의 기준변수로 사용할 경우에는 인구통계변
수를 보완하여 사용함으로써 효율적인 시장세분화전략을 수립할 수 있다.

eee...추추추구구구효효효익익익 변변변수수수
소비자들이 제품을 사용하는 궁극적인 목표는 그 제품을 소비하여 효익을 얻는 것이다.

같은 사람이 같은 제품을 사용한다고 하여도 그 제품에서 추구하는 효익(benefitsought)은
상당히 다른 경우가 있다.
소비자들이 제품에서 얻으려는 효익은 크게 기능적인 효익과 심리적인 효익으로 나눌 수

있다.기능적인 효익은 제품의 속성이나 기능들로부터 얻어지는 효익을 의미하며 청량음료
의 경우 시원함,갈증해소 등을 말한다.기능적인 효익에는 경제성,사용의 편히함 등과 같
은 효익이 포함된다.심리적인 효익은 제품이미지,자기만족,신분의 표시등과 같이 심리적
은 측면을 나타내준다.남성미 넘치는 이미지,건강한 이미지,여성해방의 기수,세련미 등
이 이에 해당된다.
추구효익변수는 제품에 따라 틀리게 정의되기 떄문에 마케팅관리자는 마케팅조사를 통하

여 소비자들이 추구하는 효익을 찾아 세분화의 기준변수로 이용하여야 한다.그러나 추구효
익 변수만을 사용하여서는 세분시장의 규모와 접근가능성을 알기 어렵기 때문에 흔히 인구
통계적 변수와 같이 사용한다.

333...시시시장장장세세세분분분화화화의의의 이이이점점점
첫째,시장세분화를 통해서 소비자의 욕구,구매동기 등을 파악할 수 있다.그럼으로써 변

화되어 가는 시장 수요에 창조적으로 대응할 수 있는 마케팅 프로그램을 작성할 수 있게
된다.
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둘째,기업은 세분화를 통해서 각 마케팅 활동에 대한 소비자들의 반응을 알고 있음으로
마케팅 자원을 효과적으로 배분할 수 있다(Kotler,1972).
셋째,세분화를 함으로써 시장에서의 목표를 더 뚜렷이 설정할 수 있다.그러므로 마케팅

활동의 평가척도 및 여러종류의 마케팅 계획의 작성에 있어 기본적인 자료를 제공하여 준
다(Cayley,Fiorillo,& Engel,1971).

444...시시시장장장세세세분분분화화화의의의 전전전제제제조조조건건건
소비자들의 상이한 특성 중 어느 것이 판매자의 매출액 증대에 영향을 미치는 특성인가

를 분별하는 것이 필요하다.왜냐하면 이러한 특성을 기준으로 시장(소비자)을 세분화하고
그에 따라 마케팅 전략을 세워야 할 필요성이 있기 때문이다.
어떤 특성이 세분화의 기준으로 타당하기 위하여서는 다음과 같은 조건을 충족하면 할수

록 좋다.
첫째,측정가능성(measurability):세분시장의 규모와 구매력이 계량적으로 측정될 수 있

어야 한다.즉,각 세분시장의 규모,소비자의 특성,판매잠재력,비용 등을 정확히 파악할
수 있어야 한다.특히,스포츠 참가자들의 심리적 상태를 파악하기 쉽지 않을 것이다.심리
적 변수를 인구통계적 그리고 지리적 변수와 결합하여 이용하면 세분시장의 속성을 보다
실제적으로 파악할 수 있다.
둘째,접근 가능성(accessibility):세분시장에 접근이 가능하여야 한다.어떤 세분시장은

법규,사회적 규범 유통상의 제약등으로 인해 접근이 어려운 경우도 있다.접근하다에는 누
가,무엇을,어디에로,무엇을 통하여 라는 사실이 언급되어야 할 것이다.즉 기업이 유용한
매체를 통하여 선택한 소비자들에게 제품에 대한 메시지를 전달할 수 있어야 한다.
셋째,실체성(substantiality):세분된 시장의 단위는 독자적인 별개의 마케팅 프로그램을

실행할 만큼 수익성과 가치가 보장되어야 한다(Kotler,1972).
예를 들어,획기적인 운동기구를 개발했다 하더라도,너무 비싸서 구매할 능력이 있는 세

분시장의 규모가 너무 작다면 시장을 세분화 할 이유가 없을 것이다.
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넷째,유효․정당성(validity):개개 소비자들 사이의 구별 가능한 탄력성을 지적할 수 있
어야 한다.
다섯째,신뢰성(reliability):각 세분화된 시장은 일정기간에 걸쳐서 일관성 있는 특성을

지녀야 한다.
여섯째,실행가능성(actionability):조직이 효과적으로 마케팅믹스를 개발하고 실행할 수

있는 능력과 자원을 보유하고 있어야 한다.아무리 유망한 세분시장을 발견했다고 해도,인
적 혹은 물적 자원을 동원할 능력이 부족하다면,시장을 세분할 필요조차 없을 것이다.
특정의 제품에 대하여 기업의 마케팅 활동에 대한 개개의 소비자 반응을 직접적으로 측

정할 수 있는 척도를 구하기란 힘들다.만약 이러한 척도를 전체 시장에서 적절히 표본추출
한 소비자에게 적용할 수 있다면 유사한 점수치를 갖는 사람들을 집단화함으로써 시장세분
화가 가능하다.

555...시시시장장장세세세분분분화화화의의의 절절절차차차
세분화변수들이 세분시장의 특성을 설명할 수 있는 정도는 다르다.인구통계변수는 세분

시장의 측정가능성,규모,접근가능성을 설명할 수 있으며 심리분석변수는 측정가능성과 약
간의 차별적 반응을 설명하며 구매행동변수는 측정가능을 설명하나 규모와 차별적 반응에
대해서는 경우에 따라 설명할 수 있다.
사용상황변수는 측정가능성,접근가능성,차별적 반응에 대하여는 설명할 수 있으나 세분

시장의 규모를 설명하기가 수비지 않다.추구효익 변수는 측정가능성과 차별적 반응을 잘
설명해 주지만 규모와 접근가능성을 설명하지는 못한다 (채서일,1993).
만약에 세분화를 하는데 인구통계적 변수,심리적 변수 그리고 행동변수들 중 하나만 사

용할 경우에는 각 세분시장에 포함되기 어려워진다.
만약 추구효익만을 가지고 시장을 그 세분시장의 규모가 과연 전략 구사에 적합한지를

정확히 모른 체 마케팅 관리자의 진관으로 규모의 적정성을 판단하게 되면 그 세분지장에
어떻게 접근할 것인가도 직관에 의해 결정해야 한다.그러나 추구효익과 사용상황 변수나
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인구통계변수를 같이 사용하여 세분화를 할 경우에는 이러한 문제점이 없어지게 된다.
따라서 효율적인 세분시장 마케팅 전략을 수립하기 위해서는 시장세분화의 기준 변수를

하나만 사용하기보다는 여러 변수의 조합으로 세분 시장의 특성 모두를 설명하는 것이 필
요하다.이러한 설명은 특히 세분화 전략 수립 후에 연계되는 마케팅 믹스 전략의 기초를
제공하게 된다.
다음은 일반적으로 사용되어지는 기준변수들의 조합이다.이러한 기준변수들은 상황에 따

라 어느 것을 사용하여도 무방하다.그러나 일반적으로 추구효익과 사용상황을 기준변수로
사용하는 것이 효율적이라고 볼 수 있다.
① 인구통계 ㅡ 사용상황
② 인구통계 ㅡ 추구효익
③ 인구통계 ㅡ 심리분석 ㅡ 추구효익
④ 인구통계 ㅡ 구매행동 ㅡ 추구효익
⑤ 인구통계 ㅡ 사용상황 ㅡ 추구효익
⑥ 인구통계 ㅡ 구매행동 ㅡ 사용상황 ㅡ 추구효익
⑦ 인구통계 ㅡ 심리분석 ㅡ 구매행동 ㅡ 사용상황 ㅡ 추구효익

666...스스스포포포츠츠츠 시시시장장장의의의 세세세분분분화화화 필필필요요요성성성
스포츠 시장은 실제로 주체적 또는 적극적으로 스포츠 서비스를 소비하고 있는 사람,혹

은 장래의 소비가 예상되는 잠재적인 사람의 집합 이른바 다종다양한 스포츠 필요성과 욕
구를 지닌 스포츠 소비자로 구성되어 있다.따라서 관련된 시장을 제대로 분류하고 각각의
스포츠 소비자 그룹(시장세분화)마다의 최적인 다양한 마케팅 활동을 수행해 가는 것은 스
포츠 마케팅의 오래부터 새로운 전략과제이다.이와 같이 스포츠 소비자를 유사특성을 지닌
사람마다의 그룹분류를 행하는 접근방식이 시장세분화라고 불리는 것이다.
(그림 4)는 전체 시장을 분할하여 의미가 있는 시장세분화로 분류하는 것을 나타낸 것이

다.즉 시장세분화란 스포츠 소비자행동의 이질성에 의거하여 전체로서는 본래 이질적인 스



- 52 -

포츠 시장을 비교적 동질성이 높은 시장세분화로 분할하는 과정이며 각 세분화 사이에 있
어서는 그의 선호나 필요성이 다르지만 각각의 세분화 내에서는 그것이 서로 같은 것처럼
세분화하는 것이다.
어디까지나 스포츠 시장을 구성하는 다양한 세분화를 단지 무의미하게 구별하는 것이 아

니라 몇 가지의 동질적인 스포츠 소비자 그룹 각각의 특성에 구체적으로 대응한 스포츠 서
비스를 효율적 내지는 효과적으로 전개할 수 있다고 하는 점에 시장 세분화이론의 전략적
의의가 있다.그런데 시장세분화에는 어떠한 세분화 기준(기본 축)이 있을까,그 기준에는
스포츠 소비자 행동의 이질성을 파악할 수 있는 변수가 필요하다.

전체시장을전체시장을전체시장을전체시장을 분할하여분할하여분할하여분할하여 의미있는의미있는의미있는의미있는 시장세분화로시장세분화로시장세분화로시장세분화로 분류분류분류분류

C8C8C8C8

C7C7C7C7

C6C6C6C6

C5C5C5C5

C4C4C4C4

C3C3C3C3

C2C2C2C2
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이질적인이질적인이질적인이질적인 스포츠스포츠스포츠스포츠 소비자로소비자로소비자로소비자로

구성되어구성되어구성되어구성되어 있음있음있음있음
개개의개개의개개의개개의 스포츠소비자스포츠소비자스포츠소비자스포츠소비자 매우매우매우매우 동질적인동질적인동질적인동질적인 스포츠스포츠스포츠스포츠 소비자소비자소비자소비자 그룹그룹그룹그룹

C4C4C4C4
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C7C7C7C7 C8C8C8C8

시장세분화시장세분화시장세분화시장세분화1111

C1C1C1C1

C2C2C2C2

C3C3C3C3

전체시장을전체시장을전체시장을전체시장을 분할하여분할하여분할하여분할하여 의미있는의미있는의미있는의미있는 시장세분화로시장세분화로시장세분화로시장세분화로 분류분류분류분류

C8C8C8C8

C7C7C7C7

C6C6C6C6

C5C5C5C5
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C3C3C3C3
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C8C8C8C8

C7C7C7C7

C6C6C6C6
C5C5C5C5

C4C4C4C4

C3C3C3C3

C2C2C2C2

C1C1C1C1

이질적인이질적인이질적인이질적인 스포츠스포츠스포츠스포츠 소비자로소비자로소비자로소비자로

구성되어구성되어구성되어구성되어 있음있음있음있음
개개의개개의개개의개개의 스포츠소비자스포츠소비자스포츠소비자스포츠소비자 매우매우매우매우 동질적인동질적인동질적인동질적인 스포츠스포츠스포츠스포츠 소비자소비자소비자소비자 그룹그룹그룹그룹

C4C4C4C4

C5C5C5C5

시장세분화시장세분화시장세분화시장세분화2222

시장세분화시장세분화시장세분화시장세분화3333

C6C6C6C6

C7C7C7C7 C8C8C8C8

시장세분화시장세분화시장세분화시장세분화1111

C1C1C1C1

C2C2C2C2

C3C3C3C3

그그그그림 림 림 림 4444. . . . 시장세분화 시장세분화 시장세분화 시장세분화 과정과정과정과정(Kotler, (Kotler, (Kotler, (Kotler, 1983)1983)1983)1983)

최근에는 스포츠 소비자의 필요성이나 욕구의 다양화․개성화에 의해 특히 인구통계학적
변수,사회경제적 변수 등의 세분화 기준에서의 설명력의 저하가 지적되고 있으며 스포츠
소비자 개인의 내면적인 특성을 변수화한 예를 들어 VALS유형론(가치관이나 라이프스타일
에 의한 소비패턴의 분류)등 이 새로운 축으로서 요구되어지고 있다(Mitchelletal,1986).
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(2) 인구통계학적변수(연령)

(1) 지리적변수(행정구)

N구

주민
노화성인

병 예방

(4) 행동변수(희구하는 편익)

(3) 사회심리학적변수

(라이프스타일)

20세 미만

(2 × 2 = 4)

(2 × 2 × 2 = 8)

(2)

(2 × 2 × 2 × 3 = 24)

시장세분화1 시장세분화2 시장세분화3

20세 이상

N구주민

패션지향

아름다운

근육질의

보디라인

조깅등에의한

상쾌감 충실감

달성감

건강스포츠지향

P 시민

(2) 인구통계학적변수(연령)

(1) 지리적변수(행정구)

N구

주민

N구

주민
노화성인

병 예방

노화성인

병 예방

노화성인

병 예방

(4) 행동변수(희구하는 편익)

(3) 사회심리학적변수

(라이프스타일)

20세 미만

(2 × 2 = 4)

(2 × 2 × 2 = 8)

(2)

(2 × 2 × 2 × 3 = 24)

시장세분화1 시장세분화2 시장세분화3

20세 이상

N구주민

20세 이상

N구주민

패션지향패션지향

아름다운

근육질의

보디라인

아름다운

근육질의

보디라인

아름다운

근육질의

보디라인

조깅등에의한

상쾌감 충실감

달성감

조깅등에의한

상쾌감 충실감

달성감

조깅등에의한

상쾌감 충실감

달성감

건강스포츠지향건강스포츠지향건강스포츠지향

P 시민

그림 그림 그림 그림 5555. . . . 4444가지 가지 가지 가지 변수를 변수를 변수를 변수를 조합한 조합한 조합한 조합한 시장 시장 시장 시장 세분화의 세분화의 세분화의 세분화의 예예예예(Lovelock (Lovelock (Lovelock (Lovelock & & & & Weinberg, Weinberg, Weinberg, Weinberg, 1991)1991)1991)1991)

.

777...라라라이이이프프프스스스타타타일일일에에에 의의의한한한 스스스포포포츠츠츠 시시시장장장 세세세분분분화화화의의의 중중중요요요성성성
시장에서 판매되고 있는 제품은 각각 상이한 관심과 요구 그리고 가치 기준을 가지고 있

는 소비자 집단으로부터 호응을 얻고 있기 때문에 어떤 제품을 사용하는 소비자는 다른 제
품을 구매하는 소비자와는 서로 다른 특성을 지니고 있어 전체 시장을 세분하면 시장의 변
화추이를 세밀하게 파악하고 소비자 간의 기대와 욕구에 부응하는 서비스를 개발하여 제공
할 수 있다.라이프스타일에 의한 시장세분화는 종래의 세분화 기준에 의하여 세분화를 전
개 했을 때 소비자의 차이가 존재하지 않은 곳에서 라이프스타일의 차이가 발견될 수 있다
는 데서 출발한 것이다(Well,19785)
라이프스타일이 시장세분화에 이용될 경우 구체적으로 현존하는 시장에 대한 기술,새로
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운 정보제공,그리고 시장세분화라는 세부분에서 활용될 수 있는데,현존하고 있는 시장 내
의 하위집단들 간의 라이프스타일에 대한 차이를 파악하고 여기서 나타난 차이는 라이프스
타일에 의한 인구통계학적 자료에 의한 추가 정보를 제공해준다.이러한 정보는 마케팅 담
당자로 하여금 소비자행동에 대한 설명과 목표시장 접근에 전략적 근거를 제시해 주기 때
문이다.따라서 시장을 세분하고 다각적인 마케팅을 투입한다면 필요 이상의 자원을 낭비하
지 않고 불만족한 소비자를 양산하지 않게 된다(엄대영,2006).
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IIIIIIIII...연연연구구구방방방법법법
본 연구의 목적은 해양스포츠관광객의 수요자에 대해 해양스포츠관광의 속성과 수준에

대한 효용 및 선호형태 분석을 통해 향후 해양스포츠관광지를 개발하는데 있어서 소비자와
해양스포츠관광지간의 관계를 규명하여,시장세분화와 표적시장의 선정 등을 제시할 수 있
는 실증적 자료와 경영자적 입장에서 경쟁우위에 설수 있는 마케팅측면에서의 시사점을 제
시하기 위하여 조사대상의 선정,조사도구,조사절차,그리고 자료처리방법의 과정은 다음
(그림 5)와 같으며,세부연구모형은 (그림 6)과 같다.

연구내용의 선정

�

측정도구의 개발

�

설문지 작성

�

예비조사 및 신뢰도, 타당도 검사

�

자료수집

�

표본설계

�

자료의 처리

�

통계분석기법에 의한 처리

�

⇒ 요인분석, 군집분석, 신뢰도분석

�

⇒ 빈도분석

�

⇒ conjoint analysis

�

조사평가 및 결과도출

그림 그림 그림 그림 6666. . . . 연 연 연 연 구 구 구 구 절 절 절 절 차차차차
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숙박형태숙박형태숙박형태숙박형태

가용한가용한가용한가용한편의시설편의시설편의시설편의시설

서비스서비스서비스서비스형태형태형태형태

1. 1. 1. 1. 성성성성

2. 2. 2. 2. 연령연령연령연령

3. 3. 3. 3. 월평균수입월평균수입월평균수입월평균수입

4. 4. 4. 4. 학력학력학력학력

5. 5. 5. 5. 혼인유무혼인유무혼인유무혼인유무

6. 6. 6. 6. 거주지역거주지역거주지역거주지역

인인인인

구구구구

통통통통

계계계계

학학학학

적적적적

특특특특

성성성성

- 일상탈출일상탈출일상탈출일상탈출

- 휴식휴식휴식휴식

- 오락오락오락오락

- 사교사교사교사교

- 가족가족가족가족

- 자아탐구자아탐구자아탐구자아탐구

- 성취성취성취성취

- 경쟁경쟁경쟁경쟁

- 가치표현가치표현가치표현가치표현

- 유행유행유행유행

- 건강건강건강건강

- 스포츠스포츠스포츠스포츠

라라라라

이이이이

프프프프

스스스스

타타타타

일일일일

비용비용비용비용

프로그램프로그램프로그램프로그램다양성다양성다양성다양성

주변지역주변지역주변지역주변지역관광여건관광여건관광여건관광여건

시시시시

장장장장

세세세세

분분분분

화화화화

그림 그림 그림 그림 7777. . . . 연 연 연 연 구 구 구 구 모 모 모 모 형형형형

AAA...조조조사사사대대대상상상 및및및 조조조사사사방방방법법법
본 연구의 조사의 대상은 해양스포츠관광의 수요자를 모집단으로 선정하였다.모집단의 추

출은 전국의 생활체육에 참여하고 있는 생활체육참여자를 대상으로 유층집락 무선표집법
(stratifiedclusterrandom sampling)을 이용하여,총 1,000명의 표본을 추출하였으며,조사방
법은 개별면접조사(PersonalInterview)인 자기평가기입법에 의해 설문응답을 실시 하였다.
본 연구에서 생활체육참여자를 모집단으로 선정한 이유는 지금까지의 여가생활의 패턴을

생활체육을 통해 실시하고 있어,신체의 움직임을 통해 참여목적을 달성하며,여가문화의 트
렌드를 정확히 이해하고 판단하고 있는 집단이며,나아가 본인의 가치판단에 의해 스스로 해
양스포츠관광으로의 유입가능성이 가장 높으며,소비를 결정할 수 있는 집단으로 판단했기 때
문이다.
표본의 추출절차는 전국의 생활체육 동호회 중 대도시(특별시,광역시)6곳,중ㆍ소도시(시

ㆍ군 단위)4곳,총 10개의 지역에 각각 100부씩,총 1,000명을 대상으로 표집틀(sampling
framework)로 선정하였으며,표집 대상의 실제 사용된 자료는 회수된 자료 중에서 불성실하
게 응답했다고 판단되거나 조사내용의 일부가 누락된 자료를 제외한 646명의 자료를 이용하
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였으며,본 연구에 이용된 조사대상자의 인구통계학적 특성에 따른 일반적인 특성은 <표 19>
와 같다.

변     인 구     분 빈도수(N) 백분율(%)

성    별
남     자 319 49.4

여     자 327 50.6

연    령

29세이하 203 31.4

30-39세이하 164 25.4

40-49세이하 165 25.5

50세이상 114 17.6

평균수입

100만원미만 65 10.1

100-200만원미만 103 15.9

200-300만원미만 196 30.3

300-400만원미만 145 22.4

400만원이상 137 21.2

학력

고졸이하 155 24.0

대졸,대학재학(전문대포함) 409 63.3

대학원졸(재학포함) 82 12.7

혼인

미혼 222 34.4

기혼 410 63.5

기타(사별,동거,이혼) 14 2.2

지역
대도시 518 80.2

중소도시 128 19.8

Total 646 100.0

표 표 표 표 19191919. . . . 연구대상자의 연구대상자의 연구대상자의 연구대상자의 인구통계학적 인구통계학적 인구통계학적 인구통계학적 특성특성특성특성
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BBB...조조조사사사도도도구구구의의의 구구구성성성 및및및 신신신뢰뢰뢰도도도와와와 타타타당당당도도도

111...조조조사사사도도도구구구의의의 구구구성성성
본 연구는 해양스포츠관광 수요자의 속성과 수준에 대한 효용 및 선호형태 분석을 통해

향후 해양스포츠관광지를 개발하는데 있어서 소비자와 해양스포츠관광의 관계를 규명하여,
해양스포츠관광 시장세분화와 표적시장의 선정 등을 제시할 수 있는 실증적 자료와 경영자
적 입장에서 경쟁우위에 설수 있는 마케팅측면에서의 시사점을 제시하기 위하여 본 연구에
서는 설문지를 이용하였으며,조사과정은 (그림 7)과 같다.

전 문 가전 문 가전 문 가전 문 가 의 견 조 사의 견 조 사의 견 조 사의 견 조 사

해 양 스 포 츠 관 광 수 요 고 객 과 잠 재 고 객 의 참 여 형 태 문 항 설 계

인 구 통 계 학 적 특 성 항 목 의 문 항 설 계

라 이 프 스 타 일 항 목 의 문 항 설 계

해 양 스 포 츠 관 광 중 요 속 성 추 출

예 비 조 사예 비 조 사예 비 조 사예 비 조 사

해 양 스 포 츠 관 광 수 요 고 객 과 잠 재 고 객 의 참 여 형 태 문 항 측 정 및 보 완

인 구 통 계 학 적 특 성 항 목 의 문 항 측 정 및 보 완

라 이 프 스 타 일 항 목 의 4 0개 문 항 측 정 및 보 완

해 양 스 포 츠 관 광 지 속 성 순 위 를 통 한 최 종 속 성 조 합 의 타 당 성 확 인

본본본본 조 사조 사조 사조 사

해 양 스 포 츠 관 광 수 요 고 객 과 잠 재 고 객 의 참 여 형 태 9개 문 항 확 정 및 조 사

인 구 통 계 학 적 특 성 항 목 의 6개 문 항 확 정 및 조 사

라 이 프 스 타 일 항 목 의 3 0개 문 항 확 정 및 조 사

해 양 스 포 츠 관 광 지 속 성 순 위 를 통 한 최 종 속 성 조 합 의 타 당 성 확 인

그림 그림 그림 그림 8888. . . . 연구의 연구의 연구의 연구의 조사과정조사과정조사과정조사과정
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본 연구에서 설문지의 구성은 크게 네 부분으로 구성되어 있다.
첫째,인구통계학적 특성(성별,연령,월평균수입,학력,혼인유무,거주지역)으로 6문항으

로 구성하였다.
둘째,해양스포츠관광 참여형태는 김주성,2001;김주희,2006;박진권,2003; 성기만,

2003;정성원,2001,최정도,2004;한국관광공사,2005의 설문지를 토대로 본 연구의 목적에
부합하도록 해양스포츠관광 경험유무,경험종목,경험 희망종목,적정시기,동행자,기간,목
적,저해요인,정보원천으로 본 연구자가 9문항으로 재구성 하였다.
셋째,개인의 라이프스타일은 박도경,2005;이광근,2005의 설문지를 토대로 본 연구의

목적에 부합하도록 40문항으로 구성하여 1차 예비조사를 실시하고,요인분석의 결과에 따라
30문항으로 재구성 하였다.
넷째,해양스포츠관광 속성은 강평년,2005;김동훈,2005;박철수,2003;신경원,2003;양

희재,2005;윤보영,2004의 연구와 전문가 11인(해양스포츠관련 종사자 4인,스포츠마케팅
전공 박사 5인,스포츠마케팅 박사과정 2인)의 개별설문과 전문가 회의를 통해 도출된 설문
항목을 바탕으로 해양스포츠관광지 선택 속성 15문항을 1차 선정하였으며,1차 선정된 속성
은 최종 100명의 2차 설문조사를 통해 <표 20>에서와 같이 주변지역 관광여건,소요경비
(비용),체류기간(거주기간),숙박시설(종류 및 형태),쾌적도,숙박시설의 서비스형태(식사,
잠자리,접근도(거리 및 소요시간),프로그램의 다양성(다양한 종목의 선택),편의시설구비정
도(부대시설),이벤트유무(축제유무),안전관리,동반자형태,계절,지도자의 전문성,음식문
화 순으로 나타나고 있다.
이러한 예비결과를 바탕으로 중요속성을 크게 숙박시설과 해양스포츠관광 활동 및 쾌적

도 2부분으로 나눠 구성하였다.그 이유는 통계프로그램인 SPSS12.0을 통해 추출한 속성
조함인 프로파일(Profile)의 속성 및 수준의 수가 많아지면 조사대상자가 프로파일을 평가하
기 위해 해석해야할 속성에 대한 수준 및 특징의 내용이 많아져 답변에 대한 정확성을 떨
어뜨리는 문제를 해결하기 위해서이다.숙박시설에 대한 하위속성은 숙박형태,가용한 편의
시설,서비스형태로 구성하였으며,해양스포츠관광 활동 및 쾌적도에 대한 하위속성은 비용,
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해양스포츠관광 프로그램의 다양성,주변지역 관광여건으로 구성하였다.또한 이들 속성간
의 조합인 프로파일인 각각 11가지씩 제시하여 우선순위별로 기재하는 서열척도법을 이용
하였다<표21,22>.
설문지는 총 46문항으로 구성하였으며 주요 구성지표 및 내용과 문항 수는 <표23>과 같

다.

항목항목항목항목 빈도빈도빈도빈도((((명명명명)))) 비율비율비율비율(%)(%)(%)(%) 순위순위순위순위

주변지역 관광여건 71 14.2 1

소요경비(비용) 66 13.2 2

체류기간(거주기간) 58 11.6 3

숙박시설(종류 및 형태) 53 10.6 4

쾌적도 49 9.8 5

숙박시설의 서비스형태(식사, 잠자리) 41 8.2 6

접근도(거리 및 소요시간) 37 7.4 7

프로그램의 다양성(다양한 종목의 체험) 33 6.6 8

편의시설 구비정도(부대시설) 31 6.2 9

이벤트유무(축제유무) 16 3.2 10

안전관리 13 2.6 11

동반자형태 10 2.0 12

계절 9 1.8 13

지도자의 전문성 8 1.6 14

음식문화 5 1.0 15

합   계 500 100

표 표 표 표 20202020. . . . 해양스포츠관광지 해양스포츠관광지 해양스포츠관광지 해양스포츠관광지 속성 속성 속성 속성 선택결정의 선택결정의 선택결정의 선택결정의 중요 중요 중요 중요 순위순위순위순위((((예비조사예비조사예비조사예비조사))))

(예비조사자 100명이 우선순위에 관계없이 각 5가지 항목을 선택하게 함)
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속성속성속성속성 수준수준수준수준 특징특징특징특징

숙박형태

객실형 호텔, 모텔, 객실형 펜션

별채형 콘도, 독채형 펜션, 일반의 살림집에 숙박

야영형 텐트, 이동식 캠핑카

가용한

편의시설

상

탈의실, 샤워장, 개인사물함, 식음료시설, 그늘막, 휴게실 , 

의료시설, 주차장, 스포츠센터, 사우나 등이 모두 갖추어진 곳

(직원의 친절, 청결상태 포함)

중 상기 10개 시설 중 4~5개 갖춰진 곳

하 상기 10개 시설 중 3개 이내 갖춰진 곳

서비스형태

숙박만 잠자리만 제공/식사 제공하지 않음(개별적 취사)

숙박/식사 잠자리 제공/식사제공(1식 또는 매식 제공)

숙박/식사/이벤트 잠자리 제공/ 식사제공/ 특별한 이벤트 제공

표 표 표 표 21212121. . . . 해양스포츠관광의 해양스포츠관광의 해양스포츠관광의 해양스포츠관광의 숙박시설요인 숙박시설요인 숙박시설요인 숙박시설요인 속성 속성 속성 속성 및 및 및 및 수준의 수준의 수준의 수준의 특징특징특징특징

속성속성속성속성 수준수준수준수준 특징특징특징특징

비용

(1일 1인기준)

5만원 이내
교통비를 제외한 숙박, 식사, 체험활동 등에 

지불 가능한 비용
5~10만원 이내

10만원 이상

해양스포츠관광 

프로그램의 

다양성

해양스포츠형
요트, 모터보트, 수상스키, 웨이크보드, 제트스키, 윈드서핑, 

파라세일링, 카누, 스킨/스쿠버 다이빙

해양레저참여형
해수욕, 고무보트, 해변캠프, 임해훈련, 

생태체험(갯벌), 비치발리볼, 비치사커, 바다낚시

해양관광형
해상유람(여객선, 관광선, 임대요트), 경관관광/드라이브

해중유람(관광잠수선)

주변지역

관광여건

(주변관광지와

의 연계성)

다양하고 

쾌적함

교통수단(기차, 버스가 하루 9회 이상 운행하는 곳),  고속도

로 및 도로 사정이 좋고, 휴게소가 가까우며, 깨끗함. 이정표

가 잘 갖춰짐. 방문지 주변 기타 관광지 3곳 이상 있음

보통

교통수단 하루 5회 이상, 고속도로가 있으나 주변도로는 좁으

며, 휴게소가 멀지 않는 곳에 있으나 청결도가 낮음. 이정표가 

그런대로 알기 쉽게 갖춰짐. 주변에 이용가능한 관광지 1~2곳

적고 불편함

교통수단 하루 3회 이하. 도로가 좁아 불편, 휴게소가 멀어 불

편, 청결도가 매우 낮음, 이정표가 잘 갖춰져  있지 않고 주변

에 이용가능한 관광지 없음

표 표 표 표 22222222. . . . 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 활동 활동 활동 활동 및 및 및 및 쾌적도 쾌적도 쾌적도 쾌적도 요인 요인 요인 요인 속성 속성 속성 속성 및 및 및 및 수준의 수준의 수준의 수준의 특징 특징 특징 특징 
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구성지표구성지표구성지표구성지표 구성내용구성내용구성내용구성내용 문항수문항수문항수문항수

인구통계학적 

변인

성별, 연령, 월평균수입, 학력

혼인유무, 거주지역
6

해양스포츠관광

참여요인

해양스포츠관광 경험유무, 경험종목, 경험 희망종목, 

적정시기, 동행자, 기간, 목적, 저해요인, 정보원천
9

라이프스타일
일상탈출(2), 휴식(3), 오락(3), 사회지향(2), 가족중심(2), 자아탐구(2),

성취(2), 경쟁(3), 가치표현(3), 유행추구(3), 건강추구(2), 스포츠(2)
30

해양스포츠관광지

속성 및 수준

숙박시설

해양스포츠관광 활동과 쾌적도
2

합계 47

표 표 표 표 23232323. . . . 설문지의 설문지의 설문지의 설문지의 주요 주요 주요 주요 구성내용구성내용구성내용구성내용

222...조조조사사사도도도구구구의의의 타타타당당당도도도 및및및 신신신뢰뢰뢰도도도

aaa...조조조사사사도도도구구구의의의 타타타당당당도도도
본 연구의 라이프스타일 문항에 대한 타당성을 검증하기 위하여 내용 타당도(content

validity)와 구성 타당도(constructvalidity)로 확인하였다.내용 타당도는 설문지가 갖추어야
할 기본적이며 최소한의 타당도로서,본 연구자는 관련 분야의 전문가들과 협의를 통해 그 타
당성을 확보하였다.
구성 타당도는 측정하고자 하는 속성에 관심을 두고 논리적인 분석과 이론적 체제하에서

가설적 개념들을 평가할 수 있는 적합성에 의해 결정된다.이러한 구성 타당도를 검증하기 위
해 본 연구에서는 탐색적 요인 분석(exploratoryfactoranalysis)을 실시하였다.
<표 24>는 라이프스타일 문항에 대한 요인분석 결과이다.요인추출은 주축요인 추출방법

을 이용하였으며 베리맥스(varimax)방법을 사용하여 회전하였다.라이프스타일에 대한 40문
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항을 예비조사를 통해 인자분석한 결과 인자적재 계수가 0.4이하인 문항을 제외한 결과 30
문항이 채택되었다.30문항의 본 조사를 통해 인자분석한 결과 12개의 요인으로 채택되었으
며,전체 요인을 설명하는 설명력은 70.3%로 나타났다.따라서 12개의 하위요인을 다음과
같이 명명하였다.일상탈출은 문항 1,2,휴식은 문항 3,4,5,오락은 문항 6,7,8,유행추구
은 24,25,26,사회지향은 문항 9,10,가족중심은 문항 11,12,자아탐구는 문항 13,14,성
취는 문항 15,16,17,경쟁은 문항 18,19,20,가치표현은 문항 21,22,23,건강추구는 문항
27,29,스포츠는 문항 28,30으로 분류 되었다.요인분석값은 .512～ .904까지 높게 나타
났으며,요인분석결과 Kaiser-Meyer-Olkin Measure ofSampling Adequacy = .8023,
BartlettTestofSphericity=537.255,p<.001로 나타나 타당성과 적절성면에서 통계적으로
유의하게 검증되었다.
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일상일상일상일상 휴식휴식휴식휴식 오락오락오락오락 유행유행유행유행 사회사회사회사회 가족가족가족가족 자아자아자아자아 성취성취성취성취 경쟁경쟁경쟁경쟁 가치가치가치가치 건강건강건강건강 스포츠스포츠스포츠스포츠 공공공통통통분분분산산산

문항 1 .874 .776
문항 2 .652 .779
문항 3 .657 .712
문항 4 .555 .767
문항 5 .512 .870
문항 8 .776 .625
문항 7 .642 .675
문항 6 .572 .713
문항 24 .856 .661
문항 26 .682 .627
문항 25 .611 .722
문항 9 .904 .763
문항 10 .616 .674
문항 12 .798 .683
문항 11 .677 .665
문항 14 .892 .712
문항 13 .603 .631
문항 15 .782 .690
문항 17 .708 .736
문항 16 .652 .758
문항 18 .598 .622
문항 20 .573 .730
문항 19 .538 .711
문항 21 .812 .833
문항 23 .736 .827
문항 22 .715 .718
문항 27 .789 .755
문항 29 .663 .703
문항 28 .579 .854
문항 30 .538 .855
고유치 3.052 2.207 2.202 1.807 1.802 1.767 1.763 1.760 1.602 1.513 1.276 1.098

분산 10.172 7.356 7.340 6.024 6.008 5.889 5.876 5.865 5.340 5.042 4.252 3.659

누적 10.172 17.529 24.869 30.892 36.900 42.789 48.664 54.529 59.869 64.911 69.163 72.823

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy = .8023
Bartlett Test of Sphericity = 537.255, Significance =  .000

(요인분석 결과값은 부록 2 참조)

표 표 표 표 24242424. . . .     라이프스타일라이프스타일라이프스타일라이프스타일    요인분석 요인분석 요인분석 요인분석 결과결과결과결과



- 65 -

bbb...라라라이이이프프프스스스타타타일일일에에에 따따따른른른 군군군집집집분분분석석석
<표 25>에서 보는 바와 같이 요인분석을 통하여 추출된 12개요인을 K-평균법으로 군
집분석을 실시하여 다음과 같은 결과를 얻었다.군집 1은 일상탈출적인 형태를 갖고
있으며,휴식과 오락 그리고 유행추구에 적극적인 유형으로 나타나 탈일상형적인 라이
프스타일 집단으로 명명하였다.군집 2는 사회 중심적이며,가족 중심적이며,자아탐구
에 노력하는 라이프스타일의 집단으로 사교지향형으로 명명하였다.군집 3은 성취욕이
강하고,경쟁적이며,자기의 가치표현을 주장하는 목표지향형 라이프스타일 집단으로
명명하였다.군집 4는 건강추구를 중요시 하며,스포츠에 관심을 갖는 건강추구형 라이
프스타일 집단으로 명명하였다.

 
군집1

(n=224)

군집2

(n=89)

군집3

(n=153)

군집4

(n=180)

일상탈출 .55413 -.72545 -.15510 -.31518

휴식 .56904 .12022 -.28727 .21671

오락 .59740 -1.92643 -.31730 -1.33427

유행추구 .53742 -.14522 -.35052 -.39934

사회 -.16570 .56432 -.47564 -1.30475

가족중심 .27023 .48040 -.43837 .13396

자아탐구 .29009 .58077 -.41173 -.85591

성취 -.38459 -.76301 .49659 -1.86819

경쟁 .22435 .23765 .51649 -.44310

가치표현 .15595 -.61681 .53844 -1.17708

건강추구 .20462 -1.04246 -.47963 .55773

스포츠 -.07249 -1.09844 -.50312 .48524

표 표 표 표 25252525. . . . 라이프스타일 라이프스타일 라이프스타일 라이프스타일 요인에 요인에 요인에 요인에 관한 관한 관한 관한 군집유형별 군집유형별 군집유형별 군집유형별 평균평균평균평균
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ccc...신신신뢰뢰뢰도도도 검검검정정정
<표 26>의 라이프스타일 신뢰도분석 결과를 보면,신뢰도 계수인 Cronbach'sAlpha값이

.7685～.9053으로 높은 신뢰성이 나타났으며, 라이프스타일의 탈일상형은 cronbach's
alpha=.8093으로 하위요인인 일상탈출(cronbach's alpha=.7985), 휴식(cronbach's
alpha=.8752), 오락(cronbach's alpha=.8467)으로 나타났고, 사교지향은 cronbach's
alpha=.7842로 하위요인은 사회화합(cronbach's alpha=.7852), 가족중심(cronbach's
alpha=.8024),자아탐구(cronbach'salpha=.8152)로 요인에 대한 신뢰성 계수가 높은 것으로
검증되었다.또한 목표지향요인은 cronbach'salpha=.8563으로 하위요인인 성취(cronbach's
alpha=.8592),경쟁(cronbach'salpha=.9053),가치표현(cronbach'salpha=.7854)로 나타났으며,
건강지향은 cronbach'salpha=.8326으로 하위요인인 건강추구(cronbach'salpha=.8673),스포
츠(cronbach'salpha=.8135)로 요인에 대한 신뢰성 계수가 높은 것으로 검증되었다.

군집분석에 군집분석에 군집분석에 군집분석에 의한 의한 의한 의한 

조작적 조작적 조작적 조작적 정의정의정의정의
라이프스타일라이프스타일라이프스타일라이프스타일 Cronbach's Cronbach's Cronbach's Cronbach's AlphaAlphaAlphaAlpha

탈일상형

일상탈출 .7985

.8093
휴식 .8752

오락 .8467

유행추구 .7685

사교지향

사회화합 .7852

.7842가족중심 .8024

자아탐구 .8152

목표지향

성취 .8592

.8563경쟁 .9053

가치표현 .7854

건강지향
건강추구 .8673

.8326
스포츠 .8135

표 표 표 표 26262626. . . . 라이프스타일 라이프스타일 라이프스타일 라이프스타일 하위요인의 하위요인의 하위요인의 하위요인의 신뢰도 신뢰도 신뢰도 신뢰도 검증검증검증검증
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CCC...자자자료료료의의의 처처처리리리
자료처리는 응답이 완성된 자료를 회수한 후 이중기입이나 무기입한 자료는 분석에서 제

외시키고 유효 표본만을 부호화하였다.부호화된 자료는 컴퓨터에 입력시킨 후 통계 패키지
프로그램인 SPSSWindows12.0프로그램을 이용하여 요인분석(factoranalysis),군집분석
(clusteranalysis),신뢰도분석(reliabilityanalysis),빈도분석(frequencyanalysis),컨조인트
분석(conjointAnalysis)을 이용하였다.

첫째,조사대상자의 해양스포츠관광 참여형태를 분석하기 위하여 빈도분석(frequency
analysis)을 실시하였다.

둘째,인구통계학적 특성에 따른 해양스포츠관광(숙박시설,해양스포츠관광 활동 및 쾌적
도)중요도 및 수준 효용가치 분석을 위하여 컨조인트분석(ConjointAnalysis)을 실
시하였다.

셋째,라이프스타일에 따른 해양스포츠관광(숙박시설,해양스포츠관광 활동 및 쾌적도)중
요도 및 수준 효용가치 분석을 위하여 컨조인트분석(ConjointAnalysis)을 실시하
였다.

유의수준은 α=.05로 설정하였다.
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IIIVVV...연연연구구구결결결과과과
AAA...조조조사사사대대대상상상자자자의의의 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 참참참여여여형형형태태태

111...해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 경경경험험험종종종목목목 순순순위위위
<표 27>에서 보는 바와 같이 다중응답분석을 통한 연구대상자들의 해양스포츠관광 경험종

목순위에서는 해수욕,바다낚시,해상유람,경관관람드라이브,수상스키,모터보트,제트스키,
스킨스쿠버다이빙,생태체험,해변캠프,요트 해중유람,윈드서핑,비치사커발리볼,카누,파라
세일링,웨이크보드,임해훈련 등 각각 경험한 해양스포츠관광 순위가 측정되었다.가장 많은
경험을 한 해수욕은 전체 1,265회의 응답 중 465회(36.8%)경험하였다고 응답하였으며,다음
으로 바다낚시 109회(8.6%),해상유람 94회(7.4%),경관관람드라이브 91회(7.2%),수상스키 87
회(6.9%),모터보트 69회(5.5%),제트스키 63회(5.0%)순위로 나타났다.가장 경험이 적은 해
양스포츠관광은 임해훈련으로 전체 1,265회 응답 중 8회(0.6%)에 그쳤다.이러한 결과 연구대
상자들이 가장 많이 경험한 종목은 해수욕으로 나타났으며,가장 적게 경험한 종목은 임해훈
련으로 나타났다.



- 69 -

순위 종목 응답(회) 빈도(%) 전체빈도

1 해수욕 465 36.8 97.5

2 낚시 109 8.6  22.9

3 해상유람 94 7.4 19.7

4 경관관람드라이브 91 7.2 19.1

5 수상스키 87 6.9 18.2

6 모터보트 69 5.5 14.5

7 제트스키 63 5.0 13.2

8 스킨스쿠버다이빙 61 4.8 12.8

9 생태체험 50 4.0 10.5

10 해변캠프 35 2.8 7.3

11 요트 33  2.6 6.9

12 해중유람 25 2.0 5.2

13 원드서핑 20 1.6 4.2

13 비치사커발리볼 20 1.6 4.2

15 카누 15 1.2 3.1

16 파라세일링 11 0.9 2.3

17 웨이크보드 9 0.7 1.9

18 임해훈련 8 0.6 1.7

Total 1,265 100.0 265.2

표 표 표 표 27272727. . . . 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 경험종목 경험종목 경험종목 경험종목 순위순위순위순위
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222...해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 희희희망망망종종종목목목 순순순위위위
<표 28>에서 보는 바와 같이 다중응답분석을 통한 연구대상자들의 해양스포츠관광 희망종

목순위에서는 스킨스쿠버 다이빙,수상스키,해상유람,해수욕,윈드서핑,해중유람,요트,제트
스키,모터보트,생태체험,웨이크보드,바다낚시,해변캠프,경관관람드라이브,카누,비치사커
발리볼,파라세일링,임해훈련 등 각각 희망한 해양스포츠관광 순위가 측정되었다.가장 많은
희망 종목은 스킨스쿠버다이빙으로 전체 1891회의 응답 중 241회(13.8%)희망한다고 응답하
였으며,다음으로 수상스키 226회(12.9%),해상유람 176회(10.1%),해수욕 158회(9.0%),윈드
서핑 154회(8.8%),해중유람 145회,요트 134회(7.7%),제트스키 104회(6.0%)순위로 나타났
다.희망종목 중 가장 적은 해양스포츠관광은 임해훈련으로 전체 1891회 응답 중 9회(0.5%)에
나타났다.이러한 결과 연구대상자들이 가장 많이 희망한 종목은 스킨스쿠버다이빙으로 나타
났으며,가장 적은 희망 종목은 임해훈련으로 희망종목과 경험종목 모두에서 가장 적은 응답
을 보였다.

순위 종목 응답(회) 빈도(%) 전체빈도

1 스킨스쿠버다이빙 241 13.8 37.7

2 수상스키 226 12.9 35.3

3 해상유람 176 10.1     27.5

4 해수욕 158 9.0 24.7

5 원드서핑 154 8.8 24.1

6 해중유람 145 7.7 22.6

6 요트 135 7.7 21.1

8 제트스키 104 6.0 16.3

9 모터보트 99 5.7 15.5

10 생태체험 79 4.5     12.3

11 웨이크보드 72 4.1     11.3

12 낚시 66 3.8 10.3

12 해변캠프 66 3.8 10.3

14 경관관람드라이브 56 3.2 8.8

15 카누 49 2.8 7.7

17 파라세일링 29 1.7 4.5

16 비치사커,발리볼 27 1.5 4.2

18 임해훈련 9 0.5 1.4

Total 1891 100.0 295.0

표 표 표 표 28282828. . . . 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 희망종목 희망종목 희망종목 희망종목 순위순위순위순위
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333...연연연구구구대대대상상상자자자의의의 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 참참참여여여형형형태태태
<표 29>에서 보는 바와 같이 연구대상자들의 해양스포츠관광 참여형태를 살펴보면 해양스

포츠관광 관광을 경험한 대상자는 72.3%(467명)로 나타났고,경험하지 못한 대상자는
27.7%(179명)로 경험한 대상자들이 많았으며,적절한 관광시기는 휴가 또는 방학 49.5%(320
명)로 가장 높은 응답하였으며,주말 29.1%(188명),연휴 및 공휴일 14.2%(92명),주중
7.1%(46명)순으로 나타나 대부분의 연구대상자들이 시간적 여유가 있을 때 관광을 선호하는
것으로 나타났다.
해양스포츠관광 참여시 동행인은 누구인지라는 질문에 가족과 함께 라는 응답이

47.7%(308명)로 나타났으며,친구라는 응답은 34.1%(220명),동호회 7.4%(48명),선후배
6.5%(42명)순으로 나타나 주 5일근무에 따른 여가시간을 주로 가족과 함께 해양스포츠관광
을 즐기는 것으로 나타났다.또한 해양스포츠관광 참여시 적정일을 묻는 질문에 43.5%(281명)
가 2박3일이 적당하다고 응답하였으며,29.7%(192명)는 1박2일,15.5%(100명)로 응답하여 전
체응답자의 4.5%(29명)를 제외한 모든 응답자들이 최소 1박이상 참여하는게 적당하다고 응답
하였다.
해양스포츠관광 참여시 목적을 묻는 질문에 38.5%(249명)가 여가 및 위락이라고 응답하였

으며,21.1%(136명)는 가족과의 유대관계,29.9%(193명)는 스트레스 및 긴장해소라고 응답하
여 주 5일근무제로 인한 시간적 여유를 해양스포츠관광에 참여하는 것으로 나타났다.
연구대상자의 해양스포츠관광 참여형태 결과 연구대상자 72%는 직접 관광경험이 있고 최

근 주 5일근무제로 인한 여유시간을 여가 및 위락 그리고 가족과의 유대관계를 위하여 가족
및 친구와 함께 해양스포츠관광을 참여하는 것으로 나타났다.
해양스포츠관광 참여를 꺼리게 되는 저해요인을 묻는 질문에 과다한 경비지출 28.1%(176

명),많은 소요시간 24.1%(153명),서비스 및 편의시설부족 18.2%(114명),인식부족 13.6%(85
명),다양한 상품의 부재 11.3%(71명)등의 순으로 나타났다.
해양스포츠관광에 대한 정보를 얻기 위해 이용하는 방법은 인터넷 41.6%(269명),미디어매

체 31.6%(204명),인적매체 18.1%(117명),인쇄매체 8.7%(56명)순으로 나타났다.
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변     인 구     분 빈도수(N) 백분율(%)

관광유무
예 467 72.3

아니오 179 27.7

적절시기

주중 46 7.1

주말 188 29.1

휴가방학 320 49.5

연휴공휴일 92 14.2

동행인

가족 308 47.7

친구 220 34.1

선후배 42 6.5

직장동료 14 2.2

동호회 48 7.4

전문지도자 7 1.1

혼자 7 1.1

적정일

당일 29 4.5

1박2일 192 29.7

2박3일 281 43.5

3박4일 100 15.5

4박5일이상 44 6.8

목적

여가및위락 249 38.5

가족과의유대관계 136 21.1

건강 34 5.3

기술습득 11 1.7

스트레스및긴장해소 193 29.9

사교및소속감 23 3.6

저해요인

과다한 경비지출 176 28.1

많은 소요시간(접근성) 153 24.4

건강상의 문제 6 1.0

사고에 대한 위험 8 1.3

서비스 및 편의시설 부족 114 18.2

계절적 제한 13 2.1

인식부족(광고 및 홍보부족) 85 13.6

다양한 상품(프로그램의 부재) 71 11.3

정보원천

미디어매체(TV, 라디오) 204 31.6

인쇄매체(신문, 잡지 등) 56 8.7

인적매체(주변 사람) 117 18.1

인터넷 269 41.6

표 표 표 표 29292929. . . . 연구대상자의 연구대상자의 연구대상자의 연구대상자의 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 참여형태참여형태참여형태참여형태



- 73 -

BBB...인인인구구구통통통계계계학학학적적적특특특성성성에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광의의의 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가
치치치 분분분석석석

111...인인인구구구통통통계계계학학학적적적특특특성성성에에에 따따따른른른 숙숙숙박박박시시시설설설 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치 분분분석석석
컨조인트 분석은 제품과 서비스속성들을 통해 소비자들의 의사결정을 제시하는 분석방법으

로 인구통계학적특성에 따른 숙박시설 컨조인트 분석에서는 각 속성별 각 조합들에 대한 속
성값이 효용가치로 계산되어 속성에 대한 가장 높은 값과 낮은 값의 차이를 구하여 그 크기를
비교하면 속성이 지니고 있는 중요도 및 효용가치를 계산해 볼 수 있다.본 연구에서는 숙박
시설을 분석하기 위하여 숙박형태(객실형,별채형,야영형),편의시설(상,중,하),서비스(숙박
만,숙박/식사,숙박/식사/이벤트)로 구분하여 컨조인트분석을 실시하였다.

aaa...전전전체체체집집집단단단의의의 숙숙숙박박박시시시설설설 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치분분분석석석
<표 30>에서 보는 바와 같이 전체집단의 숙박시설 중요도 및 수준 효용가치에서 편의시설

(48.32%),서비스(36.47%),숙박형태(15.21%)의 순으로 중요도가 나타나고 있으며,수준 효용
가치는 숙박형태는 별채형 .0877로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,편의시설은 상급이
.2169로 서비스에서는 숙박/식사 .2089로 높은 효용가치가 나타났다.

속성 수준 중요도(%) 효용가치

숙박형태

객실형

15.21

-.0308

별채형 .0877

야영형 -.0569

편의시설

상

48.32

.2169

중 .0255

하 -.2424

서비스

숙박만

36.47

-.1377

숙박/식사 .2089

숙박/식사/이벤트 -.0712

표 표 표 표 30303030. . . . 전체집단 전체집단 전체집단 전체집단 숙박시설 숙박시설 숙박시설 숙박시설 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치효용가치효용가치효용가치
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bbb...성성성별별별에에에 따따따른른른 숙숙숙박박박시시시설설설 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치분분분석석석
<표 31>에서 보는 바와 같이 성별에 따른 숙박시설 중요도 및 수준 효용가치에서 남자는

편의시설(44.79%),서비스(43.85%),숙박형태(11.38%)의 순으로 중요도가 나타나고 있으며,
여자는 편의시설(42.24%),서비스(39.44%),숙박형태(18.32%)의 순으로 중요도가 나타나고 있
다.
남자집단은 숙박형태는 별채형 .0507로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,편의시설은 상급

이 .2654로 서비스에서는 숙박/식사 .2373으로 높은 효용가치가 나타났다.여자집단은 숙박형
태는 별채형 .1237로 가장 선호하는 것으로 나타났고,편의시설은 상급 .1698,서비스는 숙박/
식사 .1813으로 높은 효용가치가 나타났다.
성별에 따른 숙박시설 중요도 및 수준 효용가치분석에서는 남․녀모두 편의시설의 중요하

게 생각하고 있었으며,서비스,숙박형태순으로 중요도가 나타났고,효용가치에서는 숙박형태
에서 별채형,편의시설은 상급,서비스는 숙박/식사의 가치가 높게 나타났다.

속성 수준

남자 여자

중요도 효용가치 중요도 효용가치

숙박형태

객실형

11.36

.0151

18.32

-.0755

별채형 .0507 .1237

야영형 -.0658 -.0482

편의시설

상

44.79

.2654

42.24

.1698

중 -.0712 .1195

하 -.1942 -.2893

서비스

숙박만

43.85

-.0248

39.44

-.2474

숙박/식사 .2373 .1813

숙박/식사/이벤트 -.2125 .0660

표 표 표 표 31313131. . . . 성별에 성별에 성별에 성별에 따른 따른 따른 따른 숙박시설 숙박시설 숙박시설 숙박시설 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치효용가치효용가치효용가치    ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : :%):%):%):%)
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ccc...연연연령령령에에에 따따따른른른 숙숙숙박박박시시시설설설 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치분분분석석석
<표 32>에서 보는 바와 같이 연령에 따른 숙박시설 중요도 및 수준 효용가치분석에서 29세

이하는 편의시설(38.25%),서비스(31.72%),숙박형태(30.04%)의 순으로 중요도가 나타나고 있
으며,30-39세이하는 편의시설(60.00%),서비스(29.47%),숙박형태(10.53%)의 순으로 중요도
가 나타났다.또한 40-49세이하는 서비스(49.75%),편의시설(40.84%),숙박형태(9.41%)의 순
으로 중요도가 나타나고 있으며,50세이상은 편의시설(52.67%),서비스(49.75%),숙박형태
(24.53%)의 순으로 중요도가 나타났다.
29세이하의 수준별 효용가치는 숙박형태 객실형 .0940으로 가장 선호하는 것으로 나타났으

며,편의시설은 중급이 .2239로 서비스에서는 숙박/식사 .1675로 높은 효용가치가 나타났다.
30-39세이하의 수준별 효용가치는 숙박형태 별채형 .0566으로 가장 선호하는 것으로 나타났
으며,편의시설은 상급이 .2642로 서비스에서는 숙박/식사 .1614로 높은 효용가치가 나타났다.
40-49세이하의 수준별 효용가치는 숙박형태 별채형 .0901로 가장 선호하는 것으로 나타났으
며,편의시설은 상급이 .3459로 서비스에서는 숙박/식사 .3899로 높은 효용가치가 나타났다.
50세이상의 수준별 효용가치는 숙박형태 야영형 .1842로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,
편의시설은 상급이 .5585로 서비스에서는 숙박 .1842로 높은 효용가치가 나타났다.
연령에 따른 숙박시설의 중용도 및 수준 효용가치비교는 30-39세이하를 제외한 모든 연령

에서 편의시설>서비스>숙박형태로 나타났고,수준 효용가치에서 29세이하는 객실형을 선호
하고 50세이상은 야영형을 선호하엿으며,연령이 높아질수록 편의시설은 상급을 원하는 것으
로 나타났다.
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속성 수준
29이하 30-39 40-49 50이상

중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치

숙박

형태

객실형

30.04

.0940

10.53

.0126

9.41

-.0252

24.53

-.3129

별채형 .0872 .0566 .0901 .1287

야영형 -.1812 -.0692 -.0650 .1842

편의

시설

상

38.25

-.1265

60.00

.2642

40.84

.3459

52.67

.5585

중 .2239 .1887 -.3270 -.0497

하 -.0974 -.4528 -.0189 -.5088

서비스

숙박만

31.72

-.0444

29.47

-.1908

49.75

-.4298

22.80

.1842

숙박/식사 .1675 .1614 .3899 .0936

숙박/식사/이벤트 -.1231 .0294 .0398 -.2778

표 표 표 표 32323232. . . . 연령에 연령에 연령에 연령에 따른 따른 따른 따른 숙박시설 숙박시설 숙박시설 숙박시설 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치효용가치효용가치효용가치    ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : :%):%):%):%)

ddd...월월월평평평균균균 수수수입입입에에에 따따따른른른 숙숙숙박박박시시시설설설 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치분분분석석석
<표 33>에서 보는 바와 같이 월평균 수입에 따른 숙박시설 중요도 및 수준 효용가치분석에

서 100만원미만은 서비스(61.35%),편의시설(21.91%),숙박형태(16.73%)의 순으로 중요도가
나타나고 있으며,100-199만원이하는 편의시설(55.86%),서비스(33.60%),숙박형태(10.54%)의
순으로 중요도가 나타났다.또한 200-299만원이하는 편의시설(46.18%),서비스(32.23%),숙박
형태(21.59%)의 순으로 중요도가 나타나고 있으며,400만원이상은 서비스(38.72%),편의시설
(36.02%),숙박형태(25.26%)의 순으로 중요도가 나타났다.
100만원미만의 수준별 효용가치는 숙박형태 별채형 .0874로 가장 선호하는 것으로 나타났

으며,편의시설은 하급이 .1421로 서비스에서는 숙박/식사 .4645로 높은 효용가치가 나타났다.
100-199만원이하의 수준별 효용가치는 숙박형태 별채형 .1042로 가장 선호하는 것으로 나타
났으며,편의시설은 상급이 .5451로 서비스에서는 숙박/식사 .2118로 높은 효용가치가 나타났
다.200-299만원이하의 수준별 효용가치는 숙박형태 객실형 .2154로 가장 선호하는 것으로 나
타났으며,편의시설은 중급이 .2379로 서비스에서는 숙박/식사 .1761로 높은 효용가치가 나타
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났다.300-399만원이하의 수준별 효용가치는 숙박형태 별채형 .3264로 가장 선호하는 것으로
나타났으며,편의시설은 상급이 .1181로 서비스에서는 숙박/식사 .0625로 높은 효용가치가 나
타났다.400만원이상의 수준별 효용가치는 숙박형태 별채형 .1196으로 가장 선호하는 것으로
나타났으며,편의시설은 상급이 .1781로 서비스에서는 숙박/식사 .2977로 높은 효용가치가 나
타났다.
월평균 수입에 따른 숙박시설 중요도 및 수준효용가치에서는 100만원미만과 400만원이상은

서비스>편의시설>숙박형태 순으로 나타났으며,100-399만원이하는 편의시설>서비스>숙박
형태의 순으로 나타났다.

속성 수준

100미만 100-199 200-299 300-399 400이상

중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치

숙박

형태

객실형

16.73

-.1421

10.54

-.0243

21.59

.2154

64.13

-.4144

25.26

.0712

별채형 .0874 .1042 -.1179 .3264 .1196

야영형 .0546 -.0799 -.0974 .0880 -.1908

편의

시설

상

21.91

.0164

55.86

.5451

46.18

.2171

24.05

.1181

36.02

.1781

중 -.1585 -.1146 .2379 -.1597 .0865

하 .1421 -.4306 -.4650 .0417 -.2646

서비

스

숙박만

61.35

-.0874

33.60

.1632

32.23

-.3214

11.82

-.0741

38.72

-.1781

숙박/식사 .4645 .2118 .1761 .0625 .2977

숙박/식사/이벤트 -.3770 -.3750 .1453 .0116 -.1196

표 표 표 표 33333333. . . . 월평균 월평균 월평균 월평균 수입에 수입에 수입에 수입에 따른 따른 따른 따른 숙박시설 숙박시설 숙박시설 숙박시설 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치효용가치효용가치효용가치    ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %)%)%)%)

eee...학학학력력력에에에 따따따른른른 숙숙숙박박박시시시설설설 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치분분분석석석
<표 34>에서 보는 바와 같이 학력에 따른 숙박시설 중요도 및 수준 효용가치분석에서 고졸
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편의시설(42.07%),숙박형태(34.27%),서비스(23.66%)의 순으로 중요도가 나타났고,대졸및대
재 서비스(47.39%),편의시설(30.31%),숙박형태(22.30%)의 순으로 중요도가 나타났으며,대
학원졸은 숙박형태(39.58%),편의시설(38.88%),서비스(21.55%)의 순으로 중요도가 나타났다.
고졸의 수준별 효용가치는 숙박형태 야영형 .3002로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,편

의시설은 상급이 .3223으로 서비스에서는 숙박/식사 .1943으로 높은 효용가치가 나타났다.대
졸및대재의 수준별 효용가치는 편의시설에서 숙박형태 객실형 .0781로 가장 선호하는 것으로
나타났으며,편의시설은 상급이 .1360으로 서비스에서는 숙박/식사/이벤트 .2152로 높은 효용
가치가 나타났다.
학력에 따른 숙박시설 중요도 및 수준 효용가치에서는 고졸은 편의시설>숙박형태>서비스

순으로 나타났고,대졸및대재는 서비스>편의시설>숙박형태였으며,대학원졸은 숙박형태>편
의시설>서비스 순으로 나타났다.수준 효용가치는 숙박형태에서 고졸은 야영형을 선호하고
있었으며,대졸및대재는 객실형,대학원졸은 별채형을 선호하고 있었다.또한 편의시설은 학
력집단 모두 상급을 선호하였으며,서비스는 고졸과 대졸및대재는 숙박/식사를 선호하였으나,
대학원졸은 숙박/식사/이벤트를 선호하는 것으로 나타났다.

속성 수준

고졸 대졸,재학 대학원졸

중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치

숙박형태

객실형

34.27

-.3488

22.30

.0781

39.58

.0295

별채형 .0486 .0521 .3418

야영형 .3002 -.1301 -.3713

편의시설

상

42.07

.3223

30.31

.1360

38.88

.4219

중 .1523 .0109 -.1435

하 -.4746 -.1469 -.2785

서비스

숙박만

23.66

-.2539

47.39

-.0865

21.55

-.1730

숙박/식사 .1943 .2645 -.0422

숙박/식사/이벤트 .0596 -.1780 .2152

표 표 표 표 34343434. . . . 학력에 학력에 학력에 학력에 따른 따른 따른 따른 숙박시설 숙박시설 숙박시설 숙박시설 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치효용가치효용가치효용가치    ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : :%):%):%):%)
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fff...혼혼혼인인인에에에 따따따른른른 숙숙숙박박박시시시설설설 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치분분분석석석
<표 35>에서 보는 바와 같이 혼인에 따른 숙박시설 중요도 및 수준 효용가치분석에서 미혼

은 편의시설(42.42%),서비스(35.53%),숙박형태(22.05%)의 순으로 중요도가 나타났고,기혼
은 편의시설(51.66%),서비스(29.25%),숙박형태(19.09%)의 순으로 중요도가 나타났으며,기
타는 숙박형태(52.90%),서비스(45.65%),편의시설(1.45%)의 순으로 중요도가 나타났다.
미혼의 수준별 효용가치는 숙박형태 별채형 .0802로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,편

의시설은 중급 .2296으로 서비스에서는 숙박/식사 .1934로 높은 효용가치가 나타났다.기혼의
수준별 효용가치는 숙박형태 별채형 .1081로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,편의시설은
상급이 .3482로 서비스에서는 숙박/식사 .2071로 높은 효용가치가 나타났다.기타의 수준별 효
용가치는 숙박형태 객실형 1.363으로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,편의시설은 상급
.0303으로 서비스에서는 숙박/식사 .5758로 높은 효용가치가 나타났다.
혼인에 따른 숙박시설 중요도 및 수준 효용가치에서는 미혼은 편의시설>서비스>숙박형태

의 순으로,기혼은 편의시설>서비스>숙박형태 그리고 기타는 숙박형태>서비스>편의시설순
으로 선호하는 것으로 나타났다.

속성 수준

미혼 기혼 기타

중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치

숙박형태

객실형

22.05

.0660

19.09

-.1196

52.90

1.3636

별채형 .0802 .1081 -.5152

야영형 -.1462 .0116 -.8485

편의시설

상

42.42

-.0236

51.66

.3482

1.45

.0303

중 .2296 -.0800 -.0303

하 -.2060 -.2682 .000

서비스

숙박만

35.53

-.1714

29.25

-.1419

45.65

.667

숙박/식사 .1934 .2071 .5758

숙박/식사/이벤트 -.0220 -.0652 -1.2424

표 표 표 표 35353535. . . . 혼인에 혼인에 혼인에 혼인에 따른 따른 따른 따른 숙박시설 숙박시설 숙박시설 숙박시설 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치효용가치효용가치효용가치    ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %)%)%)%)
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ggg...거거거주주주지지지역역역에에에 따따따른른른 숙숙숙박박박시시시설설설 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치분분분석석석
<표 36>에서 보는 바와 같이 거주지역에 따른 숙박시설 중요도 및 수준 효용가치분석에서

대도시는 편의시설(50.61%),서비스(38.87%),숙박형태(10.53%)의 순으로 중요도가 나타났고,
중소도시는 편의시설(46.12%),숙박형태(29.68%),서비스(24.20%)의 순으로 중요도가 나타났
다.
대도시의 수준별 효용가치는 숙박형태 별채형 .0707로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,

편의시설은 상급 .3137로 서비스에서는 숙박/식사 .2430으로 높은 효용가치가 나타났다.중소
도시의 수준별 효용가치는 숙박형태 별채형 .1610으로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,편
의시설은 중급 .3701로 서비스에서는 숙박 .1186으로 높은 효용가치가 나타났다.
거주지역에 따른 숙박시설 중요도 및 수준 효용가치는 대도시 편의시설>서비스>숙박형태

의 순으로 나타났고,중소도시는 편의시설>숙박형태>서비스의 순으로 선호하는 것으로 나타
났다.수준 효용가치에서는 대도시와 중소도시 모두 별채형을 선호하고 있었으며,편의시설은
대도시는 상급,중소도시는 중급을,서비스에서는 대도시는 숙박/식사를 중소도시는 숙박만을
선호하는 것으로 나타났다.

속성 수준
대도시 중소도시

중요도 효용가치 중요도 효용가치

숙박형태

객실형

10.53

-.0485

29.68

.0452

별채형 .0707 .1610

야영형 -.0223 -.2062

편의시설

상

50.61

.3137

46.12

-.2006

중 -.0544 .3701

하 -.2593 -.1695

서비스

숙박만

38.87

-.1971

24.20

.1186

숙박/식사 .2430 .0621

숙박/식사/이벤트 -.0458 -.1808

표 표 표 표 36363636. . . . 거주지역에 거주지역에 거주지역에 거주지역에 따른 따른 따른 따른 숙박시설 숙박시설 숙박시설 숙박시설 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치    효용가치    효용가치    효용가치        ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %)%)%)%)
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222...인인인구구구통통통계계계학학학적적적특특특성성성에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌적적적도도도 중중중요요요도도도 및및및
수수수준준준 효효효용용용가가가치치치 분분분석석석
컨조인트 분석은 제품과 서비스속성들을 통해 소비자들의 의사결정을 제시하는 분석방법으

로 인구통계학적특성에 따른 숙박시설 컨조인트 분석에서는 각 속성별 각 조합들에 대한 속
성값이 효용가치로 계산되어 속성에 대한 가장 높은 값과 낮은 값의 차이를 구하여 그 크기를
비교하면 속성이 지니고 있는 중요도 및 효용가치를 계산해 볼 수 있다.본 연구에서는 해양
스포츠활동 및 쾌적도를 분석하기 위하여 비용(5만원이내,5-10만원이내,10만원이상),프로그
램(해양스포츠,해양스포츠관광,해양관광),관광여건(쾌적다양,보통,불만)으로 구분하여 컨
조인트분석을 실시하였다.

aaa...전전전체체체집집집단단단의의의 해해해양양양스스스포포포츠츠츠활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌적적적도도도 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용 가가가치치치분분분석석석
<표 37>에서 보는 바와 같이 전체집단의 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도의 중요도 및 수준

효용가치에서 관광여건(48.21%),프로그램(43.36%),비용(8.43%)의 순으로 중요도가 나타나고
있으며,수준 효용가치의 비용은 10만원이상 .0974로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로
그램은 해양레저참여형 .4548,관광여건은 쾌적다양 .3462로 높은 효용가치가 나타났다.

속성 수준 중요도(%) 효용가치

비용

5만원이내

8.43

-.0471

5-10만원이내 -.0503

10만원이상 .0974

프로

그램

해양스포츠형

43.36

-.3050

해양레저참여형 .4548

해양관광형 -.1498

관광

여건

쾌적다양

48.21

.3462

보통 .1525

불편 -.4987

표 표 표 표 37373737. . . . 전체집단 전체집단 전체집단 전체집단 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 활동 활동 활동 활동 및 및 및 및 쾌적도쾌적도쾌적도쾌적도    중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치 효용가치 효용가치 효용가치 ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %)%)%)%)
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bbb...성성성별별별에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌적적적도도도 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치분분분석석석
<표 38>에서 보는 바와 같이 성별에 따른 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도의 중요도 및 수

준 효용가치에서 남자는 관광여건(62.44%),프로그램(31.36%),비용(6.20%)의 순으로 중요도
가 나타나고 있으며,여자는 프로그램(51.65%),관광여건(35.75%),비용(12.60%)의 순으로 중
요도가 나타나고 있다.
수준 효용가치에서는 남자 비용은 10만원이상 .0465로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,

프로그램은 해양레저참여형 .3009로 관광여건은 쾌적다양 .4675로 높은 효용가치가 나타났다.
여자는 비용에서 10만원이상 .1471로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로그램은 해양레저
참여형 .6043,관광여건은 보통 .2360으로 높은 효용가치가 나타났다.
성별에 따른 해양스포츠활동 및 쾌적도의 중요도 및 수준 효용가치에서 남자는 관광여건>

프로그램>비용순으로 나타났으며,여자 프로그램>관광여건>비용의 순으로 나타났다.

속성 수준

남자 여자

중요도 효용가치 중요도 효용가치

비용

5만원이내

6.20

.0065

12.60

-.0995

5-10만원이내 -.0530 -.0476

10만원이상 .0465 .1471

프로그램

해양스포츠형

31.36

-.2024

51.65

-.4053

해양레저참여형 .3009 .6053

해양관광형 -.0985 -.2000

관광여건

쾌적다양

62.44

.4675

35.75

.2275

보통 .0671 .2360

불편 -.5346 -.4635

표 표 표 표 38383838. . . . 성별에 성별에 성별에 성별에 따른 따른 따른 따른 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 활동 활동 활동 활동 및 및 및 및 쾌적도 쾌적도 쾌적도 쾌적도 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치 효용가치 효용가치 효용가치 ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %)%)%)%)
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ccc...연연연령령령에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌적적적도도도 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치 분분분석석석
<표 39>에서 보는 바와 같이 연령에 따른 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도의 중요도 및 수

준 효용가치에서 29세이하는 프로그램(35.26%),비용(33.84%),관광여건(30.90%)의 순으로 중
요도가 나타나고 있으며,30-39세이하는 관광여건(56.67%),프로그램(31.04%),비용(12.29%)
의 순으로 중요도가 나타나고 있다.40-49세이하는 프로그램(43.66%),관광여건(33.96%),비
용(22.39%)의 순으로 중요도가 나타나고 있으며,50세이상은 프로그램(39.91%),관광여건
(37.09%),비용(13.00%)의 순으로 중요도가 나타나고 있다.
수준 효용가치에서 29세이하는 비용은 10만원이상 .3551로 가장 선호하는 것으로 나타났으

며,프로그램은 해양레저참여형 .4855로 관광여건은 쾌적다양 .2283으로 높은 효용가치가 나
타났다.30-39세이하는 비용은 10만원이상 .1070로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로그
램은 해양레저참여형 .3189로 관광여건은 보통 .3868로 높은 효용가치가 나타났다.40-49세이
하는 비용은 5-10만원이내 .2209로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로그램은 해양레저참
여형 .4110으로 관광여건은 쾌적다양 .3211로 높은 효용가치가 나타났다.50세이상은 비용은
5-10만원이내 .2105로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로그램은 해양레저참여형 .6608로
관광여건은 쾌적다양 .5731로 높은 효용가치가 나타났다.
연령에 따른 행양스포츠 활동 및 쾌적도에서는 29세이하는 프로그램>비용>관광여건의 순

으로 나타났고,30-39세이하 관광여건>프로그램>비용,40-49세이하 프로그램>관광여건>비
용의 순으로 50세이상은 프로그램>관광여건>비용의 순으로 선호하는 것으로 나타났다.
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속성 수준
29이하 30-39 40-49 50이상

중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치

비용

5만원이내

33.84

.0217

12.29

.0288

22.39

-.1472

13.00

-.1228

5-10만원이내 -.3768 -.1358 .2209 .2105

10만원이상 .3551 .1070 -.0736 -.0877

프로

그램

해양스포츠형

35.26

-.2772

31.04

-.2942

43.66

-.0306

39.91

-.3626

해양레저참여형 .4855 .3189 .4110 .6608

해양관광형 -.2083 -.0247 -.1043 -.2982

관광

여건

쾌적다양

30.90

.2283

56.67

.3457

33.96

.3211

37.09

.5731

보통 .2120 .3868 -.0838 .0614

불편 -.4402 -.7325 -.2372 -.0635

표 표 표 표 39393939. . . . 연령에 연령에 연령에 연령에 따른 따른 따른 따른 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 활동 활동 활동 활동 및 및 및 및 쾌적도중요도 쾌적도중요도 쾌적도중요도 쾌적도중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치 효용가치 효용가치 효용가치 ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %)%)%)%)

ddd...월월월평평평균균균 수수수입입입에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌적적적도도도 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효
용용용가가가치치치분분분석석석
<표 40>에서 보는 바와 같이 월평균 수입에 따른 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도의 중요도

및 수준 효용가치에서 100만원미만은 비용(40.30%),프로그램(37.91%),관광여건(21.79%)의
순으로 중요도가 나타나고 있으며,100-199만원이하는 프로그램(48.63%),관광여건(30.03%),
비용(21.34%)의 순으로 중요도가 나타나고 있다.200-299만원이하는 관광여건(48.78%),프로
그램(30.79%),비용(20.43%)의 순으로 중요도가 나타났고,300-399만원이하는 프로그램
(56.13%),관광여건(30.%),비용(13.28%)의 순으로 중요도가 나타났으며,400만원이상은 관광
여건(61.68%),프로그램(24.65%),비용(13.68%)의 순으로 중요도가 나타났다.
수준 효용가치에서 100만원미만은 비용은 5-10만원이내 .4208로 가장 선호하는 것으로 나

타났으며,프로그램은 해양스포츠 .2568로 관광여건은 보통 .2077로 높은 효용가치가 나타났
다.100-199만원이하는 비용은 5만원이내 .2474로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로그
램은 해양레저참여형 .6460으로 관광여건은 쾌적다양 .2337로 높은 효용가치가 나타났다.
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200-299만원이하는 비용은 10만원이상 .3092로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로그램은
해양레저참여형 .4266으로 관광여건은 쾌적다양 .4318로 높은 효용가치가 나타났다.300-399
만원이하는 비용은 5-10만원이내 .1522로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로그램은 해양
레저참여형 .6208로 관광여건은 쾌적다양 .2729로 높은 효용가치가 나타났다.400만원이상은
비용은 5만원이내 .0920으로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로그램은 해양레저참여형
.3109으로 관광여건은 쾌적다양 .6244로 높은 효용가치가 나타났다.
월평균 수입에 따른 해양레저참여형 활동 및 쾌적도에서 100만원미만은 비용>프로그램>관

광여건의 순으로 나타났으며,100-199만원이하는 프로그램>관광여건>비용순으로 나타났다.
그리고 200-299만원이하는 관광여건>프로그램>비용의 순으로 나타났고,300-399만원이하는
프로그램>관광여건>비용의 순이며,400만원이상은 관광여건>프로그램>비용의 순으로 나타
났다.

속성 수준

100미만 100-199 200-299 300-399 400이상

중요도
효용가

치
중요도

효용가

치
중요도

효용가

치
중요도

효용가

치
중요도

효용가

치

비용

5만원이내

40.30

-.3169

21.34

.2474

20.43

-.1416

13.26

-.1377

13.68

.0920

5-10만원이내 .4208 -.2337 -.1675 .1522 -.1716

10만원이상 -.1038 -.0137 .3092 -.0145 .0796

프로

그램

해양스포츠형

37.91

.2568

48.63

-.4502

30.79

-.2919

56.13

-.6063

24.65

-.1642

해양레저참여형 .1803 .6460 .4266 .6208 .3109

해양관광형 -.4372 -.1959 -.1347 -.0145 -.1468

관광

여건

쾌적다양

21.79

-.1913

30.03

.2337

48.78

.4318

30.61

.2729

61.68

.6244

보통 .2077 .2096 .2746 .1232 -.0597

불편 -.0164 -.4433 -.7064 -.3961 -.5647

표 표 표 표 40404040    월평균 월평균 월평균 월평균 수입에 수입에 수입에 수입에 따른 따른 따른 따른 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 활동 활동 활동 활동 및 및 및 및 쾌적도 쾌적도 쾌적도 쾌적도 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치 효용가치 효용가치 효용가치 ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %)%)%)%)
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eee...학학학력력력에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌적적적도도도 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치분분분석석석
<표 41>에서 보는 바와 같이 학력에 따른 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도의 중요도 및 수

준 효용가치에서 고졸은 관광여건(43.65%),프로그램(37.49%),비용(18.86%)의 순으로 중요도
가 나타났고,대졸및대재는 프로그램(57.12%),관광여건(38.90%),비용(3.98%)의 순으로 중요
도가 나타났으며,대학원졸은 관광여건(72.86%),프로그램(24.35%),비용(2.79%)의 순으로 중
요도가 나타났다.
수준 효용가치에서 고졸은 비용은 10만원이상 .3333으로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,

프로그램은 해양레저참여형 .4632로 관광여건은 쾌적다양 .4892로 높은 효용가치가 나타났다.
대졸및대재는 비용 10만원이상 .0267로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로그램은 해양레
저참여형 .4823으로 관광여건은 쾌적다양 .1792로 높은 효용가치가 나타났다.대학원졸은 비
용은 5만원이상 .0366으로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로그램은 해양레저참여형
.3089로 관광여건은 쾌적다양 .8659로 높은 효용가치가 나타났다.
학력에 따른 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도 중요도 및 수준 효용가치에서 중요도는 고졸

과 대학원졸은 관광여건>프로그램>비용의 순으로 나타났으며,대졸및대재는 프로그램>관광
여건>비용의 순으로 중요도가 나타났다.

속성 수준
고졸 대졸,재학 대학원졸

중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치

비용

5만원이내

18.86

-.2100

3.98

.0000

2.79

.0366

5-10만원이내 -.1234 -.0267 -.0244

10만원이상 .3333 .0267 -.0122

프로그램

해양스포츠형

37.49

-.6169

57.12

-.1981

24.35

-.2236

해양레저참여형 .4632 .4823 .3089

해양관광형 .1537 -.2842 -.0854

관광여건

쾌적다양

43.65

.4892

38.90

.1792

72.86

.8659

보통 .2792 .1637 -.1382

불편 -.7684 -.3428 -7276

표 표 표 표 41414141. . . . 학력에 학력에 학력에 학력에 따른 따른 따른 따른 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 활동 활동 활동 활동 및 및 및 및 쾌적도 쾌적도 쾌적도 쾌적도 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치 효용가치 효용가치 효용가치 ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %)%)%)%)
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fff...혼혼혼인인인에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌적적적도도도 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치분분분석석석
<표 42>에서 보는 바와 같이 혼인에 따른 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도의 중요도
및 수준 효용가치에서 미혼은 프로그램(36.39%),관광여건(36.29%),비용(27.32%)의 순
으로 중요도가 나타났고,기혼은 관광여건(50.83%),프로그램(41.24%),비용(7.93%)의 순
으로 중요도가 나타났으며,기타는 관광여건(41.94%),프로그램(32.26%),비용(25.81%)의
순으로 중요도가 나타났다.
수준 효용가치에서 미혼은 비용은 10만원이상 .2190으로 가장 선호하는 것으로 나타났
으며,프로그램은 해양레저참여형 .3607로 관광여건은 보통 .2077로 높은 효용가치가 나
타났다.기혼은 비용은 10만원이상 .0630으로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로그
램은 해양레저참여형 .4883로 관광여건은 쾌적다양 .4602로 높은 효용가치가 나타났다.
기타는 비용 510만원이내 .4286으로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,프로그램은 해양
레저참여형 .8810으로 관광여건은 보통 1.1429로 높은 효용가치가 나타났다.
혼인에 따른 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도 중요도 및 수준 효용가치에서 중요도는
미혼 프로그램>관광여건>비용의 순으로 중요도가 나타났고,기혼과 기타는 관광여건>
프로그램>비용순서로 중요도가 나타났다.

속성 수준
미혼 기혼 기타

중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치

비용

5만원이내

27.32

.0225

7.93

-.0945

25.81

.2857

5-10만원이내 -.2415 .0315 .4286

10만원이상 .2190 .0630 -.7143

프로그램

해양스포츠형

36.39

-.2528

41.24

-.3308

32.26

-.3333

해양레저참여형 .3607 .4884 .8810

해양관광형 -.1079 -.1575 -.5476

관광여건

쾌적다양

36.29

.1965

50.83

.4602

41.94

-.7143

보통 .2077 .0896 1.1429

불편 -.4042 -.5498 -.4286

표 표 표 표 42424242. . . . 혼인에 혼인에 혼인에 혼인에 따른 따른 따른 따른 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 활동 활동 활동 활동 및 및 및 및 쾌적도 쾌적도 쾌적도 쾌적도 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치 효용가치 효용가치 효용가치 ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %%%)))
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ggg...거거거주주주지지지역역역에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌적적적도도도 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치
분분분석석석
<표 43>에서 보는 바와 같이 거주지역에 따른 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도의 중요
도 및 수준 효용가치에서 대도시는 관광여건(46.06%),프로그램(43.71%),비용(10.22%)
의 순으로 중요도가 나타났고,중소도시는 관광여건(44.25%),프로그램(30.57%),비용
(25.18%)의 순으로 중요도가 나타났다.
수준 효용가치에서 대도시는 비용 10만원이상 .0883으로 가장 선호하는 것으로 나타났
고,프로그램은 해양레저참여형 .4907로 관광여건은 쾌적다양 .3479로 높은 효용가치가
나타났으며,중소도시는 비용 10만원이상 .1350으로 가장 선호하는 것으로 나타났으며,
프로그램은 해양레저참여형 .3058로 관광여건은 쾌적다양 .3388로 높은 효용가치가 나타
났다.
거주지역에 따른 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도 중요도 및 수준 효용가치에서는 대도
시와 중소도시 모두에서 관광여건>프로그램>비용의 순으로 중요도가 나타났으며,효용
가치에서도 비용은 10만원이상 프로그램은 해양레저참여형,관광여건은 쾌적다양이 높
게 나타났다.

속성 변인
대도시 중소도시

중요도 효용가치 중요도 효용가치

비용

5만원이내

10.22

-.0996

25.18

.1708

5-10만원이내 .0113 -.3058

10만원이상 .0883 .1350

프로그램

해양스포츠형

43.71

-.3127

30.57

-.2727

해양레저참여형 .4907 .3058

해양관광형 .1780 -.0331

관광여건

쾌적다양

46.06

.3479

44.25

.3388

보통 .1507 .1598

불편 -.4987 -.4986

표 표 표 표 43434343. . . . 거주지역에 거주지역에 거주지역에 거주지역에 따른 따른 따른 따른 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 활동 활동 활동 활동 및 및 및 및 쾌적도 쾌적도 쾌적도 쾌적도 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치효용가치효용가치효용가치    ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %%%)))
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333...인인인구구구통통통계계계학학학적적적 특특특성성성에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광(((숙숙숙박박박시시시설설설과과과 해해해양양양스스스포포포
츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌적적적도도도)))의의의 전전전체체체 중중중요요요도도도 분분분석석석
<표 44>에서 보는 바와 같이 연구대상자의 숙박시설과 해양스포츠관광 활동 및 쾌
적도의 중요도 및 수준 효용가치 분석표이다.남자와 여자는 숙박시설은 편의시설의
중요도가 높게 나타났으며,남자는 해양스포츠활동 및 쾌적도는 관광여건의 중요도가
높게 나타났으며,여자는 프로그램의 중요도가 높게 나타났다.
연령에서 숙박시설은 편의시설의 중요도가 모든 연령에서 높게 나타났고,해양스포
츠관광 활동 및 쾌적도는 30-39세이하를 제외한 모든 연령에서 프로그램의 중요도가
높게 나타났으며,30-39세 이하는 관광여건이 높게 나타났다.
평균수입에서는 숙박시설에서 100만원미만과 400만원이상은 서비스의 중요도에서,
100-299만원이하는 편의시설에서 높은 중요도를 보였다.또한 해양스포츠관광 활동 및
쾌적도의 중요도 및 수준 효용가치에서는 100만원미만은 비용의 중요도,100-199만원
이하와 300-399만원이하는 프로그램,200-299만원이하와 400만원이상에서는 관광여건
의 중요도가 높게 나타났다.
학력에서는 고졸은 편의시설,대졸 및 대재 서비스,대학원졸은 숙박형태의 중요도가
높게 나타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 고졸과 대졸 및 대재는 프로그램,대학
원졸은 관광여건의 중요도가 높게 나타났다.
혼인에서는 숙박시설에서 미혼과 기혼은 편의시설을 중요도를,기타는 서비스의 중
요도가 높게 나타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 미혼은 프로그램,기혼과 기타는
관광여건의 중요도가 높은 것으로 나타났다.
지역은 대도시,중소도시 모두 숙박형태는 편의시설의 중요도,해양스포츠활동 및 쾌
적도는 관광여건의 중요도가 높은 것으로 나타났다.
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변인 구   분

숙박시설 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도

숙박형태 편의시설 서비스 비용 프로그램 관광여건

성 별

남   자 11.36 44.79 43.85 6.20 31.36 62.44

여     자 18.32 42.24 39.44 12.60 51.65 35.75

연령

(세)

29이하 30.04 38.25 31.72 33.84 35.26 30.90

30-39이하 10.53 60.00 29.47 12.29 31.04 56.67

40-49이하 9.41 40.84 49.75 22.39 43.66 33.96

50이상 24.53 52.67 22.80 13.00 39.91 37.09

평균

수입

(만원)

100미만 16.73 21.91 61.35 40.30 37.91 21.79

100-199이하 10.54 55.86 33.60 21.34 48.63 30.03

200-299이하 21.59 46.18 32.23 20.43 30.79 48.78

300-399이하 64.13 24.05 11.82 13.26 56.13 30.61

400이상 25.26 36.02 38.72 13.68 24.65 61.68

학력

고졸이하 34.27 42.07 23.66 18.86 37.49 43.65

대졸,대재 22.30 30.31 47.39 3.98 57.12 38.90

대학원졸 39.58 38.88 21.55 2.79 24.35 72.86

혼인

미혼 22.05 42.42 35.53 27.32 36.39 36.29

기혼 19.09 51.66 29.25 7.93 41.24 50.83

기타 52.90 1.45 45.54 25.81 32.26 41.94

지역

대도시 10.53 50.61 38.87 10.22 43.71 46.06

중소도시 29.68 46.12 24.20 25.18 30.57 44.25

표 표 표 표 44444444. . . . 연구대상자의 연구대상자의 연구대상자의 연구대상자의 숙박시설과 숙박시설과 숙박시설과 숙박시설과 해양스포츠활동 해양스포츠활동 해양스포츠활동 해양스포츠활동 및 및 및 및 쾌적도의 쾌적도의 쾌적도의 쾌적도의 중요도    중요도    중요도    중요도    ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %%%)))
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CCC...라라라이이이프프프스스스타타타일일일에에에따따따른른른해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광중중중요요요도도도및및및수수수준준준효효효용용용가가가치치치분분분석석석

111...라라라이이이프프프스스스타타타일일일에에에 따따따른른른 숙숙숙박박박시시시설설설 중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치 분분분석석석
<표 45>에서 보는 바와 같이 라이프스타일에 따른 숙박시설의 중요도 및 수준 효용가
치에서 탈일상형은 편의시설(38.79%),숙박형태(38.13%),서비스(23.09%)의 순으로 중요
도가 나타나고 있으며,사교지향은 편의시설(61.73%),숙박형태(29.84%),서비스(8.44%)
의 순으로 중요도가 나타났다.목표지향은 편의시설(42.57%),숙박형태(40.88%),서비스
(16.55%)의 순으로 중요도가 나타나고 있으며,건강추구는 숙박형태(48.25%),편의시설
(34.81%),서비스(16.93%)의 순으로 중요도가 나타났다.
숙박시설의 수준별 효용가치는 탈일상형에서 숙박형태 야영형 .2613으로 가장 선호하
는 것으로 나타났으며,편의시설은 상급이 .1596으로 서비스에서는 숙박/식사/이벤트
.1471로 높은 효용가치가 나타났다.사교지향에서 숙박형태 별채형 .1996으로 가장 선호
하는 것으로 나타났으며,편의시설은 상급이 .3877로 서비스에서는 숙박/식사/이벤트
.0926으로 높은 효용가치가 나타났다.목표지향에서 숙박형태 야영형 .4286으로 가장 선
호하는 것으로 나타났으며,편의시설은 중급이 .3413으로 서비스에서는 숙박만 .1944로
높은 효용가치가 나타났다.건강추구에서 숙박형태 별채형 .3557로 가장 선호하는 것으
로 나타났으며,편의시설은 상급이 .3516으로 서비스에서는 숙박/식사/이벤트 .1321로 높
은 효용가치가 나타났다.
라이프스타일에 따른 숙박시설의 중용도 및 수준 효용가치비교는 탈일상형,사교지향,
목표지향에서 편의시설>서비스>숙박형태로 나타났고,건강추구는 숙박형태>편의시설>
서비스의 순으로 중요도가 나타났다.그리고 수준 효용가치에서 숙박형태에서 별채형을
선호하는 라이프스타일은 사교지향과 건강추구요인,야영형선호는 탈일상형과 목표지향
형에서 높게 나타났다.편의시설은 탈일상형,사교지향,건강추구는 상급을,목표지향은
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중급을 선호하였으며,서비스는 탈일상형,사교지향,건강추구는 숙박/식사/이벤트를 그
리고 목표지향은 숙박만 선호하는 것으로 나타났다.

변인

탈일상형 사교지향 목표지향 건강추구

중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치

숙박

형태

객실형

38.13

-.1909

29.84

-.3971

40.88

-.5317

48.25

-.5711

별채형 -.0704 .1996 .1032 .3557

야영형 .2613 .1975 .4286 .2154

편의

시설

상

38.79

.1596

61.73

.4877

42.57

.3175

34.81

.3516

중 .1408 .2593 .3413 -.0348

하 -.3005 -.7469 -.6587 -.3171

서비스

숙박만

23.09

-.1268

8.44

-.0761

16.55

.1944

16.93

.0610

숙박/식사 -.0203 -.0165 -.1944 -.1931

숙박/식사/이벤트 .1471 .0926 .0000 .1321

표 표 표 표 45454545. . . . 라이프스타일에 라이프스타일에 라이프스타일에 라이프스타일에 따른 따른 따른 따른 숙박시설 숙박시설 숙박시설 숙박시설 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치효용가치효용가치효용가치            ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %)%)%)%)

  

222...라라라이이이프프프스스스타타타일일일에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌적적적도도도의의의 중중중요요요도도도 및및및
수수수준준준 효효효용용용가가가치치치 분분분석석석
<표 46>에서 보는 바와 같이 라이프스타일에 따른 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도의
중요도 및 수준 효용가치에서 탈일상형은 관광여건(37.93%),프로그램(37.44%),비용
(24.63%)의 순으로 중요도가 나타났고,사교지향은 프로그램(47.57%),관광여건(30.95%),
비용(21.49%)의 순으로 중요도가 나타났다.목표지향은 관광여건(55.50%),프로그램
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(38.02%),비용(6.49%)의 순으로 중요도가 나타났고,건강추구는 관광여건(54.11%),프로
그램(31.57%),비용(14.32%)의 순으로 중요도가 나타났다.
라이프스타일에 따른 수준 효용가치에서 탈일상형은 비용 10만원이상 .1925로 가장 선
호하는 것으로 나타났으며,프로그램은 해양레저참여형 .3396으로 관광여건은 쾌적다양
.2285로 높은 효용가치가 나타났다.사교지향은 비용 5-10만원이내 .2366으로 가장 선호
하는 것으로 나타났으며,프로그램은 해양레저참여형 .6296으로 관광여건은 보통 .2593로
높은 효용가치가 나타났다.목표지향은 비용 5-10만원이내 .0714로 가장 선호하는 것으
로 나타났고,프로그램은 해양레저참여형 .5159로 관광여건은 쾌적다양 .4405로 높은 효
용가치가 나타났다.건강추구는 비용 10만원이상 .1118로 가장 선호하는 것으로 나타났
고,프로그램은 해양레저참여형 .4004로 관광여건은 보통 .6199로 높은 효용가치가 나타
났다.

속성 수준

탈일상형 사교지향 목표지향 건강추구

중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치 중요도 효용가치

비용

5만원이내

24.63

.0031

21.49

-.2449

6.49

-.0714

14.32

.0955

5-10만원이내 -.1956 .2366 .0714 -.2073

10만원이상 .1925 .0082 .000 .1118

프로

그램

해양스포츠형

37.44

-.2504

47.57

-.4362

38.02

-.1944

31.57

-.3028

해양레저참여형 .3396 .6296 .5159 .4004

해양관광형 -.0892 -.1934 -.3214 -.0976

관광

여건

쾌적다양

37.93

.2285

30.95

.1749

55.50

.4405

54.11

.6199

보통 .1408 .2593 .3413 -.0346

불편 -.3693 -.4342 -.7817 -.5854

표 표 표 표 46464646. . . . 라이프스타일에 라이프스타일에 라이프스타일에 라이프스타일에 따른 따른 따른 따른 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 활동 활동 활동 활동 및 및 및 및 쾌적도 쾌적도 쾌적도 쾌적도 중요도 중요도 중요도 중요도 및 및 및 및 수준 수준 수준 수준 효용가치효용가치효용가치효용가치    ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %%%)))
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333...라라라이이이프프프스스스타타타일일일에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광(((숙숙숙박박박시시시설설설,,,해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활
동동동 및및및 쾌쾌쾌적적적도도도)))의의의 전전전체체체 중중중요요요도도도 분분분석석석
<표 47>에서 보는 바와 같이 라이프스타일에 따른 숙박시설과 해양스포츠활동 및 쾌적

도의 중요도 및 수준 효용가치 분석표이다.탈일상형에서 숙박시설은 편의시설의 중요도가
높게 나타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 관광여건의 중요도가 높게 나타났다.사교지
향에서 숙박시설은 편의시설의 중요도가 높게 나타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 프
로그램의 중요도가 높게 나타났다.목표지향에서 숙박시설은 편의시설의 중요도가 높게 나
타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 관광여건의 중요도가 높게 나타났다.건강추구에서
숙박시설은 숙박형태의 중요도가 높게 나타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 관광여건의
중요도가 높게 나타났다.
라이프스타일에 따른 숙박시설과 해양스포츠활동 및 쾌적도의 중요도에서는 숙박시설은

라이프스타일의 탈일상형,사교지향,목표지향은 편의시설의 중요도를 건강추구는 숙박형태
의 중요도가 높게 나타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 사교지향,목표지향,건강추구는
관광여건의 중요도를,탈일상형은 프로그램의 중요도가 높은 것으로 나타났다.

변인
숙박시설 해양스포츠 활동 및 쾌적도

숙박형태 편의시설 서비스 비용 프로그램 관광여건

탈일상형 38.13 38.79 23.09 24.63 37.44 37.93

사교지향 29.84 61.73 8.44 21.49 47.57 30.95

목표지향 40.88 42.57 16.55 6.49 38.02 55.50

건강추구 48.25 34.81 16.93 14.32 31.57 54.11

표 표 표 표 47474747. . . . 라이프스타일에 라이프스타일에 라이프스타일에 라이프스타일에 따른따른따른따른    숙박시설과 숙박시설과 숙박시설과 숙박시설과 해양스포츠활동 해양스포츠활동 해양스포츠활동 해양스포츠활동 및 및 및 및 쾌적도의 쾌적도의 쾌적도의 쾌적도의 중요도  중요도  중요도  중요도  ((((중요도 중요도 중요도 중요도 : : : : %%%)))
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VVV...논논논 의의의

첫첫첫째째째,,,연연연구구구대대대상상상자자자의의의 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 참참참여여여형형형태태태 분분분석석석
연구대상자의 해양스포츠관광 참여형태는 관광유무,경험종목,희망종목,적절한 참여시

기,동행인,정정체류기간,목적,저해요인,정보원천을 조사하였다.
결과에 의하면,연구대상자들의 해양스포츠관광 경험종목은 해수욕,바다낚시,해상유람

순으로 나타났으며,희망종목은 스킨스쿠버다이빙,수상스키,해상유람의 순으로 나타났다.
해양스포츠관광 참여형태는 72%의 대상자가 해양스포츠관광을 경험한 것으로 나타났다.
이러한,결과는 국내 해양관광 현황을 조사했던 홍창원,2002;해양수산부,2000의 연구결과
와 일부일치하며,지금까지의 특별한 보유 장비나 기술이 없어도 여가를 즐길 수 있는 체류
형의 형태인 해수욕에서,스킨스쿠버,수상스키 등 장비나 기술이 요구되며 직접 체험을 통
해 모험을 즐기며 여가를 즐길 수 있는 체험형의 형태로 변화 될 것이라는 예측을 할 수
있다.또한 해상유람의 선호도가 높게 나타남은 지금까지의 정부에서 추진하고 있는 크루저
관광의 개발에 대한 수요를 긍정적으로 예측할 수 있는 결과라고 판단된다.
해양레저스포츠의 적정일은 2박3일,1박2일,3박4일 순으로 나타났으며,동행인은 가족,

친구,동호회 순으로 나타났다.참여목적은 여가 및 위락,스트레스 및 긴장해소,가족과의
유대관계 순으로 나타났다.이러한 결과는 사회제도적 변화인 주 5일 근무제로의 변화에 따
른 여가문화의 패턴이 해양스포츠관광에도 그대로 반영되어,주말을 이용해 가족과 함께 여
가를 즐기며,일상생활에서의 긴장을 해소하는 가족중심형으로의 변화를 보여주는 결과라고
판단된다.해양스포츠관광 참여를 꺼리게 되는 저해요인을 묻는 질문에 과다한 경비지출,
많은 소요시간,서비스 및 편의시설부족,인식부족,다양한 상품의 부재 등의 순으로 나타났
다.이러한 결과는 그동안의 여름휴가를 이용한 해수욕의 경험을 통해 해당지역의 숙식에
따른 바가지요금,시설의 낙후 및 홍보/광고부족,교통상 접근로의 부족 등 많은 문제점을
안고 있었던 해양스포츠관광의 문제점과 해양스포츠관광의 바다나 강이 있는 곳으로 이동
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을 해야 한다는 환경적 특성이 반영된 결과라고 판단된다.
해양스포츠관광에 대한 정보를 얻기 위해 이용하는 방법은 인터넷,미디어매체,인적매체 ,

인쇄매체 순으로 나타났다.이러한 결과는 인터넷 보급률 세계 1위에 맞게 소비자들이 정보를
얻고자 할 때 인터넷을 이용하고 있음을 보여주고 있으며,해양스포츠관광의 실무 종사자는
소비자에게 접근하는 촉진활동에 쌍방향으로의 의사를 전달하고 실시간으로 예약 및 현지를
확인할 수 있는 홈페이지 제작 및 활용,카페의 운용 등의 중요성을 일깨우는 조사결과로 판
단된다.

해양스포츠관광 참여자의 참여특성을 종합해 보면,주 5일 근무제에 따른 여가시간의 확대
는 가족중심형으로의 변화를 일으켰으며,주말 및 휴가를 통해 일상생활에서 벗어나 일정기간
체류하면서 모험을 즐길 수 있는 해양레저참여형과 해양스포츠형으로의 변화가 일어날 것으
로 판단된다.또한 해양스포츠관광의 경영자는 중간유통 단계를 최소화하고,광고나 홍보의
수단으로 인터넷을 통해 소비자와 실시간 및 쌍방향의 정보제공을 통해 보다 저렴하고,정확
한 정보를 제공해야 한다는 시사점을 제시해 주고 있다.

참여형태
연구결과에 따른 분석

결과(순위별 제시) 분석

참여유무 ➡ 72.3%가 유 경험자

ㆍ여름휴가를 이용한 해수욕에 대한 인식 치중되어 있음

ㆍ4계절이 뚜렷한 기후에 따라, 여름에는 더위를 식히기 위해 가

는 여행으로 인식되고 있음
경험종목 ➡

1.해수욕(36.8%)

2.낚시(8.6%)

3.해상유람(7.4%)

4.경관드라이브(7.2%)

희망종목 ➡

1.스킨스쿠버

2.수상스키

3.해상유람

4.해수욕

ㆍ시각적 관광/일상적 체류형에서 체험형으로의 변화

ㆍ체험과 동시에 기술습득을 할 수 있는, 수동적활동보다는 능동

적활동의 증가

ㆍ전통적 해양스포츠관광관련 종목의 유지

적절시기 ➡

1.휴가 또는 방학

2.주말   3.연휴 또는 

공휴일   4.주중

ㆍ해양을 찾아 떠나야 하는 접근성의 이유로 체류형의 형태를 띄

고 있음

ㆍ주 5일근무제에 따라 주말을 이용하는 고객 증가

ㆍ휴가/방학을 이용한 계절스포츠로의 인식 적정일 ➡
1.2박3일   2.1박2일

3.3박4일
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동행인 ➡

1.가족

2.친구

3.동호회

ㆍ여가생활의 주5일근무제로 인한 가족중심형으로의 변화

ㆍ자기개발을 위한 전문가적 기술습득/공동관심사를 가지고 활동

할 수 있는 매니아층 형성

목적 ➡

1.여가 및 위락

2.스트레스/긴장해소

3.가족과의 유대관계

ㆍ現, 해양관련 체험은 해수욕/낚시의 형태로, 소비적/위락적 여가

소비의 형태를 띄고 있음

저해요인 ➡

1.과다한 경비지출

2.많은 소요시간

3.서비스/편의시설 부족

4.인식/상품 부족

ㆍ해양을 찾아 떠나야 하는 접근성과 관련, 많은 소요시간과 경비

의 과다한 지출에 대한 부담

ㆍ기존의 해수욕의 경험을 통한 체험장소의 편의시설 및 관련상품

의 부족의 문제점 인식

정보원천 ➡

1.인터넷

2.미디어

3.인적매체

ㆍ해양스포츠관광 수요자의 욕구 충족을 위한 소비자 의사결정을 

이끌어 낼 수 있는 상품정보는 인터넷을 가장 많이 이용하였고, 

미디어를 통해 간접광고가 되는 장소나, 관광명소 또는 먹거리

를 직접적으로 소개하는 프로그램 등을 통해 간접경험을 취함. 

또는 유경험자의 구전형태로 정보습득의 과정을 거치고 있는 것

으로 판단됨

�                            �                          �

결과 분석의 요약

ㆍ해양스포츠관광은 여름에 더위를 식히기 위해, 휴가를 이용하여 1년에 한번 가족들과 동행하여 체류하

는 계절스포츠로서, 해수욕에 대한 인식으로 남아 있음. 

ㆍ現, 해양스포츠관광은 시각적관광/일상적인 체류형의 형태를 띄고 있으나, 주 5일근무제로 인한 여가시

간의 증대는 주말을 이용한 체험과 동시에 기술습득을 할 수 있는 능동적 활동을 중시하는 수요자의 증

대와 해양스포츠관광 관련 종목의 매니아층이 형성될 것으로 판단됨.

ㆍ목적에 따른 여가소비는 소비적/위락적 형태에서 가족중심적이며, 자기개발을 위한 형태로 변화될 것으

로 판단됨

ㆍ해양스포츠관광 저해요인은 접근성과 관련, 많은 소요시간, 경비의 과다지출 때문이며, 기존의 해수욕의 

경험을 통한 체험장소의 편의시설 및 관련상품의 부족이 문제점으로 나타남.

ㆍ해양스포츠관광 수요자는 다양한 정보를 얻기 위해 인터넷을 가장 많이 이용하고 있는 것으로 나타나고 

있음   

둘둘둘째째째,,,인인인구구구통통통계계계학학학적적적 특특특성성성에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광(((숙숙숙박박박시시시설설설,,,해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌
적적적도도도)))중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치 분분분석석석

연구대상자의 숙박시설과 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도의 중요도 및 수준 효용가
치 분석 결과에 의하면,숙박시설은 남녀 모두 편의시설의 중요도가 높게 나타났으며,
남자는 해양스포츠활동 및 쾌적도에서 관광여건의 중요도가 높게 나타났으며,여자는
프로그램의 중요도가 높게 나타났다.
속성별 수준을 보면 숙박시설 측면에서 남녀 모두 별채형,편의시설 상,숙박과 식사
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만 제공,해양레저참여형,관광여건은 쾌적함에 높은 효용가치를 두는 것으로 나타났
다.이러한 결과는 주5일 근무제로의 변화에 따른 여가시간의 확대와 여가문화의 변화
로 인해,해양스포츠관광 또한 가족중심 형태를 띄는 것이 특징으로 나타났다.특히,
가족단위로 숙박할 수 있는 콘도,펜션 등을 선호하고 있으며,다양한 연령층이 시간을
보낼 수 있는 다양한 편의시설과 관광여건을 선호하고 있었으며,가족구성원의 일부가
함께할 수 없는 시간을 줄이고자 숙박과 식사가 제공되는 서비스를 선호하며,프로그
램 또한 가족 모두가 체험할 수 있는 해양레저참여형을 선호하는 것으로 나타났다.

성

별

해양스포츠관광 선택 속성 :  (   )는 중요도 순위임

숙박시설 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도

남
숙박형태(3) 편의시설(1) 서비스(2) 비용(3) 프로그램(2) 관광여건(1)

➡

별채형 상 숙박/식사 10만원이상 해양레저참여형 상

여
숙박형태(3) 편의시설(1) 서비스(2) 비용(3) 프로그램(1) 관광여건(2)

별채형 상 숙박/식사 10만원이상 해양레저참여형 보통

� � � � � �

결과 분석의 요약

공

통

점

ㆍ가족모두가 함께 할 수 있는 별채형의 콘도, 펜션에서의 숙박

ㆍ직원의 친절함과 편의시설 청결상태를 중요시 하였으며, 의료시설, 주차장, 사

우나, 휴게실, 그늘막 등의 부대시설이 다양하게 시설 내에 운영되고 있어야 함

ㆍ서비스측면에서 숙박과 식사가 제공 되어야 함

ㆍ비용은 1인 기준 10만원이상의 비용에 맞는 편의시설, 서비스, 관광여건를 갖

추고 있어야 함

ㆍ프로그램은 가족 모두가 체험할 수 있는 해양레저참여형인 해수욕을 기초로 한 

다양한 프로그램을 갖추고 있어야 함

ㆍ최적지로는 대중교통과 자가운전의 형태로 접근이 용이하며, 주변관광여건은 

해양스포츠관광 이외의 문화유적, 자연경관 등이 뛰어나며 다양한 조건을 갖추

고 있어야 함.
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연령에서 숙박시설은 40-49세를 제외한 편의시설의 중요도가 모든 연령에서 높게 나
타났고,해양스포츠관광 활동 및 쾌적도는 30-39세를 제외한 모든 연령에서 프로그램
의 중요도가 높게 나타났으며,30-39세는 관광여건이 높게 나타났다.
속성별 수준을 보면 29세이하를 제외한 모든 집단은 별채형을 선호하였으며,29세이
하의 집단은 객실형을 선호하였다.모든 연령에서 해양레저참여형,관광여건 쾌적다양,
편의시설 중상,서비스는 50세이상의 집단을 제외한 모든 집단이 숙박/식사를 제공받
는 것을 선호하고 있었다.특히 비용측면에서는 40세 이상의 집단에서는 5-10만원이내
의 비용을 선호하였으며,39세 이하의 집단에서는 10만원 이상의 비용을 선호하였다.
이러한 결과를 살펴보면,29세 이하의 핵가족이거나 또는 가족이 없이 체류하는 형
태로서 객실형인 호텔,모텔,객실형 펜션 등 동반인원의 축소와 개인의 편리함을 추구
하는 성향을 보여주고 있다.또한,연령이 높은 집단일수록 비용의 측면에서 적정수준
의 가격을 찾는 것으로 나타났다.
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나이
해양스포츠관광 선택 속성 :  (   )는 중요도 순위임

숙박시설 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도

29세

이하

숙박형태(3) 편의시설(1) 서비스(2) 비용(2) 프로그램(1) 관광여건(3)

객실형 중 숙박/식사 10만원이상 해양레저참여형 쾌적다양

30~

39

➡

숙박형태(3) 편의시설(1) 서비스(2) 비용(3) 프로그램(2) 관광여건(1)

별채형 상 숙박/식사 10만원이상 해양레저참여형 쾌적다양

40~

49

숙박형태(3) 편의시설(1) 서비스(2) 비용(3) 프로그램(1) 관광여건(2)

별채형 상 숙박/식사 5-10만원 해양레저참여형 쾌적다양

50

이상

숙박형태(2) 편의시설(1) 서비스(3) 비용(3) 프로그램(1) 관광여건(2)

야영형 상 숙박만 5-10만원 해양레저참여형 쾌적다양

� � � � � �

결과 분석 요약

공

통

점

ㆍ직원의 친절함과 편의시설 청결상태를 중요시 하였으며, 의료시설, 주차장, 사우나, 휴게

실, 그늘막 등의 부대시설이 다양하게 시설 내에 운영되고 있어야 함

ㆍ서비스측면에서 숙박과 식사가 제공 되어야 함.

ㆍ프로그램은 가족 모두가 체험할 수 있는 해양레저참여형인 해수욕을 기초로 한 다양한 

프로그램을 갖추고 있어야 함.

ㆍ최적지로는 대중교통과 자가운전의 형태로 접근이 용이하며, 주변관광여건이 다양하게 갖

추고 있어야 함.

차

이

점

ㆍ29세 이하의 집단은 선택속성인, 숙박형태, 시설, 서비스, 비용, 프로그램, 관광여건 모든 

부분을 해양스포츠관광 선택시, 각 속성간 중요도 차이가 10% 이내로 나타나 모든 부분

을 중요시하는 것으로 나타남. 이는 정보탐색의 정도가 강하며, 경영자적 입장에서의 해

당시설 또는 업체에서 관련정보의 촉진활동 시 정확한 정보를 제시해 주어야 된다는 것

을 시사해 주고 있음. 

ㆍ비용은 40세 미만의 집단은 10만원 이상의 가격을 원하고 있으며, 40세 이상의 집단은 

5-10만원의 비용을 이용한 해양스포츠관광의 체험을 하고자 함.

ㆍ29세이하는 객실형, 30-49세는 별채형, 50세 이상은 야영형을 희망하는 것으로 나타남

은, 리조트 또는 관련시설의 개발 시, 현재의 하나의 숙박형태가 아닌 다양한 숙박의 형

태를 갖추어 소비자의 선택폭이 넓어져야 한다는 것을 시사해 주고 있음.

평균수입에서는 숙박시설에서 100만원미만과 400만원이상은 서비스의 중요도에서,
100-299만원은 편의시설에서 높은 중요도를 보였다.또한 해양스포츠관광 활동 및 쾌
적도의 중요도에서 100만원미만은 비용의 중요도,100-199만원과 300-399만원은 프로
그램,200-299만원과 400만원이상에서는 관광여건의 중요도가 높게 나타났다.
속성별 수준을 보면 특히 100만원미만의 집단에서는 편의시설 하,관광여건 보통,비



- 101 -

용 5-10만원,별채형,해양스포츠에서 높은 효용가치를 두는 것으로 나타났다.이러한
결과를 살펴보면,100만원이하 집단은 가정 월평균수입에 크게 영향을 받으며,해양스
포츠관광시 편의시설 및 관광여건을 크게 고려하지 않으면서,단일 해양스포츠종목을
경험하고자 하는 것으로 판단된다.

수입
해양스포츠관광 선택 속성 :  (   )는 중요도 순위임

숙박시설 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도

100 

미만

숙박형태(3) 편의시설(2) 서비스(1) 비용(1) 프로그램(2) 관광여건(3)

별채형 상 숙박/식사 5-10만원 해양스포츠형 보통

100-

199

➡

숙박형태(3) 편의시설(1) 서비스(2) 비용(3) 프로그램(1) 관광여건(2)

별채형 상 숙박/식사 5만원이내 해양레저참여형 쾌적다양

200-

299

숙박형태(3) 편의시설(1) 서비스(2) 비용(3) 프로그램(2) 관광여건(1)

객실형 중 숙박/식사 10만원이상 해양레저참여형 쾌적다양

300-

399

숙박형태(1) 편의시설(2) 서비스(3) 비용(3) 프로그램(1) 관광여건(2)

별채형 상 숙박/식사 5-10만원 해양레저참여형 쾌적다양

400

이상

숙박형태(3) 편의시설(2) 서비스(1) 비용(3) 프로그램(2) 관광여건(1)

별채형 상 숙박/식사 5만원이내 해양레저참여형 쾌적다양

� � � � � �

결과 분석의 종합 및 전략

공통

점

ㆍ직원의 친절함과 편의시설 청결상태를 중요시 하였으며, 의료시설, 주차장, 사우

나, 휴게실, 그늘막 등의 부대시설이 다양하게 시설 내에 운영되고 있어야 함

ㆍ서비스측면에서 숙박과 식사가 제공 되어야 함.

ㆍ프로그램은 가족 모두가 체험할 수 있는 해양레저참여형인 해수욕을 기초로 한 

다양한 프로그램을 갖추고 있어야 함.

ㆍ최적지로는 대중교통과 자가운전의 형태로 접근이 용이하며, 주변관광여건은 해

양스포츠관광 이외의 문화유적, 자연경관 등이 뛰어나며 다양한 조건을 갖추고 

있어야 함.

차이

점

ㆍ비용은 각 집단이 다양하게 표출하고 있으며, 이러한 소비자의 욕구를 해결하기 

위해서는 탄력적인 운용이 필요함. 즉, 평일과 주말, 성수기와 비수기, 프로그램

의 다양화를 통한 선택 코스 개발, 객실의 차별화, 서비스의 차별화를 두어 맞춤

형 가격제의 필요성이 요구되고 있음. 
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학력에서는 고졸은 편의시설,대졸 및 대재 서비스,대학원졸은 숙박형태의 중요도가
높게 나타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 고졸과 대졸 및 대재는 프로그램,대학
원졸은 관광여건의 중요도가 높게 나타났다.
속성별 수준을 보면 모든 집단에서 편의시설 상,관광여건 쾌적하고 다양,프로그램
해양레저참여형에 높은 효용가치를 두고 있으며,특히 대학원이상의 집단에서 서비스
는 숙박/식사/이벤트를 비용은 5만원이내를 선호하는 것으로 나타났다.이러한 결과를
살펴볼 때,편의시설,관광여건 프로그램은 학력에 관계없이 좋은 여건과 해양레저참여
형을 선호하는 것으로 나타났으며,숙박형태에서 고졸이하는 야영형,대졸 및 대재는
객실형,대학원이상은 별채형을 선호하였다.

학력
해양스포츠관광 선택 속성 :  (   )는 중요도 순위임

숙박시설 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도

고졸

이하

➡

숙박형태(2) 편의시설(1) 서비스(3) 비용(3) 프로그램(2) 관광여건(1)

야영형 상 숙박/식사 10만원이상 해양레저참여형 쾌적다양

대재

대졸

숙박형태(3) 편의시설(2) 서비스(1) 비용(3) 프로그램(1) 관광여건(2)

객실형 상 숙박/식사 10만원이상 해양레저참여형 쾌적다양

대학

원

이상

숙박형태(1) 편의시설(2) 서비스(3) 비용(3) 프로그램(2) 관광여건(1)

별채형 상
숙박/식사/

이벤트
5만원이내 해양레저참여형 쾌적다양

� � � � � �

결과 분석의 종합 및 전략

공

통

점

ㆍ직원의 친절함과 편의시설 청결상태를 중요시 하였으며, 의료시설, 주차장, 사우

나, 휴게실, 그늘막 등의 부대시설이 다양하게 시설 내에 운영되고 있어야 함

ㆍ서비스측면에서 숙박과 식사가 제공 되어야 함.

ㆍ프로그램은 가족 모두가 체험할 수 있는 해양레저참여형인 해수욕을 기초로 한 

다양한 프로그램을 갖추고 있어야 함.

ㆍ최적지로는 대중교통과 자가운전의 형태로 접근이 용이하며, 주변관광여건은 해

양스포츠관광 이외의 문화유적, 자연경관 등이 뛰어나며 다양한 조건을 갖추고 

있어야 함.

차

이

점

ㆍ대학원이상의 고학력집단에서는 적은 비용으로 다양한 서비스를 받고자 하였으

며, 이러한 결과는 학력이 높을수록 여가문화생활을 접하는 직/간접적 기회가 

많아지며, 새로운 경험을 하고자 하는 욕구가 강한 것으로 판단된다.
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혼인에서는 숙박시설에서 미혼과 기혼은 편의시설의 중요도가 높게 나타났으며,기
타는 서비스의 중요도가 높게 나타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 미혼은 프로그
램,기혼과 기타는 관광여건의 중요도가 높은 것으로 나타났다.
속성별 수준을 보면 혼인유무에 따라서는 편의시설에서 미혼자 중,기혼자 상을 선
호하였으며,이외의 숙박형태 별채형,서비스 숙박/식사,비용 10만원이상,프로그램 해
양레저참여형으로 높은 효용가치를 두고 있으며,기타인 별거 및 이혼의 집단은 객실
형,숙박만,비용 5-10만원에 높은 효용가치를 두는 것으로 나타났다.

혼인
해양스포츠관광 선택 속성 :  (   )는 중요도 순위임

숙박시설 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도

미혼

➡

숙박형태(3) 편의시설(1) 서비스(2) 비용(3) 프로그램(2) 관광여건(1)

별채형 중 숙박/식사 10만원이상 해양레저참여형 보통

기혼
숙박형태(3) 편의시설(1) 서비스(2) 비용(3) 프로그램(1) 관광여건(2)

별채형 상 숙박/식사 10만원이상 해양레저참여형 쾌적다양

� � � � � �

결과 분석의 종합 및 전략

공

통

점

ㆍ동반자 모두가 함께 할 수 있는 별채형의 콘도, 펜션에서의 숙박

ㆍ직원의 친절함과 편의시설 청결상태를 중요시 하였으며, 의료시설, 주차장, 사우

나, 휴게실, 그늘막 등의 부대시설이 다양하게 시설 내에 운영되고 있어야 함

ㆍ서비스측면에서 숙박과 식사가 제공 되어야 함

ㆍ비용은 1인 기준 10만원이상의 비용에 맞는 편의시설, 서비스, 관광여건를 갖추

고 있어야 함

ㆍ프로그램은 가족 모두가 체험할 수 있는 해양레저참여형인 해수욕을 기초로 한 

다양한 프로그램을 갖추고 있어야 함

ㆍ최적지로는 대중교통과 자가운전의 형태로 접근이 용이하며, 주변관광여건은 해

양스포츠관광 이외의 문화유적, 자연경관 등이 뛰어나며 다양한 조건을 갖추고 

있어야 함.
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지역은 대도시,중소도시 모두 숙박형태는 편의시설,해양스포츠활동 및 쾌적도는 관
광여건의 중요도가 높은 것으로 나타났다.
속성별 수준을 살펴보면,거주지역의 특성에 따라 대도시,중소도시 거주자는 숙박형
태 별채형과 관관여건 상,해양레저참여형에 높은 효용가치를 두고 있음을 알 수 있으
며,특히 비용에 있어 대도시 거주자는 비용에 있어 10만원이상에 높은 효용가치를 두
었으나 중소도시 거주자는 5만원이내에 높은 효용가치를 두는 것으로 나타났다.이러
한 결과는 중소도시와 해양스포츠관광을 체험할 수 있는 거리상의 접근성의 근접에 따
라 비용의 차이가 나는 것으로 판단된다.

거주

지역

해양스포츠관광 선택 속성 :  (   )는 중요도 순위임

숙박시설 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도

대도시

➡

숙박형태(3) 편의시설(1) 서비스(2) 비용(3) 프로그램(2) 관광여건(1)

별채형 상 숙박/식사 10만원이상 해양레저참여형 쾌적다양

중소

도시

숙박형태(3) 편의시설(1) 서비스(2) 비용(3) 프로그램(2) 관광여건(1)

별채형 중 숙박만 5만원이내 해양레저참여형 쾌적다양

� � � � � �

결과 분석의 종합 및 전략

공

통

점

ㆍ동반자 모두가 함께 할 수 있는 별채형의 콘도, 펜션에서의 숙박

ㆍ직원의 친절함과 편의시설 청결상태를 중요시 하였으며, 의료시설, 주차장, 사우

나, 휴게실, 그늘막 등의 부대시설이 다양하게 시설 내에 운영되고 있어야 함

ㆍ프로그램은 가족 모두가 체험할 수 있는 해양레저참여형인 해수욕을 기초로 한 

다양한 프로그램을 갖추고 있어야 함

ㆍ최적지로는 대중교통과 자가운전의 형태로 접근이 용이하며, 주변관광여건은 해

양스포츠관광 이외의 문화유적, 자연경관 등이 뛰어나며 다양한 조건을 갖추고 

있어야 함.

차

이

점

ㆍ중소도시 거주집단은 대도시 거주집단에 비해 비용이 낮은 것을 희망했으며, 이

러한 결과는 중소도시의 표집집단의 지역이 해안과 근접한 접근성 및 해양스포

츠관광 지역의 지역성의 이유가 포함된 결과라고 판단됨. 즉, 해당 지역의 정보

를 정확히 파악하고 있어, 저렴한 가격에 해양스포츠관광을 체험할 수 있는 집단

으로 판단됨  
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넷넷넷째째째,,,라라라이이이프프프스스스타타타일일일에에에 따따따른른른 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광(((숙숙숙박박박시시시설설설,,,해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌
적적적도도도)))중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치 분분분석석석

라이프스타일에 따른 숙박시설과 해양스포츠활동 및 쾌적도의 중요도에서는 숙박시설은
라이프스타일의 탈일상형,사교지향,목표지향은 편의시설의 중요도를 건강추구는 숙박형태
의 중요도가 높게 나타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 사교지향,목표지향,건강추구는
관광여건의 중요도를,탈일상형은 프로그램의 중요도가 높은 것으로 나타났다.
속성별 수준을 살펴보면,탈일상형은 숙박시설에서 야영형에 편의시설 상,숙박/식사/이벤

트에 높은 효용가치를 나타내고 있으며,해양스포츠관광 활동 및 쾌적도에서 10만원이상,
해양레저참여형,쾌적다양한 관광여건에 높은 효용가치를 나타내고 있다.사교지향형은 별
채형 숙박에 편의시설 상,숙박/식사/이벤트 서비스,5-10만원이내의 비용으로 해양레저참
여형,관광여건은 보통에 높은 효용가치를 나타내고 있다.목포지향형은 숙박은 야영형,편
의시설 중,숙박만,5-10만원이내의 비용으로 해양레저참여형,관광여건은 쾌적함에 높은 효
용가치를 나타내고 있다.건강추구형은 별채형숙박에 편의시설 상,숙박/식사/이벤트의 서비
스에 10만원 이상의 비용으로 해양레저참여형,관광여건은 쾌적하고 다양함에 높은 효용가
치를 나타내고 있다.
이러한 결과는 해양스포츠관광에 참여하는 수요자들은 공통적으로 해양레저참여형인 해

수욕을 기초로 한 복합적인 프로그램을 선호하고 있는 곳을 선호하며,높은 서비스와 주변
관광여건이 뛰어난 곳을 선호하고 있는 것으로 나타났다.이러한 결과는 양위주(2002)에서
도 잘 나타나고 있으며,경쟁력 있는 해양관광지로서의 활성화를 위해 쇼핑,레크리에이션,
먹거리,여행,교통,숙박 서비스를 복합적으로 체험을 할 수 있는 여건을 구부하고 있어야
된다는 것과 일부 통일된 결과를 나타내고 있다.
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라이프

스타일

해양스포츠관광 선택 속성 :  (   )는 중요도 순위임

숙박시설 해양스포츠관광 활동 및 쾌적도

탈일

상형

숙박형태(2) 편의시설(1) 서비스(3) 비용(3) 프로그램(2) 관광여건(1)

야영형 상
숙박/식사/

이벤트
10만원이상 해양레저참여형 쾌적다양

사교

지향

➡

숙박형태(2) 편의시설(1) 서비스(3) 비용(3) 프로그램(1) 관광여건(2)

별채형 상
숙박/식사/

이벤트
5-10만원 해양레저참여형 보통

목표

지향

숙박형태(2) 편의시설(1) 서비스(3) 비용(3) 프로그램(2) 관광여건(1)

야영형 중 숙박만 5-10만원 해양레저참여형 쾌적다양

건강

추구

숙박형태(1) 편의시설(2) 서비스(3) 비용(3) 프로그램(2) 관광여건(1)

별채형 상
숙박/식사/

이벤트
10만원이상 해양레저참여형 쾌적다양

� � � � � �

결과 분석의 종합

공통점

ㆍ직원의 친절함과 편의시설 청결상태를 중요시 하였으며, 의료시설, 주차장, 

사우나, 휴게실, 그늘막 등의 부대시설이 다양하게 시설 내에 운영되고 있

어야 함

ㆍ목표지향형을 제외한 집단은 숙박시설의 서비스는 숙박/식사/이벤트를 함

께 할 수 있는 곳을 선호함.

ㆍ프로그램은 가족 모두가 체험할 수 있는 해양레저참여형인 해수욕을 기초

로 한 다양한 프로그램을 갖추고 있어야 함

ㆍ최적지로는 대중교통과 자가운전의 형태로 접근이 용이하며, 주변관광여건

은 해양스포츠관광 이외의 문화유적, 자연경관 등이 뛰어나며 다양한 조건

을 갖추고 있어야 함.

차이점

ㆍ탈일상형, 목표지향형은 야영형, 사교지향, 건강추구형은 별채형을 선호함.

ㆍ탈일상형과 건강추구형은 비용에서 10만원이상을 선호하였으나, 사교지향

형과 목표지향형은 5-10만원의 비용을 사용하고자 하였음.
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VVVIII...결결결론론론 및및및 제제제언언언

AAA...결결결 론론론
주 40시간 근무제로의 법적 제도변화,여가시간의 증대와 웰빙이라는 문화트렌트로까지 자

리잡고 있는 시대적 상황,레저활동 패턴 또한 선진국형으로의 변화,해양스포츠관광 활동을
추구하는 인구의 증가,정부차원에서 해양형 국토개발과 해양관광에 대한 관심 증대,이와 관
련한 계획과 정책적 방향,그리고 관광 형태의 변화를 감안해 볼 때 해양스포츠관광의 가치는
크다고 할 수 있다.이에 본 연구는 연구대상자의 해양스포츠관광 참여특성을 파악하고,해양
스포츠관광의 선택속성을 도출하여,시장세분화의 방법 중 인구통계학적 특성 및 라이프스타
일에 따른 해양스포츠관광의 중요도 및 수준 효용가치를 분석하고자 한다.이러한 과정은 해
양스포츠관광 시장세분화를 구체화 하여,시장 수요에 창조적으로 대응할 수 있는 마케팅 프
로그램 및 계획의 작성에 필요한 실증적 자료와 경영자적 입장에서 경쟁우위에 설수 있는 마
케팅측면에서의 시사점을 제시하는데 목적이 있다.
본 연구의 목적을 달성하기 위해서 모집단의 추출은 전국의 생활체육에 참여하고 있는

생활체육참여자를 대상으로 유층집락 무선표집법(stratifiedclusterrandom sampling)을 이
용하여,총 1,000명의 표본을 추출하였으며,조사방법은 개별면접조사(PersonalInterview)인
자기평가기입법에 의해 설문응답을 실시하였다.표집틀(sampling framework)은 생활체육
동호회 활동을 하고 있는 대도시(특별시,광역시)5곳,중ㆍ소도시(시ㆍ군 단위)5곳,총 10
개의 지역에 각각 100부씩,총 1,000명을 대상으로 로 선정하였으며,표집 대상의 실제 사용
된 자료는 회수된 자료 중에서 불성실하게 응답했다고 판단되거나 조사내용의 일부가 누락
된 자료를 제외한 646명의 자료를 이용하여,주 분석을 컨조인트분석(ConjointAnalysis)으
로 실시하였다.컨조인트분석은 소비자 욕구파악을 위해 보편적으로 활용되고 있는 방법으
로서 해양스포츠관광 속성의 상대적 중요도와 효용가치를 도출할 수 있는 방법이기 때문이
다.
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이러한 연구의 절차를 토대로 도출된 결론은 다음과 같다.

첫첫첫째째째,,,연연연구구구대대대상상상자자자의의의 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 참참참여여여형형형태태태 분분분석석석
연구대상자들의 해양스포츠관광 경험종목은 해수욕,바다낚시,해상유람 순으로 나타났으

며,희망종목은 스킨스쿠버다이빙,수상스키,해상유람의 순으로 나타났다.해양레저스포츠
참여형태는 72%의 대상자가 해양레저스포츠를 경험한 것으로 나타났다.
해양레저스포츠의 적정일은 2박3일,1박2일,3박4일 순으로 나타났으며,동행인은 가족,

친구,동호회 순으로 나타났다.참여목적은 여가 및 위락,스트레스 및 긴장해소,가족과의
유대관계 순으로 나타났다.해양스포츠관광 참여를 꺼리게 되는 저해요인은 과다한 경비지
출,많은 소요시간,서비스 및 편의시설부족,인식부족,다양한 상품의 부재 등의 순으로 나
타났다.해양스포츠관광에 대한 정보를 얻기 위해 이용하는 방법은 인터넷,미디어매체,인
적매체 ,인쇄매체 순으로 나타났다.

둘둘둘째째째,,,인인인구구구통통통계계계학학학적적적 특특특성성성에에에 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광(((숙숙숙박박박시시시설설설,,,해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌
적적적도도도)))중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치 분분분석석석

① 성별 :숙박시설은 남녀 모두 편의시설의 중요도가 높게 나타났으며,남자는 해양스
포츠활동 및 쾌적도에서 관광여건의 중요도가 높게 나타났으며,여자는 프로그램의
중요도가 높게 나타났다.
속성별 수준을 보면 숙박시설 측면에서 남녀 모두 별채형,편의시설 상,숙박과 식
사만 제공,해양레저참여형,관광여건은 쾌적함에 높은 효용가치를 두는 것으로 나
타났다.

② 연령 :숙박시설은 40-49세를 제외한 모든 연령에서 편의시설의 중요도가 높게 나
타났고,해양스포츠관광 활동 및 쾌적도는 30-39세를 제외한 모든 연령에서 프로그
램의 중요도가 높게 나타났으며,30-39세는 관광여건이 높게 나타났다.
속성별 수준을 보면 29세이하를 제외한 모든 집단은 별채형인 콘도,펜션 등을 선
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호하였으며,29세이하의 집단은 객실형인 호텔,모텔 등을 선호하였다.모든 연령에
서 해양레저참여형,관광여건은 다양하고 쾌적하며,편의시설인 탈의실,샤워장,휴
게실,의료시설 사우나,주차장 그리고 스포츠센터 등을 고루 갖추고 있으며,직원
의 친절 및 청결상태 또한 중요하게 생각하는 것으로 나타났다.서비스는 50세이상
의 집단을 제외한 모든 집단이 숙박/식사를 제공받는 것을 선호하고 있었다.특히
비용측면에서는 40세 이상의 집단에서는 5-10만원이내의 비용을 선호하였으며,39
세 이하의 집단에서는 10만원 이상의 비용을 선호하였다.

③ 평균수입 :숙박시설에서 100만원미만과 400만원이상은 서비스의 중요도에서,
100-299만원은 편의시설에서 높은 중요도를 보였다.또한 해양스포츠관광 활동 및
쾌적도의 중요도에서 100만원미만은 비용의 중요도,100-199만원과 300-399만원은
프로그램,200-299만원과 400만원이상에서는 관광여건의 중요도가 높게 나타났다.
속성별 수준을 보면 특히 100만원미만의 집단에서는 편의시설 하,관광여건 보통,
비용 5-10만원,별채형,해양스포츠에서 높은 효용가치를 두는 것으로 나타났다.

④ 학력에서는 고졸은 편의시설,대졸 및 대재 서비스,대학원졸은 숙박형태의 중요도
가 높게 나타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 고졸과 대졸 및 대재는 프로그램,
대학원졸은 관광여건의 중요도가 높게 나타났다.
속성별 수준을 보면 모든 집단에서 편의시설 상,관광여건 쾌적하고 다양,프로그램
해양레저참여형에 높은 효용가치를 두고 있으며,특히 대학원이상의 집단에서 서비
스는 숙박/식사/이벤트를 비용은 5만원이내를 선호하는 것으로 나타났다.

⑤ 혼인 :숙박시설에서 미혼과 기혼은 편의시설의 중요도가 높게 나타났으며,기타는
서비스의 중요도가 높게 나타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 미혼은 프로그램,
기혼과 기타는 관광여건의 중요도가 높은 것으로 나타났다.
속성별 수준을 보면 혼인유무에 따라서는 편의시설에서 미혼자 중,기혼자 상을

선호하였으며,이외의 숙박형태 별채형,서비스 숙박/식사,비용 10만원이상,프로그
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램 해양레저참여형으로 높은 효용가치를 두고 있으며,기타인 별거 및 이혼의 집단
은 객실형,숙박만,비용 5-10만원에 높은 효용가치를 두는 것으로 나타났다.

⑥ 거주지역 :대도시,중소도시 모두 숙박형태는 편의시설,해양스포츠활동 및 쾌적도
는 관광여건의 중요도가 높은 것으로 나타났다.
속성별 수준을 살펴보면,거주지역의 특성에 따라 대도시,중소도시 거주자는 숙박형
태 별채형과 관관여건 상,해양레저참여형에 높은 효용가치를 두고 있음을 알 수 있
으며,특히 비용에 있어 대도시 거주자는 비용에 있어 10만원이상에 높은 효용가치를
두었으나 중소도시 거주자는 5만원이내에 높은 효용가치를 두는 것으로 나타났다.

셋셋셋째째째,,,라라라이이이프프프스스스타타타일일일에에에 따따따른른른 따따따른른른 해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광(((숙숙숙박박박시시시설설설,,,해해해양양양스스스포포포츠츠츠관관관광광광 활활활동동동 및및및 쾌쾌쾌
적적적도도도)))중중중요요요도도도 및및및 수수수준준준 효효효용용용가가가치치치 분분분석석석

라이프스타일에 따른 숙박시설과 해양스포츠활동 및 쾌적도의 중요도에서는 숙박시설은
라이프스타일의 탈일상형,사교지향,목표지향은 편의시설의 중요도를 건강추구는 숙박형태
의 중요도가 높게 나타났으며,해양스포츠활동 및 쾌적도는 사교지향,목표지향,건강추구는
관광여건의 중요도를,탈일상형은 프로그램의 중요도가 높은 것으로 나타났다.
속성별 수준을 살펴보면,탈일상형은 숙박시설에서 야영형에 편의시설 상,숙박/식사/이벤

트에 높은 효용가치를 나타내고 있으며,해양스포츠관광 활동 및 쾌적도에서 10만원이상,
해양레저참여형,쾌적다양한 관광여건에 높은 효용가치를 나타내고 있다.사교지향형은 별
채형 숙박에 편의시설 상,숙박/식사/이벤트 서비스,5-10만원이내의 비용으로 해양레저참
여형,관광여건은 보통에 높은 효용가치를 나타내고 있다.목포지향형은 숙박은 야영형,편
의시설 중,숙박만,5-10만원이내의 비용으로 해양레저참여형,관광여건은 쾌적함에 높은 효
용가치를 나타내고 있다.건강추구형은 별채형숙박에 편의시설 상,숙박/식사/이벤트의 서비
스에 10만원 이상의 비용으로 해양레저참여형,관광여건은 쾌적하고 다양함에 높은 효용가
치를 나타내고 있다.



- 111 -

본 연구의 결과를 통해 도출할 수 있었던 공통된 결과는 해양스포츠관광의 중요도를 알
수 있는 속성과 효용가치를 알수 있는 효용가치 측면에서 볼 수 있듯이 해양스포츠 숙박의
형태는 별채형을 선호하고 있으며,편의시설은 상 또는 중,서비스는 숙박/식사,비용은 1인
10만원이상의 해양레저참여형,관광여건은 쾌적하고 다양한 곳을 선호하고 있다는 것을 알
수 있다.이러한 내용은 주 5일근무제에 따른 여가시간의 증대와 웰빙이라는 사회적 트렌드
와 함께 삶의 질을 향상시키기 위한 행동이 해양스포츠관광에도 그대로 반영되고 있다.또
한 가족중심형의 사회로 변화되어,모든 가족 구성원이 함께 즐길 수 있는 프로그램인 해양
레저참여형을 선호하고 있다는 것을 알 수 있다.해양스포츠관광의 활동에서 해양스포츠의
자리를 구축하기 위해서는 해양스포츠시설 단독으로는 경쟁력에서 떨어질 것으로 판단이
된다.즉,현재 국가적 프로젝트로 진행되는 해양레저형 테마파크의 형태 또는 소비자들이
쉽게 접근할 수 있는 해수욕장 또는 관장지에 해양스포츠시설이 동시에 입주하여,소비자들
이 쉽게 체험할 수 있는 패키지형 상품의 개발이 절실히 요구된다고 판단된다.
또한,지금까지의 해양스포츠관광은 사실 해양관광과 관련된 축소된 영역에서의 입지를

다지고 있다.이러한 이유는 본 연구에서도 나타나듯이 수요층의 해양스포츠관광과 관련된
인식의 문제점과 해양스포츠는 4계절을 통해 모두 행하기 어렵다는 점에서 문제점을 노출
하고 있다.지금까지의 해양관련 관광지 개발사업은 자연환경과의 조화,레저시설과의 조화,
자연 및 문화자원의 보호,개발계획과의 조화에 기저를 두고 발전을 거듭해 오고 있으며,
다음과 같은 세부적 형태로 나타나고 있다.개발위주(해양관광도시,해양관광단지,해양공
원,해수욕장,관광어촌),보전위주(자연공원),개발과 보전의 중간단계(해안관광마을,해양경
관도로,해중공원,해양생태보전지구,해양문화보전지구)로 유형을 세분화 할 수 있으며,
이 중 해양스포츠가 참여할 수 있는 유형은 개발위주의 유형인 관광도시,관광단지,리조트,
해수욕장 등의 시설에서 부대시설의 운영 및 관리 그리고 안전요원의 형태로 위치할 수 있
는 여건을 갖추고 있다고 판단된다.그러나 현대사회에서 해양개발을 적극적으로 추진하고
있는 국가 입장에서는 국민여가활동의 핵심 영역인 스포츠를 접목한 해양스포츠를 중심축



- 112 -

으로 관광시설의 설계에서부터 참여하여 운영까지 할 수 있는 인력공급의 절실함이 가장
요구되고 있으며,이러한 수요와 공급이 원활히 이루어질 때 해양스포츠관광 관련 사업에서
스포츠영역의 입지가 더욱 확대될 수 있을 것으로 판단된다.
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BBB...제제제 언언언
본 연구는 해양스포츠관광 시장세분화를 통한 시장 수요에 창조적으로 대응할 수 있는

마케팅 프로그램 및 계획의 작성에 필요한 실증적 자료와 경영자적 입장에서 경쟁우위에
설수 있는 마케팅측면에서의 시사점을 제공하고자 주력하였다.이를 통하여 얻어진 결과는
학문적,실용적 측면에서 많은 효용성이 기대된다.그러나 본 연구의 수행과정 상 몇 가지
문제점과 앞으로의 연구과제를 제시하고자 한다.
첫째,본 연구는 조사대상을 특정지역의 생활체육동호인으로 한정함으로써 연구결과의 일

반화에 대한 제한적 이해와 해석이 요구될 수 있다.그러므로 후속연구에서는 이러한 대표
성의 한계를 극복하기 위해 전국단위의 표본집단의 선정이 요구된다.
둘째,본 연구자는 시장세분화를 위해 인구통계학적 특성과 라이프스타일을 요인으로 선

정하였으나,연구내용의 확장을 위해 참여동기,해양스포츠관광의 척도 및 분석방법 등이
가능하도록 지속적이고 다각적인 연구의 진행이 필요하다고 판단된다.
셋째,본 연구자는 해양스포츠관광시장 수요자의 제품 선택시 중요시 여기는 중요속성과

수준을 파악하기 위하여 컨조인트 분석을 이용하였다.그러나 컨조인트 분석은 속성 및 수
준의 간의 결합에 있어서 평균적으로 5～6개의 수가 적정 수라 할 수 있지만,속성조합에
있어 HoldoutProfile을 포함해 각각 11개씩 제시함으로써 응답자의 선택에 있어서 다소 많
은 순위선택요구량으로 인하여 답변에 어려움이 있었고,정확성을 떨어뜨렸다는 한계를 지
니고 있다.
넷째,현재 해양스포츠관광 시장은 사업의 초기단계라고 해도 과언이 아니다.이러한 초

기단계에 진입해 경영성과를 거두고 있는 사례를 중심으로 환경,경영전략,내부구조,등의
경영환경분석 또는 경영성과분석의 연구의 진행은,21세기 미래 스포츠산업의 중심이 될 해
양스포츠관광의 새로운 신규진입자들의 위험에 노출되지 않고 핵심역량을 키워 경쟁우위에
설수 있는 중요한 자료가 될 것으로 판단된다.
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<<<부부부록록록 111>>>설설설 문문문 지지지

해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 선택 선택 선택 선택 속성에 속성에 속성에 속성에 따른 따른 따른 따른 시장 시장 시장 시장 세분화 세분화 세분화 세분화 연구연구연구연구

안녕하십니까?

본 조사는 해양스포츠관광 시장 세분화를 통해 해양스포츠시장의 

확대와 소비자 욕구에 맞는 상품을 개발하기 위한 조사입니다.    

귀하의 의견은 통계법에 의거하여 통계 목적이외에는 절대로 사용

하지 않으며, 개인에 대한 사항은 절대 비밀이 보장 되오니 솔직하게 

응답하여 주시면 본 연구에 큰 도움이 되겠습니다. 

바쁘시더라도 잠시만 시간을 내어 협조해 주시면 감사하겠습니다.

설문에 응답해 주셔서 감사합니다. 

백  승  헌

011-640-6858

shwhite75@hanmail.net
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ⅠⅠⅠⅠ. . . . 귀하와 귀하와 귀하와 귀하와 관련된 관련된 관련된 관련된 일반적인 일반적인 일반적인 일반적인 사항에 사항에 사항에 사항에 대한 대한 대한 대한 참고 참고 참고 참고 설문입니다설문입니다설문입니다설문입니다....

각 문항들을 읽으시고 해당란에 “∨”표나“○”를 해 주시기 바랍니다.

문 문 문 문 1. 1. 1. 1. 귀하의    성별은성별은성별은성별은?   ?   ?   ?     1) 남(  ),   2)여(  )

문 문 문 문 2. 2. 2. 2. 귀하의    연령은연령은연령은연령은 ?(        )  

 1)19세 이하       2)20-29세 이하     3)30-39세 이하 

 4)40-49세 이하    5)50-59세 이하     6)60세 이상

문 문 문 문 3. 3. 3. 3. 귀하 가정의 가정의 가정의 가정의 월평균 월평균 월평균 월평균 수입은수입은수입은수입은?(        ?(        ?(        ?(        ))))

① 100만원 미만      ② 100 ~ 200만원 미만   ③ 200 ~ 300만원 미만  

④ 300 ~ 400만원 미만 ⑤ 400 ~ 500만원 미만    ⑥ 500만원 이상

문 문 문 문 4. 4. 4. 4. 귀하의    학력은학력은학력은학력은????

  ① 고졸이하    ② 대졸 또는 대학재학(전문대포함)   ③ 대학원졸(재학포함)   ④ 기타(       )

문 문 문 문 5555. 귀하의 혼인 혼인 혼인 혼인 유무유무유무유무는?

   ① 미혼자    ② 기혼자    ③ 기타(별거, 사별, 동거, 이혼 등)

문 문 문 문 6. 6. 6. 6. 귀하의 거주지역은거주지역은거주지역은거주지역은?(       ?(       ?(       ?(       ))))

① 대도시(특별시, 광역시이상 단위)   ② 중ㆍ소 도시(시ㆍ군 단위)    
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문 문 문 문 8. 8. 8. 8. 귀하는    해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 관광을 관광을 관광을 관광을 경험경험경험경험해 본적이 있으십니까? (      (      (      (      ))))

       ① 예(8-1, 8-2 문항 모두 작성)      ② 아니오 (8-2 문항으로)

문 문 문 문 8-1. 8-1. 8-1. 8-1. 귀하께서    경험 경험 경험 경험 해본 해본 해본 해본 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 종목은종목은종목은종목은? (우선순위 3개)(     (     (     (     ,     ,     ,     ,     ,     ,     ,     ,     ))))

문 문 문 문 8-2. 8-2. 8-2. 8-2. 귀하께서    앞으로 앞으로 앞으로 앞으로 경험 경험 경험 경험 해보고 해보고 해보고 해보고 싶은 싶은 싶은 싶은 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 종목은종목은종목은종목은?(우선순위3개)(    (    (    (    ,   ,   ,   ,   ,   ,   ,   ,   ))))

해양스포츠형해양스포츠형해양스포츠형해양스포츠형
①요트 ②모터보트 ③웨이크보트 ④수상스키 ⑤파라세일링 ⑥제트스키

⑦윈드서핑 ⑧카누 ⑨스킨/스쿠버 다이빙 

해양레저참여형해양레저참여형해양레저참여형해양레저참여형 ⑩해수욕 ⑪해변캠프 ⑫임해훈련 ⑬생태체험(갯벌) ⑭낚시 ⑮비치 사커,발리볼

해양관광형해양관광형해양관광형해양관광형 ⑯해상유람(여객선, 관광선, 임대요트)  ⑰경관관람/드라이브 ⑱해중유람(관광잠수선)

※※※※기타 기타 기타 기타 다른 다른 다른 다른 종목이 종목이 종목이 종목이 있으시면 있으시면 있으시면 있으시면 기재해 기재해 기재해 기재해 주십시오주십시오주십시오주십시오(                   (                   (                   (                   ))))

문 문 문 문 9. 9. 9. 9. 해양스포츠관광 관광의 가장 적절한 시기시기시기시기는 ?     (        (        (        (        ))))

                             ① 주중     ② 주말    ③ 휴가/방학   ④ 명절    ⑤ 연휴/공휴일

문항문항문항문항10. 10. 10. 10. 해양스포츠관광의 동행은 동행은 동행은 동행은 누구와누구와누구와누구와 하시겠습니까?(           (           (           (           ))))

                    ① 가족        ② 친구(이성포함)    ③ 선ㆍ후배    ④ 직장동료  

     ⑤ 동호회      ⑥전문지도자         ⑦혼자         ⑧기타(       )

문항문항문항문항11. 11. 11. 11. 해양스포츠관광은 몇일이몇일이몇일이몇일이 적당하다고 생각하십니까?(           (           (           (           ))))

                    ① 당일   ②1박 2일   ③2박 3일   ④ 3박 4일  ⑤ 4박 5일 ⑥ 기타(          )

문항문항문항문항12.12.12.12. 해양스포츠관광을 가고자 하는 목적목적목적목적은 무엇입니까?

    ① 여가 및 위락    ② 가족과의 유대강화      ③ 건강      ④ 기술습득  

    ⑤스트레스 및 긴장해소    ⑥ 사교 및 소속감      ⑦기타(                 )

문항문항문항문항13.13.13.13. 해양스포츠관광 참여를 꺼리게 되는 저해요인은 무엇입니까?

① 과다한 경비의 지출  ② 많은 소요 시간  ③ 건강상의 문제(장애, 허약한 건강 등)

④ 사고에 대한 위험 ⑤ 서비스 및 편의시설 부족 ⑥ 계절적 제한 ⑦인식부족(홍보부족)

 ⑧ 다양한 상품(프로그램)의 부재 ⑨ 체험 장소까지의 이동시간 및 접근성(교통불편)

문항문항문항문항14.14.14.14. 해양스포츠관광에 대한 정보를 얻기위해 이용하는 방법은?

 ① 미디어매체(TV, 라디오)    ② 인쇄매체(신문, 잡지, 팜플렛, 홍보용책자)

 ③ 인적매체(친구, 진지, 직장동료 등 주변사람)   ④ 인터넷
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ⅣⅣⅣ...귀귀귀하하하의의의 라라라이이이프프프스스스타타타일일일에에에 관관관한한한 질질질문문문입입입니니니다다다...
각각각설설설문문문문문문항항항마마마다다다자자자신신신의의의스스스타타타일일일과과과일일일치치치하하하는는는항항항목목목의의의번번번호호호에에에

“““√√√”””표표표시시시해해해주주주시시시기기기바바바랍랍랍니니니다다다...

5555

매매매매

우우우우

그그그그

렇렇렇렇

다다다다

4444

그그그그

렇렇렇렇

다다다다

3333

보보보보

통통통통

이이이이

다다다다

2222

그그그그

렇렇렇렇

지지지지

않않않않

다다다다

1111

전전전전

혀혀혀혀

그그그그

렇렇렇렇

지지지지

않않않않

다다다다

� 2 � � � �

1. 걱정이나 스트레스로부터 탈피하고 싶다. 5 4 3 2 1

2. 매일 같이 반복되는 생활의 변화를 갖고 싶다.  5 4 3 2 1

3. 가끔씩 정신적, 육체적 재충전은 필요하다고 생각한다. 5 4 3 2 1

4. 일상생활에서의 긴장을 푸는 나만의 방법이 있다. 5 4 3 2 1

5. 사람이 많은 곳보다 한적한 곳을 좋아한다. 5 4 3 2 1

6. 스릴과 자극은 생활의 활력소가 된다. 5 4 3 2 1

7. 다양한 볼거리와 체험거리를 찾기 위해 노력한다. 5 4 3 2 1

8. 재미있고 흥미로운 것을 보면 자리를 뜨지 않는다. 5 4 3 2 1

9. 다양한 부류의 사람을 접하는 것은 즐거운 일이다. 5 4 3 2 1

10. 우리 사회가 나아가야 할 방향에 대해 고민하고 대화한다. 5 4 3 2 1

11. 가족 간 유대강화를 위해 외식 또는 여행을 간다. 5 4 3 2 1

12. 보통 주위의 친척집이나 아는 사람을 방문하려고 노력한다. 5 4 3 2 1

13. 먹고 마시는 것보다 의미있는 것이 중요하다 5 4 3 2 1

14. 나 자신을 돌이켜 보는 시간을 갖는다.  5 4 3 2 1

15. 나는 목표를 정해 그것을 완성하는 편이다. 5 4 3 2 1

16. 결과에 상관없이 시작한 것은 최선을 다한다. 5 4 3 2 1

17. 같은 고생을 하더라도 성공한 사람이 되고 싶다. 5 4 3 2 1

18. 나는 의지가 강하며 타인에게 지는 것을 싫어한다. 5 4 3 2 1

19. 더 나은 삶의 추구와 도전의식을 갖고자 한다. 5 4 3 2 1

20. 타인과의 경쟁은 나를 즐겁게 한다. 5 4 3 2 1

21. 새로운 것에 계획을 세우고 가치를 두는 것은 의미있는 일이다. 5 4 3 2 1

22. 자신의 의사를 타인에게 정확히 표현하다. 5 4 3 2 1

23. 일의 결정은 자신이 하며, 결정한 일에 있어서 후회하지 않는다. 5 4 3 2 1

24. 다른 사람보다 신제품을 일찍 구입한다. 5 4 3 2 1

25. 새로운 패션이나 유행을 남보다 빨리 받아들인다. 5 4 3 2 1

26. 계획에 없던 눈에 띄는 물건을 사는 경우가 있다. 5 4 3 2 1

27. 미래를 위해 건강은 매우 중요한 일이다. 5 4 3 2 1

28. 운동은 피곤해진 심신을 빠르게 회복시켜 준다. 5 4 3 2 1

29. 건강 유지를 위해 규칙적으로 운동을 하고 있다. 5 4 3 2 1

30. 스포츠로 건강한 신체를 가꾸는데 노력하고 있다. 5 4 3 2 1
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ⅥⅥⅥⅥ. . . . 귀하께서 귀하께서 귀하께서 귀하께서 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 관광지 관광지 관광지 관광지 선택에 선택에 선택에 선택에 있어 있어 있어 있어 중요 중요 중요 중요 속성에 속성에 속성에 속성에 대한 대한 대한 대한 우선순위를 우선순위를 우선순위를 우선순위를 알아보고자 알아보고자 알아보고자 알아보고자 

합니다합니다합니다합니다. . . . 기입하시기 기입하시기 기입하시기 기입하시기 전에 전에 전에 전에 속성의 속성의 속성의 속성의 수준 수준 수준 수준 및 및 및 및 특징을 특징을 특징을 특징을 살펴보시고 살펴보시고 살펴보시고 살펴보시고 각각 각각 각각 각각 순위를 순위를 순위를 순위를 작성해 작성해 작성해 작성해 주십시오주십시오주십시오주십시오....

속성속성속성속성 수준수준수준수준 특징특징특징특징

숙박형태

객실형 호텔, 모텔, 객실형 펜션

별채형 콘도, 독채형 펜션, 일반의 살림집에 숙박

야영형 텐트, 이동식 캠핑카

가용한

편의시설

상

탈의실, 샤워장, 개인사물함, 식음료시설, 그늘막, 휴게실 , 

의료시설, 주차장, 스포츠센터, 사우나 등이 모두 갖추어진 곳

(직원의 친절, 청결상태 포함)

중 상기 10개 시설 중 4~5개 갖춰진 곳

하 상기 10개 시설 중 3개 이내 갖춰진 곳

서비스형태

숙박만 잠자리만 제공/식사 제공하지 않음(개별적 취사)

숙박/식사 잠자리 제공/식사제공(1식 또는 매식 제공)

숙박/식사/이벤트 잠자리 제공/ 식사제공/ 특별한 이벤트 제공

※※※※    위 위 위 위 표의 표의 표의 표의 수준과 수준과 수준과 수준과 특징을 특징을 특징을 특징을 살피시고 살피시고 살피시고 살피시고 아래의 아래의 아래의 아래의 형태에 형태에 형태에 형태에 가장 가장 가장 가장 우선시하는 우선시하는 우선시하는 우선시하는 파일부터 파일부터 파일부터 파일부터 순위를 순위를 순위를 순위를 

            정하여 정하여 정하여 정하여 1-111-111-111-11까지 까지 까지 까지 작성해 작성해 작성해 작성해 주십시오주십시오주십시오주십시오....

연번연번연번연번 내용내용내용내용 순위순위순위순위

파일1 야영형 숙박에 편의시설은 중급 숙박, 식사 제공

파일2 야영형 숙박에 편의시설은 상급 숙박, 식사, 이벤트 제공

파일3 별채형 숙박에 편의시설은 중급 숙박 제공

파일4 객실형 숙박에 편의시설은 상급 숙박 제공

파일5 별채형 숙박에 편의시설은 상급 숙박, 식사 제공

파일6 객실형 숙박에 편의시설은 중급 숙박, 식사, 이벤트 제공

파일7 야영형 숙박에 편의시설은 하급 숙박 제공

파일8 별채형 숙박에 편의시설은 하급 숙박, 식사, 이벤트 제공

파일9 객실형 숙박에 편의시설은 하급 숙박, 식사 제공

파일10 야영형 숙박에 편의시설은 중급 숙박 제공

파일11 별채형 숙박에 편의시설은 상급 숙박 제공

☞☞☞☞    다음 다음 다음 다음 장에 장에 장에 장에 계속계속계속계속
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ⅥⅥⅥⅥ. . . . 귀하께서 귀하께서 귀하께서 귀하께서 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 해양스포츠관광 관광지 관광지 관광지 관광지 선택에 선택에 선택에 선택에 있어 있어 있어 있어 중요 중요 중요 중요 속성에 속성에 속성에 속성에 대한 대한 대한 대한 우선순위를 우선순위를 우선순위를 우선순위를 알아보고자 알아보고자 알아보고자 알아보고자 

합니다합니다합니다합니다. . . . 기입하시기 기입하시기 기입하시기 기입하시기 전에 전에 전에 전에 속성의 속성의 속성의 속성의 수준 수준 수준 수준 및 및 및 및 특징을 특징을 특징을 특징을 살펴보시고 살펴보시고 살펴보시고 살펴보시고 각각 각각 각각 각각 순위를 순위를 순위를 순위를 작성해 작성해 작성해 작성해 주십시오주십시오주십시오주십시오....

속성속성속성속성 수준수준수준수준 특징특징특징특징

비용

(1일 1인기준)

5만원 이내
교통비를 제외한 숙박, 식사, 체험활동 등에 

지불 가능한 비용
5~10만원 이내

10만원 이상

해양스포츠관광 

프로그램의 

다양성

해양스포츠형
요트, 모터보트, 수상스키, 웨이크보드, 제트스키, 윈드서핑, 

파라세일링, 카누, 스킨/스쿠버 다이빙

해양레저참여형
해수욕, 고무보트, 해변캠프, 임해훈련, 

생태체험(갯벌), 비치발리볼, 비치사커, 바다낚시

해양관광형
해상유람(여객선, 관광선, 임대요트), 경관관광/드라이브

해중유람(관광잠수선)

주변지역

관광여건

(주변관광지와의 

연계성)

다양하고 

쾌적함

교통수단(기차, 버스가 하루 9회 이상 운행하는 곳),  고속도로 

및 도로 사정이 좋고, 휴게소가 가까우며, 깨끗함. 이정표가 잘 

갖춰짐. 방문지 주변 기타 관광지 3곳 이상 있음

보통

교통수단 하루 5회 이상, 고속도로가 있으나 주변도로는 좁으며, 

휴게소가 멀지 않는 곳에 있으나 청결도가 낮음. 이정표가 그런

대로 알기 쉽게 갖춰짐. 주변에 이용가능한 관광지 1~2곳

적고 불편함

교통수단 하루 3회 이하. 도로가 좁아 불편, 휴게소가 멀어 불

편, 청결도가 매우 낮음, 이정표가 잘 갖춰져  있지 않고 주변에 

이용가능한 관광지 없음

※※※※    위 위 위 위 표의 표의 표의 표의 수준과 수준과 수준과 수준과 특징을 특징을 특징을 특징을 살피시고 살피시고 살피시고 살피시고 아래의 아래의 아래의 아래의 형태에 형태에 형태에 형태에 가장 가장 가장 가장 우선시하는 우선시하는 우선시하는 우선시하는 파일부터 파일부터 파일부터 파일부터 순위를 순위를 순위를 순위를 

            정하여 정하여 정하여 정하여 1-111-111-111-11까지 까지 까지 까지 작성해 작성해 작성해 작성해 주십시오주십시오주십시오주십시오....

연번연번연번연번 내용내용내용내용 순위순위순위순위

파일1 해양레저참여형 비용은 5만원 미만의 주변관광여건은 보통인 곳

파일2 해양레저참여형 비용은 5만원이상~10만원미만의 주변관광여건은 적고 불편한 곳

파일3 해양스포츠형 비용은 5만원이상~10만원 미만의 주변관광여건은 보통인 곳

파일4 해양관광형 비용은 5만원이상~10만원 미만의 주변관광여건은 다양하고 쾌적한 곳

파일5 해양레저참여형 비용 10만원 이상의 주변관광여건은 다양하고 쾌적한 곳

파일6 해양관광형 비용 10만원 이상의 주변관광여건은 보통인 곳

파일7 해양스포츠형 비용은 5만원 미만의 주변관광여건은 다양하고 쾌적한 곳

파일8 해양관광형 비용은 5만원 미만의 주변관광여건은 적고 불편한 곳

파일9 해양스포츠형 비용 10만원 이상의 주변관광여건은 적고 불편한 곳

파일10 해양스포츠형 비용 10만원 이상의 주변관광여건은 다양하고 쾌적한 곳

파일11 해양스포츠형 비용은 5만원 미만의 주변관광여건은 적고 불편한 곳

◎◎◎◎    마지막까지 마지막까지 마지막까지 마지막까지 응답해 응답해 응답해 응답해 주셔서 주셔서 주셔서 주셔서 감사합니다감사합니다감사합니다감사합니다....
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문문문항항항 일일일상상상 휴휴휴식식식 오오오락락락 유유유행행행 사사사회회회 가가가족족족 자자자아아아 성성성취취취 경경경쟁쟁쟁 가가가치치치 건건건강강강 스스스포포포츠츠츠 공공공통통통분분분산산산
A1 .874 .160 .197 -4.812E-02 6.164E-02 5.451E-02 9.465E-02 .137 1.907E-02 4.025E-02 .219 2.337E-02 .776
A2 .652 5.787E-02 .172 .235 .114 9.996E-02 .168 3.017E-02 -2.667E-02 6.045E-02 3.204E-02 -1.193E-03 .779
A3 .157 .657 8.255E-02 7.021E-02 .134 .109 6.186E-02 .140 1.672E-02 .176 -8.530E-02 2.066E-02 .712
A4 .253 .555 7.268E-02 -.102 3.197E-02 -.133 .238 -6.400E-02 4.568E-03 -6.901E-02 .425 1.859E-02 .767
A5 .144 .512 4.687E-02 .443 1.813E-02 .246 -7.989E-02 .302 .118 -3.839E-02 .194 -8.302E-02 .870
A8 .154 .183 .776 .103 -2.040E-02 4.078E-02 9.841E-02 8.441E-02 7.408E-02 4.401E-02 3.721E-02 -3.652E-02 .625
A7 .193 .147 .642 9.799E-02 1.533E-02 6.668E-02 .125 2.204E-02 .103 9.617E-02 .122 -9.427E-02 .675
A6 .179 .185 .572 -9.044E-02 1.972E-02 9.204E-02 7.235E-02 .116 2.333E-02 .134 -6.131E-02 6.381E-02 .713
A24 .183 .159 .133 .856 6.464E-02 .111 .104 .140 9.979E-02 7.345E-02 -5.243E-02 -8.908E-02 .661
A26 9.130E-02 -5.871E-02 .234 .682 .134 -.118 5.265E-02 -3.734E-02 7.007E-02 -.205 .268 -2.941E-02 .627
A25 2.781E-02 .216 -7.846E-02 .611 -1.034E-02 4.194E-02 .177 -3.586E-02 6.494E-02 4.412E-02 4.655E-02 5.254E-02 .722
A9 3.248E-02 .560 1.809E-02 .170 .904 .107 6.990E-02 8.868E-02 8.364E-02 9.415E-02 3.267E-03 .146 .763
A10 .400 1.555E-02 7.485E-02 .300 .616 .250 6.605E-02 9.236E-02 -.136 .253 -.132 -.117 .674
A12 6.340E-02 2.899E-02 8.028E-02 -1.782E-02 .242 .798 6.329E-02 -1.649E-02 -.152 -5.705E-02 4.314E-02 4.694E-02 .683
A11 .217 3.207E-02 8.755E-02 1.038E-02 .108 .677 1.220E-02 9.955E-02 .161 -4.957E-03 -.158 7.256E-03 .665
A14 2.322E-02 -.162 2.862E-02 .345 .141 .125 .892 -5.480E-04 -.122 .433 .159 -7.484E-02 .712
A13 .127 -3.064E-02 6.410E-02 .143 -2.502E-02 .158 .603 7.454E-02 .176 7.574E-02 2.370E-02 4.739E-02 .631
A15 8.251E-02 .186 1.980E-03 6.645E-02 .107 .251 5.786E-02 .782 5.187E-02 .181 2.078E-02 .131 .690
A17 .116 .127 3.036E-02 6.317E-02 6.086E-02 4.101E-02 .298 .708 -3.189E-02 -6.796E-02 9.693E-02 -9.985E-02 .736
A16 .223 .165 .193 8.619E-02 4.195E-02 4.829E-02 .143 .652 .263 .167 -3.333E-02 .188 .758
A18 .127 -8.571E-03 9.631E-02 .206 7.355E-02 .174 .101 .204 .598 8.541E-02 .240 -.296 .622
A20 .160 7.687E-02 9.134E-02 .147 8.138E-02 -3.125E-02 .107 .273 .573 .103 -4.049E-02 -8.214E-02 .730
A19 6.848E-02 9.820E-02 9.185E-02 -7.292E-02 -7.593E-02 .120 .241 .307 .538 .260 5.344E-02 .135 .711
A21 .140 -9.331E-03 8.053E-02 -2.270E-02 .129 .399 -3.748E-02 .148 .259 .812 .201 5.308E-02 .833
A23 2.733E-02 .101 -6.775E-03 -1.779E-02 -8.986E-03 .207 8.669E-02 .177 .289 .736 .145 -7.735E-02 .827
A22 -3.983E-03 .108 .191 9.855E-02 -5.934E-02 7.241E-02 5.265E-02 1.474E-03 .146 .715 -9.446E-02 9.411E-02 .718
A27 .150 .146 -8.715E-03 .140 -1.749E-02 .135 4.044E-03 .188 5.152E-02 .250 .789 -5.208E-02 .755
A29 .488 .125 4.689E-02 -5.013E-02 3.086E-03 .228 7.957E-02 .118 .233 .119 .663 8.097E-02 .703
A28 .126 .108 5.612E-02 6.573E-02 -6.807E-02 8.739E-02 .148 9.377E-02 3.877E-02 .164 .307 .579 .854
A30 3.538E-02 -6.796E-02 -3.541E-02 5.094E-02 3.535E-02 .168 -.103 4.219E-02 1.629E-02 -2.355E-02 9.340E-02 .538 .855
고유치 3.052 2.207 2.202 1.807 1.802 1.767 1.763 1.760 1.602 1.513 1.276 1.098

-분산 10.172 7.356 7.340 6.024 6.008 5.889 5.876 5.865 5.340 5.042 4.252 3.659
누적 10.172 17.529 24.869 30.892 36.900 42.789 48.664 54.529 59.869 64.911 69.163 72.823

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy = .8023

Bartlett Test of Sphericity = 537.255, Significance =  .000

<<<<부록 부록 부록 부록 2> 2> 2> 2> 라이프스타일라이프스타일라이프스타일라이프스타일    요인분석 요인분석 요인분석 요인분석 결과결과결과결과
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끝이라는 생각은 항상 새로운 시작을 알리듯 이 논문의 탈고와 졸업은 학문적 식견과 

경험의 빈 공간을 가득 채워야 할 출발점이라는 점에서 각오를 새롭게 하게 합니다.

이렇게 새로운 시작의 첫걸음을 내딛게 하기 위해 나약함을 채찍질 해 주시고, 때론 

격려를 아끼지 않으시며, 열과 성의를 다해 세심한 지도를 해 주신 정명수 교수님께 감

사드립니다. 그리고 바쁘신 가운데서도 저의 논문심사를 허락하여 주시고, 세심하게 검토
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께 깊은 감사를 드립니다.

또한 학부와 대학원 과정 중 격려와 함께 열과 성을 다해 가르침을 주신 원영두 교수

님, 김응식 교수님, 조동진 교수님, 위승두 교수님, 김철주 교수님, 송채훈 교수님, 이경

일 교수님, 안용덕 교수님, 서영환 교수님, 이계행 교수님께 감사를 드립니다.

아울러 대학원 과정에서 함께 생활하며 격려와 애정을 주신 스포츠발전연구팀, 마치 

자신의 일처럼 걱정해 주며 끈끈한 우정을 느끼게 해준 친구들, 그리고 학교에서 동거동

락하며 지원을 아끼지 않은 신정훈, 김옥주, 조완주 선생님들께 감사드립니다. 

끝으로 항상 같은 자리에서 밝은 미소로 일인 다역을 소화하며 말없이 지켜봐 준 아내

와 또 하나의 인생지표가 되어버린 아들 창범에게 더없는 고마움을 전합니다. 그리고 오

늘이 있기까지 헌신적인 사랑과 정성으로 돌봐주신 부모님 그리고 형님, 항상 따뜻한 미

소와 격려로 지원을 아끼지 않은 친동생 같은 처재, 처남 그리고 매일같이 잘 되기를 바

라며, 간절히 기도해 주신 선혜, 일주 스님에게 머리 숙여 감사드립니다.

항상 하루하루를 소중히 생각하며, 현재 내가 존재하고 느끼는 모든 것과 모든 분들

에게 감사드리는 마음으로 정진하도록 하겠습니다.
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