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브랜드 심볼의 크기가 소비자 반응에

미치는 영향 브랜드 강도의 조절역할:
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브랜드 심볼의 크기가 소비자 반응에
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브랜드 심볼의 크기가 소비자 반응에

미치는 영향 브랜드 강도의 조절역할:















































나이

6 4.5 4.5 4.5

20 14.9 14.9 19.4

36 26.9 26.9 46.3

8 6.0 6.0 52.2

8 6.0 6.0 58.2

6 4.5 4.5 62.7

4 3.0 3.0 65.7

2 1.5 1.5 67.2

6 4.5 4.5 71.6

8 6.0 6.0 77.6

2 1.5 1.5 79.1

8 6.0 6.0 85.1

8 6.0 6.0 91.0

2 1.5 1.5 92.5

2 1.5 1.5 94.0

4 3.0 3.0 97.0
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개체-간 요인

작은경우 60

큰경우 74

강한브랜드 68

약한브랜드 66

1.00

2.00

크기

1.00

2.00

강도

변수값 설명 N

기술통계량

종속변수: 제품태도

4.5714 1.2133 28

3.6875 .8590 32

4.1000 1.1221 60

4.8833 1.1462 40

3.1765 1.1955 34

4.0991 1.4427 74

4.7549 1.1755 68

3.4242 1.0695 66

4.0995 1.3042 134

강도
강한브랜드

약한브랜드

합계

강한브랜드

약한브랜드

합계

강한브랜드

약한브랜드

합계

크기
작은경우

큰경우

합계

평균 표준편차 N



개체-간 효과 검정

종속변수: 제품태도

65.211a 3 21.737 17.550 .000

2194.016 1 2194.016 1771.370 .000

.327 1 .327 .264 .608

55.301 1 55.301 44.648 .000

5.580 1 5.580 4.505 .036

161.018 130 1.239

2478.222 134

226.229 133

소스
수정 모형

절편

크기

강도

크기 * 강도

오차

합계

수정 합계

제 III 유형
제곱합 자유도 평균제곱 F 유의확률

R 제곱 = .288 (수정된 R 제곱 = .272)a. 



개체-간 요인

작은경우 60

큰경우 74

강한브랜드 68

약한브랜드 66

1.00

2.00

크기

1.00

2.00

강도

변수값 설명 N

기술통계량

종속변수: 품질평가

5.0714 1.2582 28

3.5833 .8509 32

4.2778 1.2905 60

4.6667 1.4082 40

3.5490 .9979 34

4.1532 1.3506 74

4.8333 1.3537 68

3.5657 .9226 66

4.2090 1.3205 134

강도
강한브랜드

약한브랜드

합계

강한브랜드

약한브랜드

합계

강한브랜드

약한브랜드

합계

크기
작은경우

큰경우

합계

평균 표준편차 N



개체-간 효과 검정

종속변수: 품질평가

56.540a 3 18.847 13.970 .000

2344.878 1 2344.878 1738.070 .000

1.588 1 1.588 1.177 .280

55.941 1 55.941 41.465 .000

1.131 1 1.131 .838 .362

175.387 130 1.349

2605.778 134

231.927 133

소스
수정 모형

절편

크기

강도

크기 * 강도

오차

합계

수정 합계

제 III 유형
제곱합 자유도 평균제곱 F 유의확률

R 제곱 = .244 (수정된 R 제곱 = .226)a. 



개체-간 요인

작은경우 60

큰경우 74

강한브랜드 68

약한브랜드 66

1.00

2.00

크기

1.00

2.00

강도

변수값 설명 N

기술통계량

종속변수: 구매의도

4.2500 1.3159 28

3.1563 1.2536 32

3.6667 1.3860 60

4.4750 1.1927 40

2.7647 1.0888 34

3.6892 1.4256 74

4.3824 1.2402 68

2.9545 1.1791 66

3.6791 1.4027 134

강도
강한브랜드

약한브랜드

합계

강한브랜드

약한브랜드

합계

강한브랜드

약한브랜드

합계

크기
작은경우

큰경우

합계

평균 표준편차 N



개체-간 효과 검정

종속변수: 구매의도

71.640a 3 23.880 16.334 .000

1767.268 1 1767.268 1208.793 .000

.229 1 .229 .156 .693

64.779 1 64.779 44.308 .000

3.132 1 3.132 2.142 .146

190.061 130 1.462

2075.500 134

261.701 133

소스
수정 모형

절편

크기

강도

크기 * 강도

오차

합계

수정 합계

제 III 유형
제곱합 자유도 평균제곱 F 유의확률

R 제곱 = .274 (수정된 R 제곱 = .257)a. 
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