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At present, under the background of the open education market and the

sharing of education resources brought about by globalization, the competition

of higher education in various countries for students is becoming

transnational and normalized. Faced with such a situation, the construction,

inheritance and maintenance of the image publicity of colleges and

universities have become a necessary strategy in the current period.

University UI design and souvenir development is an important way to

promote the university brand image and campus culture construction, is an

inevitable trend of university brand promotion in the future, to improve the

competitiveness of the university has a vital role. Angle is suggested in this

paper, therefore, to study the application of traditional Chinese calligraphy for

university's mark UI design and souvenirs development, the purpose is to

find a generally applicable to the construction of brand image and souvenirs

to develop new ideas, new methods, open up a new prospect of university
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image promotion strategy, makes colleges and universities in the fierce

competition in society.In the theoretical sense, it can improve the rational

understanding of the image strategy of universities, help them to carry out

the correct brand positioning, and find the key point of image improvement,

so as to enrich the theoretical treasure house to achieve this purpose; In

practical sense, henan University is taken as an example to further improve

its current visual image through the rational use of traditional calligraphy in

the design of logo and promotional material for the celebration of the

university, and to provide a set of effective reference for the promotion of

the image of Chinese universities.

In the theoretical sense, it can improve the rational understanding of the

image strategy of universities, help them to carry out the correct brand

positioning, and find the key point of image improvement, so as to enrich the

theoretical treasure house to achieve this purpose; In practical sense, henan

University is taken as an example to further improve its current visual image

by reasonably utilizing traditional calligraphy to develop UI and souvenirs to

commemorate the founding of the university, and to provide a set of effective

reference for the promotion of the image of Chinese universities.

This paper focuses on how to apply Chinese traditional calligraphy to the

development of university commemorative UI and souvenirs. On the basis of

the experience of image construction and souvenir design of advanced

universities at home and abroad, through the analysis of the current souvenir

situation of Henan University and the mentality of consumer groups, design

strategies are formulated to improve the image, so as to verify the

application value of traditional calligraphy in the field of image construction

of colleges and universities. The practice part is divided into UI design and

the development of university souvenir. UI design includes university symbol

mark design, font design, pattern design, etc. The development of university

souvenir includes the use of symbol mark, font, pattern souvenir development.

The research process is divided into seven chapters, including the

following contents. The first chapter is the introduction, describing the
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background, purpose, scope and method of this research. The second chapter

is theoretical investigation, including UI theory, Chinese traditional calligraphy

theory, university souvenir theory, and finally discusses the necessity of

combining Chinese traditional calligraphy with university souvenir

development. The third chapter is the advanced university souvenir case

sorting and analysis. The fourth chapter is the cultural background and

souvenir status of Henan University. The fifth chapter is the consumer

survey of the UI design and souvenir development of henan University. The

sixth chapter is the design practice. Firstly, it determines the design direction

of THE UI and souvenirs for the founding of Henan University, then makes

detailed design strategies, and develops the UI design and souvenirs based on

the design strategies. Finally, it evaluates and summarizes the practical

achievements in the form of interview. Chapter seven is the conclusion.

After a system research, aiming at henan university's 110 anniversary,

using the understanding and application of traditional Chinese calligraphy,

eventually developed a series of new henan university's memorial UI and

souvenirs, and explore a suitable for the construction of brand image and

souvenirs to develop new ideas and new methods, which can effectively

improve the brand image of henan university, The researchers themselves

benefit a lot, improve their cognition, enhance the accumulation of theory and

practice, and open new perspectives and ideas for future scientific research.

Keywords: UI，souwenir, China traditional callingraphy
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제1장 서론

제1절 연구의 배경 및 목적

중국의 고등교육은 100년이 넘는 역사를 가지고 있다. 그리고 이러한 역사를 바

탕으로 중국 내 여러 명문 대학들이 명성을 유지하고 있다. 본 연구자의 모교인 하

남대학교(河南大學) 또한 중국 내 여러 명문 대학 중 한 곳이다. 현재 하남대학교

를 포함한 중국 내 여러 명문 대학들은 중국 내 인재 유치를 위한 치열한 경쟁을

벌이고 있다. 또한 시간이 지날수록 국내 교육시장의 글로벌화에 따른 교육 시장의

개방과 교육 자원의 공유로 인해 대학들 간의 경쟁은 보다 글로벌화되고 상시화되

는 추세로 변화하고 있으며, 이로 인해 대학들의 국내외 인재 유치를 위한 홍보 경

쟁은 더욱 치열한 양상을 띠고 있다.1)

현재 중국의 대학들은 국내 경제수치의 하락, 인구 고령화 등의 사회적 문제로

인해 교원 유치, 경비 조달, 학생 선발 등 대학 내 교육 자원 확보에 영향을 받고

있다. 인재 유치를 위한 대학들의 홍보 경쟁은 치열해지고 있지만 이러한 중국 내

사회적 문제는 결과적으로 각 대학의 발전 잠재력과 가능성을 제약하고 있다. 대학

의 브랜드 파워는 대학의 평판과 사회적 영향력 등, 시간을 두고 반복적으로 입증

되는 사회적 인지도를 바탕으로 형성된다. 그리고 이는 시장의 선호와 국가 정책

배분 등 자원을 확보하는 데 있어 유리하게 작용된다. 따라서 대학 자체의 브랜드

파워를 구축하는 작업은 현재 국내외 인재 유치와 교육 자원 확보를 위한 치열한

경쟁 속에서 대학들의 필수 생존전략이 되었다.

각 대학들에게 UI(University Identity) 디자인과 기념품 개발은 대학의 브랜드

파워를 구축하는 중요한 수단이며, 향후 대학이 국내외 인재 유치 및 교육 자원 확

보를 위해 꼭 필요한 기반이 되는 작업이다. 그래서인지 이미 중국 내 여러 명문

대학들은 경쟁력을 높이기 위해 다양한 기념품을 개발하고 다양한 방법으로 홍보

를 시작했다. 자체적으로 개발한 기념품과 디자인을 통해 선명하고 특색 있는 브랜

드 파워를 구축함으로써 학교 정신과 학교문화를 널리 알리고 인지도와 영향력을

더욱 높이고 있는 것이다.

이미지 홍보 전략은 독특한 포지셔닝을 찾아서 적용시켜야 보다 더 공고한 홍보

1) 王界一，『“视觉锤”理论在高校品牌形象建设中的应用』，西北大学，2019, pp.1-2.
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효과를 얻을 수 있다. 또한 기념품 디자인도 이런 독특한 전략이 뒷받침되어야 복

잡한 시장에서 역할을 발휘할 수 있다. 하지만 다양한 시각 정보와 새로운 첨단 기

술이 쏟아져 나오는 현실에서 홍보는 더 이상 기존의 오프라인 매체나 일반 포털

의 고정 매체만 할 수 있는 일이 아니다. 더 많은 사람들과 직접 접촉할 수 있는

독립적인 애플리케이션, 구독형 메신저 서비스, 1인 미디어 등, 다양한 소셜미디어

가 등장하면서 대중들은 정보를 선택하여 받아들여야 하는 상황이 되었다. 그래서

억만 건의 정보 중에서 우리가 원하는 정보를 소비자들이 선택하도록 하는 것이

홍보의 핵심 전략인 것이다.

효율적인 이미지 홍보를 위해서는 타깃 시장에서 형성된 규칙과 사람들의 행동

습관, 다시 말해 그 시장에 대한 이해가 선행되어야 한다. 그러나 중국 대학의 일

반적인 기념품 디자인을 보면, 지나치게 '함의성(涵義性)'만을 중시하여 일반 소비

자들이 쉽게 다가가기 어렵게 되어있다. 또한, 뉴미디어2)가 일반화된 오늘날, 시대

에 뒤처지는 시각 정보는 현대적 미적 감각 등 정서적 이익을 충족시키지 못한다.

따라서 효과적인 이미지 홍보를 위해서는 타깃 시장의 정보가 기반이 되어 뉴미디

어에 적합한 시각적 이미지를 재현해 내는 것이 필요하다.

2016년 중국 문화부는 ‘문화상품(文化創意産品)’개발 관련 정책을 발표했는데 그

안에는 문화상품의 디자인 개발을 통한 당대(當代) 중국의 문화홍보전략에 대한 내

용이 담겨있다. 이때부터 전통문화와 관광지, 대학의 브랜드 구축 등 다양한 분야

에서 자신만의 특색을 발굴하고 자체적인 문화적 요소가 담긴 제품을 디자인하기

시작했다. 2018년에는 ‘국조(國潮)’ 디자인3) 붐이 일었는데. 그 이후 ‘국조’ 디자인

열풍은 무섭게 유행하기 시작한다. 중국의 다양한 전통문화적 요소는 모두 ‘국조’디

자인에 사용될 수 있었으며, 그중에서도 서예는 디자이너와 대중들의 사랑을 받는

요소이자 소재로 활용되었다. 특히 2021년부터 국가적 차원에서 전통 서예문화를

적극 진흥하면서4)서예 예술에 대한 전승과 혁신의 강화는 더욱 중요해졌다. 이러한

정치적 배경을 바탕으로 서예 예술에 대한 인식은 이전에 비해 보다 향상되었고,

2) 과학기술의 발전에 따라 생겨난 새로운 전달 매체로 텔레비전, 라디오, 신문, 잡지, 전화 등의 기존 대중 

매체에 얽매이지 않는 새로운 매체를 말한다.

3) '국조(国潮)'는 국풍(國風), 고풍(古風), 복고(復古)와 달리 후자는 중국 문화의 대물림을 강조하며 중국 

문화의 '고(古)'를 강조하지만, '국조(國潮)'는 중국 전통의 우수한 문화를 당대의 새로운 사물과 접목해 

새로운 제품을 만들어 트렌드에 더 무게를 두고 있다. '국조(國潮)'는 역사책의 판에 박힌 인상과 지식이 

아닌 중국 전통문화를 사람들의 일상생활에 유입시키고 있다. 

4) 중화인민공화국 국무원학위위원회 발표자료(출처: https://www.yourenq.com/jiaoyu-12063.html, 자료 

검색일: 2022.5.30.)
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이는 서예 예술의 전승을 보다 지향할 수 있을 뿐만 아니라 다양한 사람들에게 서

예에 대한 이해와 인식을 더욱 높여 서예 예술 전승의 실효성을 향상시키는 바탕

으로 작용되었다.

이를 바탕으로, 모교에 대한 사랑과 감사의 뜻으로, 연구자는 하남대학교 개교

110주년 기념 UI 디자인과 기념품 개발을 중국 전통 서예에 대한 이해와 응용을

결합하여, 기존 대학의 브랜드 이미지와 기념품 디자인이 지니고 있는 문제를 해결

하기 위한 이념과 방법을 모색할 것이다. 그뿐만 아니라 대학교의 브랜드 이미지

구축과 기념품 개발에 보편적으로 적용될 새로운 아이디어, 새로운 방법, 대학 이

미지 홍보 전략의 새로운 국면을 모색하여 대학이 치열한 사회 경쟁 속에서 두각

을 나타낼 수 있도록 하고 모교의 브랜드 이미지 홍보에도 힘을 보태고자 한다.

전통 서예가 이미지 홍보 전략에 활용된 연구는 이번이 처음이 아니다. 이미 다양

한 분야에서 수많은 기념품 디자인의 성공사례가 유효성을 입증하고 있다. 이를테면,

한국 국립박물관이 한글 서예로 개발한 티셔츠와 다기<그림 1-1>과 타이베이 고궁

박물관에서 ‘송휘종(宋徽宗)’서예를 디자인 요소로 개발한 서양식 식기 시리즈<그림

1-2> 등이 있다.

<그림 1-1> 한국국립박물관에서 제작한 한국어

서예를 활용한 기념품5)

5) 출처 : https://www.seoulnavi.com/shop/2668/, 자료검색일 : 2022.6.5.
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<그림 1-2> 타이베이 고궁박물관에서 제작한 중국어 서예를

활용한 기념품6)

하지만 고등교육업계는 공익적 성격이 강해 이를 그대로 답습할 수는 없다. 게다

가 많은 디자이너가 각 프로젝트에 따른 서체 활용의 적절성 여부를 따지지 않고

서예 서체를 남용하는 경우가 많아 문제점을 야기하기도 했다.

본 논문은 이러한 문제점들을 예방할 수 있는 전통 서예의 대학의 UI 디자인과

기념품 개발 활용방안을 제시하고자 한다. 이론적 의의로는 각 대학의 이미지 전략

에 대한 보편적인 인식을 이전보다 향상시킬 수 있다는 점, 그리고 대상에 대한 정

확한 브랜드 포지셔닝과 이미지 향상의 핵심 포인트를 찾을 수 있도록 도와주는

새로운 이론을 정립시킬 수 있다는 점을 들 수 있다. 하남대학교의 경우에는 전통

서예를 합리적으로 적용시켜 개교 기념 UI 디자인과 기념품을 개발함으로써 현 단

계의 시각적 이미지를 한 단계 업그레이드하고 이를 뒷받침하여 중국 대학의 이미

지 홍보에 효과적인 참고 근거를 제공하고자 한다.

6) 출처 : https://mp.weixin.qq.com/s/GllP238741jlbjQTEnYp5Q, 자료검색일 : 2022.6.5.
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제2절 연구의 범위 및 방법

본 논문에서는 중국의 전통 서예를 활용한 대학교의 UI 디자인과 기념품 개발에

중점을 두고 다루고 있다. 대학교 브랜드 이미지가 역사적 계승, 문화적 소양 등

다양한 요인에 의해 형성되는 과정, 그리고 새롭게 재구성될 수 있는 가능성에 대

해 심도 있게 연구하였다. 또한 국내외 선진대학에서 구축한 이미지와 기념품 디자

인을 접목한 사례를 기반으로 하남대학교의 기존 기념품 현황과 소비자층의 의견

을 수집해 하남대학교 개교 기념 기념품 디자인의 이미지 향상 작업을 진행하여

대학 이미지 구축 분야에서 전통 서예의 활용가치를 입증하고자 했다.

실천 작업은 개교 기념 UI 디자인과 개교 기념품 개발로 나누어 진행하였다. UI

디자인은 글꼴 디자인, 심볼마크(symbol mark) 디자인, 이미지 디자인 등이며, 개

교 기념품 개발은 글꼴, 심볼마크, 이미지를 활용하여 진행하였다. 선진대학교의 이

미지 구축 자료 수집과 연구를 위해 기념품 개발이 우수하고 기념품 자료 수집이

가능한 4년제 대학 9곳을 선정하였고, 각 학교의 홈페이지, 도서자료 조회, 기념품

샘플 구매 등 다양한 수단을 통해 자료를 수집해 분석하였다. 이 밖에, 실증 연구

를 위해 하남대학교의 교수, 직원, 대학원생, 4년제 대학생, 동문, 여행객 등 300여

명을 대상으로 개교 기념 기념품 소비층, 소비제품, 소비수요 등에 대한 데이터를

수집하고 분석해 결론을 얻고자 하였다. 마지막으로 개교 기념 기념품 디자인이 끝

난 뒤 전문가 인터뷰 형식으로 평가를 진행하였다.

본 논문은 5장으로 나뉘며 각 장의 내용은 대략 다음과 같다.

제1장은 서론으로서 본 연구에 대한 배경, 목적, 범위, 방법을 서술한다.

제2장은 이론적 고찰이다. 먼저 UI 이론에 대해 서술하는데 의미, 구성, UI 전략

의 중요성을 포함한다. 다음은 중국 전통 서예의 개념·유형·특징을 서술하고, 이어

서 문화상품(Cultural and creative products)과 대학교 기념품의 개념 및 특징 등

내용을 서술하며, 마지막으로 중국 전통 서예를 활용한 대학교 기념품 개발 사례에

대해 서술하자고 한다. 이는 다음 연구 작업을 위한 해석과 방향을 제공한다. 이번

장(章)은 주로 문헌연구법을 채택하여 본 논문의 내용과 관련된 기존의 연구 성과,

이론, 문헌 자료를 정리하고 찾아 귀납하여 종합하고 분석하였다.

제3장은 선진 대학교 기념품의 사례 분석이다. 최근 선진 대학교 기념품 개발의

대표 사례를 정리하고 비교 작업을 거쳐 자료의 공통적 특성과 발전 추이를 분석
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하였으며. 사례 분석법으로 선진 대학교의 기념품 사례를 최대한 수집해 자료와 그

래픽 등 시각적 소재를 비교 분석하여 연구와 관련된 참고 자료를 얻고자 했다.

제4장은 하남대학교의 문화적 배경과 기념품 실태를 조사한다. 먼저 하남대학교

의 브랜드 이미지 배경을 바탕으로 하남대학교의 독특한 역사·문화적 배경을 정리

하였다. 이어 하남대학교의 기존 기념품 정리를 통해 디자인상의 장단점을 정리하

고 강점과 약점, 기회와 위협을 분석하고자 한다. 현지답사법으로 가능한 한 현지

조사를 많이 진행하여 하남대학교의 기존 기념품 디자인과 관련된 1차 자료를 기

록하여 추후의 실천을 위해 자료를 축적하였다.

제5장은 하남대학교 개교 기념 UI 및 기념품에 대한 소비자 조사이다. UI 디자인

과 기념품 개발에 대한 소비자층의 선호도를 설문 형태로 집계·분석하였다. 설문조

사법으로 조사 목적에 따라 설문지를 설계하고 데이터를 엄밀하게 수집 및 입력하

여 최종적으로 정리하고 분석하여 결과를 얻고자 한다.

제6장은 디자인 개발이다. 먼저 앞 장에 제시한 연구결과를 바탕으로 하남대학교

개교 기념 UI 및 기념품의 디자인 방향을 자세하게 분석한다. 이어 디자인 전략을

수립하고 디자인 사고, 디자인 목표, 디자인 프로세스, 디자인 원칙, 디자인 방법을

명확히 한다. 그 후 디자인 전략에 근거하여 하남대학교 개교 기념 UI와 기념품을

디자인 및 개발하고자 한다. 마지막으로 전문가 인터뷰 형식으로 디자인 실천에 대

하여 평가하고 총결하여 연구 결론을 뒷받침한다. 이번 장에서는 주로 실천법과 설

문조사법을 채택하여 연구하고자 한다.

제7장은 결론이다. 귀납법으로 전체 내용을 요약하고 연구 과정을 통해 핵심요소

들을 분석하며, 향후 연구에 대한 전망을 내놓으려 한다.

본 연구의 구성은 <표 1-1>과 같다.
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<표 1-1> 연구의 구성



- 8 -

제2장 이론적 고찰

제1절 UI

1. UI의 의미

UI는 ‘University Identity’의 약자로 ‘대학의 정체성이 드러난 이미지 디자인’을

의미한다. UI는 CI(Corporate Identity : 기업 이미지 통일화 계획으로서 좁게는 디

자인의 조정, 통합 작업이요, 넓게는 기업문화 운동의 일환임)의 개념을 준용하여

만든 대학의 경영전략이다.7) UI는 종합적이고 통일된 브랜드 이미지 홍보를 통해

대중들에게 대학 내 인재들의 이미지를 형상화해주는 역할을 한다. UI 이론은 대학

의 정신적 요소와 시각적 요소의 통일성을 강조하며 대학의 이미지 디자인을 끊임

없이 발전해나가는 과정으로 규정한다.

조직적 그룹인 기업과 대학 두 곳 모두 CI 이론은 의미가 있다. 전통적인 의미에

서 볼 때 기업과 대학의 차이는 CI를 반영하는 대상에 있다. 기업에게 있어 그 대

상은 제품인 반면 대학은 교수와 학생, 즉 인간이다. CI 이론은 기업 정신과 기업

문화 형성에 특별히 중점을 두어 기업의 신뢰도를 높이고 대중의 관념과 생각 속

에 제품의 부가가치를 형성하는 데 도움이 된다. 그러나 아무리 좋은 기업 정신이

나 기업문화라고 할지라도 생산되는 제품의 실제 성능이나 품질로 직접 투여되지

는 않는다. 그러나 대학의 UI는 시각적 요소를 통해 해당 대학 구성원들에게 대학

의 정신과 문화를 고스란히 투여하여 감정적, 심리적인 소속감을 형성하는 작용을

한다. 이런 의미에서 대학의 UI는 사람의 정신문화와 해당 대학에 대한 이미지 형

성을 아우르는 정신적 가치가 잘 실현될 수 있는 시각적 조건에 더욱 중점을 두고

있다.

대학의 이미지를 형성하는 과정에서 핵심요소는 대중이 해당 대학이 추구하는

대학 정신에 공감하고 소속감을 느끼는 데 있다. 대학이 추구하는 정신을 핵심으로

하는 대학 문화 분위기 조성은 인재의 미래 사회적 가치 실현에 중요한 영향을 미

친다. 논리적으로 CI 이론이 제시하는 이미지 디자인의 공통적인 원칙과 방법은 모

7) 대학의 이미지먼트 전략에 관한 연구, 고경순, 사회과학논총 제6집, 1991
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든 대학의 이미지 디자인 개발에 적용할 수 있다. 또한 대학들 간에 차별성과 공통

성이 내재되어 있기 때문에 서로 다른 대학의 이미지 디자인은 다양한 형태로 표

현될 수 있다. 대학이라는 특별한 이미지의 디자인은 CI 이론을 반영한 대학의 UI

이론을 탄생시키고 있다. 결과적으로 대학이 UI를 어떻게 개발하고 활용하느냐에

따라 대중에게 개성 있는 이미지를 형성하여 브랜드 가치를 공고히 할 수 있을지

여부가 결정되는 것이다.

2. UI 구성

UI는 대학의 이념과 비전을 재구성하는 MI(Mind Identity), 대학 이념과 비전을

행동으로 표현하는 BI(Behavior Identity), 대학 이념과 비전을 시각적으로 표현하

는 VI(Visual Identity)로 구성돼 있다.8)MI는 대학 운영 관리의 기반이 되는 지도

사상이나 관념이 드러난다. 주로 대학의 운영 사명, 운영 관념 및 운영 규범 등의

내용을 다루고 있다. BI는 대학 운영 이념을 실행하는데 참고할 수 있는 표준화되

고 통일된 행동 준칙을 말하며, 이는 MI의 동적 표현으로 대학의 내부와 외부 활

동 모두 해당된다. VI은 대학의 표정이라고도 불리며 대학 광고, 심볼마크, 글꼴,

색채, 건물, 복장 등으로 표현된 대학 이미지를 말한다. 사상과 활동을 정적인 시각

요소로 변환시켜 소비자나 대중에게 기억시키거나 전달한다. 그중 VI는 UI 중 타

깃층과 직접적인 접촉을 통해 이미지 가치를 강조하기 때문에 가장 홍보효과가 높

다. 그래서 대중이 공감할 수 있는 수단으로 자주 활용된다. 특히 브랜드 로고를

중심으로 글꼴, 패턴, 색상 등 시각적 요소를 다양하게 응용하여 직접적인 이미지

를 전달할 수 있다는 특징이 있다.

전체 대학 UI에서 MI는 가장 기본적이고 중요한 기반이 된다. 그리고 BI는 MI

가 구현할 수 있는 실질적인 표현방식이며, VI는 대학 전체의 정보를 시각화시켜

담고 있다. 이 세 가지 요소의 관계를 하나의 그림으로 나타낼 수 있다<그림

2-1>. MI가 대학의 두뇌와 영혼, BI가 대학의 일 처리 방식이라면 VI는 대학의 옷

차림과 풍채다. MI가 대학의 인격을 반영하고 BI가 대학의 성격을 반영한다면 VI

는 대학의 스타일을 더 많이 보여준다.

8) 이유선，『조선대학교  UI를 적용한 도자제 홍보물 개발 연구』，조선대학교 대학원，2010, p.19.
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<그림 2-1> UI 구성9)

3. UI 전략의 의미10)

UI를 활용할 때 다양한 전략적 의미를 참고할 필요가 있다.

그 첫 번째는 UI는 글로벌 시장에서 대학교육의 발전을 위해 꼭 필요한 요소라

는 점이다. 교육 시장의 문은 열렸고, 글로벌 인재시장과 교육시장의 형성에 의한

경쟁은 앞으로도 중국 대학교육의 발전 상황에 따라 심화될 것이다. 이때 대학의

좋은 브랜드 이미지, 즉 UI는 가장 효과적인 홍보 수단 중의 하나가 될 것이다.

둘째는 중국 내 대학교육 시장경쟁에서도 UI는 꼭 필요한 요소가 되었다는 점이

다. 최근 몇 년 동안 중국 국내의 대학입시경쟁이 치열해지면서 대학의 경쟁력은

우수한 학생들을 효과적으로 유치하고, 더 우수한 인재를 모집하는 것이 되었다.

각 대학은 시장에서 효과적인 홍보를 위해 학생들이 관심을 가질만한 대학의 이념

을 재정립하고 학교에 대한 감성적 인식을 강화시킴과 동시에 긍정적인 외적 이미

지가 형성되도록 홍보하기 시작했다. 다시 말해 궁극적으로 각 대학이 대중과 사회

에 인정받고 받아들여질 수 있도록 홍보 전략을 내세우고 있다는 것이다.

셋째는 대학 자체의 건설과 발전을 위해서는 항상 ‘핵심 경쟁력’이 필요하다는 점

이다. 대학 이미지 차원에서 바라볼 때 각 대학들은 보유하고 있는 이미지 자원을

통합한 독특한 고유 브랜드 이미지가 갖춰져야 한다. 이뿐만 아니라 각 대학의 정

9)이미지출처: https://www.blacksurfdesign.com/article/design-knowledge/cis-design-time-requirement, 

자료검색일: 2022.3.6.

10) 周宏武，『高校导入CIS策略刍议』，同济大学学报，2004（4），pp.76-80.
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신과 문화요소들을 잘 융합하여 사람들에게 인지되고 받아들여질 수 있어야 한다.

그리고 이 모든 것들은 자체 UI 개발을 통해 확보할 수 있다.

넷째로는 조직 구성원들을 대상으로 소속감과 결속력이 증대된다는 점이다. UI는

조직이 추구하는 정신을 다듬어 드러낸다. 학교의 정신, 이미지의 시각화, 환경의

최적화를 통해, 어느 정도 대학이 추구하는 정신과 문화를 대표하고, 학생들에게

이러한 정신을 공유시키며 전면적인 발전을 이루기 위한 분위기를 조성하는 계기

를 마련해 준다. 좋은 학교 이미지는 학생교육에 있어 은연중에 학교의 이미지를

받아들이는 역할을 하며, 긍정적이고 조용하며 질서 있고 조화로운 시각적 문화 환

경은 학생의 건강한 성장과 발전에 커다란 영향을 준다. 결국, 학교 정신이 반영된

UI는 교수와 학생들의 조직 내 결속력을 높이고 소속감을 증진시키는 역할을 하게

된다.

위와 같은 네 가지 전략적 의미를 통해 대학이 UI를 개발하고 활용함으로써 대

학의 정신과 문화를 세우고 브랜드 이미지를 강화하여 대중에게 일관된 정체성을

확립시키고, 더 나아가 종합적인 대학 경쟁력을 높여줄 수 있음을 알 수 있다.
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제2절 대학교 기념품

1. 문화상품의 정의 및 특징 분석

가. 문화상품의 정의

영국은 세계 최초로 문화산업(Cultural and Creative Industries·CCI)의 개념을 제

시하고 공공정책을 활용해 문화산업을 발전시켰다. 1998년 영국 정부는 『영국창의

산업경로문서』를 발표했다. 이 문서는 최초로 문화산업에 대해 ‘개인의 아이디어

와 노하우, 재능에서 비롯된 지적재산권의 개발과 활용을 통한 부와 고용 창출 잠

재력을 가진 산업’이라고 개념을 제시하였다.11) 이후 각 국가는 영국의 도움을 받

아 각각의 문화콘텐츠 산업 개념 및 관련 정책을 제안하였다. 1998년 '문화입국(文

化立国)'을 내세우며 문화산업이 한국 경제의 전략적 버팀목으로 급부상했고, 특히

한류를 중심으로 급성장하면서 수출 효자산업으로 떠올랐다. 2010년에는 콘텐츠

(Contents), 창의성(Creativity), 문화(Culture)를 기반으로 한 문화산업을 중심으로

문화산업 발전체계를 구축해 경제와 문화의 균형 발전을 이루겠다는 '문화강국

(C-Korea) 2010 전략'을 내놓았다. 이 밖에 『문화산업진흥 기본법』, 『한국 문화

산업 해외 수출 촉진방안』 등 법률과 정책을 펼치며 문화콘텐츠 기획과 영세 콘

텐츠 기업 성장 지원을 늘려왔다. 또한 중국 정부는 2010년 문화산업을 문화콘텐츠

의 주력산업으로 공식화했다.

문화상품이란 문화산업에서 생산되는 어떤 제품이나 제품의 조합을 말한다. 제품

의 최종 형태를 살펴보면 문화상품은 문화콘텐츠와 하드웨어 두 개로 나눌 수 있

다. 문화상품이 대부분의 일반 제품과 구별되는 특수성은 주로 문화콘텐츠에 있으

며, 이는 문화상품의 핵심가치이다.12) 문화상품은 사람들의 지혜와 창의적 영감을

통해 생산된 문화콘텐츠를 창의적 디자인 기법으로 제품에 추가하는 것이다. 문화

상품에서 문화콘텐츠는 핵심요소이며 제품 자체는 단지 문화콘텐츠가 반영된 하드

웨어다. 이 하드웨어의 기능은 주로 문화콘텐츠를 보다 완벽하고 빠르게, 사람들의

11) 항주국제도시학연구센터 홈페이지 게시물(출처:http://www.urbanchina.org/content/content_7277682.html, 

자료검색일: 2022.2.10.)

12) 魏鹏举，『文化创意产品的属性与特征』，文化月刊，2010, p.51.
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이목을 끄는 방식으로 구현시키는 데 있다.

최근 몇 년 동안 사람들의 생활 속에 문화상품이 점점 더 많이 들어왔다. 연구자

가 보기에 문화상품은 전통문화 내면에 뿌리를 두고 사람의 상상력을 충분히 발휘

하여 디자인 및 창조해냄으로써 고부가가치 제품을 만들어내고, 우수한 문화 전통

을 전승 발전시키면서 경제적 가치를 실현한 결과물이다. 그 예로 카카오톡에서는

브라운<그림2-2>이라는 캐릭터 인형제품을 만들어 젊은 소비자들의 인기를 끌었

다. 카카오톡은 이런 제품들에 대한 소비자들의 소비심리를 파악하여 소비자들로

하여금 구매 욕구를 발생시킨 뒤 경제적 가치를 얻으면서 카카오톡의 기업문화를

확산시킨 것이다.

<그림 2-2> 브라운13)

13) 출처: https://zhuanlan.zhihu.com/p/74116302, 자료검색일: 2022.2.16.
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나. 문화상품의 특성 분석

연구자는 다량의 문화상품 자료 분석을 통해 문화상품의 특성을 문화성, 창의성,

가치성 세 가지 특징으로 정리했다.

(1) 문화성

문화성은 문화상품의 근본 특성으로 제품을 통해 소비자들에게 해당 문화 요소

를 전달하여 교육적 의미를 가져다주는 것을 말한다. 예를 들어 2013년 청대 황실

사극의 열기는 문화콘텐츠의 발전을 이끌었다. 고궁박물관은 2019년 유행했던 고궁

립스틱과 화장품<그림2-3> 등을 순차적으로 선보였다. 고궁의 문화콘텐츠는 브랜

드를 형성해 중국의 문화 브랜드를 대표하는 중요한 요소가 됐다. 위의 예시에서

볼 수 있듯이 문화와 디자인의 융합과정에서 제품의 문화 포지션을 정확히 찾는

것이 중요하다. 문화적 의미에 익숙해야 할 뿐만 아니라 현대 소비자들의 생활과

합리적으로 수용될 수 있어야 하며 제품에 대한 시장 수요를 고려해야 한다.

<그림 2-3> 고궁의 문화상품14)

14) 이미지출처: https://news.qingdaonews.com/wap/2021-08/13/content_22837865.htm, 자료검색일: 2022.2.21.
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(2) 창의성

문화상품은 창의적 사고를 바탕으로 한 디자인 작업을 통해 형성되어야 한다. 또

한 사물을 관찰할 때 독특한 시각을 가져야 하며, 조형·색채·재질 등 다양한 요소

를 고려하여 문화적 요소와 디자인을 절묘하게 조화시켜야 한다. 그 과정에서 보편

적인 접근은 피하고, 대중에게 참신하다는 느낌을 제공함으로써 소비자의 구매 욕

구를 불러일으켜야 한다. 디자인 대상을 받은 ‘MARNA 쪼아’ 클립 수납함의 작은

새<그림 2-4>는 아이디어가 넘치는 디자인이다. 수납함의 외형은 나무 그루터기로

디자인되어 있고, 작은 새의 머리를 누르면 수납함에서 클립을 꺼내는 것을 도와준

다. 수납함은 책상 위에 널브러져 있는 클립을 수납할 수 있고, 사이즈가 작아 공

간을 차지하지 않아 책상을 더욱 깔끔하게 만들 뿐만 아니라 평소의 공부, 작업에

도 약간의 즐거움을 더해준다. 파란색, 녹색, 분홍색 세 가지 색깔이 있으며 사무실

에 두어도 전혀 튀어 보이지 않을 정도로 부드러운 톤을 자랑한다.

<그림 2-4> ‘MARNA 쪼아’ 클립 수납함15)

15) 출처: http://www.retourism-cn.com/newsinfo/43-46-194.html, 자료검색일: 2022.2.22.
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(3) 가치성

제품의 가치를 상승시키기 위해 일반적으론 제품의 성능과 실용적인 면을 강조

한다. 하지만 문화적 가치의 사고로 이러한 제품의 외포장 디자인 개발을 진행한다

면 이를 통해 부가적인 가치를 만들어 낼 수 있다. 대만의 ‘장생곡립(掌生谷粒)’ 브

랜드 제품<그림 2-5>가 바로 전형적인 예시이다. 같은 쌀이지만 문화적 접근을 통

해 디자인한 외포장 디자인은 이 제품의 가치를 몇 곱절 향상시켜주었다.

<그림 2-5> 대만 쌀 브랜드 ‘장생곡립(掌生谷粒)’

제품 외포장 디자인 이미지16)

16) 출처 : https://zhuanlan.zhihu.com/p/39627635, 자료검색일 : 2022.6.6.
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2. 대학교 기념품의 개념

대학 문화에는 캠퍼스 문화의 특징이 뚜렷하게 나타난다. 대학교 기념품은 문화

상품의 한 갈래로 대학 문화와 대학 정신의 제품으로 반영된 상품이다.

디자이너는 대학의 문화콘텐츠를 바탕으로 캠퍼스만의 역사 문화나 인문 환경

등의 요소를 추출한다. 그리고 추출한 요소를 창의적인 디자인 기법을 이용하여 실

용성 있는 제품에 융합시킨다. 이를 통해 제품이 단순 실용적인 요소뿐만 아니라

정서적인 요소를 가질 수 있도록 개발한다. 성공적인 대학교 기념품은 캠퍼스의 직

관적인 문화요소를 담고 있을 뿐 아니라 심층적인 학교의 경영정신, 대학 이념 등

을 구현해 내는 기능도 한다. 이러한 대학교 기념품을 통해 대학 문화 확산의 매개

체로서 해당 대학의 발전과 문화산업의 발전을 어느 정도 촉진시킬 수 있다.

3. 대학교 기념품의 기능 및 가치

가. 대학 문화 브랜드의 구축과 확장

제품은 시장에서 브랜드와 하나가 되어 생산된다. 일반적으로는 새로운 제품이

생산되면 브랜드를 옷 입히고 해당 브랜드와 제품을 홍보하는 과정을 거치는 반면,

대학교 기념품은 기존의 대학 문화가 가지고 있는 브랜드 자원을 기반으로 문화

제품의 확산을 통해 브랜드 이미지를 향상시키는 과정을 거친다. 이러한 과정을 거

친 대학교 기념품은 대학 문화의 보급을 위한 매개체로서 대중적인 대학 이미지를

형성하고, 이를 통해 학교 지명도를 높이며 대중과 문화적 공감대를 형성하는데 도

움을 준다. 그뿐만 아니라 대학 자체적인 브랜드를 구축하고 홍보하는데도 중요한

역할을 한다. 예를 들어 2018년 청화대학(淸華大學)에서 열린 제1회 ‘청화 선물’ 문

화상품 경진대회에서는 ‘청화 스토리’를 주제로 참가자들은 캠퍼스 분위기와 청화

대학 학생들의 품격, 그리고 청화대학교의 정신이 담긴 다양한 문화상품을 개발하

였다. 그리고 ‘빛과 소금 문화창의단’은 청화대학교와 공동으로 ‘청화인상(清华印

象)’의 기념품 브랜드 <그림 2-6>를 개발하고, 제품의 기획, 연구, 디자인 개발부터

운영 관리까지 체계화하였다. 이를 통해 학교의 정신과 문화를 효과적으로 홍보해

냈다는 평가를 받으며 다른 대학의 기념품 개발에 선도적인 역할을 하였다.
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<그림 2-6> '청화인상(清华印象)' 기념품 브랜드17)

나. 교수와 학생의 문화적 동질감을 촉진

대학교 기념품은 단순한 상품의 개념을 넘어 캠퍼스 문화를 함축하고 대학 캠퍼

스에 대한 학생들의 기억을 담고 있다는 점에서 기념적 의미가 있다. 교수와 학생

들을 문화를 통해 이어주고 기념품의 마케팅 활동에 함께 참여함으로써 학교에 대

한 자긍심을 높일 수 있다. 그 과정을 통해 사제 간의 문화적 동질감을 향상시켜

캠퍼스 문화를 홍보할 수 있도록 만든다.

2019년 상해 해사대학(海事大學) 학생 팀이 제작한 학교 기념품이 큰 인기를 끌

었다. 등대를 소재로 한 식기 디자인<그림 2-7>은 스승과 제자의 정서적 공감을

불러일으켜 긍정적인 평가를 받았으며 제품을 판매하여 얻은 수익도 대단했다.

17) 이미지출처: https://zh.wikipedia.org/wiki/File:%E7%85%A7%E7%80%BE%E9%99%A216%E8%99%9F%E

9%96%80%E5%8F%A3%E6%B8%85%E8%8F%AF%E5%8D%B0%E8%B1%A1.jpg, 자료검색일: 2022.2.21.
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<그림 2-7> '등대인상(灯塔印象)' 기념품18)

18) 이미지출처: https://www.shmtu.edu.cn/spotlight/ai-wo-hai-da-wen-hua-chuang-yi-zuo-pin-zhen

g-ji-huo-dong-huo-jiang-zuo-pin-xuan-deng.htm, 자료검색일: 2022.2.22.
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다. 문화산업 발전 선도

사회적으로 대학교 기념품은 문화적 가치와 상품적 가치를 동시에 지니고 있어

주변 문화산업의 발전을 유도하고 경제적·사회적 효과를 창출한다. 하버드 대학교

(Harvard University)과 매사추세츠 공과 대학(Massachusetts Institute of

Technology, 약칭 MIT)의 공식 기념품점인 THE COOP19)과같이 다양한 제품의

종류를 가지고 대중을 대상으로 대학 문화를 사회문화산업의 일부로 만들어 문화

산업의 발전을 이끌어낸 사례도 있다. 그뿐만 아니라 대만의 경우 문화산업이 급속

하게 발전하면서 인간의 의식주 모든 방면에 연관되어 표현되는 성품서점(诚品书

店), 타이베이 고궁박물관부터 도시 속 카페, 먹자골목, 특색 있는 민박집 등 중국

전통문화의 정취를 살린 문화콘텐츠를 구축하였다. 대만대학교에서 개발한 대표적

인 성과중 하나20)가 바로 기념품을 판매하는 여러 오프라인 매장이다. 대만대학교

도서관 기념품매장<그림 2-8>, 대만대학교역사관 기념품매장, 대만대학교 실험림

예품판매중심(台大实验林礼品销售中心) 등이 있으며, 매장 내에서는 사무용품, 학용

품, 생활용품, 의류 액세서리 등 다양한 카테고리의 기념품을 판매하고 있다.

<그림 2-8> 대만대학교 도서관 기념품매장 홈페이지21)

19) 王鑫，『校园文创产品设计案例研究』，湖南包装，2020(6), p.59.

20) Ibid., p.60.

21) 이미지출처: https://www.lib.ntu.edu.tw/souvenir, 자료검색일: 2022.2.24
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제3절 중국 전통 서예

1. 중국 전통 서예의 개념

서예는 문자의 필기 예술로서 언어문자가 갖는 실용적 가치와 예술적 가치를 지

닌 동아시아 국가 및 지역 특유의 문자미(文字美)적 표현예술이다. 서예는 심미관

(審美觀)의 오랜 활용과 발전 속에서 형성되어 왔으며, 수천 년의 발전과 혁신을

거쳤지만 지금까지도 여전히 살아 숨 쉬고 있는 문화 예술 중 하나이다.

서예 예술은 그 범위가 넓고 깊으며, 수천 년의 역사 속에서 다양한 종류의 글씨

체를 창조해온 높은 예술적 의미를 지니고 있다. 다양한 아름다움을 지니고 있으면

서도 그 다양함 속에 공통적인 요소를 가지고 있으며, 붓을 도구로 사용하여 한자

를 쓰기 때문에 문자가 역동적인 심미적 특징을 보여준다. 점선 조합과 선의 변화,

필묵을 활용하여 언어의 특징을 나타내며, 전통문화를 기반으로 문명의 확산을 촉

진시켜 왔다는 문화적 특징을 가지고 있다. 또한 작가가 서예를 활용해 창작 혹은

표현활동을 할 때 작가의 개성적인 스타일과 그동안 축적된 문화적 요소, 그리고

내면의 정서적 특징이 모두 드러난다.

서예의 본체는 필법(笔法)·자법(字法)·구법(构法)·장법(章法)·묵법(墨法)·필세(笔

势) 등의 내용을 담고 있다. 서예 필법은 그 기법의 핵심 내용이며 붓을 쓰는 법이

라고도 하는데, 붓을 휘두르는 방법을 가리킨다. 자법(字法)은 '결자(結字)' '구조

(構造)'라고도 하며, 글자의 점선 배합, 삽입, 호응, 피취(避就) 등의 관계를 가리킨

다. 장법(章法)은 ‘포백(布白)’이라고도 하며, 글자의 전체 배치를 가리키는 말로 글

자 간 관계, 행간 관계의 처리를 포함한다. 묵법(墨法)은 먹을 사용하는 법이며 먹

의 농도와 건습 처리를 말한다.

서예에는 전서체(篆书体)(갑골문자·금문(金文)·소전(小篆) 포함), 예서체(隶书体)

(고예(古隶)·현예(今隶) 포함), 해서체(楷书体)(위비(魏碑)·정해(正楷) 포함), 행서체

(行书体)(행해(行楷)·행초(行草) 포함), 초서체(草书体)(장초(章草)·소초(小草)·대초

(大草)·표준초서(标准草书) 포함) 등 5가지 주요 서체가 있다.

서예에는 3가지 특징이 있다. 첫째, 선들의 조합이다. 서예는 선들의 조합 그리고

변화로 문자의 아름다움을 표현하는 예술이다. 주로 붓과 먹, 구조장법(结构章法),

선의 조합 등으로 형태와 사람의 심미적 요소를 표현한다. 서예에 사용되는 붓은
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동물의 털로 만들어졌으며 연호(软豪)·경호(硬豪)·겸호(兼毫) 등 여러 가지가 있고

굵기·농담(浓淡)·허실(虚实)·방원(方圆)·후박(厚薄)·강유(刚柔) 등의 방법으로 여러

가지 선을 표현한다. 흡수성과 삼투성이 강한 선지에 써서 흐릿하면서도 먹빛이 도

는 아름다움을 창조해 그림의 아름다움을 더하고 서예의 정취를 더한다. 서예의 조

합은 구성과 장법 두 가지를 포함한다. 서예의 구조는 글자의 구조를 비롯하여 글

자 하나하나의 크기와 밀도, 기울기 정도 등을 포함한다. 서예의 ‘장법(章法)’이란

작품 전체의 배치, 즉 글씨들이 전체적으로 촘촘하게 얽혀 있어야 하며, 일정한 규

칙과 기세를 갖추어 작품 전체에 내재된 기품을 나타낸다는 것이다. 둘째, 구상과

추상은 서로 통일된다. 중국 역사에는 서화동원(書畵同源)이라는 설이 있는데, 한

(漢)문자는 확실히 상형(象形)에서 기원하여 서예에 일정한 구상성을 띠게 하였다.

그러나 실제 서예에서는 그림과 달리 상형문자라 할지라도 사물의 구체적인 형상

을 벗어난다. 서예는 주로 점선을 예술 언어로 하고 서예가의 감정을 추상적으로

표현함으로써 추상적인 형식의 아름다움을 보여준다. 셋째, 서정성과 상징성이다.

서예는 예로부터 ‘정이 있는 그림, 소리 없는 악장’으로 불렸다. 강한 서정성을 가

지고 있으며, 주관적인 생각과 정취, 느낌과 이상을 표현하기에 가장 적합하다. 그

리고 상징성 또한 풍부하다. ‘서여기인(书如其人: 글씨는 그 사람과 같다)’는 말이

있을 정도로 서예에는 필자의 마음과 정신이 깃들고 성격과 기품, 심미적 정서가

반영되어 독특한 기운과 스타일이 드러나며, 더 나아가 작품자체가 서예가의 인격

과 성품의 상징이 되는 경우가 많다.

서예의 미적요소에는 세 가지가 있다. 첫째, 전체적인 형태미이다. 한자의 기본

형태는 방형(方形)이지만 점(點)의 신축, 축(軸)의 비틀림으로 다양한 감동적인 형

태를 만들어 아름다운 서예작품을 조합할 수 있다. 서예의 한자 필획 구조 형태는

2가지 요소의 영향을 받는데 하나는 의미 표현에 필요하고 다른 하나는 서예 표현

을 위해 필요한 형식적 요소다. 후자의 경우 주로 3가지 방면에서 체현된다. 하나

는 서체의 영향인데, 예를 들면 전서체는 세로 직사각형을 취한다. 두 번째는 자형

(字形)의 영향인데, 어떤 글자는 정사각형이고 어떤 글자는 직사각형을 취한다. 세

번째는 장법(章法)의 영향이다. 따라서 이러한 요소들이 지배하는 아름다운 한자의

필획 구조 형태들이 만들어질 수 있다.

둘째, 점선의 구조미(结构美)다. 구축 방식은 크게 두 가지이며 하나는 여러 가지

점선을 일정한 조합 방식으로 하여 여러 가지 미(美)를 직접 조합한 독체자(獨體

字)와 편방부수(偏方部首)를 말한다. 다른 하나는 여러 가지 부수(部首)를 일정한
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방식으로 조합하여 여러 가지 자형(字形)을 만드는 것을 말한다. 한자의 부수 조합

방식은 좌우식, 좌중우식, 상하식, 상중하식, 포위식, 반포위식 등이 있다. 이 원칙

들은 주로 비례원칙, 균형 원칙, 운율 원칙, 리듬 원칙, 간결(簡潔) 원칙 등으로 불

린다. 그중 비례원칙을 가장 중요하게 여기며, 그중에서도 황금분할비가 굉장히 중

요한 비례이기 때문에 점선의 구조미를 판단하는데 매우 중요한 역할을 한다. 셋

째, 먹색의 조합미(組合美)다. 먹색 조합의 예술성은 주로 그 조합의 질서를 말한

다. 예술적 서예로서 색채는 뒤죽박죽 섞여서는 안 되며 질서 있는 조합의 형태로

나타나야 한다. 여기에는 중점의 원칙, 점변의 원칙, 균형 원칙 등 공통된 미학적

원칙도 있다.

서예 필획 구조의 먹색 조합은 크게 두 가지 방면과 관련된다. 하나는 배경 바탕

에 대한 분할 조합으로 흔히 말하는 '계백당흑(計白當黑)'은 이런 내용이다. 다른

하나는 점선 구조의 먹색 조합이다. 작품의 전체적인 효과를 볼 때 먹색의 평면 구

조뿐만 아니라 먹색의 계층적 효과를 강조함으로써 서예의 표현 깊이를 강화할 수

있다.

2. 중국 전통 서예의 유형 및 특징

서예의 발전은 한자의 발전과 일맥상통한다. 한자가 성숙하고 발전하면서 서예도

갑골문자, 금문, 소전, 예서, 해서, 행서, 초서 등 다양한 형태의 서체를 이루게 되

었다. 여러 가지 서체의 형성은 서로 불가분의 관계도 있지만, 각자의 모습과 특징

도 있고 쓰는 방법도 다르다.
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가. 갑골문

<표 2-1> 갑골문 소개

구분 내용

예시

소개

갑골문은 은상(殷商)시대 귀갑(龟甲), 짐승 뼈에 새겨진 문자로, 그 문자는 대

부분 당시의 점괘를 기록한 것이므로 복사라고도 하며, 문자 체계와 쓰기, 각

제(刻制) 방식이 매우 오래된 형태를 띤다.

사용 방식

및 도구

갑골문은 귀갑과 석고에 날카로운 도구로 계각(契刻)한 것으로 직접 계각하거

나 먼저 쓴 뒤 새기는 방식이어서 일부 갑골에서는 붓과 유사한 도구로 쓴 검

은색이나 붉은색 글씨를 볼 수 있다.

획 조형

거북과 짐승의 뼈는 단단하기에 갑골문의 획은 직선형이 많고 아주 가늘다. 은

상(殷商) 후기의 갑골문은 획이 풍만하고 굵고 호형(號形)의 선이 나타나는데

이는 계각(契刻) 때의 손질과 관련이 있다. 갑골문의 획은 굵은 획이든 가는

획이든 강건하고 입체감 있게 보이며, 가늘지만 결코 가볍지 않고 굵지만 무겁

지 않은 느낌을 준다. 갑골문을 새길 때 가벼움·무거움·빠름·느림은 획에서 모

두 미세하게 표현되어, 칼을 붓처럼 휘두르는 각 제작자의 숙련된 기교가 반영

되어 있다.

형체 구조

갑골문의 외형은 불규칙하지만 네모난 경향이 있다. 갑골문은 이미 옛사람들의

소박한 미적 관념과 서예의 요소를 구현하였는데, 획의 조화가 균형이 잡히고

구조가 활발하고 변화가 풍부하며, 세로형 배열은 쓰기 편할 뿐만 아니라 보기

에도 아름다워, 각색자의 정교한 조합과 배치를 거쳤음을 알 수 있다.
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나. 금문(金文)

<표 2-2> 금문(金文) 소개

스타일

갑골문은 이미 다양한 예술 풍격이 나타났다. 그 분위기는 어떤 것은 수려하고

어떤 것은 웅장하며, 어떤 것은 그 굵기가 굵고 어떤 것은 가늘고, 어떤 것은

필체가 섬세하고 어떤 것은 활달하며, 어떤 것은 장법이 정연하고, 어떤 것은

산만하다.

전반 느낌
상형 위주의 문자는 자유롭고 낭만적이며, 전체적으로 신비롭고 고풍스러우며

재미있고 생명력이 있다.

구분 내용

예시

소개

금문(金文)은 일명 종정문(鍾鼎文)이라고도 하며, 상(商)·서주(西周)·춘추(春秋)·

전국시대 청동기에 새겨진 명문(铭文)의 총칭이다. 금문은 상대에 시작하여 주

대에 성행하였는데, 기록된 내용은 당시 사회, 특히 왕과 귀족의 활동과 밀접

한 관련이 있으며, 갑골문과 병행한 문자 체계다.

사용 방식

및 도구

금문은 일반적으로 청동기에 주조되거나 새겨져 있다. 왁스 같은 재질에 글씨

를 쓴 뒤 모양을 조각·조형해 모델을 만든 뒤 용해된 구리액으로 주조하는데

이 과정에서 원래 쓰던 글의 뜻을 일부 보존하는 방식이다. 고고학 발굴에 의

하면 이 시기의 붓은 주로 좋은 토끼털로 만들어졌는데, 붓대 안에 붓털을 꽂

는 것이 아니라 장대 한끝에 붓털을 두른 뒤 명주실로 감고 겉에 칠을 하는

것이 오늘날과 좀 다르다.
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다. 소전(小篆)

<표 2-3> 소전(小篆) 소개

획 조형

상나라의 금문은 글자 수가 비교적 적어 갑골문과 비슷한 특징을 많이 보존했

다. 서주 초기 금문의 주요 특색은 획이 여러 갈래로 꺾이고 굵기가 대비되는

것이었는데, 서주 중 후반기에 이르러 선 굵기가 점차 통일되는 추세를 보이지

만 필기적인 흔적이 많다. 이는 필기 동작이 풍부하다는 표현이다.

형체 구조
금문은 갑골문자보다 더 규범화되고, 형체도 갑골문자보다 정연하며, 획수의

분포가 더욱 치밀하고, 균형적인 대칭을 추구한다.

스타일

상대 말기 금문의 풍격은 비교적 대범하고 묵직하며, 기상이 웅장하고 준수하

다. 서주 초기는 기품이 웅장하고 중기에는 소박하며, 말기에는 강건한 수려함

으로 금문의 서예가 갑골문보다 한 걸음 더 나아갔음을 보여준다.

전반 느낌 부드럽고 중후하여 자연스럽고 고풍스럽다.

구분 내용

예시

소개

소전은 대전(大篆)변천을 바탕으로 이사(李斯) 등이 개조·규범화한 서체로 진

시황제 때 공식 문자로 사용됐다. 소전은 한대(漢代) 이후 통용할 가치가 없어

졌지만, 여전히 많은 서예가들이 선호하는 서체로 사용되고 있다.
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라. 예서(隶书)

<표 2-4> 예서(隶書) 소개

사용 방식

및 도구

소전은 진(秦)나라 관공서(官公書)로 주로 돌에 새기고 부적을 새기는데 사용

되었다. 이 시기의 붓은 다소 개선되어 토끼털과 죽통으로 만들어졌는데, 붓대

끝에 털구멍을 새기고 털을 쑤셔넣는다. 붓은 대나무 덮개를 덧대고 대나무 덮

개의 중앙부 양옆에 구멍을 새겨 붓을 쉽게 꺼낼 수 있게 했다.

획 조형
획이 가로로 평평하고 세로로 굵기가 일치하다. 모든 획은 원을 위주로 하여

둥글게 시작해서 둥글게 끝난다. 획은 크게 직선과 호선의 두 가지가 있다.

형체 구조

자형은 세로형 직사각형이고 가로와 세로형의 대략적인 비율은 3:2 정도다. 획

이 주로 글자의 윗부분에 집중되어 있기 때문에 획 구조가 상밀하소(上密下疏:

위쪽은 빽빽하고 아래쪽은 성김)하고 아랫부분은 '수각(垂脚)'이며 획이 집중

되는 부분의 모든 가로획과 세로획은 거리가 같고 평행하게 배치되어 있으며

형태가 우아하고 편안한 아름다운 서체이다.

스타일
소전의 획은 비교적 가늘며 자형은 직사각형이고, 좌우 대칭의 구성이 종종 있

어 꼿꼿하고 수려한 인상을 준다.

전반 느낌 부드럽고 우아하다.

구분 내용

예시

소개

일명 좌서(佐書), 팔분서(八分書)라고도 불리며 전국(戰國)시대에 생겨났고 한

대(漢代)에 성행하였다. 예서체는 양한(兩漢)의 업적을 가장 높이 평가하며, 한

대 예서에 지금까지 남아있는 것으로는 비각(碑刻)과 죽간이 있다.
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사용 방식

및 도구

진(秦)나라 때, 관공서 문자인 소전의 필기가 느리고 예서(隶書)가 원(圓)화에

서 방절(方折)로 바뀌어 필기의 효율성을 높였기 때문에 진(秦)나라부터 죽간

(竹簡)·목간(木簡)·종이(紙) 위의 필기에 널리 사용되었다. 한나라 때 종이를 발

명하여 붓의 개선을 촉진하였다. 필두 소재는 토끼털, 양모, 사슴털, 너구리털,

늑대털 등의 원료를 혼합해 만들었기 때문에 초기의 겸호(兼毫) 붓이 생겼다.

획 조형

획은 파책(波磔)을 쓰고 가로획은 '잠두연미(蚕头燕尾)'의 형태를 띠며, 붓을

댈 때 둥글게 돌리고 뗄 때는 치켜올려 뾰족한 모양을 만든다. 예서체는 장식

적인 재미가 짙은 글씨체다.

형체 구조

예서는 전서의 구부러지고 둥글게 돌아가는 형체구조를 깨뜨리고 평평한 획을

쉽게 쓸수 있도록 하기 위해 소전(小篆)의 세로를 가로로 하고 형체는 넓고 납

작하며 좌우로 넓게 편다.

스타일

한대(漢代)의 예서는 풍격의 변화가 많다. 구조가 반듯한 것도 있고 또렷하고

넓은 것이 있으며 중심을 잡고 사방으로 뻗어 가는가 하면 운필법이 둥근 것

과 네모난 것도 있다. 스타일은 어떤 것은 중후하고, 어떤 것은 청초하며, 어떤

것은 고풍스럽고, 어떤 것은 우아하며, 어떤 것은 강하고, 어떤 것은 유연하다.

오늘날까지 백여 종의 유명한 비각이 남아 있다. 죽간의 예서는 붓을 많이 사

용해서 솔직하고 꾸밈이 없으며 자연스럽고 발랄한 정취가 있다. 당대(唐代)

예서는 형식을 중시하여 획이 둥글고 두터우며 스타일이 화려하고 개성과 정

취가 부족하다. 청대(淸代)는 예서가 2차로 융성했던 시기로, 서예가는 한비(漢

碑)를 본받아 계승하면서 혁신을 하여, 필기의 표현과 개성을 중요시했다.

전반 느낌 진중하고 편안하며 단아하다.
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마. 해서(楷书)

<표 2-5> 해서(楷書) 소개

구분 내용

예시

소개

정서(正書), 진서(眞書)라고도 한다. 해서는 한대에 이미 모태가 보였는데, 처음

에는 예서의 변체였으나 후에 독립된 서체로 발전하였다. 위진남북조(魏晋南北

朝)는 해서의 발전기였고, 당대(唐代)는 해서의 절정기였다.

사용 방식

및 도구

수·당(隋唐) 때부터 해서는 행정사무, 과거시험, 비각 등에 주로 사용됐다. 당

대의 해서에 사용된 붓은, 필두가 짧고 단단하며, 먹물이 적게 축적되어 쉽게

말라버렸으나, 오늘날 해서는 부드러움이 적당한 겸호필로 많이 쓰고 있다.

획 조형

획에는 엄격한 법도가 있으며 기본 획에는 횡(横)·수(竖)·별(撇)·날(捺)·점(点)·

절(折)·구(钩)·제(提)가 있으며, 각 획에는 특정한 형태와 쓰는 방법이 있으며

적용할 때 길이·정사(正斜)·부앙(俯仰)·조응(照应)이 전서체나 예서체보다 더

다양한 모습을 보인다.

형체 구조
네모나고 반듯한 모양을 위주로 하며 '금(金)'자와 같이 삼각형 구조도 소량으

로 겸비하고 있다.
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바. 행서(行書)

<표 2-6> 행서(行書) 소개

스타일

해서의 스타일은 시기별로 다르다. 북조(北朝)시기 해서는 '위비(魏碑)'라 불렸

고 필력과 기세가 강하며 형태가 다양하다. 당대(唐代)는 해서의 전성기이며

많은 스타일과 대표적인 서예가가 속출했다. 우세남(虞世南), 구양순(欧阳询),

저수량(褚遂良), 설직(薛稷)은 당대 초기의 4대 서예가이다. 중당(中唐)시기 서

예가 안진경(颜真卿)은 당대 초기의 성과를 기반으로 새로운 서체를 개척하고

자형은 바깥쪽으로 확장하는 추세를 보이고 기질이 충만하며 획은 중봉(中锋)

으로 써서 매우 강하고 꿋꿋하며 스타일이 웅장하여 '안체(颜体)'라고 불렸다.

당대 후기에는 류공권(柳公权)이 있었는데, 그 서예 스타일은 마르고 단단한

버드나무와 같다하여 '류체(柳體)'라 불렸다. 이후 해서의 대표로는 원나라 조

맹부(赵孟頫)가 있는데, 그 표현은 약해지고 둥글게 붓을 사용하며 여운을 남

기는 서체를 추구하여 후대에는 '조체(趙體)'라고 불렀다.

전반 느낌 네모나고 반듯하며 강직함과 부드러움이 서로 보완한다.

구분 내용

예시

소개

행압서(行押书)라고도 하는데 해서와 초서(草書) 사이의 간단하고 유려한 서체

이다. 행서는 한나라에서 발생하여 삼국양진남북조(三国两晋南北朝)에 발전하

였으며 행서의 발전은 해서의 발전과 밀접한 관계가 있다.
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사. 초서(草書)

<표 2-7> 초서(草書) 소개

사용 방식

및 도구

행서는 해서의 쓰는 속도가 너무 느린 점과 초서의 알아보기 어려운 점을 보

완하기 위해 생겨났는데 '행(行)'은 '걷다'라는 뜻으로 초서처럼 조잡하지도 않

고 해서처럼 단정하지도 않아 실용성과 예술성을 겸비해 당나라 이후 문인과

사대부의 사랑을 받았다. 필기구에 대한 특별한 요구 없이 서예가의 개인습관

에 의존한다.

획 조형

행서의 점선들은 항상 호응과 연대를 강조하는데, 필치의 운용이 민첩하고 명

쾌하며, 활달하고 자연스러우며, 마치 물 흐르듯 사람에게 편안하고 자유롭고

아름다운 즐거움을 준다.

형체 구조

행서의 구조는 해서에 가까운 것도 있고 초서에 가까운 것도 있으며, 해서에

가까운 것도 있다. 해서에 가까운 것은 행해(行楷) 서체가 되고, 해서에 가까운

것은 행초(行草) 서체가 된다.

스타일

행서는 동진(东晋)시대의 왕희지(王羲之), 왕헌지(王献之) 부자의 혁신을 거쳐

위진(魏晋)시대의 순박한 서풍을 연미(妍美), 완곡, 유려한 새로운 스타일로 변

화시켜 행서를 매우 완벽한 경지에 이르게 하였다. 왕희지의 행서 작품인 『난

정서(蘭亭序)』가 대표적이다.

전반 느낌 자연스럽고 유려하며 편안하고 자유롭다.

구분 내용

예시
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소개

초서의 가장 큰 특색은 조잡함이며 장초(章草), 금초(今草), 광초(狂草) 세 가지

로 나뉜다. 장초(章草)는 필기를 간편하게 하기 위해 예서의 기초에서 변형된

것으로, 글자가 독립되어 예서의 분위기가 강한 것이 특징이다. 이후 해서와

결합하여 '금초(今草)'로 이어졌는데, 빠른 속도로 글씨를 쓰고, 흔히 상하 글

자를 이어 쓰며, 마지막 획과 기필(起筆)이 상응하여 필기 간략화를 기반으로

초서(草書)의 기호가 진화해 전문적인 학습을 해야만 읽을 수 있는 특징이 있

다. 당나라에 와서 초서는 순수 예술, 즉 "광초(狂草)"로 발전했다. 특징은 필자

의 생각과 감정의 표현이며 흑백 공간의 조성과 선의 정련(提炼)을 중시하여

몇 개의 어구를 하나의 기호로 자주 써서 사람들이 읽을 수 있는지 여부는 더

이상 중요하지 않았다. 광초는 서예 진화의 최고 단계이기 때문에 광초를 예로

들어 설명한다.

사용 방식

및 도구

초서는 실용의 범주에서 벗어나 서예가 개인의 표현에 큰 힘이 되고 있다. 글

을 쓸 때 부드럽거나 딱딱한 장날 붓과 먹색이 풍부한 선지를 많이 사용한다.

획 조형

선의 회전은 여러 가지 점선을 요약하는데, 용과 뱀처럼 선이 한 획이나 두 획

으로 한 글자를 쓰고 많게는 세 획을 넘지 않는다. 즉 초서가 점선으로 의사를

표현하는 것은 잇닿아 있는 글자에서 다른 글자를 구분하기 때문에 초자(草字)

는 해서와 다르고, 해서는 글자 하나하나의 점선을 잘 써서 글자를 만들고, 광

초는 휘감으면서 다양한 필자의 특성과 기운을 나타낸다는 것이다.

형체 구조

자체(字體)가 좌우로 회전하고 선이 계속 이어지며 과장이 많고 글자 하나하나

가 서로 연결되는 과정에서 한자 전통의 규율을 깨뜨렸다. 길게 늘이거나 짧아

지고 들쑥날쑥하거나 두 글자가 서로 지탱하면서 보충되어 언뜻 보기에는 한

글자처럼 보이지만, 사실은 두 글자를 하나로 합성한 것이다.

스타일

호방하고 소탈하며 규칙 사이를 누비면서 기세가 세지만 흐트러짐이 없으며,

각 서체 중에서 가장 표현주의적인 풍격을 가지고 있다. 운필이 계속 이어지고

기복 변화가 크고 필기 속도가 빨라 단숨에 완성한다. 성정이 숨김없이 나타나

고 즉흥적이며 의도적인 구성이 없으나 자연적인 정취가 있고 딱 적절하며 필

행에 변증 관계가 함축되어 있다.

전반 느낌 분방하고 낭만주의적 색채가 풍부하다.
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제4절 중국 전통 서예를 활용한 대학교 기념품 개발

서예는 동양 예술에서 중요한 위치를 차지하고 있으며, 독특한 필체와 분위기는

동양의 시적 정서를 나타낸다. 서예는 대학기념품 개발에 융합되어 전통문화를 활

성화 시켰으며, 기념품 개발에 중요한 가치와 의의를 가지고 있다.

1. 심미적 정서의 공감대 형성

가. 서예 요소와 심미적 정서

서예는 중국의 수천 년 역사 속에서 끊임없이 발전하고 보완되며 지금까지 후대

에게 남겨진 소중한 문화적 유산이다.

이러한 서예에서는 다른 문화권의 예술에서 볼 수 없는 동양의 전통 심미적 요

소가 두드러지게 나타나는데 대표적인 것이 바로 심미적 정서이다. 글자를 통해 작

가의 정서가 느껴지는 서예는 인간의 감각과 그 이상의 정서적인 여운이 밀접하게

연결되어 나타난다. 뛰어난 서예 작품은 작가의 정서를 살리면서 내면 감정을 서예

의 행간에 나타내며, 주관적인 생각과 내면의 느낌이 충분히 표현되고, 감정의 정

취가 짙으며, 성격과 품격, 심미적 기질 등의 심리적 특징이 반영되어 소위 ‘마음의

그림’이라고 불린다.

오늘날 다원화된 사회에서 상품 디자인은 소비자와의 상호작용, 정서적 의사소통

을 더욱 중시한다. 소비자들은 상품 자체의 가치만 중요시할 뿐만 아니라 상품 포

장의 미적 감각에서 즐거움을 얻고 싶어 한다. 사람들의 소비의식은 점차 기능적인

욕구에서 감정적인 욕구로 바뀌고 있다. 그래서 현대사회에서 인간적이고 개성 있

는 시각디자인이 많은 소비자들의 사랑을 받고 있다. 많은 디자이너들이 은유, 상

징 등의 표현 기법을 빌려 감정과 예술적 함의를 표현하고, 더 나아가 상품의 정보

와 기능을 전달할 때 감정을 담아 말하는 의사소통의 객체가 되어 디자인 작업을

진행한다. 특히 학교(기업), 제품과 소비자 사이에서는 객체의 시각에서 바라보는

과정을 통해 소비자의 니즈를 보다 명확하고 포괄적으로 인지하고 이해할 수 있게

된다.
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그래서 특정제품의 시각디자인을 개발할 때 작가의 감정과 사상을 구현하기 위

해 심미적 정서를 연출하여 소비자의 감정을 자극할 필요가 있다. 이때 서예가 가

지고 있는 분위기를 활용하면 정서적인 감정 자극에 효과적이다. 송학국수집의 로

고 디자인 <그림2-9>을 보면 국수 면발의 질감을 서예를 활용하여 선의 필체로

표현함과 동시에 도시생활의 분위기를 연출하였다. 글자체뿐만 아니라 글자가 전달

하고자 하는 메시지를 동시에 표현하여 해당 로고를 보는 소비자들로 하여금 기억

에 남게 한다.

<그림 2-9> 송학국수집 로고 디자인22)

따라서 서예를 활용한 디자인 개발을 할 때는 감정과 사상이 해당 디자인에 충

분히 표현될 수 있도록 해야 한다. 소비자가 디자인을 통해 심미적인 정서에 공감

하며 감정의 공감을 느낄 수 있도록 기념품의 감정 표현을 향상시키는데 서예를

활용해야 한다.

나. 서체의 성격과 소비자의 성격의 특징

소비층이 상품의 디자인에 공감하기 위해서는 특정 소비층의 성격 특성에 맞게 상

품 브랜드 이미지를 디자인해야 한다. 예를 들어 노인의 건강기능식품 포장의 서체

디자인은 예서(隶书)의 특징을 참조할 수 있으며, <그림 2-10>과 같이 서체가 점잖고

간결하여 읽기 쉽고 기억하기 쉬우면서도 노인의 차분한 성격을 드러낼 수 있다. 또

한 스포츠를 사랑하는 젊은 층을 위한 음료수 포장은 서체를 행서(行書)의 특징을 참

고하여 젊은 층의 활기찬 젊음을 역동적인 선으로 표현, <그림 2-11>과같이 젊은이

들의 활동적이고 활기찬 성격에 알맞게 개발할 수 있다.

22) 출처: https://www.pinterest.com/pin/695454367441043500/, 자료검색일: 2022.2.25.
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<그림 2-10> 건강식품 포장23)

<그림 2-11> 스포츠 음료 포장24)

앞서 언급한 상품 브랜드 이미지의 미적 표현은 브랜드 이미지와 소비층의 성격

에 맞는 서체를 개발하여 적용시킴으로써 소비자들의 공감을 이끌어내면서 소비자

의 상품 선호도를 높이는 효과를 냈다. 감성과 미적 정서를 갖춘 브랜드 이미지를

소비자들은 더욱 매력적으로 느낀다. 서예작품에서 서예가는 자신의 정서와 의지를

서예에 불어넣어 다양한 성격적 특징을 부여한다. 서예작품에서 감정을 떠나 서예

자체의 정감성(情感性)을 이야기할 수 없다. 전통적인 서예는 다양한 선의 언어와

23) 출처: https://product.suning.com/0000000000/191490415.html, 자료검색일: 2022.6.3.

24) 출처: http://www.sellon.cc/products/bullet/570.html, 자료검색일: 2022.6.3.
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형태에 따라 필체가 달라지지만 이러한 차이는 단순히 붓의 부분적인 움직임 차이

라고 할 수 있다.

결국 기념품 디자인에 정서적인 요소를 적용시킬 수 있는 것은 서예 자체가 지

닌 형식미에서 비롯된다. 서예 서체의 종류에 따라 다른 성격의 소비층에 적용시킬

수도 있지만, 때로는 구체적인 상품의 개성을 부각시키지 못하는 경우도 있다. 따

라서 서예는 구체적인 상품의 개인차가 나타나야 하고, 기존 상품명의 범위를 벗어

나서는 안 된다. 즉 적합한 소비층에서 브랜드 정체성이 제품 디자인에서 드러나야

한다.

2. 가치 향상

가. 문화가치 향상

현대 디자인은 더 이상 제품의 내용물을 보호하고 휴대가 편리하며 판촉효과를

높이는 등의 기능만을 담당하는 단순한 장식예술이 아니다. 전통과 현대문화를 융

합하여 매개체(제품)를 통해 문화 정신을 구현, 창조, 계승하는 방식 중 하나가 되

었다. 디자인은 그만큼 문화발전과정에서 중요한 역할을 맡고 있다. 디자인 작업과

정은 곧 문화표현의 과정이다. 특정 제품에 대한 단순디자인 작업이나 행위가 아닌

일종의 문화형태를 나타낸다. 기념품 개발에서의 시각디자인 작업도 문화표현의 과

정으로 시대적 배경에 영향을 받아 각기 다른 기념품 개발의 심미적 요소와 문화

를 제품에 구현해 소비자에게 전달한다.

서예는 갑골문부터 지금까지 3,000여 년의 역사를 가지고 있으며, 고대 문인들은

서예를 활용해 감정을 표현하고, 인생의 깨달음과 철학적 관념을 그 속에 관철시켜

전통문화 사상과 철학 사상이 가지고 있는 독특한 문화 기질을 형성하였다. 서예가

기념품 개발에 응용되면서 중요한 디자인요소가 되고, 다른 예술적 요소들과 성공

적인 조화를 이루며 서예가 지닌 강한 문화적 감각이 드러나면 기념품의 문화적

가치를 높일 수 있다.
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나. 심미적 가치 향상

기념품의 시각적 아름다움은 소비자를 효과적으로 끌어들이는 수단이 된다. 서예

의 예술적 가치는 기념품 개발의 시각적 아름다움을 높여 시각적인 효과를 높이는

데 있다. 그러나 현재 많은 기념품 디자인이 규격화된 인쇄 서체를 활용하면서 예

술적 표현력과 시각적 아름다움을 상실했다. 서예 서체의 독특한 선의 미학적 활용

은 시각적 효과에 유리하며, 기념품을 접한 소비자가 직관적으로 시각적 충격을 느

낄 수 있고, 상품에 대한 무한한 상상의 공간으로써 사람들의 마음을 움직이게 한

다.

서예는 오랜 시간 거쳐 축적되어온 깊고 두터운 문화를 지닐 뿐만 아니라, 당시

사람들의 지혜와 경험이 드러나는 높은 예술적 가치를 지니고 있다. 기념품의 디자

인을 개발하는 과정에 서예를 활용한다면 제품의 정신적 요소와 시각적 요소를 모

두 결합시켜 디자인을 할 수 있다. 다시 말해 서예가 본래 지니고 있는 심미적 요

소가 더욱 승화될 뿐만 아니라 더욱 풍부한 미적 아름다움을 표현할 수 있게 되며,

이와 동시에 현대 기념품 디자인 개발에서 서예의 예술적 가치 또한 드러낼 수 있

게 된다. 이 모든 과정에서 대중들의 예술적 욕구와 심미적 요소를 판단하는 능력

이 향상될 것이며, 이에 따라 제품의 예술적 가치 또한 계속해서 향상 될 것이다.

다. 경제가치 향상

전통문화의 중요한 부분인 서예의 독특한 미학은 강한 시각적 매력이다. 기념품

개발의 과정에서도 서예가 지닌 독특한 시각적 미적 감각으로 소비자들에게 어필

할 수 있다. 또한 작가 본인이 가지고 있는 문화적, 예술적 가치가 제품에 더 많은

문화적 함의와 심미적 정서를 부여하면서 제품의 이념을 보다 시각적으로 표현할

수 있게 된다. 이 과정을 통해 상품 디자인에 예술적, 문화적, 역사적 가치가 융합

되어 기념품의 디자인에 투영되고, 이렇게 만들어진 기념품은 소비자가 추구하는

정신적 요소와 심미적 요소를 충족시킴으로써 실질적인 판매가 이뤄지고, 이를 통

해 경제적 가치 또한 향상하게 된다.
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제3장 선진대학교 기념품 사례 분석

제1절 국내외 대학교 기념품 사례

이 장에서는 총 9개의 선진 대학교 기념품 개발 사례를 정리하였다. 미국과 중국

의 선진 사례는 대학 문화상품 디자인 개발사례를 연구한 중국문헌25)을 기반으로

선택하였으며, 미국 사례는 UCLA(University of California LosAngeles)와 The

Coop, 중국 사례는 대만대학교, 대만사범대학교, 북경대학교, 중국 미술대학교를 선

정하였다. 한국 사례는 서울관광재단 홈페이지26)를 참고하여 서울대학교·이화여자

대학교를, 연구자의 현장 답사를 통해 조선대학교를 선정하였다.

1. 미국

가. UCLA

UCLA는 미국 캘리포니아주 로스앤젤레스에 위치한 공립 연구대학교로 미국 전

역에서 입학 경쟁이 가장 치열한 공립대학 중 하나다. 캘리포니아대학교 로스앤젤

레스(UCLA) 기념품 매장은 UCLA 중심부의 브루인스 스퀘어(Bruins Square)에

위치하여 있으며, 홈페이지 자료에 따르면 기념품 개발 및 디자인 부문, 생산·가공

부문, 마케팅 부문이 있다.

UCLA 기념품 매장의 역사적 배경과 인터넷 쇼핑몰을 조사한 결과 UCLA 기념

품의 주요 카테고리는 스포츠 관련 의류, 각종 구기류, 스포츠 보호구 등을 비롯한

기타 생활용품, 학용품, 기념품 등이 있다. 이는 UCLA가 스포츠에서 거둔 성과와

관련이 있으며 2021년까지 동문, 학생, 코치 및 기타 인원이 모두 270개의 올림픽

메달(금메달 136개 포함)을 따냈다.

디자인 요소에 있어서 UCLA의 이미지와 정신을 반영한 것은 주로 UI이다. 알파

25)  王鑫(2020)，Op. cit.，pp.59-61.

26) 출처: https://chinese.visitseoul.net/hallyu/%E9%A6%96%E5%B0%94%E5%BF%85%E9%80%9B%E

6%A0%A1%E5%9B%AD%E7%BA%AA%E5%BF%B5%E5%93%81%E5%BA%97_/28563，자료검색

일：2022.3.1.
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벳 'UCLA'는 제품마다 거의 활용될 정도로 사용이 잦다. 파란색과 노란색은

UCLA의 공식 색상으로 푸른 하늘과 바람에 휘날리는 밀밭에서 유래하였으며 자유

와 희망을 상징한다. UCLA의 마스코트는 브루인스(Bruins)라는 곰이며, 회색 곰은

캘리포니아 토박이 동물로 공격적이기 때문에 용감하고 사나운 특질을 보여 캘리

포니아의 상징적인 동물로 자리 잡았다. 그래서 UCLA는 곰을 마스코트로 선택했

다.

UCLA 기념품의 소비층은 주로 교사, 학생 및 동문이며 모든 주요 행사에서 강

한 인지도를 보여준다. 또한 UCLA의 의류는 UCLA 기념품 매장에서 분리되어 학

교로부터 독립된 패션 브랜드 <그림 3-1>로 자리 잡아 더욱 넓은 타깃층을 겨냥

하고 있다.

<그림 3-1> UCLA 의류 매장27)

27) 출처: https://dailybruin.com/2011/06/06/ucla_merchandise_gains_popularity_in_overseas_markets_

brings_home_big_profits，자료검색일：2022.3.11.
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오프라인과 온라인을 결합한 판매 방식으로 기념품 매장의 모든 상품은 홈페이

지에서도 판매하고 있다<그림 3-2>.

<그림 3-2> UCLA store28)

UCLA 기념품 공식 홈페이지 매장에서는 제품 디자인을 자유롭게 주문 제작할

수 있으며 홈페이지에는 <그림 3-3>과 같이 다양한 디자인제품이 올라와 있다. 이

를 통해 다양한 소비자들의 욕구를 충족시킬 수 있다.

<그림 3-3> UCLA 기념품29)

28) 출처: https://www.uclastore.com/, 자료검색일: 2022.3.11.

29) 출처: https://www.uclastore.com/, 자료검색일: 2022.3.11.
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나. 하버드대학교 & MIT의 The Coop 기념품 매장

The Coop 기념품 매장은 하버드대 학생들이 1882년에 설립했다. 처음에 The

Coop은 하버드 협동조합(Harvard Coopative Society)이라는 이름으로 설립되어 책,

문구 등을 파는 작은 가게였으나 점차 오늘날 규모로 발전하였다. The Coop은 현

재 하버드대학교와 MIT 두 대학교의 기념품을 운영하고 있다. 세계적인 명문대인

하버드대와 MIT는 자체적인 브랜드 가치가 있으며 학교 명칭의 실질적 가치와 사

회적 영향력만으로도 충분히 매장 운영이 가능하다.

기념품 카테고리의 조사연구 자료에 따르면, The Coop 기념품 매장은 더 이상

단순한 대학 캠퍼스 기념품 매장이 아니라 하버드대학교와 MIT 두 대학교의 브랜

드 매장의 성격을 띠며 이미 학생들의 일상생활에 녹아들었다. 주요 제품의 카테고

리는 학생의 일상생활 및 학습에 필요한 모든 분야를 아우르고 있으며 크게는 책

상과 같은 가구, 그리고 의류, 신발, 모자 등이 있고 작게는 단추, 핀까지 있으며

모든 제품의 디자인 또한 다양하다. 이러한 전방위적인 디자인 개발은 학생들의 일

상생활 하나하나에 캠퍼스 문화가 스며들게 하고, 은연중에 학생들, 더 나아가서는

학생들의 가정에까지 영향을 끼치도록 한다.

디자인요소 방면에서 볼 때 The Coop의 기념품에는 주로 UI를 사용하면서도

The Coop은 하버드대학교와 MIT의 UI를 통합해 글꼴, 색상, 패턴 등을 공유하며

심볼마크로만 구분하는 독특한 방식을 보인다. <그림 3-4>와 같이 왼쪽은 하버드

대의 의류 기념품이고 오른쪽은 MIT의 의류 기념품이다.

The Coop 기념품의 소비층은 교사와 학생, 동문과 관광객, 유학생 및 다른 나라

의 애호가들로 비교적 다양하게 분포한다는 특징을 볼 수 있다.
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<그림 3-4> The Coop의 일부 의류 기념품 비교30)

판매방식은 오프라인과 온라인으로 나뉜다. The Coop은 캠퍼스 내 전문점 외에

도 미국 매사추세츠주 케임브리지의 다양한 쇼핑몰에 기념품 매장을 오픈하여 기

념품 판매 범위를 확대하면서 캠퍼스 내에서만 판매하여 소비층이 적은 기존의 단

점을 보완할 수 있었다. 또한, 기념품 매장홈페이지 디자인도 <그림 3-5>와 같이

매우 고급스럽게 제작하여 방문자들의 쇼핑 경험을 지속적으로 최적화하고 있다.

<그림 3-5> The Coop 기념품 매장 홈페이지31)

30) 출처: https://store.thecoop.com/ecomm-collections/tees-and-amp-tops-580/e/collection/，https:/

/store.thecoop.com/ecomm-collections/tees-and-amp-tops-442/e/collection/ ，자료검색일：202

2.3.11.
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2. 한국

가. 서울대학교

1946년 개교한 서울대학교는 대한민국 최초로 설립된 국립종합대학이다. 60여 년

동안 획기적인 발전을 거듭한 서울대학교는 국내 최고 수준의 교육·연구기관이자

세계 종합순위 100위 안에 든 아시아 문화권 대학 중 하나이다. 서울대학교 기념품

매장은 관악캠퍼스에 위치하며 서울시 공식 홈페이지에서 추천하는 관광명소이기

도 하다.

서울대학교 기념품 매장 및 온라인 쇼핑몰을 조사한 결과, 기념품 카테고리는 智

(문구류), 德(생활용품, 기념품, 전통상품), 體(의류, 패션잡화, 식품)로 구성되어 있

으며 소비자들이 <그림 3-6>과같이 판매 인기순으로 제품군을 볼 수도 있다.

<그림 3-6> 서울대학교 기념품 온라인 쇼핑몰

體 카테고리 인기 판매 순위 품목32)

31) 출처: https://store.thecoop.com/, 자료검색일: 2022.3.11.

32) 출처: https://snumall.com/goods/catalog?sort=popular_sales&code=0003，자료검색일：2022.6.18.
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서울대학교는 UI, 캠퍼스 환경과 경관, 전통문화 등을 디자인 요소로 활용하여

기념품을 제작했다. 그 중에서 각 카테고리 별로 가장 많은 인기를 얻은 제품들

<그림 3-7>을 분석한 결과, 서울대학교의 브랜드가 가지고 있는 정서적 공감대와

소속감을 부각시켜줄 수 있는 UI를 활용한 기념품들이 가장 많은 인기를 얻고 있

는 것을 알 수 있었다. 특히 서울대학교 초콜릿은 대학교 로고와 이니셜, 메시지가

새겨져 있어 입시철 수험생들에게 선물용으로 많이 팔리고 있다고 한다.

<그림 3-7> 서울대학교 기념품 카테고리별 BEST1 제품33)

서울대학교 기념품은 오프라인과 온라인에서 모두 판매하며 온·오프라인 쇼핑몰

은 <그림 3-8>과 같다.

<그림 3-8> 서울대학교 온·오프라인 기념품 매장34)

33) 출처: https://www.snumall.com/main/index，자료검색일：2022.6.18.

34) 오프라인 매장 이미지 출처: https://m.blog.naver.com/asianhamster1991/222131479121, 자료검색일: 

2022.6.18.
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나. 이화여자대학교

이화여자대학교는 서울에서 가장 오래된 대학 중 하나로 1887년 초에 개교한 한

국 최초의 여자대학이다. 재학생 2만여 명으로 아시아 최고 여자대학이자 한국 여

성교육의 최고 기준을 대표하며 한국 대통령 부인을 많이 배출한 것으로 유명하다.

기념품 카테고리는 이화여대 기념품 매장 및 인터넷 쇼핑몰을 조사한 결과 공예

품, 의류, 가방, 문구, 기념 소품, 생활소품 등으로 구성되어 있으며 별도 공동구매

상품으로 쿠키세트를 구성해 팔기도 하고 다른 브랜드와 콜라보 상품으로 후드티

<그림 3-9>와 스니커즈<그림 3-10>을 제작해 팔고 있음을 알 수 있었다.

<그림 3-9> 이화여자대학교와 Keds브랜드 콜라보 후드티35)

<그림 3-10> 이화여자대학교와 Keds브랜드 콜라보 스니커즈36)

35) 출처 : https://ewhagift.ewha.ac.kr/ezmart.php?query=view&code=80&pcode=&bcode=&no=1637&

ArrangeBy=&option3=&Brand=&ListNo=16, 자료검색일 : 2022.06.18.

36) 출처 : https://ewhagift.ewha.ac.kr/ezmart.php?query=view&code=80&pcode=&bcode=&no=1638&

ArrangeBy=&option3=&Brand=&ListNo=16, 자료검색일 : 2022.06.18.
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이 외에도 주요 베스트 상품을 통해 분석한 결과 이화여자대학교 기념품의 디자

인 요소로는 대학교 UI와 캠퍼스 경관이 주로 활용되었음을 알 수 있다. 패턴·색상

에서 모두 이화여자대학교만의 상징적인 패턴과 색상으로 제작된 특징이 있으며

대부분의 기념품에 한국 여성의 섬세한 미학과 풍부한 감성이 돋보인다. <그림

3-11>는 이화여자대학교의 베스트 상품 중 일부이다.

<그림 3-11> 이화여자대학교 기념품 베스트상품37)

또한 이화여자대학교 기념품은 명확히 여성층을 타깃으로 하고 있다. 다른 브랜

드와 콜라보를 하거나 공동구매 상품을 기획해 판매하는 전반적인 마케팅과 디자

인과정이 여성소비층의 수요, 성격, 심미적 취향 등을 정확하게 파악하여 진행되었

음을 알 수 있다.

가격 방면에서는 일반 소비자가격, 동문 교사와 재학생이 구매할 수 있는 가격,

공동구매 가격 등 세 가지 가격구성을 가지고 있다. 소비자가격은 대중을 대상으로

하고, 재학생은 학생증, 학교 직원은 사원증, 졸업생들은 졸업장 등 관련 증명서를

지참하면 오프라인 매장에서 가격 혜택을 받을 수 있으며, 공동구매 상품의 구매

수량이 일정 기준에 도달하면 공동구매 가격으로 별도 할인 혜택을 받을 수 있다.

판매는 온라인과 오프라인 모두 진행되고 있다. 이화여자대학교 오프라인 기념품

매장<그림 3-12>는 서울시 관광 공식 홈페이지에서 추천하는 명소다. 온라인 판매

공식 홈페이지는 <그림 3-12>와같이 현대인의 사용 습관에 더 잘 부합하는 형태로

되어 있어 소비자들과 긍정적인 상호작용을 하고 있다.

37) 출처: https://ewhagift.ewha.ac.kr/shop/，자료검색일：2022.3.12.
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<그림 3-12> 이화여자대학교 온·오프라인 기념품 매장38)

다. 조선대학교

조선대학교는 1946년 7만 2000여 명의 애국자들이 자발적으로 모여 설립한 한국

최초의 민간 설립 대학이다. 대한민국 남부 정보산업의 중심지인 광주광역시에 위

치하고 있으며, 개성교육, 생산교육, 영재교육의 건학이념을 계승하여 21세기 글로

벌 시대에 국제 경쟁력을 갖춘 우수 인재 양성을 교육목표로 하고 있는 종합대학

이다. 개교 이래 15만 명의 졸업생을 배출하며 한국 사회 각 분야에서 활약하고 있

는 명실상부한 명문 대학이다.

현지 조사연구에 따르면 조선대학교의 기념품 카테고리는 기념소장품, 생활용품,

사무용품, 의류 액세서리가 주를 이뤘다<그림 3-13>.

38) 출처: https://ewhagift.ewha.ac.kr/shop/, 자료검색일: 2022.6.18.



- 48 -

<그림 3-13> 조선대학교 기념품(일부)39)

디자인 요소와 색상 면에서 조선대학교 기념품은 UI<그림 3-14>과 교수들의 예

술작품인 <그림 3-15>을 주로 활용했다. 조선대학교의 UI는 ‘배울 學’ 자와 대한민

국의 국명인 ‘조선’으로 구성되어 투철한 민족혼을 담고 있는 심볼의 원형을 최대

한 유지하여 조선대학교의 역사성과 정통성을 부각하면서도 현대적 감각으로 재구

성하여 21세기에 도약하는 대학의 이미지를 발전적으로 재창조하였다.40) ‘대학(大

學)’의 전서체와 ‘조선’을 재구성하였다. ‘大’자는 위에 ‘學’자는 아래에, ‘조선’은 ‘學’

자에 내장되어 균형감 있는 조합을 통해 ‘조선大學’을 만들어 전승과 융합의 의미

를 잘 나타내고 있다. UI에서 주요 패턴은 본관, 청송, 백학 등 세 가지다. 청송은

한국의 상징 식물로서 한민족의 정신과 전통문화를 보여주며 끈질긴 생명력을 이

어가고 있다. 본관 이미지는 학자의 정신과 미래의 이상을 대변하는 날개를 펼친

백학의 모습이다. 교수들의 작품은 당대 한국회화의 대표 주자이자 학교의 중요한

자산으로, 이를 활용하여 기념품을 제작해 관람 가치와 소장 가치가 있다.

39) 이유선(2010)，Op. cit.，pp.40-42.

40) 출처 : https://www3.chosun.ac.kr/chosun/285/subview.do, 자료검색일 : 2022.06.18.
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<그림 3-14> 조선대학교 UI(일부)41)

<그림 3-15> 예술작품을 활용한 기념품42)

조선대학교 기획실에 문의한 바에 따르면, 조선대학교 기념품 소비층은 주로 재

학생과 동문들로 졸업 기념, 대외 교류 선물 등으로 활용된다.

판매 방식은 오프라인에서만 진행하고 있으며 장소는 조선대학교 생활협동조합

매장이 있는 곳이다.

41) 출처: https://www3.chosun.ac.kr/chosun/285/subview.do，자료검색일：2022.6.1.

42) 이유선(2010)，Op. cit.，pp.40-42.
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3. 중국 대만

대만은 문화산업의 개념을 비교적 일찍이 도입한 지역으로, 작은 상점, 대학교부터 대형

백화점까지 브랜드의 이미지를 문화적 콘텐츠를 활용해 제품에 적용시키고 부각 시키는 데

에 중점을 두고 있다. 이에 더하여 대만의 대학들은 학생들이 아이디어부터 디자인, 생산,

제작, 판매까지 독립적으로 이루어지도록 권장하고 있으며, 매년 플리마켓과 같은 행사를

개최하며 우수 작품들은 집중 판매하여 학생들의 참여 의식과 만족감을 높이고 있다.

가. 대만대학교

대만대학교, 약칭 대만대(NTU)는 1928년 설립된 대만 최초의 현대식 종합연구형

공립대학으로 대만에서 학생 수가 가장 많은 대학이자 '대만 제1학부'로 불리며 국

제적으로도 학술적 명성이 높은 대학이다.

조사결과 대만대학교의 기념품 카테고리는 사무용품·학용품·문구류·생활용품·의

류 액세서리 등 학생 생활과 학습의 모든 측면을 포함하고 있음을 알 수 있었다.

디자인 요소에는 학교 정신, 학교의 경관 및 건축, 지역 문화, 전통문화 등이 포함

되어 있었고 대학의 정신적 요소로는 UI, 교훈, 교풍, 교가 등이 있다. 학교 경관은

야자 숲길, 취월호, 진달래 등이며, 건물은 도서관, 대형병원, 문학원, 종루(钟楼), 지

혜전당(智慧殿堂), 지식지문(知识之门) 등이다. 지역 문화는 지역 민족의 각종 문물

이고 전통문화 요소는 고대 회화, 서예, 전각 등 <그림 3-16>과 같다. 색상 적용도

다양해 UI의 표준 색상이 뚜렷하게 부각되지 않지만 필요에 따라 구체적인 색상 배

합을 결정한다. 예를 들어 <그림 3-17>을 보면 학용품의 색상은 비교적 화려하고

생활용품의 색상 배치는 단아한 편이다. 이런 점은 서구권의 캠퍼스 기념품 디자인

과는 확연한 차이를 보인다.
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<그림 3-16> 전통문화 요소를 활용한 대만대학교 기념품(일부)43)

<그림 3-17> 대만대학교 학용품 카테고리(윗줄)와 생활용품 카테고리(아랫줄)44)

소비층은 주로 교사와 학생을 대상으로 한다. 대만대학교의 독특한 방식은 쌍방

향 상호작용이다. 교사와 학생은 소비자이자 창작자이며, 대만대학교는 전체 선생

43) 출처: https://shop.press.ntu.edu.tw/shop/page/12/，자료검색일：2022.6.1.

44) 출처: https://shop.press.ntu.edu.tw/shop/page/12/，자료검색일：2022.6.1.
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님과 학생들을 대상으로 작품을 공모한다. 이러한 방식은 제품의 공급원을 풍부하

게 할 뿐만 아니라 학생들에게 창작역량을 발휘할 수 있는 장을 제공한다. 모든 대

만대학교 교사와 학생들은 그가 생각하는 대만대학교를 보여줄 수 있는 기회를 가

지며 이러한 방식으로 제작된 작품은 교사와 학생들이 쉽게 공감할 수 있다.

마케팅 및 판촉 측면에서 온·오프라인을 통합 운영하는 방식을 택했다. 대만대학

교의 오프라인 기념품 가게는 종합도서관과 학교역사박물관, 농업진열관, 의학도서

관 등 교내 4곳에 있다. 온라인 판매는 <그림 3-18>과 같이 대만 출판센터의 대만

대학교 기념품 온라인 쇼핑몰에서 한다.

<그림 3-18> 대만대학교 기념품 온라인 쇼핑몰 공식 홈페이지45)

나. 대만사범대학교

대만사범대학교(NTNU)는 1922년 타이베이시에 개교한 대만의 교육과 인문예술

분야의 최고 학부이다. 대만사범대학교의 선물 부서는 대만사범대학 도서관 출판센

터 소속으로 대만사범대학의 특색 있는 기념품을 디자인 및 제작하는 기관이다.

대만사범대학교 기념품 홈페이지를 조사한 결과 기념품 카테고리는 주로 생활용

품, 의류 액세서리, 학용품, 도서류 등이며 그중 도서류의 기념품이 가장 많았다.

45) 출처: https://shop.press.ntu.edu.tw/shop/，https://www.lib.ntu.edu.tw/souvenir，자료검색일：2022.6.1.
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디자인 요소는 주로 정신 요소, 캠퍼스 문화, 캠퍼스 경관, 지역 문화, 전통문화

등이다. 캠퍼스 정신 요소는 UI에서 심볼마크와 마스코트를 적용해 <그림 3-19>와

같이 ‘개교 100주년 기념’ 시리즈를 개발했다. 캠퍼스 문화는 유명 문화인, 소장 문

헌 등 대만사범대학교의 깊은 문화적 저력을 부각시켜 ‘사대대사(师大大师)’ 시리즈

와 ‘진선본특장(珍善本特藏)’ 시리즈를 개발하였다. 캠퍼스 경관은 교화 ‘아발륵(阿

勃勒)’, 특색 건축물 등 특색 있는 식물과 건축물을 중심으로 ‘아발륵’ 시리즈와 ‘사

대지미(师大之美)’ 시리즈를 개발하였다. 지역 문화로는 대만의 지형과 동식물에 중

점을 두고 ‘대만 DNA’ 시리즈와 ‘아름다운 보물섬 대만’ 시리즈를 개발하였다. 전

통문화는 <그림 3-20>과 같이 서예·수묵화·민속화 등을 포함하며 ‘개교 99주년 기

념’ 시리즈, ‘사대풍화(师大风华)’ 시리즈, ‘나의 대만’ 시리즈가 개발됐다. 대만사범

대학교 UI의 공식 색상은 빨간색과 파란색이지만 기념품 디자인에서는 크게 부각

되지 않고 디자인 내용에 따라 색상을 선택하였다.

<그림 3-19> 대만사범대학교의 개교 100주년 기념품(일부)46)

<그림 3-20> 전통문화를 활용한 기념품(일부)47)

46) 출처: https://eshop.ntnu.edu.tw/, 자료검색일 : 2022.6.18.
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소비층은 주로 교수와 학생이며 일상생활에서 사용하거나 소장용 기념품 외에

대외 교류에 사용한다. 이를테면, ‘대만 DNA’ 시리즈는 주로 외빈을 대상으로 하고

외빈 선물용으로 사용되며 ‘나의 대만’ 시리즈는 본교 교수의 붓 그림 작품을 모티

브로 대만에서 흔히 볼 수 있는 식물, 산수 등 자연의 모습을 그려 유학생과 교환

학생들에게 인기가 있다.

판매 방식은 온라인 쇼핑몰, 오프라인 전문매장, 오프라인 대리판매 등이 있다.

<그림 3-21>는 대만사범대학교 선물부 공식 홈페이지에서 판매되고 있는 일부 기

념품이며, 오프라인에는 캠퍼스 내와 밖에 기념품 매장이 있고 백화점 내에도 매장

이 있으며 그 외 다른 브랜드 체인점에서 판매를 대행하고 있다.

<그림 3-21> 대만사범대학교 선물부 공식 홈페이지48)

47) 출처: https://eshop.ntnu.edu.tw/，자료검색일：2022.6.18.

48) 출처: https://eshop.ntnu.edu.tw/, 자료검색일: 2022.3.15.
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4. 중국

가. 북경대학교

1898년 개교한 북경대학교는 중국 최초의 국립종합대학교이자 당시 중국 최고

교육행정기관이었으며 1912년 현재의 이름으로 바뀌었다. 북경대학교는 중국 최고

의 대학 중 하나로 현재 ‘QS 세계 100대 대학’과 ‘템스 고등교육 세계 100대 대학’

에 속한다.

조사결과 북경대학교의 기념품 카테고리에는 사무용품·학용품·생활용품·의류액세

서리·기념 컬렉션 등이 포함되어있다.

디자인 요소는 주로 캠퍼스 정신, 캠퍼스 문화, 캠퍼스 경관, 캠퍼스 건축물, 지역

문화, 전통문화 등이 있다. 정신적 요소는 UI의 심볼마크와 공식 대표 색상을 부각

시켰다. 예를 들어 학교 명칭의 글꼴폰트, 로고, 강렬한 레드 컬러 등이다. 캠퍼스

문화에는 신문화운동이나 5·4 정신을 담았다. 캠퍼스 경관에는 예를 들면, 캠퍼스의

사계절의 다른 경치가 있다. 캠퍼스 건물은 정문, 미명호(未名湖), 박아탑(博雅塔)

등이 있다. 전통문화로는 <그림 3-22>와 같이 도장, 벼루, 기름종이 우산, 등이 있

다.

<그림 3-22> 북경대학 기념품(일부)49)

49) 출처: http://www.pkuxuezi.cn/，자료검색일：2022.3.16.
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북경대학 캠퍼스 기념품 매장을 대상으로 한 조사에 따르면, 소비자는 주로 교사

와 학생·동문·관광객으로 나타났으며 그중 관광객이 가장 큰 소비층이다. 북경대학

은 높은 인지도 때문에 인기 관광지로 매일 많은 관광객이 기념품점을 찾고 있다.

오프라인 매장 외에도 온라인 방식으로 <그림 3-23>과 같이 북경대학 캠퍼스 기

념품 직영점과 타오바오 쇼핑몰 등을 운영하여 본교 인원이 아닌 사람들의 구매

수요를 충족시킬 수 있다.

<그림 3-23> 북경대학 캠퍼스 기념품 직영점 공식 홈페이지50)

나. 중국미술대학교

중국미술대학교는 중국 항주시에 있는 명성이 높은 종합미술대학이다. 중국과

서양의 예술을 겸용하고, 시대의 예술을 창조하며, 중화문화를 선양하는 것을 학교

운영 취지로 한다.

중국미술대학교의 기념품을 조사한 결과 기념품 카테고리는 사무용품, 학용품,

생활용품, 기념 소장품 등이 포함됐다.

디자인 요소는 캠퍼스 정신, 캠퍼스 문화, 캠퍼스 역사, 전통문화 간의 깊은

결합을 보여준다. 정신 요소 중에서는 시기별 엠블럼과 현재 UI에서 심볼마크와

글꼴이 중점적으로 부각됐다. 캠퍼스 문화 방면에서는 미술대학교의 역사별

50) 출처: http://www.pkuxuezi.cn/, 자료검색일: 2022.3.16.
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동아리, 조직, 출판 간행물의 특색 있는 명칭, 글꼴, 패턴, 색채 등을 추출하였다.

전통문화로는 붓, 옛날 봉투, 인장 등이 있다. 색상 사용에서도 공식 대표인 레드와

골드 컬러에 중점을 두고 컬러 블록의 덧대기와 기하학적 컷팅 등 디자인 기법을

활용해 화사하고 밝은 비주얼로 스타일리시한 느낌을 살렸다. <그림 3-24>는 일부

기념품 이미지이다.

<그림 3-24> 중국미술대학교 기념품(일부)51)

판매 방식은 비교적 유연하고 온라인과 오프라인을 결합해 캠퍼스 내 기념품 전

문점뿐 아니라 대형 행사장마다 별도의 부스를 설치해 판매하는 한편 타오바오, 징

둥 등 온라인 상거래 플랫폼에서도 판매해 다양한 수요층의 구매 편의를 도모하고

있다.

제2절 기념품 사례 정리 및 분석

1. 기념품 사례의 분류 정리

상기 사례를 분석하여 대학교의 기존 기념품 분류를 <표 3-1>과같이 정리하였

다. 사무용품, 학용품, 생활용품, 의류 액세서리, 기념 컬렉션, 도서, 전자 제품, 스포

츠 용품, 식품, 인형·완구, 반려동물용품 및 특색 상품 등 12개 카테고리로 나뉜다.

51) 출처:https://kknews.cc/zh-cn/news/rxb8boo.html, 자료검색일: 2022.3.16.
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<표 3-1> 기념품 사례의 분류 정리 및 요약

분류 포함된 제품

사무용품

사인펜, 책갈피, 메모지, 명함지갑, 폴더, 서류 가방, 노트 , 신분증

케이스, 카드홀더, 명함 케이스, 필통, 서류 봉투 , 봉투, 편지지,

서류철, 달력 등

학용품
중성펜, 연필, 지우개, 자, 공책，스티커, 테이프, 포스트잇,

주머니형 필통, 책가방 등

생활용품

텀블러, 머그컵, 컵홀더, 열쇠고리, 랜야드, 리본, 침구 3종세트,

젓가락, 수건, 나무빗, 쿠션, 손톱깎이, 냉장고 자석, 테이블, 의자,

향초, 주방용 그릇, 수납함, 자동차 부품, 비옷, 천 가방, 캔버스백,

파우치, 스포츠 가방, 슬링백, 지갑 등

의류

액세서리

패딩, 스카프, 스카프링, 머플러, 커프스 단추, 맨투맨, 넥타이,

양말, 모자, 티셔츠, 운동복, 넥타이핀, 벨트, 신발, 학사복 및 시계,

반지, 팔찌, 펜던트, 귀걸이, 목걸이 등

기념 컬렉션 사진, 엽서, 진열품, 그림, 우표, 배지, 축하카드 등

도서 실물도서, 전자책, 교과서 등

전자 제품
USB, 보조 배터리, 알람시계, 안마기, 컴퓨터 및 컴퓨터 관련

용품, CD, 휴대폰 케이스, 아이패드 케이스 등

스포츠 용품 스포츠 보호대, 각종 구기류, 스포츠 용품 액세서리 등

음식 음료, 간식 선물세트, 박하사탕 등

인형·완구 마스코트 인형, 피규어, 포커 등

반려동물

용품
반려동물 의류, 반려동물용품, 반려동물 액세서리 등

특색상품 문화 복제품, 특화모델 등
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2. 기념품 사례의 디자인 요소 정리

UCLA, The Coop, 서울대학교, 이화여자대학교, 조선대학교, 국립대만대학교,

대만사범대학교, 북경대학교, 중국미술대학교의 기념품 디자인 요소를 정리 및

종합하여 <표 3-2>와 같이 12개 분류 방향으로 디자인 요소를 정리하였다. 분류된

디자인 요소에는 학교명, 학교 UI, 학교 배지, 캠퍼스 건축, 캠퍼스 환경, 캠퍼스

클래식 색상, 마스코트, 캠퍼스 문화, 학교 내 전공 관련 요소, 학교 역사, 캠퍼스

간판스타, 지역 및 국가 문화가 포함된다. 그 중 학교명, 학교 UI, 학교 배지, 학교

클래식 배색, 학교 마스코트는 캠퍼스 정신으로 분류될 수 있다.

<표 3-2> 기념품 사례의 디자인 요소 정리
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3. 기념품 사례 요약

UCLA, The Coop, 서울대학교, 이화여자대학교, 조선대학교, 국립대만대학교,

대만사범대학교, 북경대학교, 중국미술대학교의 우수사례 9건을 정리하여 현재의

대학기념품을 종류, 디자인 요소 활용, 색상, 구매자, 가격, 판매방식 등을 <표

3-3>과 같이 6가지로 요약하였다.

<표 3-3> 기념품 사례 요약

구분 내용

종류
사무용품, 학용품, 생활용품, 의류 액세서리, 기념 컬렉션, 도서, 전자

제품, 스포츠용품, 식품, 인형·완구, 반려동물용품

디자인

요소

학교 정신, 캠퍼스 문화, 학교 역사, 캠퍼스 환경,

캠퍼스 건축물, 지역 문화 및 전통문화

색깔
학교의 공식 대표 색상, 학교의 전반적인 스타일 또는

학교의 시각적 정체성과 일치하는 색상

구매자 동문, 교직원 및 재학생, 관광객

가격 0.2 위안에서 2,000위안 이상

판매방식
온라인: 대학 공식 플랫폼, 전자상거래 플랫폼, WeChat 플랫폼

오프라인 : 공식 기념품 매장, 라이선스 획득 매장
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4. 기념품 사례 종합

국내·외 우수 대학기념품에 대한 정리를 통해, 각국의 일부 선진대학교 기념품

개발과정의 특징과 차이점을 정리하면 다음과 같다.

우선 첫째, 기념품들의 카테고리가 다양하다는 특징을 갖는다. 해외 명문대학에

서 흔히 볼 수 있는 기념품 유형 외에도 애완동물·식품·음료·주방용품·자동차 부

품·의료 관련 등 중국 대학에서는 흔하지 않은 카테고리 기념품들도 많이 개발되어

있음을 알 수 있다.

둘째, 카테고리 내 제품의 종류 또한 다양하다는 점이다. 예를 들어, 중국 대학의

의류 카테고리 기념품 종류는 티셔츠, 맨투맨 등으로 비교적 단순하다. 하지만 외

국 대학의 의류 카테고리 기념품 종류로는 여러 상황이나 장소에 따라 더욱 다양

한 제품군을 갖는다. 예를 들어, 스포츠 종목, 학교전공, 연령과 성별, 계절, 체형별

로 제품군이 분류되어 있다. 그뿐만 아니라 유아복부터 빅 사이즈까지 있어 다양한

상황의 수요를 충분히 만족할 수 있다.

셋째, 특정 시기에 맞는 다양한 시리즈가 제품군이 존재한다는 점이다. 중국 대

학의 가장 흔한 시리즈는 개교기념 시리즈 기념품이다. 반면 다른 국가의 대학기념

품들은 시리즈의 종류가 더욱 다양하다. 예를 들어, 선물용 기념품은 여러 기념품

을 모아 선물세트를 구성하여 판매하기도 하고, 마스코트 캐릭터와 관련하여 개발

된 맞춤형 제품 시리즈도 있다. 그뿐만 아니라 교내 유명인의 명언을 활용한 시리

즈 제품도 인기 있는 제품군에 속하는데 이는 학교에서 인기 있는 선생님이나 학

생의 이미지 또는 관련 어록을 제품 디자인에 적용시켜 개발한 경우에 속한다.

마지막 넷째, 지역별 특색의 차이를 강조하고 있다는 점이다. 대학의 정체성(iden

tity)을 강조하는 서구의 대학기념품과 달리 동아시아 지역의 대학기념품은 국가와

민족의 특색을 강조하는 경향이 강하다. 서구 기념품 개발은 시각적인 차이와 자극

을 중시하는데, 불필요한 디자인요소를 제거하고 가장 상징적인 요소만 남기는 '감

법식(減法式)'디자인을 활용하는 경우가 가끔 보인다. 이는 최소의 가장 독특한 요

소를 추출하여 가장 심플하고 과장된 형태로 넓은 범위에 적용시키는 방법이라고

할 수 있다. 반면 동아시아 지역의 기념품 개발은 민족의식을 고양시키고 우아한

심미적 정서를 조성하면서 문화적 표현에 중점을 둔다. 다시 말해 지역의 특색과

보편적 요소를 모두 중시하여 다양한 디자인 요소들을 더해 조화롭게 어울리도록
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디자인하는 '가법식(加法式)'디자인을 활용한다. 이는 여러 원소의 융합이나 디자인

디테일을 통해 동양식의 미적 특색과 취향을 드러내는 방법이다.

결론적으로 서양 대학교들의 기념품은 특색이 뚜렷하고 시각적으로 구별되도록

강조함으로써 제품을 사용하는 구성원들의 소속감이 향상되도록 하는 특징이 있다.

반면 동아시아 지역 대학교들의 기념품은 서양 대학교들의 기념품들과 비교했을

때 상대적으로 시각적 특징이 두드러지게 나타나진 않는다. 하지만 구성원들로 하

여금 보다 더 감정적이고 문화적인 공감을 이끌어 낼 수 있는 디자인 요소를 활용

하여 제품들을 개발했다는 차이를 알 수 있다.
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제4장 하남대학교의 문화적 배경 및 기념품 현황 조사

제1절 하남대학교의 문화적 배경

1. 지역의 문화적 특색

<그림 4-1>과 같이 중국의 중원 지역, 즉 하남성(河南省) 개봉(开封)시에 위치하여 있다.

<그림 4-1> 하남대학교 위치52)

중원문화는 중국 문화의 중요한 원천이자 핵심 구성 부분이다. 중원문화는 중원

지역을 중심으로 황하<그림 4-2> 중하류를 배후지로 하여 겹겹이 바깥으로 방사

되어 해외까지 영향을 미치고 있다. 하남성은 중원문화의 핵심 지역이자 도교(道

教), 묵가(墨家), 법가(法家), 명가(名家) 및 전략가의 발원지다. 문화는 역사적 개념

일 뿐만 아니라 공간적 개념이기도 하다. 중원문화의 특징에 따라 하락(河洛)문화,

한자문화, 서예문화, 성씨문화, 의례문화, 중의(中医)문화, 시가(诗歌)문화, 무술문화,

연극 문화, 정치문화, 사상문화, 농경문화, 종교문화, 민속문화 등으로 요약할 수 있다.

52) 출처: https://www.google.com/maps/@34.3229699,112.4297937,6.37z?hl=zh-cn, 자료검색일: 2022.3.18.
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<그림 4-2> 황하의 풍경53)

개봉은 중국 8대 고도 중의 하나다. 개봉의 옛 명칭은 대량(大梁)·변량(汴梁)으로

하남성 동부에 위치하여 있으며, 국무원이 최초 발표한 24개의 역사 문화 유명 도

시 중 하나다. 개봉은 4,100여 년의 도시와 수도를 건설한 역사가 있으며 하(夏)나

라, 전국시대 위(魏)나라, 오대 시대인 후량(后梁), 후진(后晋), 후한(后汉), 후주(后

周), 북송(北宋)과 금(金)나라가 잇따라 도읍을 세우고 북송시대에는 동경개봉부(东

京开封府)라 불릴 정도로 당시 세계 제일의 도시로 '동경몽화(东京梦华)'라는 명성

을 얻었다. 개봉에는 많은 문화유적과 유적지가 있어 역사 문화적 가치가 높다. 국

가급 문화재보호단위는 13곳, 성(省)급은 38곳이며 철탑 <그림 4-3>, 하남 대학교

의 고대 건축, 용정(龙亭), 송두어(宋都御) 거리, 상국사(相国寺), 포공사(包公祠), 고

대 성벽, 번탑(繁塔) 등이 유명하다. 개봉박물관은 하남성 3대 석각(石刻) 집중지의

하나로서 다양한 석각 진품 1,000여 점이 보존되고 있어 역사와 서예 연구에 귀중

한 자료가 되고 있다.

53) 출처: http://www.aksjw.gov.cn/QFWY/71, 자료검색일: 2022.3.18.
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<그림 4-3> 철탑54)

개봉에는 송(宋)대 풍습과 고대 풍습이 여전히 남아 있어 문화와 예술이 번성할

수 있었다. 개봉은 8개 왕조의 수도로서 북송시대에 가장 번성했으며 송(宋)문화는

오늘날까지 도시의 발전에 영향을 미치고 있다. 개봉의 전통문화는 오랜 역사를 가

지고 있으며 ‘서화(書畫)의 고향’, ‘도자기의 고향’, ‘희곡의 고향’, ‘목판연화(木版年

畵)의 고향’ 및 ‘변수(汴绣)의 고향’이라는 명성을 누리고 있다. 도자기는 송대에서

중요한 역할을 하였으며 대외무역의 중요한 상품이다. 국립광주박물관에는 1980년

대 전라남도 근해에서 인양된 중국 송대의 침몰선에서 나온 송대의 도자기<그림

4-4>가 많이 전시되어 있다. 송대 도자기는 5대 명요가 있는데 각각 여요(汝窑),

관요(官窑), 가요(哥窑), 균요(钧窑), 정요(定窑)이다. 여요에서 생산된 여자(汝瓷)는

5대 명도자기 중 으뜸으로 꼽히며, 송대에는 궁중 어용자로 지정되었다. 오늘날 세

상에 남아있는 여자는 극히 드물어 한 점 한 점이 모두 희대의 진품이 되었다.

54) 출처: https://www.360kuai.com/pc/95cdd5381148e0c36?cota=3&kuai_so=1&sign=360_e39369d1, 자료검색

일: 2022.3.18.
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<그림 4-4> 국립광주박물관에 전시된 중국 송대 도자기55)

개봉시는 ‘중국 서예의 명성’으로 불릴 만큼 서예의 비옥한 옥토로 한대(漢代) 이

후 모든 시대의 대가들이 배출됐다. 한대의 채옹(蔡邕)은 자타가 공인하는 한비(汉

碑)예술의 집대성자(集大成者)로 인정받고 있으며, 북위(北魏) 개봉 태생인 정도소

(郑道昭)는 당시 ‘북조서성(北朝书圣)’이라는 명성을 얻었다. 당나라의 유명한 서예

가이자 서예 이론가인 손과정(孙过庭)이 직접 편찬한 『서보(书谱)』는 '천고합벽

(千古合璧)'이라 할 만큼 서문이 풍부하다. 북송에 이르러 개봉에는 소식(苏轼), 황

정견(黄庭坚), 미불(米芾), 범관(范宽), 조길(赵佶), 장택서(张择瑞), 왕희맹(王希孟)

등 서예와 회화 명가가 대거 운집하여 개봉의 문화예술을 역사의 정점에 올렸으며

한반도와 문화예술 교류가 활발했다. 한국 역사학자 구영회56)의 연구에 따르면, 서

기 1071년부터 서기 1127년까지 북송과 고려 사이에는 30여 차례 왕래하는 등 예

술적 교류가 활발했다. 이를테면, 당시 북송시대의 ‘상의(尚意)’ 서예 스타일과 ‘원

체(院体)’ 회화 스타일이 고려에서 유행되었다.

55) 출처: 연구자가 현장에서 직접 촬영, 자료검색일: 2022.3.19.

56) 영문이름 Koo Yung Hoi , 남, 1962년 7월 대한민국 서울에서 태어남. 1997년 중국 유학을 시작하여 천

진대학, 중국정치법률대학, 등 여러 학교에서 한자, 고서, 등을 공부하여 역사학 석사와 박사 학위를 취

득함.



- 67 -

2022년에 개봉시는 ‘동아시아 문화도시’57)를 설립할 예정이다. 한국의 광주광역시

는 2013년에 이미 명칭을 사용하기 시작했다. 앞으로 ‘동아시아 문화도시-개봉 테

마의 해’의 일련의 활동이 개최될 예정이며, 이는 중국의 국가 외교의 전반적인 전

략적 전개에 부합할 뿐만 아니라 개봉시 문화산업의 국제화 발전을 추진하고 국제

문화관광도시를 건설하는 목표를 실현하는데 도움이 될 것으로 보인다. 개봉시는

하남대학교와 2022년 한·중·일 역사문화 국제학술세미나를 공동 개최해 3국 문화교

류 내실화를 꾀한다. 서예는 개봉시의 제1의 문화적 특색이자 서예에 대한 한·중·

일 3국의 인식을 바탕으로 ‘동아시아 문화도시’ 창설에 있어 서예는 좋은 연결고리

이며 국제간의 서예교류도 필수적인 추세다.

2. 하남대학교의 역사

하남대학교는 중국의 ‘쌍일류(双一流)’58) 대학이다. 1912년에 하남구미유학예비학

교(河南留学欧美预备学校)라는 이름으로 설립되었고, 중국 과거시험 종식지인 하남

공원(河南贡院) 터에 건설하여 1903년, 1904년 마지막 전국회시(全國会试) 두 차례

를 이곳에서 치르면서 천년의 과거제도가 마무리되었다. 1912년, 임백양(林伯襄)을

대표로 한 하남성 현인들이 유럽과 미국의 영향을 받고 신해혁명의 승리가 여명을

맞이하면서 하남구미유학예비학교를 설립하여 당시 중국의 3대 유학훈련지 중 하

나가 되었다. 이후 중주대학(中州大学), 국립제오중산대학(国立第五中山大学), 성립

나함대학(省立河南大学) 등을 거쳐 1942년 국립하남대학교로 명칭을 변경하고 인

문·이과·공학·농업·의과·법학 등 6개 단과대학을 갖춘 종합대학으로, 당시 학력이

풍부하고 국내외에서 명성을 얻었던 국립대학 중 하나였다. 중화인민공화국 건국

후 학과를 개편해 하남대학교는 농업대학, 의과대학, 행정대학을 각각 하남농업대

57) "동아시아 문화도시" 선정은 한·중·일 3국 정상회의 정신을 실천하기 위해 3국이 공동으로 시작한 아

시아 최초의 국제적인 문화도시 명명 행사로 한·중·일 인문 분야의 중요한 성과이자 동아시아 지역문화

협력 브랜드다. "동아시아 문화도시"란 구체적으로 지역의 문화자원이 풍부하고 고유한 지역문화적 특색

이 뚜렷하며 동아시아 문화자원, 동아시아의 문화적 기질을 보유하고 있으며 동아시아 문화의 정신을

반영하여 동아시아 문화교류와 상호 학습 촉진을 위해 선도적이며 모범적인 역할을 하며 일정한 절차를

거쳐 인정된 도시를 말한다. 2013년 8월 26일 제1회 "동아시아 문화도시" 선정 활동의 최종 검토 작업

회의가 북경의 중국 국립 박물관에서 개최되었으며 광주광역시, 취안저우(泉州), 요코하마가 선정됐다.

58) 세계의 일류 대학과 학부(First-class universities and disciplines of the world)를 "쌍일류"라고 함. 이

는 중국 국무원이 고등 교육 분야에서 내세운 국가전략이며, 중국 고등 교육의 종합적 실력과 국제 경

쟁력을 높이는 데 도움이 됨.
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학, 하남의과대학, 하남행정대학으로 독립하여 설립하였다. 수리·재경 등도 우한대

학(武汉大学), 중남재경정법대학(中南财经政法大学) 등에 전입되면서 학교 본부는

하남사범대학으로 이름을 변경했다. 이후 개봉사범대학과 하남사범대학 등을 거쳐

1984년에 하남대학교로 명칭을 회복하였다. 2008년 10월, 하남성 인민정부와 교육

부가 공동 건설 협정을 체결함으로써, 하남대학교는 공식적으로 성, 부처 공동 건

설 대학의 반열에 올랐다. 2016년 9월, 학교는 국가 ‘111계획’에 선정되었고, 2017년

9월에는 국가 ‘쌍일류’ 건설대학으로 선정되었다.

개교 100여 년 동안 하남대학교는 ‘명덕신민, 지우지선(明德新民，止于至善)’의 학

교 훈계를 엄수하고 대대로부터 학인들의 정성 어린 주조 아래 점차 '단결·근면·엄

밀·소박'이라는 우수한 교풍(校风)과 전향을 개방하고, 세계를 향하여 진리를 견지

하고 진보를 추구하며 백절불굴하고 자강불식, 포용하는 마음, 근엄하고 소박한 하

남대학교 정신을 형성하여 사회발전과 과학기술 진보, 경제 건설과 교육 진흥을 추

진하는 과정에서 자신의 가치를 실현하고 있다. 범문란(范文澜), 풍우란(冯友兰), 동

작빈(董作宾), 풍경란(冯景兰), 나장용(罗章龙), 곽소우(郭绍虞), 나정광(罗廷光), 소

일산(萧一山), 번영천(樊映川), 모예예(毛礼锐), 강양부(姜亮夫), 혜문보(嵇文甫), 임

방추(任访秋), 당홍신(党鸿辛) 등 다수의 전문가와 학사, 원사의 지도하에 하남대학

교는 60만 명에 가까운 인재를 양성했다. 하남대학교 동문 중에는 원사·학부위원이

57명이 있고 성(省)급 및 장관급 간부가 150명 가까이 된다. 후경여(侯镜如), 원보

화(袁宝华), 왕국권(王国权), 조익민(赵毅敏), 윤달(尹达), 등척(邓拓), 백수이(白寿

彝), 양정보(杨廷宝), 고제우(高济宇), 요설은(姚雪垠), 주이복(周而复), 오강(吴强),

마가(马可), 조구장(赵九章), 양광열(梁光烈) 등 많은 졸업생이 국내외에서 유명세를

탔다.

3. 하남대학교의 문화

다양한 학자들의 문화에 대한 설명에 따르면, 연구자는 문화의 출현과 발전은

인류와 사회의 발전과 불가분의 관계가 있다고 한다. 오늘날의 사회생활에서

'문화'라는 용어는 널리 사용되며 다양한 분야에서 여러 의미를 담고 있다. 문화

범주의 정의 문제에 대해 시기별로, 학자별로 다르게 정리하고 정의해 왔다. 그중

후세에 큰 영향을 미친 것은 문화연구가 인류학의 핵심이며 문화를 상대적으로
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독립된 자연탐구 대상으로 여기는 영국 ‘인류학의 아버지’인 타일러의 견해이다.

『원시문화』59)라는 책에서 정의한 문화의 개념은 학계에서 공통적으로 공감받고

인정받았다. 해당 개념을 빌려 정의해 보자면, 문화는 민족 의지의 넓은 의미에

있어서 복합적인 산물로서 지식, 신앙, 예술, 도덕, 법률, 관습과 개인이 사회

구성원으로서 필요한 능력과 습관을 담고 있다는 것이다. 이후 다양한 분야의

학자들이 잇따라 타일러의 문화적 견해를 보완해 왔지만 기본적인 핵심 내용은

오늘날에도 여전히 사용되고 있다.

문화는 하나의 거대한 체계로서, 주로 주류문화와 하위문화 두 갈래로 나뉜다.

주류문화와 하위문화는 상대적으로 독립적으로 존재하며, 하위문화는 주로

부수적이고 제한적 위치에 있는 문화를 말하며, 이는 주류문화를 배경으로 하는

독자적인 관념이자 생활방식으로 볼 수 있다. 하위문화에 속하는 대학 문화는

지역과 주제, 국적별로 고유한 문화적 특색을 가지고 있다.

과학기술이 발전함에 따라 대학은 더 이상 인재 양성을 위한 장소 개념을 넘어

과학기술을 발전시키고 사회에 봉사하는 책임을 지닌 기관으로 여겨지고 있다.

이에 따른 대학 문화도 본질적인 변화를 맞이하였다. 대학은 점차 지역 문화의

핵심이자 다양한 문화 교류의 장으로 자리 잡았고, 사회에서 대학 문화의 영향력도

커지고 있다.

대학 문화는 독특하고 특정 그룹에 종속되어 있다. 같은 대학 문화에 속한

사람들이 어떤 공통성을 갖는 것은 대학 문화의 영향과 관련이 있다. 대학

캠퍼스의 교사와 학생은 생활, 공부, 일, 가치관 및 사고방식에서 일관된 경향이

있다. 주류문화는 하위문화와 달리 다원화된 특성을 지닌다. 사실 하위문화는

일반적으로 매우 폐쇄적이다. 하위문화에 속하는 대학문화도 예외는 아니다.

고등교육 문화는 지역적 환경, 집단 구성 등의 요인에 의해 제약을 받으며 다른

문화의 영향을 받기 어렵다. 구심력과 응집력은 하위문화의 기본 특징 중 하나로

대학 문화에서 두드러지게 나타나고 있으며 대학문화는 응집력이 강하다.

대학에서는 대부분의 교사와 학생들이 학교를 사랑하는 의식이 강하고 캠퍼스

문화에 대한 공감대가 형성되어 있다. 학교는 지역·연령·생활습관이 다른 사람들을

연결하고 모든 대학생의 감성을 양성한다. 대학 문화의 응집력 때문에 문화가

안정된 특성을 갖는다.

59) [영국]타일러, 蔡江浓 편찬 , 『원시문화』 , 浙江人民出版社, 1988, p.56.
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많은 하위문화 중 하나인 대학 문화는 그 구성 요소에 대해 서로 다른 견해를

갖고 있으며, 다른 분야와 학문의 학자들은 서로 다른 초점으로 인해 대학 문화의

구성 요소에 대한 인식도 달라진다. 연구자는 수집된 다양한 관점을 토대로 대학

문화를 대학 물질문화, 대학 행동 문화, 대학제도문화, 대학 정신문화로 나눌 수 있

다는 결론을 내렸다. 대학 물질문화, 대학 행동 문화, 대학제도문화는 대학 정신문

화를 표면화하고 정신문화를 전달하는 것이다. 대학문화의 이 네 가지 측면은 어디

에나 있으며 은연중에 모든 재학생에게 영향을 미치고 있다.

가. 정신문화적 요소

<표 4-1> 하남대학교의 정신문화적 요소

구분 이미지 소개

학교

이름

하남대학교의 현재 교명으로 쓴 글씨는 북송

의 서예가 미불(米芾)의 서예 작품에서 편집한

것이다.

학교

배지

1994년 하남대학교의 젊은 교사인 초홍(肖

红)이 디자인하였다. 학교 휘장의 문양은 원형

이며, 외부와 내부의 원은 파란색으로 이상과

광대한 비전을 상징하고, 영문과 개교 연호는

녹색으로 교육과 활기를 상징하며, 한가운데에

는 '하대(河大)'라는 글자가 오른쪽에서 왼쪽

으로 이어지는 전서체(篆书体)로 유구한 역사

문화적 감각을 느끼게 하고, 학교명칭 아래의

물결은 하남대학교의 오랜 역사를 상징한다.

교훈

(校训)

'명덕, 신민, 지우지선'은 『대학』의 시작

부분인 '대학의 도리는 명덕을 밝히는데 있고,

백성을 새롭게 하고, 선에 머무른다.(大学之

道，在明明德，在亲民，在止于至善)'는 문장에

서 따왔다. 이 문장은 간결하고 종합적으로 대

학 경영의 원칙은 빛나는 덕성을 살려, 사람의

마음을 혁신하며, 완성을 이루는 것이라고 밝

혔다.
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나. 물질문화적 요소

하남대학교는 개봉명륜(明伦) 캠퍼스, 금명(金明) 캠퍼스, 정주(郑州) 캠퍼스 등 3

개 캠퍼스로 구성되었으며 대지 면적은 5,500여 무(亩), 건축 면적은 147만㎡이다.

그중 명륜 캠퍼스의 근대 건축군은 국가중점문물보호단위이다.

하남대학교 근대건축군은 개봉시 구시가지 동북쪽에 위치한 하남대학교 명륜 캠

퍼스에 위치하고 있으며 북쪽으로는 송대철탑, 동쪽으로는 개봉 고성벽에 접해있

다. 대지 면적은 600무(亩)에 육박하며 총 건축 면적은 17,579.46㎡이다. 이 건축군

교풍

(校风)

하남대학교의 학교 정신은 단결, 근면, 근엄

및 소박함이다.

교풍(校风)은 학교 특유의 기풍이다. 좋은 교

풍은 교육과 경영의 성과 중 하나일 뿐만 아

니라 교육과 경영에 있어 특별한 역할을 하고

있으며, 큰 동화력과 추진력, 구속력을 가지고

있으며 일종의 정신력과 훌륭한 전통이다.

교가

교가는 그 시대의 정신을 반영한 것으로, 학

교 교사와 학생들의 영혼의 터전이다.

1940년, 항일전쟁의 가장 어려운 해에 혜문

보(嵇文甫), 진재북(陈梓北) 두 교수가 하남대

학교의 교가를 만들었으며, 이후 대대로 하남

대학교 사람들은 교가를 부르고 분발하면서

하남대학교 정신을 계승하였다.
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은 중화민국 4년(1915년)부터 중화민국 25년(1936년)까지 단계적으로 건축되었다.

학교 남문에서 대강당까지 북에서 남으로 500m 길이의 중심축을 이루며 중심축의

동쪽 안쪽에는 6호관-박문루(博文楼)가 있다. 동쪽 바깥쪽에는 10개의 재방(斋房)이

나란히 분포되어 있고 중심축 서쪽 안쪽에는 7호관-박아루(博雅楼), 바깥쪽에는 2

개의 재방(斋房)이 있다. 전체적인 구도는 본관이 중앙에 있고 정문과 뒷마당, 좌우

재방이 배치되어 있는 전형적인 중국 전통서원(书院) 건물 배치의 대규모 형태이

다. 건축학, 교육학, 역사학, 수학, 역학, 미학, 생태학이 집약되어 있다.

하남대학교의 근현대 건축군은 중국 명·청 시대의 전통적인 건축 양식과 서양의

고전건축 조형이 잘 어우러져 있고, 건축 양식은 중국 전통 고건축의 헐산식(歇山

式) 지붕, 무전식(庑殿式) 지붕을 유지하고 있으며, 서양 고전 유럽식 기둥, 고전 창

및 부조 등을 추가하여 서양 현대 건축 기술을 사용했다. 하남대학교 근대건축군은

전체적으로 공간의 에워싸기, 운율적인 리듬을 통해 이성과 낭만이 교차하고 질서

와 시적 정취가 어우러진 사합식(四合式) 중국 전통의 중축대칭 배치구조의 대규모

캠퍼스 건축군을 형성하였다. 중국 대학건축에서 웅장하고 정교한 구조, 중국과 서

양의 결합 대표주자로 일컬어지며, 특히 아름다운 조형, 정교한 제작 공업과 색채

사용은 예술적 가치가 매우 높다.

하남대학교의 근대건축물은 하남성은 물론 중국의 근대 고등교육사업의 역사적

진행과정을 보여주는 증거로서 역사적, 과학적, 문화적, 예술적 가치가 매우 높다.

2006년 6월, 하남대학교 근대건축물은 국무원에서 제6차 국가중점문물보호단위로

선포한 중요한 역사적 유적지이자 근현대의 대표적인 건축물이다.<표 4-2>

이 외에도 약 천년의 역사를 가지고 있는 철탑, 역사적 의미가 있는 하남대학교

명륜캠퍼스와 금명캠퍼스의 건축물들 또한 역사적, 문화적 가치가 매우 높다.<표

4-3>
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(1) 주요 건축물

<표 4-2> 하남대학교 근대 건축

구분 이미지 소개

정문

하남대학교 정문은 중화민국 25년( 1936년)에 건립

되었으며 대문은 패루(牌楼: 장식용 아치) 양식으로

지어졌다. 본관의 현판은 '만(卍)'자 무늬판을 기본

으로 북송(北宋) 서예가 미불의 서예작품에서 '하남

대학(河南大学)'이라는 글자를 편집하여 만들었다.

대강당

대강당은 중화민국 20년(1931년)에 허심무(许心武)

선생이 설계하여 중화민국 23년(1934년) 12월 28일

에 완공되었다. 이는 중국 양식과 서양 양식이 절충

된 궁전 스타일의 건축물이다. 완공된 날부터 대강

당은 하남대학교의 중요한 행사장이 되었으며 오늘

날에도 여전히 사용되고 있다.

하남구미

유학예비

학교

정문

중화민국 4년(1915년)에 착공해 중화민국 8년(1919

년)에 완공되었는데, 설계자는 이미 고증할 길이 없

다. 예비학교 정문은 전형적인 서양 고전주의 양식

이며 외부 기둥은 이오니아식이고 내부 기둥은 코린

트식이며 바로크 양식으로 장식되어 있다.

박문루

(博文楼)

박문루는 중화민국 4년(1915년)에 착공해 중화민국

8년(1919년)에 완공되었는데 설계자는 이미 고증할

수 없다. 박문루는 하남대학교 근현대 건축 단지에

서 가장 오래된 근대식 건축물이며 전체적으로 중국

스타일과 서양 스타일이 혼합되어 있다.

박아루

(博雅楼)

박아루는 중주대학(中州大学) 시대에 지어졌으며

당시 학교 총장인 이경재(李敬斋) 선생이 설계하고

감독했다. 중화민국 13년(1924년)에 착공해 이듬해

완공됐으며 교사와 학생들이 가장 우아한 건물로 칭

송한다.
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(2) 기타 건물

<표 4-3> 하남대학교 기타 건물

십이재방

(十二斋

房)

동십재(東十齋), 서이재(西二齋)를 통틀어 동서십이

재방이라 한다. 중화민국 10년(1921년) 하남구미유학

에비학교 시기에 학생들의 숙박 환경을 개선하기 위

해 설립되었다.

구분 이미지 소개

철탑

철탑은 북송(北宋) 황우(皇佑) 원년( 1049년)에 세

워져 거의 천년의 역사를 가지고 있으며, 1961년 중

국에서 처음으로 발표한 국가중점보호문물 중 하나

로 '천하제일탑'이라 불리고 있다. 몸 전체에 갈색

유약 벽돌을 쌓아 쇠기둥을 닮았다고 하여 원나라

때부터 민간에서는 '철탑'이라고 불렀으며 역대 하

남대학교의 학생들은 철탑을 랜드마크 건축물로 여

겼다.

작은

동문

(명륜캠

퍼스)

하남대학교 명륜캠퍼스는 개봉고성의 동북쪽에 위

치하여 있으며, 학교 동벽은 옛 성벽의 한 부분이고

작은 동문은 이 부분의 중간에 위치하여 있다. 작은

동문은 학교 밖 기숙사와 학교를 연결하는 중요한

관문이어서 학생들에게 중요한 추억의 장소이기도

하다.

공원비정

(贡院碑

亭)

(명륜캠

퍼스)

하남대학교 명륜캠퍼스 외국어대학 북쪽에는 사각

비정(四角碑亭) 두 개가 그대로 남아 있고, 각 정자

에는 청대 하남공원비가 세워져 있다. 공원은 과거

시험을 보는 장소이며 1903년과 1904년의 전국 회시

(会试)가 이곳에서 열렸고, 수천 년에 걸친 황실의

과거제도가 이곳에서 막을 내렸다. 그 후, 하남대학

교는 이것을 기초로 설립되었다.

도서관

(금명캠

퍼스)

하남대학교 금명 캠퍼스의 전체 계획과 설계는 동

제대학(同济大学) 건축설계원이 완성했다. 설계를 기

획할 때, 설계방안은 전통적인 캠퍼스의 궁극적이고

완전한 계획을 중시하는 정석을 벗어나 하남대학교

캠퍼스를 끊임없이 성장하는 역동적인 발전 과정으

로 계획하였다.

하남대학교 구캠퍼스의 고전 건축군이 하남대학교

의 중후한 인문정신을 대변했다면, 하남대학교 뉴캠
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다. 이색 인문경관

하남의 유명한 수상 도시인 개봉은 기후가 적당하고 사계절이 뚜렷하다. 봄이면

캠퍼스의 해당화가 봄바람을 맞으며 만개하고, 여름이면 버드나무가 늘어서 있어

시원함을 느끼며 물고기들에게 먹이를 주기에 최적의 계절이다. 가을에는 은행과

국화 정원이 대학 명소로 잘 알려져 있고 겨울에는 명륜 캠퍼스의 근대 건축물의

설경이 이색적이다. 또한, 개봉은 북송시대부터 학을 기르는 전통이 있으며, 두루미

는 개봉시의 마스코트이자 하남대학교의 상징이기도 하다.<표 4-4>

<표 4-4>하남대학의 특색 인문경관

구분 이미지 소개

해당화

봄이면 하남대학교 캠퍼스에 해당화가 만발한다.

해당화는 '국염(国艳)'이라는 명성을 가진 중국의 고

유 식물이다. 중국인들이 해당을 이처럼 좋아하는 이

유는 아름다운 봄과 아름다운 미인, 만사의 상서로운

상징으로 보기 때문이다.

버드

나무

버드나무는 모양이 아름답고 북온대공원(北温带公

园)의 주요 수종 중 하나이며 관상 가치가 높다. 특

히 연못이나 개울에 적합하며 환경을 정화하는 기능

이 있고 하남대학교 캠퍼스에는 많은 버드나무가 심

어져 있다.

교학동

(금명캠

퍼스)

퍼스의 현대식 건물의 그룹화 디자인은 새로운 하남

대학교가 시대를 개척하는 모습을 보여준다. 특히

신구(新区)의 도서관은 하남성에서 가장 큰 도서관

이다. 새로 지은 강의실 건물도 상당히 독특하며, 피

아노 건반에서 영감을 받은 디자인으로 건물을 통해

가장 아름다운 청춘음표가 연주되기를 희망한다고

한다.
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은행

은행나무는 모양이 아름답고 봄과 여름에는 푸른

잎사귀, 가을에는 노랗게 물들어 정원수, 가로수로도

활용이 가능하다. 하남대학교 은행나무가 언제 심어

졌는지는 모르지만 황금빛 가을철이면 하남대학교

은행나무가 학생들에게 자연스럽게 '황금대로'를 열

어준다.

국화

국화는 중국 10대 명화 중 하나이자 화중사군자

(매화, 난초, 대나무, 국화) 중 하나이며 길조와 장수

의미가 있다. 해마다 국화축제가 열리면 하남대학교

는 주요 국화 전시 장소가 된다.

두루미

두루미는 행운, 행복, 장수 및 충성의 상징으로 여

겨진다. 하남대학교 캠퍼스를 걷다 보면 두루미의 우

아한 자태와 춤사위를 종종 볼 수 있다.
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제2절 하남대학교 기념품 현황 조사

1. 하남대학교 기념품 현황

대학 유형에 따라 캠퍼스 특색이 다르다. 공과 대학은 실천과 정확성이 더 많이

반영되고, 이과대학은 냉철함을 중시하며 인문대학은 섬세함과 감성이 중시된다.

오늘날 각 대학은 대부분 종합대학으로 발전하는 양상을 보이고 있다. 기념품 디자

인에 있어서도 일시적이고 편리함만을 추구하고 소비자와의 공감대를 형성할 수

있는 감정적 요소들에는 무관심한 채 학교 UI를 단순히 인쇄하는 것이 관례다. 연

구자는 하남대학교의 기존 기념품을 정리하면서 하남대학교가 '쌍일류' 대학으로서

캠퍼스 문화를 조성하는 데 있어 기념품의 중요성을 심각하게 간과하고 있음을 발

견했다. 그리고 전문적인 기념품 디자인팀 및 체계적인 제품 유통 채널이 없어 기

존 기념품이 교사와 학생 간의 정서적 연결이 불가능하며, 기념품에 대한 관심이

매우 낮아 국내외 다른 대학과 교류할 때 하남대학교 특색을 가진 기념품을 제공

할 수 없는 것을 알았다. 현 단계에서는 학교 안팎의 일부 상점에서 기념품 판매가

이뤄지고 있지만, 온라인 쇼핑몰이 개발되지 않았고 대다수 학생들은 기념품의 존

재를 전혀 인식하지 못하고 있으며 노트·편지지·배지·엽서·물컵 등 흔한 물품에 학

교 UI 등을 찍어 제작하기 때문에 디자인 감각이 전혀 없음을 알 수 있었다.

2. 하남대학교 기념품 정리

<표 4-5>는 연구자가 정리한 하남대학교의 기존 기념품이다.

<표 4-5> 하남대학교 기존 기념품 정리

카테고리 종류 제품 이미지 UI 종류 색깔 이미지

사무용품 책갈피
█ C =100;M=100;Y=40;K=0
█ C =90;M=50;Y=100;K=20
□ C =0;M=0;Y=0;K=0

없음
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공책 █ C =0;M=0;Y=0;K=100
█ C =0;M=0;Y=0;K=45

없음

필통
█ C =0;M=100;Y=100;K=0
█ C =0;M=0;Y=0;K=100
□ C =0;M=0;Y=0;K=0

대강당

봉투
█ C =100;M=90;Y=40;K=0
█ C =90;M=50;Y=100;K=20
□ C =0;M=0;Y=0;K=0

없음

편지지
█ C =0;M=100;Y=100;K=0
□ C =0;M=0;Y=0;K=0

없음

생활용품

텀블러

█ C =100;M=100;Y=40;K=0
█ C =90;M=50;Y=100;K=20
█ C =0;M=100;Y=100;K=0
□ C =0;M=0;Y=0;K=0

없음

머그컵 █ C =60;M=70;Y=60;K=15
□ C =0;M=0;Y=0;K=0

없음
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열쇠
고리

█ C =100;M=100;Y=40;K=0
█ C =90;M=50;Y=100;K=20
□ C =0;M=0;Y=0;K=0
█ C =80;M=70;Y=40;K=0
█ C =0;M=0;Y=0;K=90

없음

냉장고
자석

C =82;M=58;Y=0;K=0
█ C =30;M=15;Y=5;K=0
█ C =0;M=0;Y=0;K=90

C =49;M=100;Y=91;K=24
C =64;M=12;Y=100;K=0

█ C =0;M=0;Y=0;K=45

재방,
박아루,
박문루,
정문

의류 티셔츠 █ C =55;M=95;Y=75;K=30
□ C =0;M=0;Y=0;K=0

없음

기념
컬렉션

엽서

█ C =0;M=20;Y=60;K=20
□ C =0;M=0;Y=0;K=0

C =59;M=38;Y=9;K=0
█ C =30;M=15;Y=5;K=0
█ C =0;M=0;Y=0;K=45

도서관

배지
█ C =0;M=100;Y=100;K=0
█ C =0;M=20;Y=60;K=20
□ C =0;M=0;Y=0;K=0

없음

축하
카드

█ C =70;M=40;Y=35;K=0
█ C =0;M=20;Y=60;K=20
□ C =0;M=0;Y=0;K=0
█ C =0;M=0;Y=0;K=100

C =75;M=56;Y=80;K=18
C =42;M=91;Y=100;K=7

재방,
대강당
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3. SWOT 분석

가. 강점(Strengths)

하남대학교 캠퍼스 기념품을 수용하는 집단의 문화 인식 수준이 전반적으로

높으며, 기념품에 대한 수용도는 대중 시장보다 높고 수용 집단의 규모도 충분히

커서 제품의 속성 및 제품 포지셔닝을 확립하기에 좋다. 좋은 대학기념품은

사람들에게 실용적인 기능을 제공하는 것 외에도 사용자가 사용하는 과정에서

해당하는 문화적, 정서적 경험을 얻을 수 있도록 해야 한다. 하남대학교의 캠퍼스

기념품의 보급을 통해 문화, 감정, 가치관 등의 정보를 학생과 대중에게 전달하여

대중에게 문화적 공감을 불러일으킬 수 있다는 강점이 있다.

나. 약점(Weaknesses)

오랜 기간 학교 내 다양한 사업 발전의 불균형으로 인해 기념품에 대한 경영진

의 인식이 낮아 충분한 관심을 기울이지 않았다. 점차 개선되고 있지만 오랜 시간

과 절차가 필요할 것이다. 또한, 문화산업은 신흥 산업이기 때문에 기존 대학 기념

품의 표준화된 개발 전략이 부족하며 대부분 제품이 생산과 판매가 단절되는 실정

이다. 하남 대학교도 예외는 아니며 체계적이고 완벽한 제품라인 확보정책이 없다.

그리고 상품의 유동성이 약하고, 완벽한 상업화 마케팅 전략과 풍부한 마케팅 채널

이 부족하다.

기존 하남대학교 캠퍼스의 기념품은 문화와 창의성이 부족하고 제품의 카테고리

도 적으며 디자인 품질이 떨어지고 시중에 나온 대부분의 기념품과 상당부분 유사

하며 뚜렷한 개발결함이 있다. <표 4-6>은 하남대학교의 기존 기념품 결함에 대한

정리다.
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<표 4-6> 하남대학교 기존 기념품의 개발 결함 정리

다. 기회(Opportunities) 기회

우선, 문화산업과 캠퍼스 문화를 융합시키는 것에 대한 국가의 적극적인 지원을

배경으로 좋은 대학 환경은 하남대학교 기념품에 대한 창조적인 소스와 소비

시장을 제공하고 있다. 또한, 현재 하남대학교 캠퍼스 기념품은 거의 공백 상태에

가까우며 개발 여백이 많고 개발 공간과 가소성이 크며 시장 격차와 수요도 크다.

반면 경험 경제 시대에 관객들은 정서적 공감을 불러일으킬 수 있는 문화와

감성을 담은 제품이 대거 등장할 것으로 기대한다. 전반적인 환경의 관점에서 볼

요약 자세내용

1. 체계적인 기념품 디자인

및 제작 부족

(1) 시리즈 디자인이 부족하다.

(2) 통일된 UI 식별이 부족하다.

2. 기념품의 다양성 부족

기존 기념품에는 5가지 카테고리가 있지만, 카테고리에 대한

심도 있는 추가발굴이 부족하고 세분화된 종류가 적으며

제품이 단일하다.

3. 기념품 디자인상의 결함

(1) 전체적으로:

� 하남대학교의 기존 기념품에 사용되는 UI 인식이 체계적

으로 설계되지 않아 표준화 및 통일성이 떨어진다.

� 디자인 감각과 미적 요소가 부족하다.

� 문화적 요소의 다양성이 부족하다.

� 색채 표현은 하남대학교 캠퍼스 문화의 특징이 부족하다.

� 시대성이 반영되지 않았기 때문에 시대에 뒤떨어진 느낌

이 강하다.

(2) 심볼마크의 디자인은 국가나 민족의 공통적인 요소를

너무 많이 사용하고, 하남대학교의 특성을 강조하지 않

으며, 브랜드 인지도가 부족하다.

(3) 글꼴 디자인은 문화적 감각, 독창성, 규범성이 부족하며

무질서하게 사용되는 서체들이 많다.

(4) 이미지가 제대로 사용되지 않고 디자인이 서투르다.

4. 제품 품질이 떨어짐

(1) 생산 공정이 낙후되고 재질이 열등하다.

(2) 제품기능과 문화의 조화가 불균형하여 일부는 단순히

기능에 초점을 맞추고 일부는 문화에 너무 집중하였다.
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때 문화상품에 대한 시장 수요는 앞으로도 계속 증가할 것이며 대학기념품은

거대한 잠재 시장을 가지고 있으므로 하남대학교 기념품도 새로운 도전과 발전의

기회를 맞이하게 되었다. 중국의 국가정책은 국가의 문화산업 발전을 주요 과제로

내세우고 있으며 전국 주요 도시들은 문화산업 발전을 지원하고 촉진하기 위한

관련 정책을 잇달아 내놓고 있다.60) 이러한 배경 하에서 캠퍼스 문화산업은 점차

발전하고 있으며 하남대학교 기념품의 발전에는 좋은 기회가 있다.

라. 위협(Threats)

현 단계에서 하남대학교는 기념품에 대한 인력, 물적 자원, 재정 자원 및 관리

역량에 충분히 투자하지 않고 있다. 이로 인해 캠퍼스 전체에 기념품의 개발 및

운영을 위한 기반을 구축하는 데 어려움이 있다. 과학기술의 발전은 끊임없이

새로운 사물의 생성을 자극하고 기존 제품의 가치하락을 가속화시킨다. 사람들은

사물에 대한 호기심과 신선함을 오래 유지하지 못하고 끊임없이 새로운 제품을

추구하고 오래된 것을 버리며 결국 제품의 문화와 아이디어를 고갈시킨다. 따라서

하남대학교의 홍보기념품은 제품 교체에 어려움이 있을 우려가 있다. 또한, 고정된

사용자 속성의 특수성으로 인해 사용자의 유지 관리가 앞으로의 과제이다. 브랜드

관리 시스템과 지적 재산권도 불분명하다. 더욱이 국내 관련 연구는 거의 없으며,

하남대학교의 인문학과 역사를 이해하고 교사와 학생의 일상 학습과 생활에

친숙한 팀이 역동적으로 연구개발을 계속해야 한다.

상기 내용을 바탕으로 다음과 같은 SWOT 분석표를 얻었다.

60) 李晓钊，『以 SWOT 分析审视广州文化创意产业的发展』，市场研究，2013(10)，pp.49-51.
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<표 4-7> SWOT 분석표(자체작성)

SWOT 분석을 통해 알 수 있듯이, 하남대학교 캠퍼스 기념품을 개발할 때 장점

을 최대한 활용하여 기회를 정확히 파악함과 동시에 디자인 개선을 통해 약점을

개선하고 위협을 줄여야 한다. 예를 들어, 기념품을 개발할 때 제한된 특정 카테고

리 내에서만 종류를 다양화하거나 인터넷과 뉴미디어를 통해 마케팅 및 홍보를 진

행하여 하남대학교 캠퍼스 기념품의 대중성이 좁고 인지도가 낮은 문제를 해결한다.

심층적인 시장 조사와 다양한 작품 공모 채널을 통해 현재 동향 및 트렌드, 사용자

의 니즈를 파악하고 사용자의 만족도를 개선하며 제품의 교체 속도를 만족시켜야 한다.

강점(Strengths)

� 높은 문화적 수준과 강한 수용력을 가진

소비자

� 대학의 풍부한 디자인 자원

� 폭넓은 소비자

� 기존 기념품은 지역문화와 캠퍼스 문

화를 어느 정도 반영

약점(Weakness)

� 인지 결핍

� 창의성 부족

� 적은 제품 종류

� 낮은 제품 품질

� 미비한 시장 메커니즘

� 완벽한 마케팅 전략 및 채널 부족

� 기념품은 체계적인 디자인과 제작이 부족

� 기념품의 다영성 부족

� 기념품 개발에 결함이 존재

� 제품 품질이 떨어짐

기회(Opportunities)

� 정부 정책 지원

� 우수한 캠퍼스 환경

� 개발에 공백이 많고 개발 공간이 큼

� 많은 시장 수요

� 강한 가소성

위협(Threats)

� 관심 부족으로 인적, 물적, 재정적 자

원에 대한 투자가 부족

� 제품 교체의 어려움

� 관련 인재 부족

� 브랜드 관리 시스템 및 지적 재산권

소유권이 명확하지 않음
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제5장 하남대학교 개교기념 UI 및 기념품에 대한

소비자 조사

제1절 설문지 구성 및 연구방법

1. 설문지 구성

초반 조사과정에서 하남대학교 개교 110주년 기념 UI 및 기념품 디자인에 대한

설문조사를 실시하였으며, 이에 대한 소비자의 의견을 파악하기 위해 현장 설문지

와 온라인 설문지의 2가지 형태로 나누어 진행하였다. 개교 기념 UI. 기념품 디자

인에 대한 소비자의 요구를 파악하고, 데이터를 표 형태로 정리하여 제시하였으며,

소비자층 포지셔닝, 디자인 작업 포지셔닝, 소비자 제품 포지셔닝 및 소비자 수요

등 세 가지 측면을 통해 하남대학교 개교 110주년 기념 UI 및 기념품 디자인에 대

한 데이터 지원을 제공하고 이를 기반으로 UI 및 기념품을 디자인한다.

문화 매개체로서 기념품은 대학의 이미지와 이념을 전달하는 중요한 운반체의

역할을 하며 대학의 문화, 상징성, 독창성을 담고 있으므로 기념품을 소비하는 행

위는 대학과 관련된 문화 예술, 역사적 인문 지식을 얻으면서 동시에 그 대학에 대

한 호의와 신뢰의 표시가 될 수 있다.

<표 5-1> 설문지 구성

구성 순번 No. 설문조사의 목적 설문내용

응답자의
기본정보 1 1-3 응답자의기본정보파악 성별, 나이, 신분 등

작품
디자인에
관한 내용

2 4 하남대학교방문여부 하남대학교 방문한 적 있는지 여부

3 5-6 하남대학교의 특색 하남대학교에서 가장 인상이 깊었
던 점

4
7-9
(총 7
문제)

하남대학교 개교기념
UI 디자인 근거

심볼마크 디자인의 표현 형식, 형
태 및 색상에 대한 제안
글꼴 디자인의 유형 및 스타일에
대한 제안
이미지 디자인의 표현 스타일과 표현
방식에 대한 제안.
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설문지 <표 5-1>의 구성은 세 개의 부분으로 구성되어 있다. 제1부분은 응답자

의 기본정보로 인구통계학적 특성을 파악하기 위해 3개의 질문이 있고, 제2부분은

디자인 작품에 관한 내용으로 하남대학교를 방문했는지에 대한 1문항, 하남대학교

특색에 관한 2문항, 하남대학교 개교기념 UI 디자인에 관한 7문항으로 총 10문항이

다. 제3부분은 디자인 내용에 관한 것으로 총 9문항이고 기념품 구매의향 2문항,

기념품 디자인 개발근거 5문항, 하남대학교 기념품 현황 및 개선방향에 관한 2문항

으로 구성되어 있다.

2. 연구방법

설문 기간은 2022년 3월 1일부터 2022년 3월 7일까지 일주일간 진행하였다. 온라

인 설문지와 현장 설문조사를 통해 총 300개의 설문지를 배포했으며 그 중 유효설

문은 278건으로 92.7%의 높은 효율성을 보였다.

조사 결과의 분석은 조사 데이터를 입력, 분류 및 분석하고 중국 내 설문조사 종

합 프로그램(问卷星)을 활용하여 결과를 얻는 방법을 적용했다. 설문조사 결과는

하남대학교 기념 UI 및 기념품에 대한 소비자의 선호도에 영향을 미치는 요인과

디자인 방향을 분석하였다.

제품
디자인에
대한
콘텐츠

5 10-11 기념품 구매 의도
기념품을 구매한 적이 있는지 여부,
구매 의사

6 12-16 기념품디자인개발근거

기념품 종류에 대한 선호도, 기
념품 구매 시 중요한 요인, 예상
가격 및 재료, 기념품 역할에 대
한 인식.

7 17-18
기념품 현황 및 개선
방향

기존 기념품의 문제점 및 개선방향
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제2절 설문조사 내용 및 결과

1. 설문조사 내용

매년 중국 각지의 학생, 동문, 관광객들이 하남대학교를 찾고 있으며 디자인수용

여부를 결정하는 것은 소비자이기 때문에 하남대학교의 특색을 살린 디자인 방안

과 기념품 개발은 그들의 검증과 인정을 받아야 한다. 또한, 일반인을 대상으로 한

설문조사가 가장 보편적이고 설득력이 있다고 판단하여 하남대학교의 교사와 학생,

동문, 관광객을 대상으로 설문조사를 실시하였다.<표 5-2>

<표 5-2> 조사 개요

첫 번째 항목은 설문조사에 참여한 소비자에 대한 기본정보를 수집하는 것으로

성별, 연령, 신분 3가지 측면으로 나뉜다.<표 5-3>

<표 5-3> 설문대상 기본정보 집계결과

구분 분류

조사 방법 설문지

조사 기간 2022년 3월 1일 ~ 2022년 3월 7일

조사 대상 20-60대 남녀

참여자 300명

구분 유효한 설문지 비율(%)

1. 성별
남성 155 55.76

여성 123 44.24

2. 연령대

20세 미만 24 8.6

21-30세 123 44.2

31-40세 78 28.1

41세 이상 53 19.1

3. 신분

교사 57 20.5

재학생 159 57.2

동문 47 16.9

관광객 15 5.4
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조사 결과, 인터뷰 대상 중 남성이 여성보다 많은 것으로 나타났다. 연령층은 20

세 미만, 21~30세, 31~40, 41세 이상 4개 연령대로 구분되며 주요 응답자의 연령층

은 21~30세, 31~40세로 나타났다. 인터뷰 응답자의 신원은 교사, 재학생, 졸업생 및

외국인 관광객으로, 자료에 따르면 교사 57명, 20.5 %, 재학생 159명, 57.2 %, 졸업

생 47명, 16.9 %, 관광객 15명으로 5.4%를 차지하여 재학생 비율이 가장 높았으며

이는 인터뷰 응답자의 주요 정체성이다. 위의 데이터를 바탕으로 하남대학교 UI 디

자인 및 기념품 개발의 타깃 소비층은 20~40세의 교사와 재학생 및 졸업생임을 알

수 있다.

두 번째 항목은 하남대학교 기존 UI 디자인에 대한 질문이다.

<표 5-4> 하남대학교에 방문한 적이 있는지 여부

위의 내용은 하남대학교에 가본 적이 있는지를 조사한 결과이며, <표 5-4>를 보

면 '방문한 적이 있다'는 278명으로 92.7 %, '방문한 적이 없다'가 22명으로 7.3 %

를 차지했다. 이 조사는 설문의 유효성을 결정하는 핵심 요소다.

<표 5-5> 하남대학교의 가장 인상 깊었던 점

응답자가 대학교에서 가장 인상 깊었던 점을 조사한 결과<표5-5>, 48.2%가 하남대

학교의 역사와 문화를, 34.9%가 하남대학교의 아름다운 환경을, 11.9%의 응답자가 하

남대학교의 학문적 분위기를 선택했고, 가장 낮은 비율은 하남대학교 기념품에 대한

방문여부 방문한 적이 있다. 방문한 적이 없다.

수량 통계 278 22

비율( % ) 92.7 7.3

계 300

조사 방법 설문지, 자기기입식

가장 인상
깊었던 점

하남대학교
의 학문적
분위기

하남대학교
의 역사와

문화

하남대학교의
아름다운
환경

하남대학교
기념품 기타

수량통계 33 134 97 6 8

비율( % ) 11.9 48.2 34.9 2.2 2.9

계 278

조사 방법 설문지, 자기기입식
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인상이었다.

<표 5-6> 학교 구성원들이 생각하는 특색 있는 건축물

하남대학교에서 가장 인상적인 건물에 대한 설문 조사 결과, 대강당 83.8%, 박문

루 75.5 %, 정문 70.1 %, 구미유학예비학교 62.2%, 철탑 55%, 박아루 51.8%, 도서

관 43.9%, 재실(구 기숙사) 34.2%, 금건루 31.7%, 공원비정 13.3% 순이었다.

다음은 하남대학교 개교기념 심볼마크 디자인에 관한 3가지 질문이다.<표 5-6>

<표 5-7> 심볼마크 디자인의 표현형식 성향

응답자의 심볼마크 디자인 표현 성향을 조사한 결과, '문자+그림' 유형이 가장

높은 점수를 받았다.<표 5-7>

<표 5-8> 심볼마크 디자인의 외관 성향

심볼마크 디자인의 외관형태에 대한 응답자들의 선호도를 조사한 결과, '사각형'

이 가장 높은 점수를 받았다.<표 5-8>

하남대학교
의 특색
있는 건물

철탑 정문
대
강
당

박
문
루

구미
유학
예비
학교
교문

박
아
루

재방
(구
기숙
사)

공원
비정

도
서
관

금
건
루

수량통계 153 195 233 210 173 144 95 37 122 88

비율( % ) 55 70.1 83.8 75.5 62.2 51.8 34.2 13.3 43.9 31.7

조사 방법 설문지, 다중 선택, 자기기입식

심볼마크
디자인의

표현형식 경향
문자형 (Text 형) 그림형(Illust 형) 문자+그림형

점수 통계 1.68 1.82 2.48

조사 방법 설문지, 정렬, 자기기입식

심볼마크
디자인의
외관 성향

원형 사각형 방패형 추상형 3D형 문자
기호형

점수 통계 3.4 4.3 3.43 2.85 3 3.22

조사 방법 설문지, 정렬, 자기기입식
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<표 5-9> 심볼마크 디자인의 색상 성향

심볼마크 디자인에 대한 응답자의 색상 성향을 조사한 결과, 상위 3개는 빨강,

노랑, 파랑 순이었다.<표 5-9>

다음은 하남대학교 글꼴 디자인에 대한 2가지 질문이다.

<표 5-10> 글꼴 디자인의 종류 성향

글꼴 디자인에 대한 응답자들의 선호도를 조사한 결과, '서예 글꼴'이 가장 높은

점수를 받았다.<표 5-10>

<표 5-11> 글꼴 디자인의 스타일 성향

글꼴 디자인에 대한 스타일 성향을 조사한 결과, 상위 3개는 중후함, 곧고 굳셈,

고풍스러움 순이다.<표 5-11>

다음은 하남대학교 개교기념 이미지 디자인에 관한 2가지 질문이다.

심볼마크
디자인의
색상 성향

빨간색 노란색 파란색 녹색 무색 기타
(혼합)

점수 통계 4.84 3.41 3.35 2.83 3.07 2.64

조사 방법 설문지, 정렬, 자기기입식

글꼴 디자인의 종류
성향 인쇄 글꼴 디자인 글꼴 서예 글꼴

점수 통계 1.75 1.81 2.33

조사 방법 설문지, 정렬, 자기기입식

글꼴
디자인
의

스타일
경향

수
려
함

부
드
러
움

중
후
함

곧
고
굳
셈

기
운
참

고
풍
스
러
움

거
침

뻣
뻣
함

가
벼
움

나
지
막
함

고
루
함

트
렌
디
함

수량
통계 52 61 187 176 116 154 5 41 19 7 15 121

비율
(%) 18.7 21.9 67.3 63.3 41.7 55.4 1.8 14.7 6.8 2.5 5.4 43.5

조사
방법 설문지, 다중 선택, 자기기입식
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<표 5-12> 이미지 디자인의 스타일 성향

이미지 디자인에 대한 스타일 경향을 조사한 결과, '중국 전통 스타일'이 가장

높은 점수를 받았다.<표 5-12>

<표 5-13> 이미지 디자인의 표현방식 성향

응답자의 이미지 디자인에 대한 선호도를 조사한 결과 '포커스 맞춤식'이 가장

높은 점수를 받았다.<표 5-13>

세 번째 항목은 하남대학교 개교 110주년 기념 기념품 디자인에 대한 질문이다.

<표 5-14> 기념품 구매 여부

기념품 구매 여부를 조사한 결과, <표 5-14>에 따르면 '반드시 구매'는 11명, '

자주 구매'는 108명, '가끔 구매'는 140명 , '구매하지 않음'은 19명으로 나타났으며

대다수의 응답자가 기념품을 가끔 또는 자주 구매했다.

이미지 디자인의
스타일 성향

중국 전통
스타일

3D 스타일 평면
스타일

만화
스타일

손그림
스타일

점수 통계 4.79 3.29 3.51 2.77 2.62

조사 방법 설문지, 정렬, 자기기입식

이미지 디자인의
표현방식 성향 포커스 맞춤식 산포식 파노라마

점수 통계 2.37 1.76 1.53

조사 방법 설문지, 정렬, 자기기입식

구매 여부 반드시 구매 자주 구매 가끔 구매 구매하지
않음

수량 통계 11 108 140 19

비율(%) 4.0 38.8 50.4 6.8

계 278

조사 방법 설문지, 자기기입식
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<표 5-15> 구매 이유

기념품 구매 이유를 조사한 결과, '실제 사용'은 108명으로 38.8%, '기념 및 소장

'이 133명으로 47.8%를 차지할 정도로 기념 컬렉션 및 실사용이 주류를 이루고 있

어 기념품 디자인에 이 두 가지를 고려해야 한다.<표 5–15>

<표 5-16> 사고 싶은 기념품의 종류

상기는 응답자들이 사고 싶은 기념품 카테고리에 대한 설문조사 결과다. 학용품과

의류 액세서리를 가장 많이 선택하기 때문에 기념품 디자인에는 이 두 가지 카테고리를

중점적으로 다루어야 한다.<표 5-16>

<표 5-17> 기념품 구매촉진요인

구매 이유 실제 사용 선물용 기념 및 소장 기타

수량 통계 108 31 133 6

비율(%) 38.8 11.2 47.8 2.2

계 278

조사 방법 설문지, 자기기입식

사고
싶은
기념품
의
종류

사
무
용
품

학
용
품

생
활
용
품

의
류
액
세
서
리

기
념
품/
소
장
품

도
서
류

전
자
제
품

스
포
츠
용
품

식
품

인
형
/완
구

애
완
용
품

특
화
제
품

수량
통계 103 201 122 186 94 56 75 58 33 41 9 88

비율
(%) 37.1 72.3 43.9 66.9 33.8 20.1 27 20.9 11.9 14.7 3.2 31.7

조사
방법 설문지, 다중 선택, 자기기입식

기념품 구매
촉진 요인

특징적
문화요소의
반영 정도

기념품의
포장 수준

기능 및
실용성

기념품의
디자인

수량 통계 109 35 44 90

비율(%) 39.2 12.6 15.8 32.4

계 278

조사 방법 설문지, 자기기입식
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응답자의 기념품 구매 촉진 요인에 대한 조사 결과, 특징적인 문화적 요인의 반

영 정도와 디자인이 가장 높은 득표율을 보였다.<표 5-17>

<표 5-18> 기념품 가격대

기념품 가격에 대한 응답자의 수용도를 조사한 결과, 50위안 이내는 28.1%,

50~100위안은 38.8%, 100~500위안은 18%, 500위안 이상은 15.1%이므로 50~100위안

이 가장 적당한 가격이었다.<표 5-18>

<표 5-19> 기념품 재료

상기는 기념품 재료 선택에 대한 응답자의 설문조사 결과이며, 제품 재료로는 종

이, 천, 대나무, 나무, 금속, 유리, 도자기, 플라스틱 등이 있고 종이, 천, 플라스틱이

주요 선택사항이고 비율은 각각 46%, 40%, 38.8%로 나타났다.<표 5-19>

<표 5-20> 대학기념품의 역할

기념품 가격대 50위안 미만 50-100위안 100-500위안 500위안 이상

수량 통계 78 108 50 42

비율(%) 28.1 38.8 18 15.1

계 278

조사 방법 설문지, 자기기입식

선호하는
기념품

재료 유형
종이 천 대나무 금속 유리 도자기 플라

스틱 기타

수량 통계 128 111 55 72 23 61 108 9

비율(%) 46 40 19.8 25.9 8.3 22 38.8 3.2

조사 방법 설문지, 다중 선택, 자기기입식

대학기념품의
역할 문화 보급 소장가치 사업 활동 기타

수량 통계 245 225 42 64

비율(%) 88.1 80.9 15.1 23

조사 방법 설문지, 다중 선택, 자기기입식
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대학기념품 역할에 대한 응답자들의 조사 결과, '지역이나 학교의 역사와 문화를

살리고 있다'와 '특별한 형태의 상품으로 소장가치가 있다'는 응답이 88.1%와

80.9%로 가장 높았다.<표 5-20>

<표 5-21> 기존 기념품의 부족한 부분

상기 내용은 기존 기념품의 단점을 조사한 결과이며, '디자인 미관 부족'과

'창의성 부족' 문제가 두드러졌다.<표 5-21>

<표 5-22> 기념품 개발 개선 방향

기념품 개선 방향을 조사한 결과 '하남대학교 특색 강화'와 '기념품 미관

향상'이 각각 69.1%, 55%로 가장 높았다.<표 5-22>

기존
기념품의
단점

디자인
미관
부족

낮은
실용성

창의성
부족

소장가치
부족

가격이
비쌈

기타

수량 통계 161 31 186 100 11 14

비율(%) 58.9 11.2 66.9 36 4 5

조사 방법 설문지, 다중 선택, 자기기입식

기념품 개발
개선 방향

하남대학교
의 특색
강화

기념품 미관
향상

제조 공정
및 품질
개선

기념품 기능
및 실용성

향상
기타

수량 통계 192 153 96 42 17

비율(%) 69.1 55 34.5 15.1 6.1

조사 방법 설문지, 다중 선택, 자기기입식
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2. 설문조사 결과

설문 조사를 통해 응답자들은 하남대학교의 역사, 문화, 아름다운 환경에 가장

깊은 인상을 받은 것으로 나타났지만, 기존 기념품에 대한 인상은 단 2.2%로

현저하게 낮은 것으로 나타났다. 앞서 국내외 선진대학 기념품 현황을 조사·분석한

결과, 기념품은 대학의 대표 이미지로서 대학 홍보에 큰 역할을 하고 있음을 알 수

있다. 그러나 설문조사 결과에 따르면, 기존의 하남대학교 기념품은 제대로

개발되지 않았고 제 역할을 하지 못한 것으로 나타났다. 따라서 개교기념을 계기로

새로운 UI 및 기념품을 디자인하면 하남대학교의 이미지를 제고하고 하남대학교의

정신을 계승할 수 있다는 의견이 높은 것으로 나타났다. 동시에, 설문조사

결과에서도 하남대학교의 특색 부족, 다양성 부족, 아름답지 않은 디자인, 창의성

부족 등이 하남대학교 기존 기념품의 주요 문제점인 것으로 나타났다. 요컨대,

개교기념 UI를 디자인하고 기념품을 개발하는 과정에서 하남대학의 특색을

강화하고 홍보물의 아름다움과 창의성을 향상시키는 것이 시급하다.
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제6장 하남대학교 개교기념 UI 및 기념품 디자인 개발

제1절 디자인 방향

제4장의 설문 조사에서 알 수 있듯이 현재 하남대학교의 기념품에는 많은

문제가 있다. 예를 들어, 체계적인 디자인과 제작이 부족하고 브랜드 인지도가

낮다. 이는 하남대학교의 홍보 전략에 심각한 영향을 미친다. 2016년 중국

문화부는 '문화상품' 디자인 및 개발을 통해 현대 중국 스토리와 문화 홍보 전략을

촉진할 목적으로 "문화상품"의 개발을 촉진하기 위한 관련 정책을 발표했다.

이러한 열풍에 따라 전통문화에서 관광 명소, 대학의 브랜드 구축 및 문화 홍보에

이르기까지 모두 자신만의 색깔을 발굴하고 자체 문화적 특색을 가진 창의적인

제품을 디자인하고 생산하기 시작했다. 2018년 '국조(国潮)' 디자인 스타일이

출시된 이후로 '국조' 디자인 스타일이 급속도로 발전했다. 그럼에도 불구하고

하남대학교의 홍보 전략은 제대로 추진되지 않고 있다. 연구자가 판단했을 때

하남대학교 내에는 정책만 있을 뿐 하남대학교의 특색과 실수요에 맞는 방안을

제시하지 못했기 때문이라고 보고 있다. 따라서 기존의 연구 결과와 결합하여

하남대학교의 기존 UI 디자인 및 기념품의 문제점을 해결하고자 개교기념 UI 및

기념품의 디자인 방향을 다음 <표 6-1>과 같이 제안하였다.
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<표 6-1> 하남대학교 UI 및 기념품 디자인 방향

항목 문제점 디자인 방향

UI

1. 전체적 문제

(1) 하남대학교의 기존 기념품에 사용

되는 UI 인식은 체계적으로 설계되지 않

아 표준화되지 않았다.

(2) 디자인 감각과 미적 요소가 부족하

다.

(3) 문화적 요소의 다양성이 부족하다.

(4) 색상 표현은 하남대학교 캠퍼스 문

화의 특징이 부족하다.

(5) 시대성이 반영되지 않아 시대에 뒤

떨어진 느낌이 강하다.

2. 심볼마크의 디자인은 국가나 민족적

공통요소를 지나치게 많이 사용하고 있으

며, 하남대학교의 아이덴티티를 강조하지

않아 브랜드 인지도가 부족하다.

3. 글꼴 디자인은 문화적 감각, 독창성,

규범성이 부족하며, 많은 종류의 글꼴을

무질서하게 사용했다.

4. 이미지는 거의 사용되지 않았으며 전

근대적인 디자인이 활용되었다.

1. 하남대학교 개교기념 UI 인식은 표

준화된 디자인이 필요하다.

2. 새로운 디자인 개념과 방법을 사용하

여 하남대학교 UI를 재 디자인하고 UI

의 디자인 감각과 미학을 높이고 보다

다양한 특징적인 문화요소를 통합하고

색상을 엄밀하게 선택한다.

3. 심볼마크와 글꼴 디자인은 하남대학

교의 풍경과 정신적인 요소에서 조형

요소를 추출하고 연구자의 서예 특성을

접목하여 혁신적인 디자인을 진행함으

로써 하남대학교의 특색을 강조하고 브

랜드 인지도를 높인다.

4. 이미지의 디자인은 지역 문화, 캠퍼

스 풍경, 하남대학교의 정신적 요소에서

조형 요소를 추출하고 중국 전통 스타

일을 사용하여 재창조했다.

기념품

1. 체계적인 기념품 디자인 및 제작이 부

족하다.

(1) 시리즈 디자인이 부족하다.

(2) 통일된 UI 인식이 부족하다.

2. 기념품의 다양성이 부족하다.

기존 기념품에는 5가지 유형이 있지만 각

유형에 대한 심도 있는 탐색이 없고 세분

화가 적고 제품이 단일하다.

3. 최근에는 잘 사용하지 않는 제작 공정

을 활용했으며, 사용된 재료의 품질도 좋

지 않다.

1. 하남대학교 개교 110주년 기념일을

계기로 개교기념 시리즈 기념품을 개발

한다.

2. 개발된 UI 인식 표준화, 통일화를 기

념품 디자인 및 제작에 적용한다.

3. 설문조사 결과 득표율이 가장 높은 2

가지 카테고리인 학용품 및 의류 액세

서리를 중심으로 카테고리에 대한 심층

발굴을 실시한다.

4. 디자인 감각을 향상시키면서 적절한

재료를 선택하고 제작 공정을 개선하며

합리적인 가격, 높은 소장가치 및 실용

성을 갖춘 기념품을 개발한다.
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제2절 디자인 전략

1. 디자인 포지셔닝

대학의 기념품은 대외 전시와 소통을 위한 명함의 역할을 할뿐만 아니라 학교의

문화 저력을 가장 직관적으로 시각적으로 표현한 것이다.61)다수의 전통적 의미의

일반 제품과 구별되는 특수 제품 또는 어떤 제품의 조합은 문화적 가치와 경제적

가치 두 가지 속성을 가지고 있다.62) 앞 장의 분석에 따라, 하남대학교 개교 110주

년 기념 UI 및 기념품의 디자인 방향을 대략적으로 정하였으며, 이제는 5W2H 분

석 방법과 접목하여 디자인 포지셔닝에 대해 보다 자세하게 분석하였다. 7하분석법

(七何分析法) 이라고도 하는 5W2H 분석법은 제2차 세계대전 당시 미 육군 병기수

리국에서 최초로 고안하였다.63) 본 분석법을 통해 대상에 대한 분석을 보다 명확하

고 자세하게 할 수 있도록 도와줌으로써 디자인 포지셔닝을 위한 전반적인 과정을

꼼꼼히 수행하도록 한다. 5W2H 분석법은 주로 다음과 같이 7가지 측면으로 나뉜

다.

① WHAT: 하남대학교의 특색과 심미성에 알맞은 하남대학교의 개교기념 UI 및

기념품을 디자인한다.

② WHY: 고급 인재의 양성은 캠퍼스 문화의 자양분이 필요하고 캠퍼스 문화

조성을 위한 다양한 콘텐츠를 필요로 하기 때문에 캠퍼스 기념품이 매우 중요하다.

기념품을 통해 하남대학교의 우수한 문화를 널리 알리고 계승하며, 캠퍼스 역사와

정신의 보급을 촉진하고 하남대학교의 지명도와 사회적 영향력을 확대시킬 수

있다.

③ WHO: 우선 타깃층은 하남대학교 전체 교사와 학생이고, 다음은 하남대학교

를 찾는 동문과 관광객이다.

④ WHEN: 신입생 입학, 졸업, 개교기념일, 각종 축제, 학교 간 교류가 있을 때

하남대학교 기념품을 판매하기 가장 좋은 시기다.

⑤ WHERE: 학교의 교사와 학생이 일상생활에서 사용하거나 졸업기념품 또는

61) 黄钺, 刘杰, 高校传统文化创意产品设计[J].包装工程,2018, 39(18), pp.245-248.

62) 张德群,黄萍,石莹.高校创意纪念品设计项目研究[J].科教文汇(中旬刊), 2013(03), pp.132-134.

63) 亢铮.BH 汽车品牌的售后服务流程的改进研究[D], 北京工业大学, 2016.
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친척이나 친구의 기념품으로 사용하는 경우가 첫째이고, 다음으로는 졸업한 동문이

기념품으로 사용하거나 수집 또는 친척이나 친구에게 선물하는 경우다. 또는 학교

외부 사람이 학교에 관광 와서 수집 또는 사용을 위해 구매하거나 친척이나

친구에게 선물하기 위해 구매한다. 마지막으로 대학 간 교류 및 방문할 때 선물로

사용한다.

⑥ HOW: 먼저 하남대학교의 특색을 분석하여 정리하고, 디자인 소구에 따른

해당 디자인 요소를 선별하여 선택한 디자인 요소에서 이미지와 색상을 추출한

다음 연구자의 서예를 접목하여 UI를 디자인하고 마지막으로 UI 디자인을

적용하여 기념품을 개발한다.

⑦ HOW MUCH: 기존 기념품은 5가지 유형으로 구성되어 있으나 각 유형에

대한 심도 있는 발굴이 없고 세분화된 종류가 적어 제품이 단일이다. 따라서

설문지의 통계자료에 따라 가장 높은 득표율을 보인 학용품과 의류 액세서리 두

가지 카테고리에 초점을 맞추어 카테고리에 대한 심층 발굴을 진행하였다.

2. 디자인 사고

하남대학교 개교 110주년 기념 기념품 디자인 사고는 <그림 6-1>과 같이 조사

단계, UI 디자인 단계, 기념품 개발 단계 및 검증 단계 네 부분으로 나뉜다. 국내외

선진대학 캠퍼스 기념품을 조사하여 디자인 및 운영 현황을 파악하고 하남대학의

문화적 배경을 정리하고 하남대학교의 기존 기념품 디자인 및 운영 현황을

조사하여 문제점을 요약하며 하남대학교 110주년 개교기념 UI 및 기념품에 대한

소비자 조사를 진행하였다. 이런 조사를 종합하여 하남대학교 개교 110주년 기념

UI 및 기념품의 디자인 방향을 제시한다. 그런 다음 다시 프로젝트에 돌아와

하남대학교의 독특한 캠퍼스 문화와 타깃 소비자의 니즈를 기반으로 연구자

서예를 접목하여 하남대학교 개교 110주년 기념 UI 디자인을 진행한다. 그런 다음

UI 디자인을 적용하여 기념품을 개발하며, 마지막으로 전문가를 초대하여 이번

디자인 및 개발에 대한 평가를 진행했다.
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<그림 6-1> 디자인 사고

3. 디자인 목표

<표 6-2> 디자인 목표

항목 목표

심볼마크와 글꼴 디자인

� 규범화한다.

� 하남대학교 특색을 충분히 반영하여 브랜드 인지도를

향상한다.

� 연구자의 서예 특성을 접목하여 새로운 디자인 이념과

방법을 적용한다.

� 디자인 감각과 심미성을 향상한다.

이미지 디자인

� 중국 전통 스타일을 응용한다.

� 하남대학교의 특색을 구현한다.

� 문화성과 심미성을 향상한다.
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4. 디자인 프로세스

<그림 6-2> 디자인 프로세스

기념품 개발

� 새로운 개교기념 시리즈를 개발한다.

� 새로운 규범화된 UI 인식 시스템을 통일적으로 적용한다.

� 학용품과 의류 액세서리 두 개 카테고리 중심으로 다양한

제품을 개발한다.

� 알맞은 재료를 선택하여 생산 공정을 개선한다.

� 문화성, 기념성, 실용성 및 심미성을 향상한다.

방법 혁신
� 중국 전통서예를 활용한 대학 UI와 기념품 디자인

프로세스를 개발한다.
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5. 디자인 원칙

가. 문화성

유명한 인류학자 말리노프스키(Malinowski)는 인류의 사회생활에서 모든 생물학

적 요구가 이미 문화에 대한 욕구로 바뀌었다고 말한 바 있다.64) 기념품의 기능은

문화 이미지를 전달하는 것이다. 하남대학교는 설립된 지 110년이 되며 오랜 세월

을 거쳐 축적된 역사적 문화와 정신문화는 계승되어야 한다. 그중 정신문화는 가장

중요한 핵심 요소 중 하나여야 하며, 학교의 정신문화야말로 오래도록 살아 숨 쉬

는 지속되는 존재의 원천이다. 외부 여건이 아무리 변해도 문화이념은 변하지 않는

핵심 내용이며, 기념품의 발전을 촉진하는 주요 요인 이기도 하다. 캠퍼스 기념품

의 핵심은 기념품에 문화를 담는 것이며, 그 핵심 내용 역시 문화다. 따라서 캠퍼

스 문화의 전달자인 캠퍼스 기념품에 문화는 매우 중요하며, 캠퍼스 문화는 캠퍼스

기념품을 통해 기록되고 전파된다. 문화와 디자인의 결합은 제품의 부가가치를 높

이는 데 도움이 되며, 제품의 기능적 요구사항을 충족함과 동시에 소비자의 동질감

을 환기시키고 나아가 제품의 브랜드 정체성을 형성하는데 도움이 된다.

나. 기념성

기념성은 대학기념품에 있어 가장 기본적인 요건이며 대학기념품이 기념성을

반영하지 못한다면 일반 물품과 다를 바 없고 대학기념품이라고 할 수 없다. 제품

기념성의 이면에는 정서적 공감과 문화적 정체성이 있다. 교사, 학생, 동문에게

캠퍼스 기념품은 캠퍼스의 역사와 문화, 정신문화를 담는 정서적 유대감을

나타내며 교사와 학생은 캠퍼스 기념품을 활용함으로써 학교와의 정서적 유대감을

높이고 학교의 역사문화와 정신문화를 느낄 수 있다. 동문들은 캠퍼스 기념품을

구입하고 사용하면서 그 시절을 기념하고 추억한다. 관광객들에게 캠퍼스 기념품은

기억에 남는 소유물이 되고 기념품을 구매하는 과정 또한 그 시간을 기념하는

기억으로 남는다. 이는 교사든 학생이든 관광객이든 모두 기억에 남을 만한 기념적

요소가 캠퍼스 기념품 디자인에 필요하다는 것을 알 수 있다.

64) 周长颐，『基于高校资源的文化创意产品设计研究』, 苏州大学，2017, p.15.
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다. 실용성

상품은 사용 가치, 즉 사용 기능이 있어야 한다. 캠퍼스 기념품의 주요 소비자층

은 학교의 교사와 학생이며, 교사와 학생이 자주 구매하는 제품은 일상적인 학습과

생활의 모든 면에 반영되므로 기념품의 실용성을 요구하며 실용성을 갖추어야만

합격한 디자인이라고 할 수 있다. 오늘날의 소비자들은 외관만 예쁜 제품을 찾는

경향이 없어졌고, 더 이상 진열품이나 장식품이 아닌 일정 수준의 실용성을 충족한

제품을 찾는다. 실용성은 주로 물리적 기능, 생리적 기능을 포함한다. 물리적 기능

은 주로 제품의 구조와 성능을, 생리적 기능은 주로 제품의 편안함과 안전성을, 소

셜 기능은 주로 개인적인 취미와 생활 취향을 나타내는 것을 말한다. 제품의 실용

성 유무에 따라 소비자의 재 구매 의사가 어느 정도 결정되며, 이는 제품 판매량에

도 영향을 미친다.

라. 심미성

기념품은 문화성, 기념성, 실용성을 충족시키는 바탕 위에 일정한 심미성을

가지고 기념품의 문화적 내실과 외형적 이미지가 조화롭게 통합될 수 있도록 해야

한다. 예술성의 원칙은 대중의 미적 욕구를 충족시켜 소비자가 일상적인 사용

과정에서 제품 외관의 아름다움에도 만족할 수 있도록 하는 것을 목표로 한다.

기념품의 디자인 과정에서 형태의 미적 감각을 추구하고 심미적인 가치의 표현에

주의를 기울여야 한다. 제품의 형식미는 자연, 사회, 예술의 감성적 요소의

규칙적인 결합으로 구현된 심미적 특징이다. 제품의 형식미는 주로 제품의 도안,

색상, 조형, 가공 공정, 재료 등을 포함하며, 기념품의 디자인에 앞서 이러한

측면을 고려함으로써 제품의 외부 형태가 주류적인 미의 대세를 충족시킬 수

있도록 한다. 제품 문화와 창의성, 기능과 예술의 통합을 이루는 것이 기념품

디자인의 핵심이다.
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6. 디자인 방법

가. 구상(具象) 디자인 요소를 활용한 디자인 방법

(1) 직접 추출

직접 추출은 단순히 원래의 디자인 요소를 제품에 직접 복사하는 것이 아니라

디자인 요소를 적절하게 선택하고 적용할 때 특정한 창의적인 방법을 수행하는

것이다. 하남대학교의 디자인 요소는 직접 적용할 수 있는 디자인 요소가 많지

않다.

(2) 추상 변형

기념품 디자인 과정에서 직접 추출하는 방식으로만 새로운 기념품을 디자인하는

것은 역부족이며, 기존의 구상적 디자인 요소를 바탕으로 그에 상응하는 변화를 줄

필요가 있다. 예를 들어, 하남대학교 디자인 요소의 경우 대부분 정제, 단순화,

변형 또는 통합과 같은 방법으로 추출한 다음 적절한 방식으로 제품에 적용하여

주류 미학과 더 부합하고 사용하기 좋은 기념품을 디자인할 수 있다.

나. 의상(意象) 디자인 요소를 활용한 디자인 방법

(1) 추상적 요약

의상(意象)은 감각에 대한 외부 대상의 자극에 의해 생성되는 일종의 심리적 이

미지 또는 인상이며, 외적 이미지나 영상 등의 지각(知覺)의상이 심리적인 측면을

거쳐 종합된 심리적 의상이다.65) 간단히 말해서 특정한 모양과 특정한 색상이 없는

디자인 요소를 의상 디자인 요소라고 할 수 있다. 이미지 디자인 요소는 단지 언어

적 묘사나 머릿속의 상상만으로는 그것을 제대로 추출할 수 없기에 많은 조사와

관련 그림을 수집하고 분류하고 분석하여 일부 그래픽이나 색상을 요약해 캠퍼스

65) 应艳，陈炬，『天一阁之符号意象与文创产品设计研究』，包装工程，2018，pp.127-132.
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기념품에 적용할 수 있다. 예를 들어, 하남대학교의 의상 디자인 요소를 추출할 때

그래픽 디자인 요소 라이브러리와 색상 디자인 요소 라이브러리를 구축하여 수집

된 데이터를 정리 및 나열할 수 있으므로 최종 디자인 요소 추출이 보다 눈에 띌

수 있다.

(2) 개념 전환

학교 기념품에 의미를 담는 방식으로 의상 디자인 요소를 추출할 수 있는데, 이

를 표현하기 위해서는 조형적인 언어를 활용해야 한다. 문화의 함축적 의미를 제품

디자인에 접목하여 제품에서 나타나는 전통적 요소를 통해 사용자의 심리 차원의

민족 감정을 자극하는 것이 바로 감성적 성찰 차원을 기반으로 한 학교 기념품 디

자인으로 다른 제품으로 대체하기 어렵게 기억을 유발하는 목적을 달성하는 것이

다. 66) 예를 들어, 하남대학교의 특정 정신을 기념품에 담으려면 제품의 재료, 색상

, 용도 등의 측면에서 표현할 수 있다.

66) 张璇，『基于情感化的校园文化产品设计研究』，河北工业大学，2016, p.25.
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제3절 개교기념 UI 디자인

1. 글꼴 및 심볼마크 디자인

가. 연구자(왕뢰, 王磊)의 서예 분석

(1) 창작 활동

연구자는 오랫동안 서예의 이론과 실천 연구에 종사하여 점차 독자적인 서예 이

론체계와 독특한 서예 풍격을 형성하였으며 중국 서예 전시회에 10여 차례 참가하

였고 권위 있는 저널에 학술논문 30여 편, 서예 전문 저서 1편을 출간했다. 연구자

는 현재 룽둥(陇东)대학 부교수, 룽둥대학 서예연구소 부소장, 절강 대학교 방문학

자, 전국 고교 청년 중견 교사, 중국 서예가 협회 회원 등 역할을 맡고 있다.

중국의 위중화(于鍾華) 교수67)의 지도를 받아 소전(小篆)서체와 예(隸)서체를 결

합하여 서예 창작을 진행하였다. 구체적으로는 소전체의 형태와 구조, 구자법(构字

法)을 바탕으로 바르고 힘 있는 예서체의 필기적 특성을 살려 표현함으로써 새로운

서예의 모습으로 굳세고 힘이 있으며 중후하고 고풍스러운 기질을 보여준다. 끊임

없는 시도와 정제 과정을 거쳐 연구자의 현재 서예 모습과 스타일을 완성했고 중

국 전문가, 학자들로부터도 긍정적인 평가를 받았다. <그림 6-3>은 연구자의 서예

작품이다.

67) 위중화(于鍾華): 박사, 절강대학교 교수, 중국서예가협회 회원, CCTV '백가강단(百家讲壇)' 코너 강연

자, 중국 공자재단 '문화대사', 단중앙 '청년의 소리' 국학교육연맹 부주석.



- 106 -

<그림 6-3> 연구자의 서예작품
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소전서체68)는 진시황이 중국을 통일한 후 사용한 공식 표준문자 작성방식으로

문자 상형의 느낌을 약화시키고 규범성을 강화시켜 질서정연하고 법도가 삼엄한

느낌을 준다. 전형적인 특징은 가지런하게 정렬되어 있고 자형이 길쭉하며, 운필이

둥글고 선의 굵기가 균일하며, 획의 간격이 좁고 아래로 인신(引伸)되어 있으며, 상

밀하소(上密下疏)의 시각감각을 구성하여 우아하고 청초하며 심플한 아름다움을 보

여주고 있다. 그러나 기본적으로 구조가 고정되어 있고 획의 형태가 단일하여 재창

조와 표현의 공간이 부족하다는 단점이 있다.

예서체69)는 진나라에서 시작하여 동한(東漢)시대에는 절정에 달했고, 자형(字形)

이 약간 넓고 납작하며 획 조형이 부각되며 '안미(雁尾)'가 대표적인 특징이다. 전

서체에 비해 강한 필기성과 표현력을 보이는 예서체의 특성을 살려 연구자는 소전

체의 제한된 표현공간을 보완한 독특한 서예의 모습을 고안한 것이다.

(2) 획의 특색

획은 한자의 형체를 이루는 여러 가지 점, 선의 모양을 총칭하는 말이다. 한자는

획의 모양과 수량, 길이와 위치에 따라 구별되는 것으로 한자 자형을 이루는 가장

기본적인 요소이다. 한자로서의 선은 형태에 차별을 두어 획 계통을 이루고, 획의

형체 형상화는 서예의 예술적 매력을 더해주며, 획 간의 규칙적인 조화가 서예의

기본 서체 형태를 이룬다. 연구자는 중국 서예전공 교수와 많은 논의와 요약을 거

쳐 점차 가로선, 세로선, 곡선, 제(提), 점 등 기본적인 획을 형성하였다. 요약하면

획의 특색은 주로 획의 직선화와 방절화(方折化), ‘쌍안위(双雁围)’의 가로획 및 네

모와 원의 공존으로 나타난다.

①획의 직선화와 방절화(方折化)

한자 쓰기 규범을 따르면서 연구자는 많은 실험 끝에 전서체의 둥글게 돌아가는

선을 직선화와 방절화(方折化)로 대체하기로 결정하였다. 변화과정은 둥글게 돌아

가는 선을 직선으로 대체하고 다시 ‘방절식(方折式)’으로 조합하였다. <표 6-3>의

전통적인 소전서체와 연구자 서예의 대비에서 소전서체의 ‘자(字)’라는 글자에서

68) 참고자료: https://baike.baidu.com/item/%E5%B0%8F%E7%AF%86，자료검색일：2022.3.16.

69) 참고자료: https://baike.baidu.com/item/%E9%9A%B6%E4%B9%A6/835864，자료검색일：2022.3.16.
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‘宀’(한자 편방 부수(部首)인 보개두(宝盖头))가 아래로 굽은 원호가 하나의 가로 선

과 두 개의 세로선으로 대체된 것을 볼 수 있다. 그리고 ‘천(川)’자와 ‘치(治)’자의

구부러진 원호를 직선이나 꺾은선으로 대체하였다. 이러한 처리를 거쳐 획수 하나

하나가 다음 단계의 표현을 위해 준비된다.

<표 6-3> 획의 비교

간체자 자(字) 천(川) 치(治)

소전(小篆)서체

연구자의 서예

② ‘쌍안미(双雁尾)’의 가로획<표 6-4>

고대 서첩에서 획의 장식 기법70)을 응용해 예서체의 획 조형인 ‘안미(雁尾)’를

추출해 가로획 양 끝에 적용한 뒤 가로획 중단을 하호식(下弧式)으로 처리해 ‘쌍안

미(双雁尾)’라는 가로획을 만들었다. 많은 실천을 거쳐 요약한 구체적인 서법은 기

필할 때 왼쪽 위에서 오른쪽 아래로 내리고 오른쪽으로 붓을 당기면서 끝부분에는

왼쪽 아래로 힘을 약간 주고 다시 오른쪽 위로 붓을 들어 뾰족하게 만든다.

70) 历代碑帖书法选编辑组，『北魏中岳嵩高灵庙碑』，文物出版社，2019，pp.3-4.
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<표 6-4>'쌍안미(双雁尾)'의 가로획

구분 이미지

획의 형태

획의 서법 과정

③ 방(方)과 원(圓)의 공존

이러한 조형적 특징은 크게 두 가지 측면에서 나타난다. 하나는 어떤 글자는 둥

글게 처리하고 어떤 글자는 네모지게 처리한 것이다. 원(圓)의 처리는 소전서(小篆

书)로 남아 있는데, 예를 들어 <그림 6-3>의 예시인 '월(月)·색(色)·취(翠)'라는 세

글자의 전환점은 원(圓)의 특징을 나타내며, 특히 '월(月)·색(色)'이라는 글자는 둥

근 회전만을 포함하고 있다. 방(方)의 처리는 <그림 6-3>의 '미(未), 산(山), 백

(白)'이라는 글자와 같이 전환점은 두 직선이 맞닿아 형성한 각도다. 다른 하나는

<그림 6-3>의 '호(湖), 상(相), 면(面), 풍(風), 경(鏡), 정(庭), 은(銀)'과 같이 한 글

자에서 둥근 형태와 네모난 형태가 결합하는 것이다. 작품에서 방(方)과 원의 공존

은 가장 이상적인 효과를 낼 수 있다.71)

④ 끝부분이 뾰족한 세로획

이러한 조형 특징은 고대 유명 서예가들의 서법을 소화하고 흡수하면서 비롯된

것이다.72) 세로획은 끝이 바늘처럼 뾰족한 모양으로 처리되었으며 쓰는 방법은 중

봉(中锋)을 이용하여 아래로 내려가며 어느 한쪽으로 지우치지 않고 붓을 거둘 때

71) 참고자료: https://k.sina.com.cn/article_6540302971_185d51a7b00100f8rj.html，자료검색일：2022.3.16.

72) 참고자료: http://www.360doc.com/content/20/0921/10/1134405_936822987.shtml，자료검색일：2022.3.18.
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천천히 들어 올려 붓끝이 획의 정면에서 종이를 벗어나면 아예 날카로운 획의 형

태가 된다.

(3) 구조적 특색

연구자의 서예는 소전서체를 결합하여 글자의 외형이 세로형 장방형이다. 글자의

구조에서 배치와 무게중심은 가장 중요한 두 가지다.

배치는 글자를 구성하는 부수와 획의 공간적 분포 및 조합을 말한다. 연구자의

서예에서 배치는 주로 대칭과 균형을 중요시한다. 대칭은 독체자(獨體字)에서 나타

나며 가운데 획을 중축으로 하는 대칭으로 <그림 6-3>의 '양(兩), 미(未), 산(山)'

과 같은 글자다. 복합구조는 <그림 6-3>의 '상(相), 요(遙), 은(銀)'과 같은 시각적

분량상의 균형을 이루게 된다.

서예의 무게중심은 한 글자의 균형점 위치를 가리키며 글씨의 구조와 스타일도

무게중심의 영향을 받는다.73) 연구자 서예의 무게중심은 위쪽이 위주이며 중간이

보조를 이룬다. 그래서 획이 글자 공간의 중상부에 집중되어 전반적으로 상밀하소

(上密下疏)의 효과를 나타낸다.

전체적으로 자형은 세로로 길고 무게중심이 위쪽에 있으며 위쪽이 조이고 아래

쪽은 여유 있는 구조적 특색이 있다.

(4) ‘세(势)’의 특색

서예는 외적으로는 ‘형(形)’을, 내적으로는 ‘세(勢)’를 중히 여기며 ‘세(勢)’란 역동

적 경향을 말하며 글은 세(勢)를 갖추어야 미적 가치를 지닌다.74) 서예의 ‘세(勢)’는

필법이 만들어내는 필세, 획의 구조가 형성한 자세(字势), 그리고 장법(章法)이 보

여주는 기세(气势)가 있다. 세 가지 세(勢)는 서로 영향을 미치는 관계다.

연구자 서예에서 필세의 특징은 주로 획의 형태에서 나타나는데, ‘쌍안미(双雁尾)’

의 가로획과 긴 곡선의 조형은 생동감75)있고 유동적76)인 시각적 느낌을 주며 이는

73) 참고자료: https://baijiahao.baidu.com/s?id=1685131686256167569&wfr=spider&For=Pc，자료검색일：202

2.3.18.

74) 참고자료:http://www.360doc.com/content/19/0721/14/31729098_850136069.shtml，자료검색일：2022.3.20.

75) 참고자료: http://www.360doc.com/content/19/0721/14/31729098_850136069.shtml，자료검색일：2022.3.20.
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획의 기울기와 운필 경로, 굵기와 길이 등에 관련된다. 필세는 위에서 아래로 뻗은

것이 특징인데, 세로로 길게 뻗은 자형으로 인해 가로획은 짧고 세로획은 길게 긋

는 한편, 획이 글자 공간이 중상부에 집중되어 있어 상밀하소의 대비관계를 이루고

있다. 마지막으로 복합적인 요소가 작품 전체의 기세를 이루는데, 예를 들면 장법

에서 종이 규격, 구도, 쓰기, 낙관, 검인 등의 조직적 배합이 작품 전체의 고풍스럽

고 중후하며 곧고 쾌적한 기세를 형성한다.

(5) 심미적 특징

연구자의 서예에 대해 여러 전문가, 학자들의 의견을 수렴하여 긍정적인 평가와

적극적인 조언을 얻었으며, 미학적 특징에 대한 평가는 주로 다음과 같은 측면으로

요약할 수 있다.

① 선의 미(美)77)

서예에서 서예가의 감정은 선의 조합으로 표현되는 고도의 추상적 시각예술로,

서체에 따라 표현되는 선의 질감이 다르며, 선은 가장 순수하면서도 표현력이 뛰어

나 현실 사물에 대한 관념과 감정을 가라앉힌다.

연구자는 전서와 예서를 결합해 독특한 시각효과와 멋을 냈다. 선을 활용해 연구

자 서예의 독특한 개성과 심미적 의미를 그대로 보여주고, 문자에도 새로운 표현을

선사하고자 했다. 구체적으로 서예의 선의 미(美)는 획에 대한 독특한 서법과 처리

로 나타나 선의 질감과 동적인 미, 리듬감의 강화를 이끌어냈다는 점이다. 선의 표

현력을 극대화하기 위해 긴 선을 휘어진 상태로 쓰거나 심지어 휘어진 정도를 과

장해서 쓰기도 하고 굵기, 건습(干湿), 형태를 결합하여 <그림 6-3>의 '광(光), 월

(月), 색(色)'과 같은 글자를 써서 역동적이고 유려한 시각적 인상을 준다.

76) 참고자료: https://baijiahao.baidu.com/s?id=1709160145549225312&wfr=spider&for=pc，자료검색일：2022.

3.20.

77) 선의 미와 구성미는 H 전문가의 조언을 연구자가 기록 및 정리한 것이다. H 전문가는 교수이며 C대학

교 디자인 단과대학 부원장, 예술평론가이다.



- 112 -

② 구성미(構成美)

연구자 서예의 구성미는 그 획 구성과 공간 구성에 주로 나타난다.

현대 디자인에서 점, 선, 면과 연구자의 서예 구성에서 점(点)·횡(横)·수(竖)·별

(撇)·날(捺)은 형식적으로 차이가 있지만 본질적으로 유사하고 연관된 점이 있다.

평면구성에 있어서 구성형식과 구성요소는 연구자 작품에도 흔하게 나타나는데, 예

를 들면, 선 조직형식에서 나타나는 밀도, 굵기, 길이 등의 대비 관계이다. 또 연구

자의 서예 구성에서 나타나는 균형미도 디자인에서 가장 중요한 요소 중 하나다.

그리고 구성미는 그 공간에서도 나타나며, 디자인 공간의 미적 감각으로 연구자

의 서예를 바라보면, 이러한 배열은 질서정연하고 흑백이 엇갈리며 조밀한 공간분

할과 배치는 작품에 내재된 리듬성과 운율감을 느끼게 하는 동시에 풍부한 상상을

갖게 한다.

③ 심미적 정서78)

서예에서 정서적인 부분은 전통적 미학의 범주에 속하며 동양만이 가지고 있는 미

적 기준과 미학적 관념으로 예술적 심미의 구성에서 없어서는 안 될 요소이다. 연구

자 서예가 구현해낸 정서적인 표현 방법은 크게 다음 세 가지다. 첫째, 공간 분할과

배치를 통한 표현 방법이다. 서예에서 우리는 공간 분할과 배치에 따라 그 의미와 느

낌이 달라지는 것을 볼 수 있다. 현대의 서예에서는 한자의 모양, 허실, 흑백 관계의

균형을 맞추는 것이 중요하다. 연구자는 이러한 수법을 능숙하게 응용하여 공간의 아

름다움을 교묘하게 창조하였다. 둘째, 필체의 기세에서 드러나는 정서적 요소를 갖추

었다. 다시 말해 연구자의 필체는 역동적인 형태로 운동과 힘의 아름다움을 갖추고

있다. 서예의 필체가 가진 기세는 여러 가지 다양한 정서를 포괄하고 있으며 이러한

기세를 활용해 보는 사람으로 하여금 정서적인 반응을 일으켜 시선을 끌 수 있는 작

용이 가능해진다. 셋째, 상호작용의 바탕이 되는 정서적 공감 요소를 갖추고 있다. 연구

자 서예는 전서를 바탕으로 한 것으로 전서 자체의 이미지가 강해 문자 정보에서 제공

하고자 하는 핵심 의미는 물론 시각적 이미지를 표현하는 기능도 구현하고 있다.

78) 해당자료는 L 전문가의 조언을 연구자가 기록 및 정리한 것이다. L 전문가는 박사학위 교수이며 X대학

교 미술 단과대학 부원장, 예술평론가이다.
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나. 글꼴 디자인

(1) 디자인 목적

글꼴 디자인은 시각전달의 중요한 수단 중 하나로, 일반적인 텍스트를 미화하여

여러 방면에 활용하는 창조적인 필기 예술, 즉 실용 미술 디자인 활동이다. ‘실용’

은 글꼴 디자인의 일차적 목적이며, 그 취지는 간체 해서체를 ‘모체(母體)’로 하여

글꼴 외형, 획 및 국소적 구조에 약간의 창의적 변형 등 예술적 처리를 진행하여

언어적 상황에 맞는 개성 있는 예술적 스타일과 시대적 정취를 담아낸 디자인을

개발하는 것이다.

현재, 하남대학교에서 사용하고 있는 일부 글꼴은 이미 각종 매체의 다각적이고

다차원의 요구를 만족시킬 수 없기에 독특한 발상과 형식, 수법을 채택하여 적합하

면서도 개성적인 글꼴을 창조해 표현력이 부족한 문제를 보완해야 한다. 그래서 연

구자는 보편적 규칙에 의거하여 일정한 범위 내에서 기본 서체의 외형이나 구조,

필체 등의 형식적인 제약을 벗어나고자 노력했다. 글자를 읽는데 영향을 주지 않는

범위 안에서 연구자의 서예 특성을 활용하여 독특한 예술적 표현을 통해 작품 자

체의 예술적 공감도를 높이고자 하였다.

궁극적인 목표는 하남대학교의 특색과 문화를 명확하게 반영하기 위해 글꼴의

가독성을 높이고 심미성과 공감성을 강화하여 전체적인 시각효과와 정서적인 공감

을 이끌어 내고자 하였다. 그뿐만 아니라 개발된 글꼴 디자인을 단독으로 사용하여

심볼마크와 패턴에 맞춰 다양한 상황에서 평면적 시각전달 효과를 효과적으로 얻

을 수 있도록 하였다.

(2) 디자인 과정

① 문화자원 및 디자인 원형 선정

앞서 진행한 설문조사 결과에 따르면, 소비자는 서예 글꼴 디자인을 선호하는 것

으로 나타났다. 그리고 하남대학교에서 가장 인상 깊게 여기는 건물은 대강당으로

나타났다. 이와 더불어 강당의 문화적 의미인 황하 문명을 참고하여 연구자는 서
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예, 황하, 대강당을 디자인을 위한 문화자원으로 선정했다.

이 밖에 글꼴 디자인의 방법은 텍스트의 원형에서 추출한 조형 요소를 적용하는

것으로, 조형 요소의 추출 대상이 디자인 원형이기에 선정되는 디자인 원형은

뛰어난 조형 특성이 필요했다. 비교해본 결과, 선정한 문화자원은 모두 뛰어나고

다양한 조형적 특성을 가지고 있어 <표 6-5>와 같이 이들 문화자원을 디자인

원형으로 사용하였다.

<표 6-5> 글꼴 디자인을 위해 선정한 문화자원 및 디자인 원형

② 기본 조형 추출

앞서 언급한 바와 같이 글꼴 디자인은 기존의 '텍스트'에 조형적 특징과

스타일을 가미한 것이기 때문에 <표 6-6>과 같이 글꼴 외형을 추출하고 획을

그리는 과정을 거친다.

첫째, 설문조사 8-2문항 통계에 따르면, 소비자는 중후하고 곧고 힘찬 글씨

스타일을 선호하는 경향이 있다. 대강당 기둥은 위아래로 길게 뻗은 공간 틀이

가장 중후하고 곧고 힘찬 느낌을 주기에 연구자 서예의 자형 특징을 접목해 글꼴

디자인의 외형을 세로형 직사각형으로 정했다.

둘째, 대강당은 소비자들이 가장 인상 깊게 여긴 건축물이다. 대강당의 날리는

처마, 우뚝 솟은 기둥에서 연구자의 서예를 접목한 ‘쌍안미(“双雁尾)’ 가로획, ‘현침

(悬针)’세로획에서 가로선과 세로선을 추출했다.

셋째, 황하는 중원문화의 어머니 강이기 때문에 황하의 굽은 형태에서 연구자

서예의 '굴선(屈线)'을 결합하여 호선을 추출한다.

넷째, 연구자의 서예에서 점의 형태를 추출한다.

대강당, 서예, 황하
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<표 6-6> 글꼴 디자인을 위해 선택한 기본 조형

③ 글꼴 디자인 초안

전 단계에서 추출한 조형 요소인 한자를 적용하여 글꼴 디자인 초안<표 6-7>을

제작하였다.

<표 6-7> 글꼴 디자인 초안

④ 보완, 정형, 보급

본 단계에서는 지난 프로세스에서 형성된 초안을 보완하여 최종적으로 정형화한

다. 이어 이런 디자인 방식을 <표 6-8>과 같이 간체자(简体字)를 더 많이 적용하

도록 했다.

자형(字形) 가로선 세로선 호 점

설명 이미지

'하남대학' 네 글자를
예시로 시험 제작
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<표 6-8> 글꼴 디자인의 확정 및 보급

구분 이미지

학교
이름

학교
훈계

교풍
(校风)

학교
교가

학교
목표
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디자인된 글꼴은 배색만을 위한 것이 아니라 상황에 따라 다양한 색상을 적용할

수 있다.

다. 심볼마크 디자인

(1) 디자인 방안

하남대학교의 36개 단과대학 중 일부 6개 단과대학을 선정하여 단과대학의 개교

기념 심볼마크(심볼마크)를 디자인한 후, 이들 심볼마크에서 공통 조형 요소를 추

출해 하남대학교의 대표적인 건물과 결합하여 하남대학교 개교기념 심볼마크를 디

자인하였다.<표 6-9>

개교기념
주제

건물
이름
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(2) 단과대학 경축 심볼마크 디자인

① 단과대학 확정

<표 6-9> 심볼마크 디자인 확정 대상 단과대학 및 이유

② 문화자원 선정

위에서 선정한 6개의 단과대학 심볼마크 디자인을 위해 각 단과대학의 특색을

담은 문화자원을 선정하였다.<표 6-10>

<표 6-10> 단과대학 심볼마크 디자인을 위한 문화자원 선정

단과대학 명칭 확정 이유

문과대학

역사문화대학

법학대학

상업대학

문화관광대학

미술대학

1. 이 6개 대학은 모두 구(舊)캠퍼스(명륜캠퍼스)에 있다.

2. 이 6개 대학은 모두 하남대학교의 대표적인 학부로 학과구조가

우수하다.

3. 이 6개 단과대학에 속한 건물은 모두 독특한 스타일의

건물이다.

4. 그중 문과대학, 역사문화대학, 법학대학은 하남대학교에서 가장

먼저 설립된 학교로 학교 운영의 역사를 단 한 번도 중단한 적이

없다.

단과대학 선정된 문화자원

문과대학

문과대학 건축물, 서예, 도장, 고대 한자 - '하(河)', '문(文)' ,
숫자 - 110, 황하
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역사문화대학

박아루, 서예, 도장, 고대 문자 - '대하(大河)', 숫자 - 110,
송나라 도자기, 황하

법학대학

법학대학 건축물, 서예, 도장, 한자 - "백십(百十)", 저울

상업대학

상업대학 건물 속의 '작체(雀替)', 서예, 도장, 한자 - '상(商)',
펼쳐놓은 책, 미소 짓는 "구(口)"
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문화관광대학

문화관광대학 건축물, 서예, 도장, 고대 문자 - '문(文)', 리본,
황하

미술대학

미술대학 건축물, 서예, 도장, 고대 문자 - '미(美)', 붓놀림,
축제 색상 (노란색), 황하
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③ 단과대학별 심볼마크 디자인을 위한 디자인 원형 선정

단과대학별 심볼마크 디자인을 위해 각 단과대학을 대표하는 건물을 디자인

원형으로 선정하였다.<표 6-11>

<표 6-11> 단과대학 심볼마크 디자인을 위해 선정한 디자인 원형

단과대학 이미지 단과대학 이미지

문과대학

문과대학 건물

역사문화대학

박아루(博雅樓)

법학대학

법학대학 건물

상업대학

상업대학 건물의
'작체(雀替)'

문화관광대학

문화관광대학 건물

미술대학

미술대학 건물
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④ 연구자의 서예에서 기본 조형물을 추출

연구자의 서예는 중원문화와 하남대학교의 깊은 유산과 정신을 지닌 문화자원으

로 독특한 조형은 가로선, 세로선, 호, 점으로 나타난다. 연구자 서예의 이러한 특

색을 추출하여 디자인 원형(原型)을 형상화함으로써 하남대학교의 특색을 잘 보여

준다.<표 6-12>

<표 6-12> 연구자 서예의 기본 조형 추출

항목 이미지

추출된
조형

가로선

세로선

호

점
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⑤ 단과대학 심볼마크 디자인 초안

초안은 심볼마크를 간단하게 표현하는 단계다. 구체적인 작업은 연구자의 서예

형태를 이용하여 디자인 원형(原型)으로 선정된 건물의 전체 또는 일부를 시각화하

였다.<표 6-13>

<표 6-13> 단과대학 심볼마크 디자인 초안

단과대학 명칭 디자인 방향 스케치

문과대학

문과대학 건물을 디자인 원형으로 삼고 연구
자의 서예 조형으로 디자인 원형을 부분적으
로 대체 및 표현하여 도장, 고대한자 '하
(河)', '문(文)', 숫자-110, 황하 등의 요소를
적절히 녹여냈다.

역사문화대학

디자인 방안은 박아루를 디자인 원형으로 삼
고 연구자 서예의 조형으로 디자인 원형을
부분적으로 대체 및 표현하여 도장, 고대 문
자-'대하(大河)', 숫자-110, 송나라 도자기,
황하 등의 요소를 적절히 녹여냈다.

법학대학

디자인 방안은 법학대학 건물을 디자인 원형
으로 삼고 연구자 서예의 조형으로 디자인
원형을 부분적으로 대체 및 표현하여 도장,
한자 '백십(百十)', 천평 등의 요소를 적절히
녹여냈다.

상업대학

디자인 방안은 상업대학 건물에서 '작체'를
디자인 원형으로 삼고 연구자 서예의 조형으
로 디자인 원형을 부분적으로 대체 및 표현
하여 도장, 고대 한자-'상(商)', 펼쳐놓은 책,
미소 짓는 '구(口)' 등 요소를 적절히 녹여냈
다.

문화관광대학

디자인 방안은 문화관광대학 건물을 디자인
원형으로 삼고 연구자 서예의 조형으로 디자
인 원형을 부분적으로 대체 및 표현하여 도
장, 고대 한자-'문(文)', 댕기, 황하 등을 적
절히 녹여냈다.
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⑥ 보완 및 정형화

이 단계는 6개 단과대학의 심볼마크 디자인을 보완하고 최종 정형화하는 과정이

다.

보완은 세 가지 의미를 포함한다. 첫째는 조형 요소의 추가와 삭감, 둘째는 디자

인의 수정, 셋째는 정형화된 최종 결과물 개발이다. 예를 들어, 역사문화대학의 심

볼마크 디자인에는 특정 조형 요소가 빠져 심볼마크의 소속감이 떨어진다. 그래서

<표 6-14>과 같이 문화자원 속에서 다시 발굴해서 역사문화대학 심볼마크에 송나

라 도자기 추출 조형물과 무늬를 특정 조형 요소로 재탄생시켰다.

<표 6-14> 역사문화대학 심볼마크 디자인 보완

미술대학

디자인 방안은 미술대학의 건물을 디자인 원
형으로 삼고 연구자 서예의 조형으로 디자인
원형을 부분적으로 대체 및 표현하여 도장,
고대 한자-'미(美)', 붓놀림, 경사스러운 색상
(노란색), 황하 등을 적절히 녹여냈다.

이념 이미지

1. 송나라 도자기의 이미지

는 역사문화대학의 전유물

이자 하남대학교가 위치한

지역의 대표적인 문화다.

2. 특정 조형 요소를 추출

하는데 여자(汝瓷) '규화세

(葵花洗)'(상단 이미지 참고)

를 모티브로 조형과 무늬를

추출했다.
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다음은 정형화한 6개 단과대학 경축 심볼마크 디자인이다.

<표 6-15> 단과대학 심볼마크 디자인 확정

단과대학 확정 단과대학 확정

문과대학 역사문화대학

법학대학 상업대학

문화관광대학 미술대학
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(3) 하남대학교 개교기념 심볼마크 디자인

이 단계는 하남대학교 개교기념 심볼마크의 디자인으로, 구체적인 방법은 앞에서

언급한 6개 단과대학의 경축 심볼마크에서 공통 조형 요소를 추출하여 하남대학교

본관과 결합해 디자인하는 방식이다.

① 디자인 원형(原型) 선정

<표 6-16> 개교기념 심볼마크 디자인을 위한 디자인 원형 선정

② 6개 단과대학 심볼마크에서 공통 조형 요소 추출

<표 6-17> 단과대학 심볼마크에서 추출한 공통 조형 요소

명칭 선정한 디자인 원형

대강당

정면 측면

항목 이미지

건물 조형

서예 조형

도장 조형
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③ 하남대학교 심볼마크 디자인 초안

이 단계는 앞서 추출한 공통요소인 건축조형과 서예조형, 숫자를 활용하여 디자

인의 원형으로 선정된 대강당의 정면과 측면을 부분적으로 대체 및 표현한 뒤 도

장, 황하의 조형 요소를 적절히 녹여내는 것이다.

<표 6-18> 개교기념 심볼마크의 디자인 초안

숫자-110

황하 조형

디자인 컨셉 옵션 1 옵션 II

1. 심볼마크는 전체적으로 단정하고 당

당하며 간결하고 디자인 감각과 문화성이

넘친다.

2. 심볼마크는 하남대학교의 대표적인 건

물인 대강당을 원형으로 서예, 전각, 황하,

숫자 등이 녹아 있어 특색이 뚜렷해 하남

대학교의 100년 역사가 담긴 문화를 보여

준다.

3. 조형 요소는 6개 단과대학의 심볼마크

에서 공통된 요소를 추출해 디자인의 일관

성을 유지한다.

4. 호를 이용해 윤곽을 그려 하남대학교

가 중원대지에 뿌리를 내리고 황하의 자양

분을 받아 중국 특색을 반영하여 세계 일

류 대학의 목표를 향해 파도를 헤치고 연

마해 나아간다는 의미를 담고 있다.
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④ 보완 및 정형화

하남대학교 개교기념 심볼마크 디자인을 보완하고 최종 정형화하는 단계다.

<표 6-19> 개교기념 심볼마크 보완 및 정형

정면과 측면의 두 가지 방안 중 연구자는 정면 방안이 하남대학교의 특색있는

표현과 대부분 소비자의 미적 취향에 부합한다고 생각하며, 황하의 표현은 두

곡선에서 하나의 상호(上弧)로 변화되어 힘과 활력을 더해주었다.

첫 번째 초안 두 번째 초안 세 번째 초안 네 번째 초안 최종
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(4) 심볼마크의 배색

① 색상 추출

<표 6-20> 심볼마크 배색

구분 내용

추출한 색상

빨간색 색조
R=205;G=24;B=5

C=25;M=98;Y=100;K=0
cd1805

노란색 색조
R=203;G=133;B=3

C=27;M=55;Y=100;K=0
cb8503

파란색 색조
R=0;G=175;B=220

C=73;M=15;Y=13;K=0
00afdc

회색 색조
R=93;G=120;B=141

C=71;M=51;Y=38;K=0
5d788d

설명

연구자는 심볼마크의 색상을 빨강, 노랑, 파랑, 회색으로 확

정했다. 중국의 전통적인 문화배경에서 붉은색은 길상, 열렬, 경

사를 상징하며, 노란색은 화려함, 빛을 상징하고, 파란색은 하남

대학교의 상징색상으로 이성과 학술정신을 의미한다. 또한 청회

색은 하남대학교의 시대적 특징을 가진 청벽돌 건물에서 추출하

였으며, 청회색은 차분한 정서를 가진 하남대학교의 브랜드 이미

지에 적합한 색이다.
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② 방안 1

<표 6-21> 빨간색 심볼마크 방안

방안 1
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③ 방안 2

<표 6-22> 노란색 심볼마크 방안

방안 2
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④ 방안 3

<표 6-23> 파란색 심볼마크 방안

방안 3
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⑤ 방안 4

<표 6-24> 회색 심볼마크 방안

방안 4
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2. 이미지 디자인

연구자는 하남대학교 건물을 주체로 한 두 개의 삽화를 디자인하였으며, 그중 하

나를 예로 들어 디자인 과정을 설명하고자 한다.

가. 문화자원 선정

문화자원의 선정은 세 가지 측면에서 이루어진다.

첫 번째는 황하와 철탑과 같은 지역 문화 원형이고, 두 번째는 대강당, 박아루,

정문, 구미유학예비학교 대문 등 하남대학교 건축 원형이며, 세 번째는 해당화, 버

드나무, 은행잎, 국화, 학 등 인문학 경관이다.<표 6-25>

<표 6-25> 이미지 디자인을 위해 선정한 문화자원

항목 이미지

지역 문화
원형

건축 원형
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나. 디자인 원형 선정

앞 장에서 조사한 바에 의하면, 소비자들은 하남대학교의 역사, 문화, 아름다운

환경에 가장 깊은 인상을 받은 것으로 나타났으며 가장 인상적인 두 건물은

대강당과 박문루이다. 그래서 <표 6-26>과 같이 디자인 원형을 확정하였다.

<표 6-26> 이미지 디자인을 위해 선정된 디자인 원형

특징적인
인문학 원형

항목 이미지

지역 문화
원형

건축 원형
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다. 기본 조형 추출

이 단계는 건축물, 동식물의 이미지를 패턴화하는 과정이다.<표 6-27>

<표 6-27> 이미지 디자인을 위해 추출한 기본 조형

특징적인
인문학 원형

항목 이미지

지역 문화
원형

황하 철탑

건축 원형

대강당 박문루

특징적인
인문학 원형

국화 은행
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라. 디자인 초안

이 단계는 기본 조형물로 삽화 초안을 그리는 과정이다.<표 6-28>

<표 6-28> 이미지 디자인 초안(방안 1)

두루미 버드나무

항목 이미지

이미지
초안

대강당 박문루
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마. 보완 및 확정

이 단계는 <표 6-28>의 디자인 초안을 바탕으로 보완하고 확정하는 과정이다.

<표 6-29>

<표 6-29> 이미지 디자인 확정(방안 1)

항목 이미지

이미지
확정

대강당 박문루
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바. 배색

먼저 <표 6-30>과 같이 디자인 원형에 가까운 색상을 추출한다.

<표 6-30> 이미지 디자인에서 추출한 기본 색상

이미지 색상 코드 이미지 색상 코드

R=230;G=78;B=31
C=3;M=83;Y=91;K=0

R=245;G=204;B=85
C=4;M=23;Y=73;K=0

e64e1f f5cc55

R=38;G=180;B=176
C=71;M=2;Y=36;K=0

R=0;G=170;B=106
C=77;M=11;Y=74;K=0

26b4b0 00aa6a

R=238;G=231;B=169
C=9;M=7;Y=41;K=0

R=4;G=101;B=129
C=89;M=56;Y=40;K=1

eee7a9 046581

R=254;G=253;B=244
C=1;M=1;Y=6;K=0

R=63;G=63;B=56
C=75;M=68;Y=73;K=38

fefdf4 3f3f38
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추출한 색상을 <표 6-31>과 같이 이미지 디자인 원고에 적용하였다.

<표 6-31> 이미지 디자인 최종안(방안 1)

종합적으로 정리해보면, 건축물 요소인 대강당과 박문루를 중심으로 하는 디자인

개발을 위해 지역문화적 요소로 황하와 철탑, 특징적인 인문학적 요소로 국화와 은

행, 그리고 두루미와 버드나무를 추출하여 디자인 초안 작업을 건축물 요소와 융합

하는 작업을 진행하였다. 대강당은 전체적으로는 황색과 홍색을 주로 사용하여 따

듯하면서 길한 디자인 분위기와 함께 화려한 분위기를 드러내고자 하였다. 그리고

박문루는 남색을 주로 사용하여 대학의 전통과 이성, 정신을 드러내고자 하였고,

이에 황색을 더하여 빛과 화려함을 통해 밝은 미래를 표현하고자 하였다.

항목 이미지

이미지
최종안

대강당 박문루
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사. 이미지 재제작(방안 2)

두 번째 방안의 디자인 과정 또한 첫 번째 방안과 동일하게 진행되었다.

<표 6-32> 이미지 디자인(방안 2)

구분 이미지

정문

구미유
학예비
학교
대문
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공간을 효율적으로 활용하여 건축물 주위의 배경 공간을 넓게 둠으로써 대학 건

물들의 전문성을 강조하고자 하였다. 먼저 건축물 요소를 중심으로 디자인 작업을

진행하였다. 그리고 정문과 박아루 디자인에서는 기쁨과 축하, 환영과 길한 의미

를 담고 있는 붉은색을 위주로 분위기를 표현하였다. 반면 구미유학 예비학교의 대

문과 대강당을 건축물 요소로 활용한 디자인에서는 남색과 청록색을 위주로 하남

대학교의 전통적인 분위기와 학술적 정신을 표현하고자 하였다.

박아루

대강당
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제4절 개교기념 기념품 개발

1. 글꼴을 활용한 기념품 개발

<표 6-8>에서 제시한 디자인 과정에 따라 하남대학교 개교 110주년 기념

글꼴을 <그림 6-4>와 같이 디자인하였다.

<그림 6-4> 개교기념 글꼴 디자인 결과물 종합
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이를 활용해 학용품·의류 액세서리 2개 카테고리에 대한 기념품을 개발하였다.

가. 학용품 카테고리

<표 6-33> 글꼴을 활용해 개발한 학용품 기념품 1

� 글꼴을 이용한 USB는 한 면은 학교이름이고 다른 한 면은 학교 설립 목표이다.
고급스러움을 위해 색상을 조금씩 변화시켜 채도가 낮은 노란색과 파란색을
사용하였음.

� 디자인한 학교이름과 훈계 글꼴을 이용한 목걸이는 심플하고 깔끔한 효과가 있음.
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<표 6-34> 글꼴을 활용해 개발한 학용품 기념품 2

� 글꼴을 이용한 만년필 선물 케이스의 이색적인 글씨는 이 제품의 포인트이며

독특한 미적 감각과 문화적 의미를 부여하였음.

� 글꼴을 이용한 테이프는 소비자들로 하여금 대학명이 자주 노출되도록 하는
효과가 있음.
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<표 6-35> 글꼴을 활용해 개발한 학용품 기념품 3

� 글꼴을 활용한 책가방은 디자인 볼륨감과 풍성함을 더하기 위해 이미지와 심

볼마크를 결합하였고 글꼴은 빨간색과 노란색을 주로 사용하였다. 전체적인

디자인은 강렬한 색채로 개교축제 분위기를 강조하였음.

� 글꼴을 이용한 캔버스 백은 색상 처리에서 그러데이션 효과를 적용시켜 시각

적 효과를 제고시켰음.
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<표 6-36> 글꼴을 활용해 개발한 학용품 기념품 4

� 글꼴에 부분적 이미지를 결합한 마우스 패드임.

� 글꼴 디자인을 활용한 공책과 책갈피는 이미지와 조합하여 구도가 단조롭지 않도

록 전체적으로 하남대학교 고유의 문화와 전통적 요소를 풍부하게 반영하였음.
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나. 의류 액세서리 카테고리

<표 6-37> 글꼴을 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 1

� 글꼴 디자인을 활용해 개발한 개교기념 전용 넥타이는 특색 있는 글꼴의 사

용과 정교한 제작으로 문화 감각과 품격을 나타내고 있다. 파란색, 빨간색,

노란색 세 가지 색상이 있으며 다양한 상황에 착용할 수 있도록 하였음.

� 글꼴 디자인으로 개발된 스카프는 은은하고 부드러운 스타일을 드러냄.
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<표 6-38> 글꼴을 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 2

� 추출한 색상에 글꼴 디자인을 접목하여 개발된 마스크는 개교 주제와 문화

콘텐츠가 돋보이도록 하였음.

� 추출한 전용 색상에 글꼴 디자인을 접목해 개발한 양말은 독특하고 생기가

넘치도록 하였음.
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<표 6-39> 글꼴을 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 3

� 글꼴 디자인을 활용해 개발한 두 가지 티셔츠에서 하나는 디자인된 학교 훈계

텍스트의 크기를 변화하고 엇갈리게 배치하였으며 심볼마크로 포인트를 주었

다. 다른 하나는 디자인된 학교 운영 목표 텍스트를 사용하여 글꼴은 빨간색,

심볼마크는 노란색으로 포인트를 주었다. 전체적인 디자인은 하남대학교의 문

화 정신적 요소를 드러냄.
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<표 6-40> 글꼴을 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 4

� 글꼴 디자인을 활용한 후드티 2종은 모두 학교이름을 사용하였다. 하나는 가

로로 배열된 빨간색 텍스트이고 다른 하나는 세로로 어긋나게 배치된 노란색

텍스트로 디자인하였음. 사용된 특징적인 글꼴은 하남대학교의 문화와 정신

적 특색을 드러내고, 전통과 현대의 융합을 나타내고자 하였음.
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<표 6-41> 글꼴을 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 5

� 글꼴 디자인을 활용한 개교 기념 펜던트는 개성을 추구하는 젊은이들의 욕구
를 만족시켜주고자 하였음.

� 글꼴 디자인을 활용하여 개발한 두 개의 팔찌는 하나는 개교 기념 텍스트와

심볼마크를 적용한 흰색이고, 다른 하나는 학교 훈계를 디자인한 파란색이다.

전체적인 디자인은 전통과 현대를 융합시켜 젊은이들의 패션 욕구를 충족시

켜 주고자 하였음.
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2. 심볼마크를 활용한 기념품 개발

제 6장 3절에서 제시한 과정에 따라 <표 6-42>와 같이 하남대학교 개교 110주

년 기념 심볼마크와 6개 단과대학의 심볼마크를 디자인하였다.

<표 6-42> 심볼마크 종합

구분 이미지

빨간색
계열

노란색
계열

파란색
계열

회색
계열
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상기 심볼마크를 활용해 학용품, 의류 액세서리 2개 카테고리에 대한 기념품을

다음과 같이 개발하였다.

가. 학용품 카테고리

<표 6-43> 심볼마크를 활용해 개발한 학용품 기념품 1

� 학생들이 많이 사용하는 학용품인 USB에 개교 110주년 기념 심볼마크를 활
용하여 기념성과 실용성을 동시에 갖추고자 함.

� 법학대학 심볼마크로 포스트잇을 제작하였으며, 심플하고 부드러운 디자인으
로 다양한 상황에 사용할 수 있도록 함.



- 155 -

<표 6-44> 심볼마크를 활용해 개발한 학용품 기념품 2

� 마우스 패드와 파일철 디자인은 경상대학의 경축 심볼마크를 적용하였으며,

전체적인 디자인은 심플하고 깔끔하며 소비자들에게 학교명에 대한 인지도를

높이고자 함.
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<표 6-45> 심볼마크를 활용해 개발한 학용품 기념품 3

� 개교기념 심볼마크와 전통의 상운무늬를 활용해 디자인한 미니시리즈 학용품

은 빨간색과 노란색을 기본색상으로 사용하여 길상적 분위기와 평화롭고 열정적

인 분위기를 강조하고자 함.
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<표 6-46> 심볼마크를 활용해 개발한 학용품 기념품 4

� 다양한 스타일의 기념품 디자인에 심볼마크를 적용하였음. 첫 번째 디자인은

법학대학의 심볼마크와 심플한 스타일의 보조 그래픽을 매치하여 노란색과

검정색을 메인 색상으로 사용함으로써 트렌디한 감각을 구현하고자 하였음.

두 번째 디자인은 미술대학의 심볼마크와 색상을 다르게 적용해 개인화된 니

즈를 충족시키고자 함.
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<표 6-47> 심볼마크를 활용해 개발한 학용품 기념품 5

� 심볼마크와 이미지의 조합을 이용한 디자인이며 이미지의 부분적 확대를 배

경 패턴으로 활용하여 심볼마크의 주요 위치에 영향을 주지 않으면서도 디자

인적 층감과 심미성을 더하고자 함.
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나. 의류/액세서리 카테고리

<표 6-48> 심볼마크를 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 1

� 심볼마크를 활용한 넥타이·스카프·모자 기념품은 실용성을 강조하였음. 넥타

이는 개교기념 심볼마크를 사용하여 공식 석상에서 착용 가능하고, 스카프/모

자는 여행의 흔한 아이템이기에 문화관광대학의 심볼마크를 적용하였음. 기

념품은 노란색과 빨간색을 메인 색상으로 사용하여 따뜻한 느낌을 주고자 하

였음.
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<표 6-49> 심볼마크를 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 2

� 서로 다른 심볼마크를 활용하여 티셔츠, 포장, 택을 디자인하였음.
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<표 6-50> 심볼마크를 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 3

� 미술대학 심볼마크를 활용한 앞치마는 미술대학 교사와 학생들이 자주
사용하기에 실용적과 기념성을 부각시키고자 하였음.

� 신발은 오늘날 기념품 개발의 인기 아이템으로 학생들에게 많은 사랑을 받고
있다. 개교기념 심볼마크를 활용하여 디자인한 운동화는 전체적으로 심플하
고 실용적이고 기념적인 요소를 부각시키고자 하였음.
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<표 6-51> 심볼마크를 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 4

� 미술대학 심볼마크를 활용해 디자인한 기념품 세트임.

� 역사문화대학 심볼마크를 활용한 소형 기념품 조합은 단조로움을 피하기 위

해 이미지를 적절히 결합했으며 전체적으로 심플하고 차원이 뚜렷해 역사문

화대학의 특색과 정취를 살리고자 하였음.
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3. 이미지를 활용한 기념품 개발

제 6장 3절 이미지디자인 과정에 따라 하남대학교 개교 110주년 기념 이미지

에 대한 2개 버전을 디자인하였다. 2개 버전을 비교한 결과, 연구자는 첫 번째 버

전이 학교 기질과 개교기념 분위기에 맞게 구도가 더 합리적이고 색상이 풍부하며

전체적으로 따뜻하고 밝은 느낌을 줄 수 있다고 판단하여 첫 번째 버전을 활용해

학용품, 의류 액세서리 카테고리에 대한 기념품을 개발하기로 했다.

<표 6-52> 이미지 디자인(버전 1)

대강당 박문루
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가. 학용품 카테고리

<표 6-53> 이미지를 활용해 개발한 학용품 기념품 1

� 이미지와 심볼마크를 결합해 개발한 메모장과 마우스 패드는 하남대학교의

특색을 선명하게 보여주며 실용적이면서 아름다운 제품을 만들고자 하였음.
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<표 6-54> 이미지를 활용해 개발한 학용품 기념품 2

� 이미지를 활용해 개발한 노트는 실용성과 디자인을 모두 갖추고자 하였음.

� 이미지와 심볼마크를 결합해 개발한 노트와 책갈피는 전반적으로 중국적 요

소를 부각시키면서 하남대학교의 문화적 요소와 특색을 드러내고자 하였음.
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<표 6-55> 이미지를 활용해 개발한 학용품 기념품 3

� 이미지를 활용해 개발한 캔버스백과 캔버스 주머니는 뒷면에 심볼마크로 포

인트를 주었음. 전체적으로 이미지 요소가 풍부하고 색채 선택이 적절해 하

남대학교의 문화적 특색을 드러내고자 하였음.
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<표 6-56> 이미지를 활용해 개발한 학용품 기념품 4

� 포스트잇은 대학생들이 즐겨 쓰는 학용품임. 이미지와 심볼마크를 활용해 학

생들의 감성적, 미적 욕구를 충족시켜주고자 하였음.



- 168 -

<표 6-57> 이미지를 활용해 개발한 학용품 기념품 5

� 이미지와 심볼마크, 중국전통무늬를 결합해 개발한 휴지 팩, 노트, USB, 텀블

러 등은 전체적으로 풍부하게 디자인 요소들이 조화롭게 통일되어 특색을 뚜

렷하게 드러내고자 하였음.
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나. 의류 액세서리 카테고리

<표 6-58> 이미지를 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 1

� 이미지를 활용해 개발한 앞치마와 티셔츠는 전체적으로 특색이 뚜렷하고 디

자인이 새로워 화사하고 따뜻한 느낌을 주도록 디자인 하였음.
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<표 6-59> 이미지를 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 2

� 부분적 이미지와 심볼마크를 결합해 개발한 마스크와 양말의 이미지는 하남

대학교 건축, 은행, 국화 등 특색 있는 이미지가 담겨 있음. 마스크는 코로나

19로 인해 필수 아이템이 되었고 양말은 일상생활의 흔한 아이템임. 이 두

아이템은 아름다운 디자인과 실용성, 그리고 소비자의 감성적 욕구도 충족시

킬 수 있는 디자인으로 제작하고자 하였음.
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<표 6-60> 이미지를 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 3

� 이미지를 활용해 개발한 스카프는 이미지를 메인 패턴으로 하고 심볼마크로

포인트를 주었음. 두 가지 디자인은 모두 소비자의 다양한 미적 취향에 맞게

색상을 약간 조정하였음.
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<표 6-61> 이미지를 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 4

� 이미지를 활용해 개발한 모자는 야구모자와 버킷모자 두 가지 스타일이 있

으며 야구모자는 야외 스포츠를 즐길 때, 버킷모자는 스케치 연습과 야외답

사 등의 야외활동 시 대학생들이 활용할 수 있도록 디자인하였음. 전체적으

로 디자인 특색이 뛰어나고 실용적이며 트렌디하고 색상도 친근하며 따뜻한

느낌을 주고자 하였음.
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<표 6-62> 이미지를 활용해 개발한 의류 액세서리 기념품 5

� 이미지를 이용해 개발한 주얼리 백은 이미지와 심볼마크를 조합하여 진한 '

국조(国潮)'의 정취를 반영하고, 여기에 밝은 금속 버클을 더해 소비자들에게

좋은 시각적 경험을 선사하며 전체적으로 전통과 현대의 조화를 보여주고자

하였음.
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제5절 전문가의 평가

1. 인터뷰 내용 및 대상

본 연구는 기존의 이론적 고찰과 조사 연구를 바탕으로 디자인 전략을 수립하고,

하남대학교 개교 110주년 기념 UI 디자인과 기념품 개발을 완료하였다. 하남대학교

특유의 디자인 결과의 성공 여부와 향후 실제 생산 및 판매 가능성을 검증하기 위

해 전문가들에게 설문지 형식으로 의견을 수렴하는 인터뷰를 진행하였다. 관련 인

터뷰 내용과 형식은 다음과 같다.

<표 6-63>은 조사요약으로 인구통계학적 특성을 파악하는 4문항, 하남대학교

개교기념 UI 디자인에 대한 전문가 의견 2문항, 기념품 개발에 대한 의견 1문항,

이번 연구에 대한 평가 1문항으로 구성되었다.

<표 6-63> 조사요약

예를 들어 <표 6-64>는 국제 예술계나 중국 미술계에서 공신력을 인정받은 전

문가 30명을 대상으로 한 심층 인터뷰다. 신종 코로나바이러스 감염증(COVID-19)

여파로 인해 직접 대면 교류가 어려워 2022년 4월 1일부터 2022년 4월 15일까지

약 2주 동안 전화, 이메일, 위챗 등 커뮤니케이션 도구를 활용하여 데이터와 의견

을 수렴하였다.

순번 주제 번호 설문조사의 목적 질문 내용

1 1-4 응답자의 기본 정보 성별, 나이, 직업 등

2 5-6
UI 디자인 기대효과 달성

여부

하남대학교의 특색이

반영되었는지 여부

UI 디자인에 대한 평가와 조언

3 7
기념품 개발 기대효과

달성 여부
기념품 개발에 대한 평가와 조언

4 8
이번 연구의 기대효과

달성 여부
이번 연구에 대한 평가와 조언



- 175 -

<표 6-64> 인터뷰 대상 구성표

No. 소속 직책 경력

1 중국예술연구원 교수
중국미술가협회 부회장

국가급 예술학과 신도적 인사

2 중국 Z 대학교 관장, 교수 문화예술학과 박사 지도교수
중국 교육부 학술 학위 센터 평가 전문가

3 중국 Z 대학교 연구원
CCTV 저명 학자

중국 공자재단 문화대사
"청년의 소리" 국학 교육 연합 부회장

4 홍콩 L 대학교 교수 디자인 박사 지도교수
X 도시 개발 컨설턴트

5 중국 H 대학 부총장, 교수 예술 인류학 박사 지도교수
국가급예술학과 선도적 인사

6 S산업창의연구개발
센터 주관 중국산업디자인협회 학술위원회 주임

7 중국 X 미술대학 부총장, 교수

예술학 박사 지도교수
중국문화예술평론가협회 이사

S성미술가협회 부회장
중국 교육부 학술 학위 센터 평가 전문가

8 중국 X 미술대학 학장, 교수
예술학 박사 지도교수

중국 교육부 학술 학위 센터 평가 전문가
중국 문화부 무형문화유산 평가 전문가

9 중국 Q 대학교 연구원 중국 디자이너 협회 회원
L성의류협회 이사

10 X미디어회사 디자인 디렉터 중국K대학교 초빙교수
중국디자인학회 이사

11 G디자인연구소 학장, 연구원 중국디자인학회 이사
중국예술가협회 이사

12 미국 M주 대학교 교수 M주 창의디자인센터 소장

13 한국 H 대학교 학장, 교수 디자인 박사 지도교수
국제인문창의창업센터 주임

14 대만 T 대학 교수 디자인 박사 지도교수

15 L그룹사 디자인 부장
중국산업디자인협회 이사

Z성 산업 디자인 협회 부회장

16 Q 창의산업회사 창의 디렉터 X 창의 브랜드 창건자
국제 상업 미술 디자이너 협회 위원

17 대만 S 대학 부교수 S대학교 브랜드 및 기념품 디자인
디렉터

18 대만 f 그룹 디자인 디렉터 f그룹 기업문화센터장

19 중국 G 대학 학장, 교수 예술 박사 지도교수
G성 미술가협회 부회장
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중국미술가협회 회원
중국문화예술평론가협회 회원

20 중국 G 대학 부학장, 교수
예술학 박사 지도교수
중국예술가협회 회원

중국문학예술평론가협회 회원

21 태국 S 대학교 교수 국제 디자이너 협회 위원

22 싱가포르C대학교 교수 대학브랜드보급센터 주임

23 말레이시아 E
대학교 교수 디자인 박사 지도교수

24 중국 C 방직 직업
및 기술 대학

부학장, 부교수 창의센터 주임

25 일본 W 대학 교수 중일 시각 디자인 연구 센터 주임

26 중국 Y 대학 부교수 중국 미술 인류학 학회 회원
디자인학과 주임

27 중국 C 대학 부학장, 부교수 중국미술가협회 회원
미술이론학과 주임

28 Z디자인컴퍼니 부사장
수석 디자이너

중국 포장 창의 디자인 대회 학술 의장
Q도시 산업보육컨설팅 전문가

29 중국 L 대학 학장, 교수 중국미술가협회 회원
G성미술가협회 이사

30 중국 D 대학 부학장, 부교수 중국미술가협회 회원
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2. 인터뷰 결과

전문가 30명을 대상으로 한 인터뷰를 통해 <표 6-65>, <표 6-66>과 같은

평점과 평가의견을 얻었다.

<표 6-65> 전문가 평점

No. 1 2 3 4

구분 하남대학교의
특색 반영

하남대학교 UI
디자인에 대한

평점

하남대학교
기념품 개발에
대한 평점

이번 연구에
대한 평점

전문가
평가 점수

전문가 점수 전문가 점수 전문가 점수 전문가 점수

1 8 1 10 1 9 1 9

2 9 2 8 2 10 2 9

3 10 3 8 3 8 3 8

4 9 4 10 4 9 4 9

5 10 5 8 5 10 5 9

6 9 6 10 6 7 6 8

7 7 7 9 7 8 7 7

8 9 8 7 8 9 8 8

9 10 9 8 9 9 9 9

10 10 10 9 10 10 10 10

11 8 11 10 11 8 11 8

12 10 12 8 12 9 12 9

13 9 13 10 13 10 13 10

14 9 14 8 14 8 14 8

15 10 15 10 15 9 15 10

16 8 16 9 16 8 16 8

17 10 17 9 17 9 17 9

18 10 18 7 18 7 18 8

19 8 19 9 19 7 19 8

20 9 20 10 20 10 20 10

21 7 21 8 21 8 21 7

22 8 22 8 22 9 22 8

23 9 23 10 23 9 23 9

24 10 24 9 24 8 24 9

25 7 25 9 25 10 25 8

26 9 26 10 26 8 26 9

27 10 27 9 27 8 27 9

28 8 28 10 28 9 28 8

29 10 29 7 29 10 29 9

30 9 30 9 30 9 30 9
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<표 6-66> 전문가 평가의견 리뷰

No. 구분 전문가의 의견

1

하남대학교의

특색 반영상황에

대한 평가의견

� 하남대학교의 개교기념 UI 디자인 및 기념품 개발을 위해

하남대학교의 특색을 대표할 수 있는 디자인 요소를

부각시켰다.

� 하남대학교의 특색 있는 건축물은 연구자 서예의 조형적

특징을 결합하여 하남대학교의 문화와 정신적 상징을 잘

반영하고 있다.

2

하남대학교

개교기념 UI에

대한 평가의견

� 새로운 이념과 디자인 방식을 적용하여 혁신적이다.

� 디자인이 체계화 및 규범화하고 디자인 감각이 충분히

반영되었다.

� 연구자 서예의 조형을 활용하여 특징적인 건물을 시각화한

심볼마크 디자인을 개선하고 디자인 원형의 특성을

유지하면서 브랜드 인지도, 문화성 및 심미성을 향상시켰다.

� 독특한 건축물, 연구자의 서예, 황하의 세 가지 형태를 결합한

글꼴 디자인은 뚜렷한 특징과 함께 하남대학교 정신에 맞는

글꼴 성격을 지니고 있다.

� 하남대학교의 대표적 사물을 형상화한 이미지 디자인은 중국

전통양식이 뚜렷하고 문화성과 미를 충분히 반영하고 있다.

� 전통 서예를 이용한 UI 디자인과 기념품 개발은 매우

혁신적이며 전통문화 개발의 활성화에 새로운 사고를

제공하였다.

3

하남대학교

개교기념

기념품에 대한

전문가 평가의견

� 개교기념 시리즈 기념품이 충분히 개발되어 있다.

� 기념품은 정형화된 새로운 UI를 채택하여 보기 좋고 인식도가

높을 뿐만 아니라 전통문화와 기념적 의미가 많다.

� 학용품과 의류 액세서리 2가지 카테고리를 상대로 개발된

제품은 종류가 다양할 뿐만 아니라 매우 실용적이다.

� 이러한 기념품은 시장에 출시되면 소비자의 관심과 구매

욕구를 크게 불러일으킬 것으로 예상되며, 향후 기업과의

제휴를 통해 실제 생산과 판매에 나설 것을 권고한다.

4
이번 연구에

대한 평가의견

� 대학에서 식별 디자인의 필요성과 기념품 다양화 개발의

필요성을 충분히 인식할 필요가 있다.

� 이번 연구는 목표가 명확하고 과정이 완전하며 논증이

충분하여 전체적으로 기대 목적과 효과에 도달했다.

� 이번 연구는 모델 개발, 디자인 전략, 디자인 프로세스에

있어서 모두 괜찮은 혁신 포인트가 있다.

� 이번 연구는 비교적 높은 학술적 가치가 있으므로 지속적인

연구를 통해 보다 완벽하고 지속 가능한 디자인 체계를

구축할 것을 제안한다.
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이상의 조사를 통하여 디자인 주제선정에서부터 전체적인 디자인 방향, 구체적인

디자인의 구현에 이르기까지 본 논문의 연구 내용이 본 연구의 실용성과 합리성을

충분히 입증할 수 있음을 명확히 반영하였다.

이번 디자인 개발을 위해 각 디자인 유형에 대해 자세히 연구하고 분석했다. 모

든 디자인 계획의 출발점과 핵심은 하남대학교의 개교기념일 및 특색을 기반으로

전개되었다. 각 디자인 유형마다 각각의 특징과 차별점이 있으며 몇 차례 수정과

보완을 거쳐 최종적으로 완성된 모든 디자인 방안은 기본적으로 예상한 연구 목적

을 달성했다.
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제7장 결론

글로벌화에 따른 교육시장 개방과 교육자원 공유, 중국의 고등교육 전환, 저출산,

고령화, 청년 취업난 심화, 생활비 상승 등으로 하남대학교와 같은 명문대도 경쟁

압력이 커지면서 대학 자체의 브랜드 이미지 구축이 중요해지고 있다.

연구자는 모교에 대한 감사의 마음으로 하남대학교 개교 110주년 기념 UI와 기

념품 개발을 위한 연구를 진행하였다. 먼저 대학교의 UI와 문화상품으로서의 대학

교 기념품의 개념과 기능 및 가치를 규정하였다. 그리고 본 연구자의 전공인 중국

전통 서예를 활용한 대학교 기념품 개발을 위해 중국 전통 서예의 개념 및 유형,

특징에 대해 서술하며 그 필요성을 강조하였다.

그 뿐만 아니라 다양한 사례수집 및 분석을 위해 총 9개 국내외 대학교의 기념

품사례를 수집하여 그 특징들을 각 대학교의 역사적 배경과 기념품의 디자인 요소,

주요 소비층과 판매방식을 기준삼아 분석하였다. 그리고 하남대학교의 문화적 배경

과 기념품 현황, 현재 UI 및 기념품에 대한 소비자 설문조사결과를 기반으로 디자

인 방향을 명확히 하고 디자인 전략을 수립하였다.

연구 결과를 바탕으로 수립한 UI와 기념품 개발 전략과 방향에 맞게 중국 전통

서예와 결합한 하남대학교 개교 110주년 기념 UI디자인과 기념품 개발을 완료하였

다. 그리고 최종적으로 이번 연구 과정과 연구 성과를 전문가들에게 평가를 의뢰하

여 긍정적인 평가를 받았다.

이 과정에서 연구자는 새로운 하남대학교의 개교기념 UI와 기념품을 개발하여

하남대학교의 브랜드 이미지를 효과적으로 향상시킴은 물론, 대학교 브랜드 이미지

형성과 기념품 개발에 적용할 새로운 아이디어와 새로운 방법을 도출해 낼 수 있

었다. 디자인 개발을 진행하며 이전보다 다양한 이론을 학습하고, 관련 경험을 쌓

을 수 있었으며 향후의 연구방향을 정하는데 새로운 관점과 아이디어를 마련하는

계기가 되었다.

연구 성과는 아래와 같이 요약할 수 있다.

첫째, 본 연구 자체가 지닌 의의다. 중국 전통 서예가 디자인 개발 및 홍보 전략

에 활용된 연구는 이번이 처음이 아니다. 이미 다양한 분야에서 수많은 기념품 디

자인의 성공사례가 유효성을 입증하고 있다. 하지만 중국의 대학교육업계는 공익적

성격이 강해 일반 기업들과 같이 정신적, 시각적 요소가 두드러지게 개발된 사례를
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찾기가 어렵다는 한계가 있었으며, 많은 현지 디자이너가 디자인 프로젝트마다 서

체 활용의 적절성 여부를 따지지 않고 남용하는 경우가 많아 문제점을 야기하기도

했다. 그렇기 때문에 본 연구는 이러한 한계와 문제점을 극복하기 위한 ‘대안 제시’

에 그 의의가 있으며, 많은 서예 디자이너들의 적극적이고 창의적인 디자인 개발을

위한 참고 자료로서의 가치를 지닌다.

둘째, 중국 전통 서예를 활용하여 대학교 UI를 개발하기 위한 새로운 모델을 수

립했다는 것이다. 본 연구는 기업의 브랜드 마케팅의 관점에서 대학교 UI와 중국

전통 서예를 종합하고자 하였으며, 이 모델의 핵심은 디자인 프로세스에 있다. 디

자인 프로세스는 총 7개 단계로 구성하였다. 먼저 디자인 수요를 분석한 뒤 디자인

분위기를 연상시키는 요소들을 추출하여 문화자원을 선정, 디자인 원형과 기본 조

형을 추출한 뒤, 디자인 초안을 스케치하였다. 이를 바탕으로 보완, 수정의 과정을

거쳐 최종 스케치 안을 개발, 마지막 배색으로 마무리를 하였다. 이 모델은 시각디

자인 분야에서 중국 전통 서예를 UI 디자인 개발에 활용하기 위한 방법을 제시하

였다는 의의가 있다.

셋째, 중국 전통 서예를 활용하여 대학교 기념품을 개발하기 위한 세 가지 새로

운 전략을 제시했다는 것이다. 먼저 디자인을 위한 대상의 포지셔닝을 위해 5W2H

분석법을 적용해 자세하게 분석할 수 있도록 하였다. 해당 분석법을 활용해 논리적

으로 사고를 정리하여 다양한 문제를 종합적으로 분석할 수 있게 하였다. 다음으로

는 분석한 결과를 바탕으로 디자인 목표를 재정립하기 위해 디자인 요소를 심볼마

크, 글꼴, 이미지, 세 가지로 구체화하였다. 최종 결과물의 디자인 효과를 극대화하

기 위해 각 요소에 대한 디자인적 요구사항들을 상세하게 정리하여 개발을 진행하

였다. 마지막으로 소비자의 관점에서 개발하기 위해 기존에 대학교에서 주로 사용

하던 ‘多 카테고리, 少 종류’의 전통방식을 사용하지 않고 주요 소비층들을 대상으

로 설문조사를 진행하는 전략을 사용하였다. 연구자는 설문조사 결과 가장 많은 표

를 받은 학용품과 의류, 두 가지 카테고리를 중심으로 심도 있는 개발 작업을 진행

할 수 있었다.

마지막으로 디자인 과정의 혁신이 있다. 일반적인 디자인 요소 추출 방법이 아닌

보다 효율적인 조형요소 추출 방법을 사용했다. 하남대학교의 개교 기념 심볼마크

디자인을 위해 6개 단과대학을 공통 요소를 추출하고 연구자의 서예를 접목하여 6

개 단과대학의 개교 기념 심볼마크를 디자인한 후, 6개 심볼마크를 기반으로 공통

조형 요소를 재추출해 개교기념 심볼마크를 개발하는 새로운 접근 방식을 사용하
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였다.

위의 연구 결과를 바탕으로 본 연구자는 향후 몇 가지 주제로 더욱 심도 있는

연구를 진행하고자 한다. 우선 본 연구를 진행하며 연구자의 주관적인 방법을 통해

특징적 디자인요소를 추출하여 개발을 진행하였으나, 이 모든 것이 주관적이라는

한계가 있었다. 이러한 한계를 뛰어넘어 보다 더 객관적이고 효율적인 디자인 개발

을 위한 프로세스와 모델을 구축하여 다양한 문화 환경과 특수 언어적 환경에서도

적용하는 시도를 해보고자 한다. 이에 더하여 개발된 제품의 효과적인 홍보를 통해

판매수익이 창출되는 비즈니스 모델개발을 위한 연구를 진행한다면, 관련 대학들과

기관들이 실질적으로 도움을 받을 수 있는 이상적인 개발모델을 구축할 수 있을

것이다.

시간이 지날수록 다양한 신소재와 신기술들이 나타나면서 새로운 트렌드를 형성

하는 주기가 짧아지고 있다. 급박하게 변화하는 디자인 트렌드와 전통문화가 잘 융

합될 수 있기 위해서는 기존에 축적되어온 다양한 디자인 데이터를 바탕으로 새로

운 트렌드 문화와 유기적으로 결합될 수 있는 개발모델에 대한 연구도 필요할 것

이다. 특히 디지털 환경에서는 모든 것이 가상세계에서 이루어지다보니 기존에 존

재하지 않았던 새로운 모델이 요구될 수 있으므로, 이를 대비한 연구도 필요해 보

인다.

결과적으로 종합해보면 급속한 경제발전을 이룬 세계 여러 국가와 지역에서 문

화의 계승과 홍보, 경쟁력에 주목하기 시작했다. 이에 따라 오늘날과 같은 치열한

경쟁사회가 형성이 되었고, 이러한 경쟁사회에서 문화가 지닌 힘은 여전히 사람들

의 마음을 움직이는데 가장 중요한 가치로 여겨지고 있다.

대학들 또한 갈수록 치열해지는 대학 간 홍보경쟁에서 우위를 차지하기 위한 각

학교만의 특색 있는 문화적 요소가 중요해졌다. 대학 내 일상적인 생활뿐만 아니라

대학축제와 여러 행사들을 통해 드러나는 대학만의 독특한 문화를 사람들이 찾기

시작한 것이다. 이러한 상황 속에서 사람들에게 기억될 수 있는 가장 좋은 디자인

은 각 대학의 특성을 잘 드러내고, 그 문화적 특성이 지닌 가치와 본질을 명확하게

사람들에게 전달할 수 있는 ‘대학문화’이며, 이를 잘 표현할 수 있는 다양한 방법에

대한 연구는 지속적으로 진행되어야 한다.
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국문초록

중국 전통 서예를 활용한 하남대학교 개교 110주년 기념

UI 디자인과 기념품 개발

왕뢰(Wang Lei)

Advisor : Prof.Youngmi Shon‚Ph.D.

Department of Design‚  

Graduate School of Chosun University

현재, 글로벌화로 인한 교육시장의 개방과 교육자원의 공유를 배경으로 각국의

고등교육 경쟁은 다국화 및 상시화 되는 추세를 보이고 있다. 이러한 상황에 직면

한 대학 자체의 이미지 구축, 계승, 유지는 현시점에서 대학의 필수 전략이 되었다.

대학 개교기념 UI 디자인 및 기념품 개발은 대학 브랜드 이미지와 캠퍼스 문화 구

축을 촉진하는 중요한 도구이며, 향후 대학 브랜드 확산을 통한 대학의 경쟁력을

높이는 데 중요한 역할을 할 것으로 보인다. 따라서 이 논문은 제안의 관점에서 중

국 전통서예를 활용한 대학교 개교기념 UI 디자인과 기념품 개발을 연구하였다. 보

편적으로 적용 가능한 새로운 사고방식, 새로운 방법을 찾아 대학교 이미지 홍보

전략의 새로운 국면을 개척하고 치열한 대학 간 홍보경쟁에서 두각을 나타낼 수

있게 하는데 목적을 두었다.

이론적 의미에서는 대학의 이미지 전략에 대한 이성적인 인식을 향상시켜, 자신

의 브랜드를 올바르게 포지셔닝하고 이미지 개선의 핵심 포인트를 찾을 수 있도록

도와주고자 하였다. 실천적 의미에서는 전통서예를 적절히 활용하여 하남대학교 UI

및 기념품 개발을 통해 시각 이미지의 홍보효과를 더욱 향상시켰다.

본 연구의 초점은 대학의 개교기념 UI 및 기념품 개발에 중국 전통서예를 적용

하는 방법에 맞춰져있다. 국내외 선진대학교의 이미지 구축 및 기념품 디자인의 사

례를 바탕으로 하남대학교의 기존 기념품 현황과 소비층의 반응을 분석하여 디자

인 전략을 수립하였다. 이렇게 수립한 전략을 바탕으로 이미지 향상 작업을 진행하
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여 대학 이미지 구축 분야에서 전통적인 서예의 역할을 검증한다. 실천 부분은 UI

디자인과 개교기념 기념품 개발로 나뉜다. UI 디자인에는 심볼마크 디자인, 글꼴

디자인, 이미지 디자인 등이 포함되며 개교기념 기념품 개발에는 심볼마크, 글꼴,

이미지를 활용한 기념품 개발이 포함된다.

연구 과정은 7개의 장으로 구성되어 있으며, 제1장은 본 연구의 배경, 목적, 범위,

방법을 서술하는 서론이고, 제2장은 이론적 고찰이다. UI 이론, 중국 전통서예 관련

이론 및 대학기념품 관련 이론을 비롯해 중국 전통서예와 대학기념품 개발의 결합

필요성을 중점적으로 논했다. 제3장에서는 선진대학교 기념품 사례를 정리 및 분석

하였다. 제4장은 하남대학교의 문화적 배경 및 기념품 현황을 조사하였다. 제5장은

하남대학교 개교기념 UI 디자인 및 기념품 개발에 대한 소비자 설문조사를 진행하

고 제6장은 실제 디자인을 개발하는 과정에 대한 내용이다. 우선 하남대학교 개교

기념 UI 및 기념품의 디자인 방향을 확정하고 자세한 디자인 전략을 수립한 다음

디자인 전략에 따라 개교기념 UI 디자인 및 기념품 개발을 진행하였으며 마지막으

로 인터뷰 형식으로 실천성과에 대해 평가하고 요약하였다. 제7장은 결론이다.

체계적인 연구를 통해, 하남대학교 개교 110주년을 기념하여 중국 전통서예에

대한 이해와 응용을 활용해 최종적으로 새로운 하남대학교 개교기념 UI와 기념품

을 개발하였다. 또한, 대학 브랜드 이미지와 기념품 개발에 적용할 새로운 아이디

어와 새로운 방법을 모색하였다. 이로 인해 하남대학교의 브랜드 이미지를 활용한

홍보효과를 효율적으로 향상시킬 수 있었다. 이번 연구를 통해 연구자 본인 또한

얻은 지식이 많다. 디자인 개발을 위해 실천하는 과정을 겪으며 이전보다 이론과

실천경험이 축적될 수 있었으며, 향후의 연구방향을 정하는데 새로운 관점과 아이

디어를 마련하는 계기가 되었다.

갈수록 치열해지는 대학 간 홍보경쟁에서 우위를 차지하기 위해 각 학교만의

특색 있는 문화적 요소가 중요해졌다. 대학 내 일상적인 생활뿐만 아니라 대학축제

와 여러 행사들을 통해 드러나는 대학만의 독특한 문화를 사람들이 찾기 시작한

것이다. 이러한 상황 속에서 사람들에게 기억될 수 있는 가장 좋은 디자인은 각 대

학의 특성을 잘 드러내고, 그 문화적 특성이 지닌 가치와 본질을 명확하게 사람들

에게 전달할 수 있는 ‘대학문화’이기 때문에 ‘대학문화’를 잘 표현할 수 있는 다양

한 방법에 대한 연구는 지속적으로 진행되어야 한다.

키워드: UI, 대학교 기념품, 중국 전통 서예
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<부록 1> 설문조사

<부록 2> 전문가 인터뷰
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<부록 1> 설문조사

하남대학교 개교 110주년 기념 UI 디자인 및 기념품 디자인을

위한 설문조사

안녕하십니까?

바쁘신 가운데 인터뷰 해주셔서 감사합니다.

저는 조선대학교 대학원에서 디자인을 전공(박사 과정)하고 있는 왕뢰입니다.

본 설문지는 『중국 전통서예를 활용한 하남대학교 개교 110주년 기념 UI 디

자인과 기념품 개발』이라는 논문을 위해 준비했습니다. 각 사항에 대한 객관적

인 답변을 부탁드립니다.

답변은 익명으로 집계되며 응답하신 내용은 연구 목적으로만 사용될 것을 약

속드립니다.

귀하의 협조에 대해 다시 한번 진심으로 감사드립니다.

2022년 3월

연구자：왕뢰

연락처：663617499@qq.com

지도교수：손영미
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Ⅰ. 아래는 기본 정보 관련 사항입니다.

1. 귀하의 성별은 무엇입니까?

① 남 ② 여

2. 귀하의 연령대는 어떻게 되십니까?

① 20세 이하 ② 21세~30세 ③ 31세~40세 ④ 41세 이상

3. 귀하의 신분을 선택해주세요.

①교직원 ②재학생 ③졸업생 ④여행객

II. 아래는 하남대학교 개교 기념 UI 디자인에 대한 질문입니다.

4. 하남대학교에 방문하신 적이 있습니까?

① 방문한 적이 있다. ② 방문한 적이 없다.

5. 하남대학교에서 가장 기억에 남는 것은 무엇입니까?

① 하남대학교의 학문적 분위기

② 하남대학교의 역사와 문화

③ 하남대학교의 아름다운 환경

④ 하남대학교의 기념품

⑤ 기타 ( )

6. 하남대학교 캠퍼스 내의 어떤 건축물이 특색이 있다고 생각하십니까? (2개

이상 선택가능)

① ② ③ ④ ⑤

철탑 정문 대예당 박문루
구미유학 예비학교

교문
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7. 하남대학교 심볼마크 디자인에 관한 질문입니다.

1) 선호하는 심볼마크 디자인의 표현 형태는 무엇입니까? 선호도에 따라 높은

순서에서 낮은 순서대로 정렬해 주십시오.（ ）

2) 어떤 외형의 심볼마크 디자인을 선호하십니까? 선호도에 따라 높은 순서에서

낮은 순서대로 정렬해 주십시오.（ ）

⑥ ⑦ ⑧ ⑨ ⑩

박아루
재방

(기존 기숙사)
공원비정 도서관 금건루

번호 형식 예시

① 문자형(Text형)

② 그림형(Illust형)

③ 문자+그림형

번호 외형분류 예시 번호 외형분류 예시

① 원형 ② 사각형

③ 방패형 ④ 추상형

⑤ 3D형 ⑥ 문자 기호형
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3) 심볼마크 디자인에 가장 적합한 색상은 무엇이라 생각하십니까? 선호도에

따라 높은 순서에서 낮은 순서대로 정렬해 주십시오.（ ）

8. 글꼴 디자인에 관한 질문입니다.

1)하남대학교에 적합한 글꼴 디자인은 무엇이라고 생각하십니까? 선호도에 따라

높은 순서에서 낮은 순서대로 정렬해 주십시오.（ ）

번호 색상분류 예시

① 빨간색

② 노란색

③ 파란색

④ 녹색

⑤ 무채색

⑥ 기타(혼합)

번호 유형 예시

① 인쇄 글꼴

② 디자인 글꼴

③ 서예 글꼴
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2) 하남대학교 글꼴 디자인에 대해 어떤 스타일을 선호하십니까? 선호도에 따라

높은 순서에서 낮은 순서대로 정렬해 주십시오.（ ）

① 수려함 ② 부드러움 ③ 중후함 ④ 강직함 ⑤ 기운참 ⑥고풍스러움

⑦ 거침 ⑧ 뻣뻣함 ⑨ 가벼움 ⑩ 나지막함 ⑪ 고루함 ⑫트렌디함

9. 이미지 디자인에 관한 질문입니다.

1) 어떤 이미지 디자인을 선호하십니까? 선호도에 따라 높은 순서에서 낮은

순서대로 정렬해 주십시오.（ ）

2) 선호하는 이미지 디자인의 표현 방식은 무엇입니까? 선호도에 따라 높은

순서에서 낮은 순서대로 정렬해 주십시오.（ ）

중국 전통
스타일 3D스타일 평면 스타일 만화 스타일 손그림 스타일

포커스 맞춤식 산포식 파노라마
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Ⅲ.아래 사항은 하남대학교 개교 100주년 기념 기념품에 관한

것입니다.

10. 유명한 대학을 견학할 때 학교 기념품을 구매하십니까?

① 반드시 구매 ② 자주 구매 ③ 가끔 구매 ④ 구매하지 않음

11. 기념품을 구매하는 이유는 무엇입니까?

① 실제 사용 ② 선물용 ③ 기념 및 소장 ④ 기타

12. 가장 구매하고 싶은 기념품은 다음 중 어떤 것입니까?(2개 이상 선택)

① 사무용품(사인펜, 명합지갑, 필통 등)

② 학용품(노트, 볼펜, 메모지 등)

③ 생활용품(머그컵, 종이컵, 도시락통 등)

④ 의류/액세서리(모자, 트레이닝복, 반지 등)

⑤ 기념품/소장품(키링, 배지, 카드 등)

⑥ 도서류 관련(실물책, 전자책, 교과서 등)

⑦ 전자제품(USB, 휴대폰 케이스, 보조 배터리 등)

⑧ 스포츠용품(보호대, 각종 구기류, 스포츠용품 액세서리 등)

⑨ 식품(차, 음료, 간식 선물세트 등)

⑩ 인형/완구(마스코트 인형, 핸드메이드, 포커 등)

⑪ 애완용품(애완동물 의류, 애완용품, 애완동물 액세서리 등)

⑫ 특화상품(문화복제품, 특화모델 등)

13. 기념품을 구매할 때 중요하게 작용하는 요소는 무엇입니까?

① 특징문화요소의 반영 정도

② 기념품의 포장 수준

③ 기능과 실용성

④ 기념품의 디자인

14. 받아들일 수 있는 기념품 가격대는 얼마입니까?



- 197 -

① 50위안 이하

② 50-100위안

③ 100-500위안

④ 500위안 이상

15. 다음 재질의 기념품에서 어떤 종류를 구매하시겠습니까? (2개 이상

선택가능)

①종이 ②천 ③대나무 ④금속 ⑤유리 ⑥도자기 ⑦플라스틱 ⑧기타（ ）

16. 대학교 기념품의 역할에 대해 어떻게 생각하십니까? (2개 이상 선택가능)

① 지역과 학교의 역사 및 문화를 홍보할 수 있다.

② 특수 형식의 상품으로 소장가치가 있다.

③ 단순한 상업활동이다.

④ 기타( )

17. 현재 하남대학교 기념품은 무엇이 부족하다고 생각하십니까?(2개 이상

선택가능)

① 디자인이 아름답지 않다.

② 실용성이 낮다.

③ 창의성이 부족하다.

④ 소장가치가 부족하다.

⑤ 가격이 비싸다.

⑥ 기타( )

18. 하남대학교 기념품 개발의 개선 방향은 무엇입니까? (2개 이상 선택가능)

① 하남대학교의 특색을 강화해야 한다.

② 기념품의 미관을 향상해야 한다.

③ 제조공정 및 품질을 개선해야 한다.

④ 기념품의 기능과 실용성을 향상해야 한다.

⑤ 기타 ( )
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<부록 2> 전문가 인터뷰

하남대학교 개교 110주년 기념 UI 디자인 및 기념품 개발을 위한

전문가 인터뷰

안녕하십니까?

바쁘신 가운데 시간을 내어 인터뷰 해주셔서 감사합니다.

본 설문지는 『중국 전통서예를 활용한 하남대학교 개교 110주년 기념 UI

디자인과 기념품 개발』의 개발 결과를 평가하기 위한 것 입니다. 각 문항에 대

해 학문적 관점에서 자유롭게 답해주시기 바랍니다.

답변하신 정보는 연구 목적으로만 사용됩니다.

귀하의 지원과 도움에 진심으로 감사드립니다.

2022년 4월

연구자: 왕뢰(조선대학교 대학원 디자인 박사과정)

연락처: 663617499 @ qq.com

　　지도교수：손영미
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1. 아래는 기본 정보 관련 사항입니다.

1. 귀하의 성별은 무엇입니까?

① 남 ② 여

2. 귀하의 연령대는 어떻게 되십니까?

① 31~40세

② 41~50세

③ 51~60세

④ 61세 이상

3. 귀하의 현재 직업은 무엇입니까?

( )

4. 근무하신 시간은 얼마나 되시나요?

① 5 ~10년 ② 10 ~15년 ③ 15 ~20년 ④ 20년 이상

II. 아래는 하남대학교 개교기념 UI 디자인 관련 질문입니다.

다음 이미지는 연구자가 디자인 개발한 하남대학교 개교기념 심볼마크, 글꼴,

이미지입니다. 심볼마크 디자인은 단과대학이 먼저고 다음에 하남대학교라는

사고에 따라, 6개 단과대학의 경축 심볼마크에서 공통적인 요소를 추출하여

개교기념 symbaol mark를 디자인하여 하남대학교 건축과 연구자의 서예를 주요

특색으로 함과 동시에 그들 자신의 독특함을 반영하여, 글꼴 디자인은 건축물,

연구자 서예, 황하의 조형 요소를 종합적으로 추출하고 이미지 디자인 요소는

지역문화, 하남대학교 건축, 특징적인 인문학 사물에서 원형을 추출하였습니다.
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심볼마크

빨간색
계열

노란색
계열

파란색
계열

회색
계열
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글꼴 디자인
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5. 귀하는 이 디자인이 하남대학교의 특색을 잘 반영하고 있다고 생각하십니까?

귀하의 점수와 제안을 작성해주세요.

6. UI 디자인에 대한 귀하의 점수와 제안을 작성해주세요.

① 점수
1점 2점 3점 4점 5점 6점 7점 8점 9점 10점

② 제안

① 점수
1점 2점 3점 4점 5점 6점 7점 8점 9점 10점

② 제안

이미지 1 이미지 2
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Ⅲ. 아래는 하남대학교 개교기념 기념품 개발 관련 문제 질문입니다.

항목 이미지

심볼마크를
활용해 개발한
기념품(일부)

글꼴을 활용해
개발한

기념품(일부)
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이미지를 활용해
개발한

기념품(일부)
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7. 기념품 개발을 평가하고 귀하의 점수와 제안을 작성해주세요.

Ⅳ. 아래는 이번 연구 관련 질문입니다.

8. 이번 연구에 대한 점수와 귀하의 제안을 작성해주세요.

① 점수
1점 2점 3점 4점 5점 6점 7점 8점 9점 10점

② 제안

① 점수
1점 2점 3점 4점 5점 6점 7점 8점 9점 10점

② 제안
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