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Adolescent Consumers' Ethical Consumption as Viewed

from their Buying Behavior for Fast Fashion

In this global economy in the 21st century, our lives are increasingly

becoming rich economically, but poor in terms of quality of the

environment, labor rights, and other social issues. Among solutions to such

social justice issues may be ethical consumption. In this context, this study

particularly addressed the area of fast fashion, which has come under

serious threat as a result of increasing wastes disposal and degrading labor

conditions found in some underdeveloped countries. It is significant to note

that the perceptions of fast fashion products of high school girls who have

learned home economics, their consumption attitudes, their buying

behaviour, and their ethical clothes consumerism deserve to be addressed

in terms of how to bring the concept of ethical consumerism into real life

in order to help to improve issues of environmental and labour standards.

To this end, a survey was conducted on a total of 540 grade 1 and 2

students of girls' high schools in Seoul and Gyeonggi, Korea. The results

were as followed.

First, the level of their ethical clothes consumption was shown to be

considerably high, while their perceptions of fast fashion products and

consumption attitudes were shown to be moderate. It was shown that quite

many of them have actually bought fast fashion products typically in the

range of 1 to 3 and they usually shopped for them at department stores

together with their parents or siblings. It was also revealed that the most

important information source and consideration for them when choosing
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clothes were acquaintances and design, respectively.

Second, there were significant differences in ethical clothes consumption,

perceptions of fast fashion products, consumption attitudes, and buying

behaviour according to demographic characteristics of respondents. Of all

demographic characteristics assessed, allowance money was found to

contribute to the significant differences in ethical clothes consumption,

intentions of buying fast fashion products, purchase quantity and amount,

companions when shopping, purchase time.

Third, it was shown that there was a significant difference in buying

behaviour for fast fashion among high school girl consumers according to

ethical clothes consumption intentions and perceptions of fast fashion

products, while there was no significant difference according to

consumption attitudes fast fashion except for information sources and

considerations when choosing clothes.

Fourth, it was found that their ethical clothes consumption significantly

affected their perceptions of fast fashion products, whereas it did not

significantly affect their consumption attitudes towards fast fashion.

These results suggested that the effect of education on ethical

consumption in classroom settings had not been properly and fully

transmitted into real life practices. However, some demographic variables

pertaining to the amount of allowance money that they spend significantly

affected buying behavior for fast fashion and ethical clothes consumption

significantly affected perceptions of fast fashion both particularly in relation

to animal and nature conservation and in terms of general aspects of

ethical clothes consumerism. Thus, the implication is that teaching how to

spend allowance money wisely when it comes to buying clothes in the

home economics classroom could help with their difficulties in bringing the

concept of ethical consumerism into real life. In addition, the need to

protect the environment and animals should be appreciated in home

economics curriculum development. Furthermore, more access to

information on fast fashion delivered through various educational media

would be useful by encouraging youngsters to avoid buying fast fashion

that may cause problems with environmental pollution and labour conditions.
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구 분 N %

거주지역
서울 264 50.6

경기 258 49.4

학년
학년1 324 62.1

학년2 198 37.9

부연령
대40 303 58.0

대50 219 42.0

모연령
대40 431 82.6

대50 91 17.4

부학력
고졸 이하 166 31.8

대졸 이상 356 68.2

모학력
고졸 이하 221 42.3

대졸 이상 301 57.7

부직업

생산기술직 104 19.9

판매서비스직 67 12.8

전문사무직 199 38.1

자영업 111 21.3

기타 41 7.9

모직업
전업주부 181 34.7

취업주부 341 65.3

생활수준

하류층 35 6.7

중류층 282 54.0

상류층 205 39.3

월 평균 용돈

만원 미만5 308 59.0

만원 미만5-10 166 31.8

만원 이상10 48 9.2

합계 522 100.0

표 1 표본의 일반적 사항에 대한 분석.
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α

문항
요인명

아이겐값 변량 누적변량
Cronbach'

s α환경보호 동물보호 자원절약

설1_2_2 .745 .223 .090

3.231 26.922 26.922 .834

설1_2_1 .741 .150 .139

설1_2_3 .726 .141 .097

설1_2_4 .713 .057 .200

설1_2_5 .685 .214 .131

설1_2_7 .625 .171 .233

설1_2_13 .219 .811 .148

2.146 17.887 44.809 .782설1_2_15 .173 .797 .094

설1_2_14 .201 .793 .152

설1_2_11 .222 .119 .840

2.053 17.108 61.917 .749설1_2_12 .098 .092 .830

설1_2_10 .234 .177 .675

표 2 의생활 윤리적 소비에 대한 타당성 및 신뢰도 검증.

α
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구 분 N Min. Max. M S.D.

환경보호 522 1 5 3.64 0.56

동물보호 522 1 5 4.07 0.63

자원절약 522 1 5 3.59 0.70

전체 522 1 5 3.74 0.49

표 3 의생활 윤리소비의식.
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구 분 N Min. Max. M S.D.
Cronbach's

α

패스트

패션

제품인식

522 1.67 4.44 3.07 0.45 0.70

표 4 패스트 패션 제품인식.

구 분 N Min. Max. M S.D.
Cronbach's

α

패스트

패션

소비태도

522 1.00 5.00 3.24 0.51 0.75

표 5 패스트 패션 소비태도.



- 36 -

구 분 N

패스트 패션

구매여부

있다 455 87.2

없다 67 12.8

패스트 패션

구매수량

개0 67 12.8

개1-3 177 33.9

개4-6 120 23.0

개 이상7 158 30.3

계절 당

의복지출비용

만원 미만5 128 24.5

만원 미만5-10 189 36.2

만원 이상10 205 39.3

의류 구매시 동행자

친구 195 37.7

부모님 및 형제자매 303 58.6

혼자 19 3.7

구매시기
세일기간 230 47.2

아무때나 257 52.8

구매장소

백화점 351 76.1

독립매장 88 19.1

인터넷 22 4.8

결측값에 의해 합계에 차이가 있음※

표 6 패스트 패션 구매실태.
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문항 M S.D.

인터넷광고 3.18 1.11

신문잡지광고 2.28 0.93

쇼윈도 진열 옷 3.43 0.99

지인 의견 3.75 0.80

주변옷차림 관찰 3.54 0.88

연예인 의복관찰 2.87 1.02

구매경험자 조언 3.57 0.85

표 7 패스트 패션 구매 시 정보 획득처에 대한 분석.
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문항 M S.D.

용돈 모음 3.43 1.02

부모님 요청 3.96 0.80

아르바이트 1.78 1.00

타명목 돈 받기 1.99 1.09

표 8 의복비 조달 방법.
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문항 M S.D.

디자인 4.29 0.65

색상무늬 4.21 0.68

품질 3.79 0.82

상표 인지도 3.04 1.00

유행성 3.32 0.92

가격 4.10 0.77

세탁보관 편이성 3.15 0.97

구매 후 서비스 2.89 0.91

표 9 의복 구매 시 고려요인.
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구 분
환경보호 자원절약 동물보호 전체

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

거주

지역

서울 3.66 0.59 3.57 0.70 4.04 0.66 3.73 0.52

경기 3.63 0.54 3.63 0.70 4.10 0.61 3.75 0.45

t 0.49 0.97 -1.06 -0.43

학년

학년1 3.68 0.57 3.60 0.73 4.07 0.66 3.76 0.51

학년2 3.58 0.54 3.59 0.66 4.06 0.60 3.70 0.45

t 1.97 0.11 0.22 1.22

부

연령

대40 3.67 0.59 3.56 0.72 4.07 0.65 3.74 0.52

대50 3.61 0.51 3.64 0.67 4.07 0.61 3.73 0.44

t 1.08 -1.18 0.04 0.21

모

연령

대40 3.66 0.57 3.60 0.70 4.07 0.63 3.75 0.49

대50 3.56 0.52 3.55 0.73 4.08 0.65 3.69 0.49

t 1.57 0.63 0.20 1.05

부

학력

고졸이하 3.68 0.54 3.70 0.64 4.10 0.62 3.79 0.44

대졸이상 3.63 0.57 3.54 0.73 4.05 0.64 3.71 0.51

t 0.97 2.40* 0.79 1.68

모

학력

고졸이하 3.68 0.55 3.68 0.69 4.11 0.60 3.79 0.46

대졸이상 3.61 0.57 3.53 0.71 4.04 0.66 3.70 0.50

t 1.40 2.51* 1.19 2.11*

부

직업

생산기술직 3.67 0.56 3.63 0.71 4.07 0.60 3.76 0.48

판매서비스직 3.57 0.66 3.63 0.74 4.00 0.75 3.69 0.59

전문사무직 3.64 0.56 3.59 0.68 4.10 0.60 3.74 0.47

자영업 3.68 0.54 3.59 0.68 4.05 0.66 3.75 0.48

기타 3.61 0.46 3.53 0.80 4.07 0.66 3.70 0.46

F 0.48 0.20 0.31 0.27

모

직업

전업주부 3.66 3.63 3.60 3.59 4.14 4.03 3.77 3.72

취업주부 0.59 0.55 0.71 0.70 0.65 0.63 0.51 0.48

t 0.52 0.08 1.88 0.93

생활

수준

하류층 3.70 0.53 3.70 0.72 3.96 0.63 3.76 0.47

중류층 3.64 0.53 3.62 0.69 4.10 0.59 3.75 0.45

상류층 3.63 0.60 3.55 0.72 4.04 0.69 3.71 0.54

F 0.20 1.00 1.07 0.42

용돈

만원 미만5 3.72 0.55b 3.66b 0.69 4.10 0.60 3.80b 0.47

만원5-10

미만
3.54 0.56a 3.54b 0.67 4.06 0.70 3.67ab 0.50

만원 이상10 3.55 0.58a 3.35a 0.82 3.92 0.59 3.59a 0.51

F 6.32** 4.93** 1.65 6.17**

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 10 인구통계학적 특성에 따른 의생활 윤리소비의식.
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구 분
패스트 패션 제품 인식 패스트 패션 소비 태도

M S.D. M S.D.

거주

지역

서울 3.08 0.47 3.23 0.53

경기 3.06 0.43 3.25 0.49

t 0.55 -0.47

학년

학년1 3.06 0.45 3.23 0.53

학년2 3.08 0.45 3.26 0.47

t 0.37 -0.69

부

연령

대40 3.05 0.46 3.25 0.53

대50 3.10 0.44 3.23 0.49

t 1.14 0.41

모

연령

대40 3.06 0.45 3.24 0.53

대50 3.12 0.41 3.24 0.43

t 1.28 0.12

부

학력

고졸이하 3.05 0.43 3.25 0.53

대졸이상 3.08 0.45 3.24 0.50

t 0.64 0.32

모

학력

고졸이하 3.06 0.42 3.27 0.51

대졸이상 3.07 0.47 3.22 0.51

t 0.29 1.04

부

직업

생산기술직 3.07 0.44 3.22 0.53

판매서비스직 3.02 0.44 3.26 0.48

전문사무직 3.09 0.44 3.26 0.52

자영업 3.10 0.47 3.26 0.46

기타 2.98 0.48 3.15 0.60

F 0.87 0.47

모

직업

전업주부 3.08 0.43 3.29 0.53

취업주부 3.06 0.46 3.21 0.50

t 0.59 1.54

생활

수준

하류층 3.03 0.47 3.14 0.49

중류층 3.06 0.45 3.22 0.49

상류층 3.09 0.45 3.28 0.54

F 0.57 1.80

용돈

만원 미만5 3.05 0.44 3.27 0.50

만원 미만5-10 3.08 0.46 3.19 0.52

만원 이상10 3.13 0.41 3.27 0.53

F 0.79 1.27

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 11 인구통계학적 특성에 따른 패스트 패션 제품 인식 및 소비 태도.
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구 분
패스트 패션 구매 여부

χ있다 없다

거주지역
서울

N

0.57
행%

경기
N
행%

학년
학년1

N

0.42
행%

학년2
N
행%

부연령
대40

N

1.06
행%

대50
N
행%

모연령
대40

N

0.64
행%

대50
N
행%

부학력
고졸이하

N

0.57
행%

대졸이상
N
행%

모학력
고졸이하

N

0.79
행%

대졸이상
N
행%

부직업

생산기술직
N

2.87

행%

판매서비스직
N
행%

전문사무직
N
행%

자영업
N
행%

기타
N
행%

모직업
전업주부

N

0.38
행%

취업주부
N
행%

생활수준

하류층
N

2.36

행%

중류층
N
행%

상류층
N
행%

용돈

만원 미만5
N

9.66**

행%
만원5-10

미만

N

행%

만원 이상10
N
행%

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 12 인구통계학적 특성에 따른 패스트 패션 구매 여부.
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구 분
패스트 패션 구매량

χ개0 개1-3 개4-6 개이상7

거주

지역

서울
N

3.61
행%

경기
N
행%

학년
학년1

N

10.04*
행%

학년2
N
행%

부연령
대40

N

9.26*
행%

대50
N
행%

모연령
대40

N

5.14
행%

대50
N
행%

부학력
고졸이하

N

2.93
행%

대졸이상
N
행%

모학력
고졸이하

N

4.06
행%

대졸이상
N
행%

부직업

생산기술직
N

18.41

행%

판매서비스직
N
행%

전문사무직
N
행%

자영업
N
행%

기타
N
행%

모직업
전업주부

N

1.65
행%

취업주부
N
행%

생활수

준

하류층
N

12.72*

행%

중류층
N
행%

상류층
N
행%

용돈

만원 미만5
N

48.07*

행%
만원5-10

미만

N

행%

만원 이상10
N
행%

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 13 인구통계학적 특성에 따른 패스트 패션 구매량.
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구 분
계절 당 패스트 패션 지출 비용

χ만원 미만5 만원 미만5-10 만원 이상10

거주지역
서울

N

4.53
행%

경기
N
행%

학년
학년1

N

2.44
행%

학년2
N
행%

부연령
대40

N

8.39*
행%

대50
N
행%

모연령
대40

N

0.26
행%

대50
N
행%

부학력
고졸이하

N

1.51
행%

대졸이상
N
행%

모학력
고졸이하

N

1.98
행%

대졸이상
N
행%

부직업

생산기술직
N

10.39

행%

판매서비스직
N
행%

전문사무직
N
행%

자영업
N
행%

기타
N
행%

모직업
전업주부

N

1.06
행%

취업주부
N
행%

생활수준

하류층
N

15.10**

행%

중류층
N
행%

상류층
N
행%

용돈

만원 미만5
N

53.82**

*

행%
만원5-10

미만

N

행%

만원 이상10
N
행%

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 14 인구통계학적 특성에 따른 계절 당 패스트 패션 지출 비용.
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구 분
패스트 패션 구매 시 동행자

χ친구 가족 혼자

거주지역
서울

N

4.92
행%

경기
N
행%

학년
학년1

N

3.63
행%

학년2
N
행%

부연령
대40

N

0.55
행%

대50
N
행%

모연령
대40

N

0.25
행%

대50
N
행%

부학력
고졸이하

N

10.15**
행%

대졸이상
N
행%

모학력
고졸이하

N

8.79*
행%

대졸이상
N
행%

부직업

생산기술직
N

6.17

행%

판매서비스직
N
행%

전문사무직
N
행%

자영업
N
행%

기타
N
행%

모직업
전업주부

N

1.22
행%

취업주부
N
행%

생활수준

하류층
N

0.85

행%

중류층
N
행%

상류층
N
행%

용돈

만원 미만5
N

17.10**

행%
만원5-10

미만

N

행%

만원 이상10
N
행%

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 15 인구통계학적 특성에 따른 패스트 패션 구매 시 동행자.
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구 분
패스트 패션 구매 시기

χ세일기간 아무때나

거주지역
서울

N

0.88
행%

경기
N
행%

학년
학년1

N

0.26
행%

학년2
N
행%

부연령
대40

N

0.00
행%

대50
N
행%

모연령
대40

N

0.28
행%

대50
N
행%

부학력
고졸이하

N

0.68
행%

대졸이상
N
행%

모학력
고졸이하

N

1.52
행%

대졸이상
N
행%

부직업

생산기술직
N

3.94

행%

판매서비스직
N
행%

전문사무직
N
행%

자영업
N
행%

기타
N
행%

모직업
전업주부

N

1.47
행%

취업주부
N
행%

생활수준

하류층
N

1.48

행%

중류층
N
행%

상류층
N
행%

용돈

만원 미만5
N

8.03*

행%
만원5-10

미만

N

행%

만원 이상10
N
행%

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 16 인구통계학적 특성에 따른 패스트 패션 구매 시기.



- 54 -

χ χ χ χ

χ



- 55 -

구 분

패스트 패션 구매 장소

χ백화점
백화점 외

독립매장
인터넷

거주

지역

서울
N

0.21
행%

경기
N
행%

학년
학년1

N

7.55*
행%

학년2
N
행%

부연령
대40

N

1.20
행%

대50
N
행%

모연령
대40

N

1.15
행%

대50
N
행%

부학력
고졸이하

N

10.13**
행%

대졸이상
N
행%

모학력
고졸이하

N

7.09*
행%

대졸이상
N
행%

부직업

생산기술직
N

15.82*

행%

판매서비스직
N
행%

전문사무직
N
행%

자영업
N
행%

기타
N
행%

모직업
전업주부

N

0.22
행%

취업주부
N
행%

생활

수준

하류층
N

21.91**

*

행%

중류층
N
행%

상류층
N
행%

용돈

만원 미만5
N

4.77

행%

만원 미만5-10
N
행%

만원 이상10
N
행%

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 17 인구통계학적 특성에 따른 패스트 패션 구매 장소.
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구 분

인터넷

광고

신문잡지․

광고

쇼윈도

진열 옷

친구,

가족의

의견

거리,

주변인

옷차림

관찰

연예인

의복관찰

구매경험

자 조언

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

거주

지역

서울 3.10 1.12 2.31 0.95 3.37 1.03 3.64 0.90 3.48 0.91 2.94 1.01 3.46 0.88

경기 3.27 1.09 2.24 0.91 3.49 0.95 3.87 0.67 3.61 0.85 2.79 1.02 3.67 0.80

t -1.64 0.91 -1.24 -3.24** -1.57 1.64 -2.73**

학년

학년1 3.18 1.12 2.37 0.93 3.48 1.01 3.82 0.78 3.54 0.89 2.90 1.08 3.62 0.85

학년2 3.19 1.08 2.13 0.91 3.35 0.97 3.66 0.83 3.54 0.88 2.82 0.91 3.49 0.84

t -0.04 2.82** 1.32 2.14* 0.05 0.84 1.66

부

연령

대40 3.15 1.10 2.31 0.95 3.52 0.98 3.79 0.83 3.55 0.91 2.88 1.04 3.65 0.84

대50 3.23 1.12 2.22 0.90 3.29 1.00 3.70 0.76 3.53 0.85 2.86 0.98 3.45 0.84

t -0.77 1.12 2.54
*

1.32 0.20 0.23 2.61
**

모

연령

대40 3.18 1.10 2.27 0.93 3.45 0.98 3.78 0.80 3.53 0.90 2.88 1.02 3.61 0.84

대50 3.20 1.16 2.30 0.96 3.31 1.03 3.64 0.82 3.61 0.82 2.81 0.98 3.37 0.85

t -0.20 -0.28 1.17 1.44 -0.82 0.60 2.29*

부

학력

고졸이하 3.27 1.01 2.32 0.94 3.25 1.00 3.86 0.66 3.61 0.81 2.88 0.96 3.63 0.82

대졸이상 3.14 1.15 2.26 0.93 3.51 0.98 3.71 0.85 3.51 0.92 2.86 1.04 3.54 0.86

t 1.37 0.65 -2.70** 1.89 1.06 0.19 1.02

모

학력

고졸이하 3.26 1.00 2.33 0.92 3.40 0.97 3.83 0.69 3.63 0.80 2.87 0.98 3.63 0.76

대졸이상 3.13 1.18 2.23 0.94 3.45 1.01 3.70 0.87 3.48 0.94 2.87 1.04 3.52 0.91

t 1.31 1.12 -0.59 1.69 1.80 0.01 1.43

부

직업

생산기술직
3.27 1.11

2.16

6
0.98 3.28 0.95 3.81 0.67 3.56 0.87

2.76

a
1.03 3.64 0.78

판매서비스

직
3.14 1.04 2.29 0.87 3.46 1.06 3.56 0.75 3.53 0.90

2.81

a
0.96 3.59 0.91

전문사무직
3.14 1.13 2.37 0.94 3.47 0.98 3.72 0.82 3.54 0.92

2.78

a
1.04 3.53 0.82

자영업
3.18 1.10 2.25 0.90 3.48 1.06 3.90 0.90 3.57 0.88

3.04

a
0.97 3.57 0.91

기타
3.26 1.14 2.13 0.89 3.41 0.85 3.67 0.74 3.49 0.76

3.21

b
1.00 3.51 0.88

F 0.31 1.18 0.66 2.11 0.07 2.52* 0.32

모

직업

전업주부 3.26 1.09 2.26 0.92 3.47 1.01 3.84 0.79 3.51 0.90 2.80 0.99 3.51 0.86

취업주부 3.14 1.11 2.29 0.94 3.41 0.98 3.71 0.80 3.56 0.88 2.91 1.03 3.60 0.84

t 1.06 -0.33 0.66 1.71 -0.55 -1.12 -1.03

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 18 인구통계학적 특성에 따른 패스트 패션 구매 시 정보 원천.
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구 분

인터넷

광고

신문잡지․

광고

쇼윈도

진열 옷

친구,

가족의

의견

거리,

주변인

옷차림

관찰

연예인

의복관찰

구매경험

자 조언

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

생활

수준

하류층
2.91 1.11

1.94

a
0.92 3.24 1.07 3.88 0.88 3.53 0.93

2.59

a
1.13 3.68 0.88

중류층
3.25 1.11

2.24

b
0.94 3.43 0.97 3.79 0.73 3.58 0.84 2.78ab 1.00 3.63 0.77

상류층
3.14 1.10

2.38

b
0.90 3.46 1.01 3.69 0.87 3.50 0.94

3.03

b
1.00 3.46 0.93

F 1.60 3.80* 0.72 1.33 0.46 4.77** 2.56

용돈

만원미만5 3.11 1.11 2.25 0.92 3.39 0.98 3.80 0.76 3.56 0.88 2.80 1.02 3.57 0.87

만원5-10

미만
3.30 1.11 2.28 0.93 3.49 1.00 3.73 0.80 3.49 0.93 2.96 1.01 3.62 0.76

만원이상10 3.23 1.05 2.45 0.97 3.45 1.04 3.55 1.04 3.62 0.77 3.00 0.98 3.34 0.96

F 1.58 0.93 0.55 2.00 0.44 1.78 2.02

*p<.05, **p<.01, ***p<.001
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구 분
용돈 부모님 요청 아르바이트 다른명목

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

거주

지역

서울 3.34 1.03 3.93 0.83 1.83 1.02 2.06 1.14

경기 3.53 1.00 3.98 0.77 1.73 0.97 1.91 1.05

t -2.15* -0.72 1.05 1.49

학년

학년1 3.39 1.03 3.98 0.83 1.74 0.94 2.04 1.11

학년2 3.51 1.00 3.92 0.76 1.84 1.08 1.91 1.06

t -1.35 0.79 -1.02 1.25

부

연령

대40 3.45 1.00 3.99 0.82 1.84 1.07 2.07 1.16

대50 3.41 1.04 3.92 0.79 1.70 0.88 1.87 0.98

t 0.50 0.95 1.52 2.07*

모

연령

대40 3.46 1.00 3.98 0.77 1.82 1.03 2.05 1.12

대50 3.31 1.10 3.84 0.93 1.59 0.80 1.67 0.88

t 1.20 1.41 1.89 2.88**

부

학력

고졸이하 3.51 0.93 3.91 0.80 2.06 1.17 1.95 1.03

대졸이상 3.40 1.05 3.98 0.80 1.65 0.88 2.01 1.12

t 1.14 -0.78 4.26*** -0.55

모

학력

고졸이하 3.52 0.94 3.86 0.83 1.96 1.13 2.00 1.07

대졸이상 3.37 1.07 4.03 0.77 1.65 0.87 1.98 1.11

t 1.56 -2.30* 3.41** 0.21

부

직업

생산기술직 3.63b 0.86 3.89 0.82

판매서비스직 3.64b 1.01 3.85 0.98

전문사무직 3.35ab 1.03 3.94 0.74

자영업 3.26a 1.09 4.13 0.80

기타 3.54ab 1.02 3.87 0.77

F -2.77* 1.82 1.17 0.10

모

직업

전업주부 3.36 1.04 3.99 0.87 1.63 0.89 1.90 1.07

취업주부 3.47 1.1 3.94 0.76 1.86 1.04 2.03 1.10

t -1.14 0.62 -2.47* -1.21

생활

수준

하류층 3.56 0.93 3.82 0.87 1.85 1.13 2.09 1.08

중류층 3.48 0.97 3.94 0.79 1.86 1.03 2.02 1.03

상류층 3.35 1.09 4.01 0.81 1.66 0.92 1.92 1.18

F 1.13 0.89 2.44 0.62

용돈

만원 미만5 3.45 1.00 3.92 0.80 1.73 0.96 1.96 1.03

만원5-10

미만
3.41 1.07 4.02 0.81 1.78 1.01 1.96 1.16

만원 이상10 3.43 0.97 3.96 0.81 2.04 1.14 2.23 1.25

F 0.08 0.73 1.96 1.32

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 인구통계학적 특성에 따른 패스트 패션 구매 시 지출 비용 조달 방법19.
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구 분
디자인 색상무늬 품질 상표인지도

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

거주

지역

서울 4.24 0.67 4.16 0.67 3.76 0.78 3.07 0.96

경기 4.34 0.62 4.27 0.68 3.81 0.85 3.02 1.04

t -1.87 -1.77 -0.68 0.64

학년

학년1 4.31 0.67 4.23 0.72 3.81 0.86 3.10 1.05

학년2 4.25 0.62 4.20 0.59 3.75 0.74 2.95 0.91

t 1.06 0.46 0.72 1.69

부

연령

대40 4.32 0.67 4.25 0.67 3.85 0.80 3.13 1.00

대50 4.25 0.62 4.17 0.69 3.69 0.84 2.93 0.99

t 1.20 1.31 2.29* 2.19*

모

연령

대40 4.29 0.66 4.22 0.68 3.79 0.81 3.05 1.01

대50 4.31 0.59 4.20 0.65 3.75 0.86 3.02 0.95

t -0.27 0.26 0.49 0.23

부

학력

고졸이하 4.22 0.68 4.16 0.70 3.73 0.82 3.02 1.02

대졸이상 4.32 0.63 4.24 0.66 3.81 0.81 3.06 0.99

t -1.64 -1.34 -0.96 -0.40

모

학력

고졸이하 4.25 0.66 4.14 0.68 3.72 0.81 3.06 0.99

대졸이상 4.32 0.64 4.27 0.67 3.83 0.82 3.03 1.01

t -1.14 -2.03* -1.47 0.38

부

직업

생산기술직 4.23 0.69 4.11 0.77

판매서비스직 4.27 0.62 4.21 0.57

전문사무직 4.32 0.65 4.27 0.66

자영업 4.31 0.64 4.23 0.66

기타 4.32 0.65 4.20 0.71

F 0.35 1.04 1.87 0.55

모

직업

전업주부 4.23 0.69 4.11 0.77 3.62 0.75 2.91 1.07

취업주부 4.27 0.62 4.21 0.56 3.76 0.84 3.07 0.96

t -0.37 -0.94 -1.18 -1.00

생활

수준

하류층 4.29 0.71 4.06 0.84 3.66 0.76 2.94 1.03

중류층 4.23 0.66 4.19 0.66 3.73 0.82 2.99 0.97

상류층 4.37 0.62 4.27 0.67 3.88 0.82 3.13 1.04

F 2.65 1.89 2.32 1.33

용돈

만원 미만5 4.26 0.65 4.22 0.63 3.77 0.77 2.99a 0.97

만원 미만5-10 4.33 0.66 4.20 0.76 3.78 0.89 3.05a 1.04

만원 이상10 4.38 0.57 4.25 0.70 3.90 0.83 3.38b 1.00

F 1.16 0.11 0.50 3.08*

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 인구통계학적 특성에 따른 패스트 패션 구매 시 고려 요인20. (1)
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구 분
유행성 가격 세탁보관 용이성 구매 후 서비스

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

거주

지역

서울 3.21 0.92 4.01 0.80 3.11 0.94 2.88 0.91

경기 3.44 0.91 4.20 0.72 3.20 1.00 2.90 0.92

t -2.81
**

-2.79
**

-1.08 -0.25

학년

학년1 3.31 0.98 4.10 0.82 3.22 0.99 2.88 0.95

학년2 3.35 0.82 4.12 0.66 3.04 0.91 2.90 0.85

t -0.48 -0.30 2.06* -0.27

부

연령

대40 3.40 0.92 4.10 0.78 3.20 0.99 2.96 0.91

대50 3.21 0.92 4.11 0.76 3.09 0.93 2.78 0.90

t 2.30* -0.04 1.30 2.32*

모

연령

대40 3.34 0.92 4.13 0.76 3.14 0.98 2.90 0.91

대50 3.23 0.94 3.98 0.79 3.19 0.92 2.81 0.95

t 1.06 1.72 -0.38 0.82

부

학력

고졸이하 3.34 0.91 4.14 0.71 3.22 0.87 2.86 0.87

대졸이상 3.31 0.93 4.08 0.79 3.12 1.01 2.90 0.93

t 0.33 0.84 1.06 -0.40

모

학력

고졸이하 3.38 0.86 4.14 0.71 3.17 0.91 2.88 0.83

대졸이상 3.29 0.96 4.07 0.80 3.14 1.01 2.89 0.97

t 1.10 1.06 0.32 -0.06

부

직업

생산기술직 3.33 0.95 4.21 0.73

판매서비스직 3.15 0.91 4.18 0.72

전문사무직 3.35 0.92 4.11 0.75

자영업 3.41 0.91 3.93 0.87

기타 3.27 0.92 4.17 0.63

F 0.88 2.23 1.74 1.69

모

직업

전업주부 3.33 0.91 4.06 0.78 3.17 0.98 2.95 0.91

취업주부 3.32 0.93 4.13 0.76 3.14 0.96 2.85 0.91

t 0.14 -0.83 0.34 1.19

생활

수준

하류층 3.51 0.85 4.31 0.68 3.11 0.93 2.77 0.81

중류층 3.29 0.88 4.10 0.75 3.12 0.93 2.85 0.89

상류층 3.34 0.98 4.08 0.80 3.20 1.02 2.95 0.96

F 1.00 1.45 0.52 0.89

용돈

만원 미만5 3.28 0.92 4.12 0.74 3.22 0.92 2.91 0.88

만원 미만5-10 3.34 0.93 4.10 0.81 3.02 1.03 2.86 0.97

만원 이상10 3.58 0.89 3.98 0.78 3.15 1.03 2.83 0.95

F 2.34 0.73 2.24 0.21

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 21. 인구통계학적 특성에 따른 패스트 패션 구매 시 고려 요인(2)
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구 분

패스트 패션 구매 여부

χ

패스트 패션 구매량

χ있다 없다 개0 개1-3 개4-6
개7

이상

환경

보호1)

하
N

0.68 1.69

행%

중
N
행%

상
N
행%

동물

보호2)

하
N

2.97
12.9

7*

행%

중
N
행%

상
N
행%

자원

절약3)

하
N

1.45 6.80

행%

중
N
행%

상
N
행%

전체
4)

하
N

0.22 5.14

행%

중
N
행%

상
N
행%

1), 2), 3), 4) 집단분류 하 중 상: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 의생활 윤리소비의식에 따른 패스트 패션 구매 여부 및 구매량22.
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χ
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구 분

계절 당 패스트 패션

지출 비용
χ

패스트 패션 구매 시

동행자
χ만원5

미만

만5-10

원 미만

만원10

이상
친구 가족 혼자

환경

보호1)

하
N

5.35 5.29

행%

중
N

행%

상
N

행%

동물

보호2)

하
N

7.63 5.79

행%

중
N

행%

상
N

행%

자원

절약3)

하
N

6.38 1.59

행%

중
N

행%

상
N

행%

전체4)

하
N

4.12 2.41

행%

중
N

행%

상
N

행%
1), 2), 3), 4) 집단분류 하 중 상: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 의생활 윤리소비의식에 따른 계절 당 패스트 패션 지출 비용 및 구매 시23.

동행자
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구 분

패스트 패션 구매 시기

χ

패스트 패션 구매 장소

χ세일기간 아무때나 백화점
백화점 외

독립매장
인터넷

환경

보호1)

하
N

2.41 1.40

행%

중
N
행%

상
N
행%

동물

보호2)

하
N

5.43 2.55

행%

중
N
행%

상
N
행%

자원

절약3)

하
N

6.41* 5.89

행%

중
N
행%

상
N
행%

전체4)

하
N

10.11** 0.41

행%

중
N
행%

상
N
행%

1), 2), 3), 4) 집단분류 하 중 상: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 의생활 윤리소비의식에 따른 패스트 패션 구매 시기 및 구매 장소24.

χ χ
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구 분

인터넷

광고

신문잡지․

광고

쇼윈도

진열 옷

친구,

가족의

의견

거리,

주변인

옷차림

관찰

연예인

의복관찰

구매경험자

조언

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

환경

보호1)

하 3.17 1.07 2.23a .87 3.37 .96 3.77 .71 3.48 .81 2.83 1.02 2.83 1.02

중 3.13 1.12 2.15a .86 3.46 .94 3.73 .83 3.57 .85 2.82 .99 2.82 .99

상 3.26 1.13 2.47b 1.05 3.45 1.10 3.76 .87 3.58 1.00 2.97 1.05 2.97 1.05

F 0.57 5.08** 0.41 0.14 0.57 0.95 1.69

동물

보호2)

하

중

상

F 2.78 0.64 3.80* 0.40 1.96 1.26 0.93

자원

절약3)

하

중

상

F 0.76 3.23* 0.60 1.01 1.31 0.97 1.58

전체4)

하

중

상

F 1.49 2.18 0.74 0.15 1.55 0.66 3.02

1), 2), 3), 4) 집단분류 하 중 상: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 의생활 윤리소비의식에 따른 패스트 패션 구매 시 정보 원천25.
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구 분
용돈 부모님 요청 아르바이트 다른명목

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

환경보호1)

하 3.38 0.99 3.88 0.85 1.82 1.00 2.00 1.07

중 3.56 0.93 4.01 0.66 1.77 0.97 1.97 1.00

상 3.34 1.14 3.99 0.90 1.73 1.04 1.99 1.22

F 2.14 1.21 0.32 0.03

동물보호2)

하 3.46 0.95 3.90 0.76 1.85 1.02 2.03 1.10

중 3.35 0.99 4.00 0.77 1.76 0.94 2.01 1.06

상 3.54 1.12 3.94 0.90 1.72 1.06 1.91 1.14

F 1.46 0.76 0.65 0.49

자원절약3)

하 3.42 0.97 3.93 0.85 1.73 0.99 1.98 1.13

중 3.48 1.00 4.12 0.68 1.77 0.92 1.88 1.00

상 3.43 1.08 3.93 0.80 1.84 1.03 2.04 1.09

F 0.09 1.83 0.60 0.60

전체4)

하 3.45 0.93 3.90 0.81 1.87 1.05 2.09 1.14

중 3.36 1.03 4.03 0.73 1.70 0.93 1.84 0.96

상 3.51 1.09 3.94 0.87 1.77 1.01 2.05 1.17

F 0.88 1.19 1.27 2.59
1), 2), 3), 4) 집단분류 하 중 상: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 의생활 윤리소비의식에 따른 패스트 패션 구매 시26. 조달 방법



- 74 -

구 분
디자인 색상무늬 품질 상표인지도

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

환경

보호1)

하

중

상

F 1.41 2.10 18.96
***

1.70

동물

보호2)

하

중

상

F 5.26** 2.96 2.26 0.47

자원

절약3)

하 4.30 0.64 4.22 0.69 3.73 0.83 3.06 0.98

중 4.21 0.62 4.15 0.55 3.82 0.75 2.92 0.82

상 4.31 0.67 4.23 0.70 3.83 0.83 3.07 1.09

F 0.70 0.40 0.95 0.81

전체4)

하 4.25 0.64 4.17 0.68 3.55 0.84 3.01 0.96

중 4.26 0.64 4.20 0.63 3.82 0.80 3.01 0.96

상 4.38 0.66 4.29 0.72 4.00 0.74 3.13 1.10

F 1.93 1.44 13.85*** 0.75

구 분
유행성 가격 세탁보관 용이성 구매후 서비스

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

환경

보호1)

하

중

상

F 2.42 2.45 13.49*** 4.19*

동물

보호2)

하

중

상

F 1.81 9.43*** 0.50 0.25

자원

절약3)

하 3.06 0.95 3.96 0.81 3.01 0.94 2.79 0.88

중 3.18 0.93 4.25 0.62 3.19 0.81 2.99 0.83

상 3.34 0.89 4.21 0.75 3.30 1.04 2.95 0.97

F 1.28 7.54** 5.08** 2.14

전체4)

하

중

상

F 2.45 6.61** 8.72*** 3.87*

1), 2), 3), 4) 집단분류 하 중 상: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 의생활 윤리소비의식에 따른 패스트 패션 구매 시 고려 요인27.
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구 분

패스트 패션

구매 여부
χ

패스트 패션 구매량

χ
있다 없다 개0

1-3

개

4-6

개

개이7

상

패스트

패션

제품

인식1)

부정적

인식

N

11.42
**

16.20
*

행%

중립적

인식

N

행%

긍정적

인식

N

행%
1) 집단분류 부정 중립 긍정: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 패스트 패션 제품 인식에 따른 패스트 패션 구매 여부와 구매량28.

χ

χ
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구 분

계절당 패스트 패션

지출 비용
χ

패스트 패션 구매 시

동행자
χ만원5

미만

만5-10

원 미만

만원10

이상
친구 가족 혼자

패스트

패션

제품

인식1)

부정적

인식

N

9.57
* 1.98

행%

중립적

인식

N

행%

긍정적

인식

N

행%
1) 집단분류 부정 중립 긍정: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 패스트 패션 제품 인식에 따른 계절 당 패스트 패션 지출 비용 및 구매 시29.

동행자

χ
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구 분

패스트 패션

구매 시기
χ

패스트 패션 구매 장소

χ세일

기간

아무

때나
백화점

백화점 외

독립매장
인터넷

패스트

패션

제품

인식1)

부정적

인식

N

3.65 3.79

행%

중립적

인식

N

행%

긍정적

인식

N

행%
1) 집단분류 부정 중립 긍정: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 패스트 패션 제품 인식에 따른 패스트 패션 구매 시기와 구매 장소30.
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구 분

인터넷

광고

신문잡지․

광고

쇼윈도

진열 옷

친구,

가족의

의견

거리,

주변인

옷차림

관찰

연예인

의복관찰

구매

경험자

조언

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

패스트

패션

제품

인식1)

부정적

인식

2.99

a
1.24 2.36 1.05 3.60 0.99

3.70

a
0.94 3.50 0.99 2.69 1.16 3.57 0.93

중립적

인식

3.06

a
1.02 2.26 0.87 3.37 0.98

3.69

a
0.75 3.51 0.79 2.92 0.93 3.52 0.83

긍정적

인식

3.51

b
1.02 2.22 0.90 3.37 1.01

3.89

b
0.72 3.61 0.91 2.95 0.98 3.63 0.80

F 10.38*** 0.86 2.52 3.14* 0.69 2.76 0.68
1) 집단분류 부정 중립 긍정: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 패스트 패션 제품 인식에 따른 패스트 패션 구매 시 정보 원천31.
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구 분
용돈 부모님 요청 아르바이트 다른명목

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

패스트

패션 제품

인식1)

부정적 인식 3.25 1.13 4.05b 0.83 1.89 1.15 2.12b 1.23

중립적 인식 3.36 0.96 3.80a 0.83 1.80 0.97 2.05b 1.08

긍정적 인식 3.54 0.99 4.09b 0.70 1.65 0.88 1.79a 0.96

F 1.31 6.99* 2.12 3.86*

1) 집단분류 부정 중립 긍정: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 패스트 패션 제품 인식에 따른 패스트 패션 구매 시 지출 비용 조달 방법32.
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구 분
디자인 색상무늬 품질 상표인지도

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

패스트

패션

제품

인식1)

부정적

인식

중립적

인식

긍정적

인식

F 4.80** 3.20* 2.74 0.28

구 분
유행성 가격 세탁보관 용이성 구매 후 서비스

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

패스트

패션

제품

인식1)

부정적

인식

중립적

인식

긍정적

인식

F 0.14 3.98* 4.59* 5.30**

1) 집단분류 부정 중립 긍정: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 패스트 패션 제품 인식에 따른 패스트 패션 구매 시 고려 요인33.
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구 분

패스트 패션

구매 여부
χ

패스트 패션 구매량

χ
있다 없다 개0

1-3

개

4-6

개

개7

이상

패스트

패션

소비

태도1)

부정적

인식

N

4.24 11.48

행%

중립적

인식

N

행%

긍정적

인식

N

행%
1) 집단분류 부정 중립 긍정: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 패스트 패션 소비 태도에 따른 패스트 패션 구매 여부와 구매량34.
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구 분

계절 당 패스트 패션

지출 비용
χ

패스트 패션 구매 시

동행자
χ만원5

미만

만5-10

원 미만

만원10

이상
친구 가족 혼자

패스트

패션

소비

태도1)

부정적

인식

N

3.94 5.26

행%

중립적

인식

N

행%

긍정적

인식

N

행%
1) 집단분류 부정 중립 긍정: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 패스트 패션 소비 태도에 따른 계절 당 패스트 패션 지출 비용 및 구매 시35.

동행자
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구 분

패스트패션

구매시기
χ

패스트패션 구매장소

χ
세일기간 아무때나 백화점

백화점 외

독립매장
인터넷

패스트

패션

소비

태도1)

부정적

인식

N

0.18 3.96

행%

중립적

인식

N

행%

긍정적

인식

N

행%
1) 집단분류 부정 중립 긍정: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 패스트 패션 소비 태도에 따른 패스트 패션 구매 시기와 구매 장소36.
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구 분

인터넷

광고

신문잡지․

광고

쇼윈도

진열 옷

친구,

가족의

의견

거리,

주변인

옷차림

관찰

연예인

의복관찰

구매

경험자

조언

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

패스트

패션

소비

태도1)

부정적

인식

3.05

a
1.15 2.08 0.88 3.27 0.94 3.65 0.83

3.38

a
0.99

2.63

a
1.04

3.49

a
0.86

중립적

인식

3.05

a
1.07 2.30 0.86 3.48 0.98 3.71 0.76

3.48

a
0.86

2.74

a
0.95

3.49

a
0083

긍정적

인식

3.46

b
1.08 2.38 1.04 3.46 1.04 3.88 0.82

3.74

b
0.82

3.20

b
1.00

3.73

b
0.85

F 7.48** 3.37* 1.76 2.95 6.44** 13.59*** 4.20*

1) 집단분류 부정 중립 긍정: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 패스트 패션 소비 태도에 따른 패스트 패션 구매 시 정보 원천37.
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구 분
용돈 부모님 요청 아르바이트 다른명목

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

패스트

패션

소비태도1)

부정 3.41 1.09 3.97 0.78 1.74 1.00 1.88 1.05

중립 3.35 0.98 3.90 0.83 1.83 0.98 1.98 1.01

긍정 3.56 1.01 4.03 0.77 1.73 1.03 2.07 1.22

F 1.99 1.32 0.55 0.91

1) 집단분류 부정 중립 긍정: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 패스트 패션 소비 태도에 따른 패스트 패션 구매 시 지출 비용 조달 방38.

법
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구 분
디자인 색상무늬 품질 상표인지도

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

패스트

패션

제품

인식1)

부정적

인식

중립적

인식

긍정적

인식

F 9.44*** 6.17** 2.74 5.16**

구 분
유행성 가격 세탁보관 용이성 구매 후 서비스

M S.D. M S.D. M S.D. M S.D.

패스트

패션

제품

인식1)

부정적

인식

중립적

인식

긍정적

인식

F 12.18*** 4.21* 0.46 5.27**

1) 집단분류 부정 중립 긍정: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 패스트 패션 소비 태도에 따른 패스트 패션 구매 시 고려 요인39.
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청소년 소비자의 의생활 윤리소비의식에 따른 패스트 패션 제품4.

인식 소비 태도의 차이,

가 청소년 소비자의 의생활 윤리소비의식에 따른 패스트 패션 제품 인.

식의 차이

구 분
패스트 패션 제품 인식

χ
부정 중립 긍정

환경보호1)

하
N

17.49**

행%

중
N

행%

상
N

행%

동물보호2)

하
N

12.76*

행%

중
N

행%

상
N

행%

자원절약3)

하
N

9.28

행%

중
N

행%

상
N

행%

전체4)

하
N

17.65**

행%

중
N

행%

상
N

행%
1), 2), 3), 4) 집단분류 하 중 상: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 의생활 윤리소비의식에 따른 패스트 패션 제품 인식40.
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나 청소년 소비자의 의생활 윤리소비의식에 따른 패스트 패션 소비 태.

도의 차이

구 분
패스트 패션 소비 태도

χ
부정 중립 긍정

환경보호1)

하
N 38 89 46

3.45

행% 22.0 51.4 26.6

중
N 39 86 65

행% 20.5 45.3 34.2

상
N 34 70 55

행% 21.4 44.0 34.6

동물보호2)

하
N 36 79 47

0.93

행% 22.2 48.8 29.0

중
N 48 103 75

행% 21.2 45.6 33.2

상
N 27 63 44

행% 20.1 47.0 32.8

자원절약3)

하
N 59 105 70

5.60

행% 25.2 44.9 29.9

중
N 19 41 24

행% 22.6 48.8 28.6

상
N 33 99 72

행% 16.2 48.5 35.3

전체4)

하
N 39 88 47

3.45

행% 22.4 50.6 27.0

중
N 42 83 63

행% 22.3 44.1 33.5

상
N 30 74 56

행% 18.8 46.3 35.0
1), 2), 3), 4) 집단분류 하 중 상: ( ) < M ± ¹/ SD ( ) < ( )₂ 　

*p<.05, **p<.01, ***p<.001

표 의생활 윤리소비의식에 따른 패스트 패션 소비 태도41.
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안녕하십니까?

바쁘신 중에도 본 조사에 참여해 주신 것을 진심으로 감사드립니다.

본 설문지는 패스트패션 의류 소비와 윤리적 소비에 대한 인식을 알아보

고자 작성된 것입니다.

귀하의 응답은 기술 가정교과 의생활영역에 대한 인식을 연구하여 전반·

적인 학습에 도움을 주기 위한 귀중한 자료로 이용될 것이며 본 연구 목

적을 위해서만 사용될 것이므로 개별적으로 공개되는 일은 절대로 없습니

다 그러므로 주어진 설문을 잘 읽으신 후 귀하께서 생각 하시는 대로 솔.

직하게 답해 주시면 됩니다.

한 문항도 빠짐없이 정확하게 작성하여 주시기 바랍니다.

다시 한번 본 연구에 협조에 주신 것을 감사드립니다.

년 월2015 8

조선대학교 교육대학원 기술 가정교육 전공∙

지도교수 정옥임

연구자 정은경

전혀 그렇지

않다
그렇지 않다 보통이다. 그렇다 매우 그렇다

강하게 부정할 때1. √

부정할 때2. √

긍정도 부정도 아닐 때3. √

긍정할 때4. √

강하게 긍정할 때5. √
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번

호
설문문항

전혀
그렇지
않다

그렇지
않다

보통
이다

그렇다
매우
그렇다

1
의복을 구매할 때 환경에 무해한 제품을 선

택해야 한다고 생각한다.

2
환경오염을 방지하는 의복의 생산과 처리 과

정에 관심을 가져야 한다고 생각한다.

3
건강에 나쁘지 않은 유기농면과 같은 친환경

소재를 의복에 사용해야 한다고 생각한다.

4
조금 비싸더라도 환경마크가 부착된 상품이

라면 구매할 필요가 있다고 생각한다.

5
수질오염을 막기 위해 옷을 세탁할 때 친환,

경 세제를 사용하여야 한다고 생각한다.

6
아동 노동착취를 통해 만들어진 의복제품의

판매를 금지해야 한다고 생각한다.

7

사회기부활동 등 윤리적 경영을 실천하는 의

류기업의 제품에 관심을 가져야 된다고 생각

한다.

8
직원들에게 무책임하게 행동하는 기업의 제

품은 구매하지 말아야 한다고 생각한다.

9
재활용섬유로 만든 의복제품을 구매해야 한

다고 생각한다.

10
입지 않는 옷은 다른 용도로 고쳐서 재활용

해야 한다고 생각한다.

11
학교에서 의복의 재사용 재활용 교육이 활,

성화되어야 한다고 생각한다.

12
학생들은 교복 체육복 물려주기를 실천해야,

한다고 생각한다.

13
동물보호를 위해 동물로 만든 의복의 소비를

자제해야 한다고 생각한다.

14 인간의 소비활동으로 인해 동물들이 멸종되는
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패스트패션이란 제품의 기획단계에서부터 디자인 및 생산을 거쳐 매장에 진열되는 전

과정이 불과 주 정도 밖에 걸리지 않아 매우 빠르게 변화하는 유행을 반영한 패션상품2

을 의미합니다 예를 들어 이에 해당하는 브랜드로는 자라 유니클로 탑텐 에잇. , , , H&M,

세컨즈 등이 이에 해당합니다.

번

호
설문문항

전혀
그렇지
않다

그렇지
않다

보통
이다

그렇다
매우
그렇다

1.
패스트패션의 유행속도가 빠르다는 것은

좋다고 본다.

2
패스트패션의 저렴한 가격은 가정 경제적

측면에서 도움이 된다.

3

패스트패션은 상품의 종류가 신속하게 바

뀌어 구입 빈도를 높여 가정 경제 부분에서

지출에 부담이 된다.

4
패스트패션은 다양한 사이즈와 스타일로

제작되어 선택의 폭이 넓다.

5
패스트패션은 다앙한 사이즈와 스타일로

제작되어 자원의 낭비가 된다.

6
패스트패션은 재고량 팔리지 않은 의복( )

축적으로 사회적 손실이 크다고 본다.

7 패스트패션은 쉽게 소비할 수 있으므로 오

것에 대해 책임감을 느낄 필요가 있다고 생각한

다.

15
동물실험을 통한 제품생산에 반대해야한다고

생각한다.
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래된 것의 소중함을 잃게 한다고 본다.

8
패스트패션은 소유의 가치보다 낭비의 습

관을 기르게 한다고 본다.

9
패스트패션은 다양한 유행을 빠르게 반영

하므로 의류 산업을 발전시킨다고 본다.

번

호
설문문항

전혀
그렇지
않다

그렇지
않다

보통
이다

그렇다
매우
그렇다

1
패스트패션 브랜드 옷은 어딘가 디자인이

독특해서 좋다.

2 패스트패션 제품은 최신 유행을 반영한다.

3 패스트패션 제품의 가격은 적당하다.

4 패스트패션 제품은 신뢰할 만하다.

5
패스트패션 제품의 가격은 사용할 때의 만

족감과 비교했을 때 적당하다고 생각한다.

6
패스트패션 제품은 구매 후 서비스가 좋

다.
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번

호
정보원

전혀
그렇지
않다

그렇지
않다

보통
이다

그렇다
매우
그렇다

1 인터넷광고

2 신문잡지광고∙

3 쇼윈도에 진열된 옷

4 친구 가족의 의견,

5 거리 주변인 옷차림 관찰,

6 연예인의 의복관찰

7 구매경험자의 조언

번 의복비 조달 방법 전혀 그렇지 보통 그렇다 매우
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호
그렇지
않다

않다 이다 그렇다

1 용돈을 모은다.

2 부모님께 요청한다.

3 아르바이트를 한다.

4 부모님께 다른 명목으로 돈을 받는다.

번

호
고려속성

전혀
그렇지
않다

그렇지
않다

보통
이다

그렇다
매우
그렇다

1 디자인

2 색상 무늬∙

3 품질

4 상표의 인지도 유명도( )

5 유행성

6 가격 경제성( )

7 세탁 보관의 편이성,

8 구매 후 서비스
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저작물 이용 허락서

학 과 기술가정교육․ 학 번 20138199 과 정 석사

성 명 한글 정 은 경 한문 영문: : : Chun Eun Kyung丁 恩 卿

주 소 서울시 강남구 대치동

연락처 E-MAIL : oz-41@hanmail.net

논문제목

한글 패스트 패션을 통해서 본 청소년 소비자의 윤리적 소비:

연구

영어 : Survey of middle school students' perception and

satisfaction, intake of milk with school feed milk in

Gyeongnam Are

본인이 저작한 위의 저작물에 대하여 다음과 같은 조건아래 조선대학교가 저작물을

이용할 수 있도록 허락하고 동의합니다.

다 음- -

저작물의 구축 및 인터넷을 포함한 정보통신망에의 공개를 위한 저작물의 복제1. DB ,

기억장치에의 저장 전송 등을 허락함,

위의 목적을 위하여 필요한 범위 내에서의 편집 형식상의 변경을 허락함 다만2. . ,ㆍ

저작물의 내용변경은 금지함.

배포 전송된 저작물의 영리적 목적을 위한 복제 저장 전송 등은 금지함3. , , .ㆍ

저작물에 대한 이용기간은 년으로 하고 기간종료 개월 이내에 별도의 의사 표시가4. 5 , 3

없을 경우에는 저작물의 이용기간을 계속 연장함.

해당 저작물의 저작권을 타인에게 양도하거나 또는 출판을 허락을 하였을 경우에는5.

개월 이내에 대학에 이를 통보함1 .

조선대학교는 저작물의 이용허락 이후 해당 저작물로 인하여 발생하는 타인에 의한6.

권리 침해에 대하여 일체의 법적 책임을 지지 않음

소속대학의 협정기관에 저작물의 제공 및 인터넷 등 정보통신망을 이용한 저작물의7.

전송 출력을 허락함.ㆍ

동의여부 동의 반대: ( ) ( )○

년 월 일2016 6 30

저작자 정 은 경 서명 또는 인: ( )

조선대학교 총장 귀하
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