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ABSTRACT

The Effects of Psychological Variables on Online Shopping 

Competency among Middle School Students

Eun-ju Lee  

Advisor : Prof. Nam-hee Yang Ph.D.

 Major in Technology∙Home-economics Education

 Graduate School of Education, Chosun University

  This study set out to examine online shopping behaviors among 

consumers in middle school and the influences of sociodemographic 

variables, psychological variables(materialism, self-esteem), and 

consumption communication, which affect consumer competency(information 

literacy, informatization attitude) related to online shopping behaviors. The 

study thus aimed to provide basic data for consumer education needed to 

help middle schooler consumers establish the right consumption culture 

regarding online shopping and the desirable values regarding consumer 

behavior.

  The research findings were summarized as follows: 

The study investigated correlations among the psychological variables, 

consumption communication, and consumer competency of middle school 

students and found that materialism had positive correlations with 

information literacy and informatization attitude of consumer competency, 

that self-esteem had positive correlations with consumption communication 

and consumer competency, that consumption communication had positive 
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correlations with information literacy and informatization attitude, and that 

there were positive correlations between informatization attitude and 

information literacy. The study also examined differences in the 

psychological variables, consumption communication, and consumer 

competency according to the sociodemographic characteristics of the 

subjects and found significant differences in all the variables except for 

materialism according to gender based on difference test results by the 

variables. 

  The test results of differences in the psychological variables, consumption 

communication, and consumer competency according to the grade show 

significant differences in consumption communication. There were significant 

differences only in materialism, a psychological variable, according to the 

educational background of father. There were significant differences in 

consumption communication and information literacy of consumer 

competency according to the educational background of mother. Significant 

differences were observed in information literacy of consumer competency 

according to the monthly allowance. Multiple regression analysis was 

conducted to figure out the effects of the psychological variables and 

consumption communication on consumer competency. The analysis results 

indicate that the influential variables for informatization attitude include 

materialism and self-esteem, two of the subareas of psychological 

variables, consumption communication, and information literacy. 

  In short, the psychological variables and consumption communication of 

middle school students seem to be important factors influencing their 

consumer competency in an online shopping environment. The findings raise 

a need for practical and concrete consumer education related to actual life 

by taking into consideration changes to the psychological variables of 
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adolescents such as materialism and self-esteem rather than fragmentary 

consumer education so that middle school students can enhance their 

consumer competency in an online shopping environment on the Internet. 
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Ⅰ. 

 1 . 연    

  늘날  보  우리  상생 에 많  변  래  그 에

도 비, 생 에 미 는  매우 지 다. 21  보  시 에 들

어  내  시    변  특  다  상 보  상 탐

색에 걸리는 시간  고 매  상 에  비 가 여  가격

  신 고 편리 게   는  쇼    

가  께 눈에 띄게 산 고 다( 진  ‧ , 2006).

   그 지만  쇼 에  매  매 는  신뢰   없는  

상태에  에 상 사고  험  게 는  상  매 는 실

 재 지 는 가상 상 나 각   거래에  우 가 어 욱 심

각  에 처   다. 그리고 단 가 생  후 보상  내는 것  

욱 어 운 다( 우, 2009). 

   다나 청  비  경우는 비  지식과 경험  고 극  

보탐색  지  가  립    가 란  돈  가 나 신  

취 에  가 여 상  에  경  보 는 등 각   

비  질러 비 리  비  게  가능  고 라  각  비

에  가능  매우 다( 우, 2009).

    청  상  는  쇼 에  지식 나 보가 고, 

체  실천   루어지지 고 ,   청 들  

 쇼   비에  가  가 고 다. 러  시 에  청 들

에게는 보   상거래 경에 처   비  능 ,  보  능

과 보  태도  개 고 상시 는 것  엇보다 다고 본다. 특  청

 시  비     어 지 연결  가능   
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에  에 비  능   는 것  람직 다( 승신, 미 , 승 , 

1998). 그러나 지 지   연 들  주  청  에  고등 생  주  

상  , 생  상  다룬 연 는 그리 지 못  실 다. 

 청  상  다룬 연 들  살펴보  청   쇼 동과 

비  능 에  미 는 변 들에  다각  연 가  실 라고  

 다. 

  러  경 에 본 연 는 생 비 들   쇼  동  어느 도 

지 보고,  쇼   비  능 에  미 는 변   사

 변 , 심리  변 ( 질주 , 감), 비 사 통에  어  

 고 는가에  고찰 고  , 생  심리  변 ( 질주 , 

감), 비 사 통, 비  능 ( 보  능 , 보  태도) 간에 계  

 보고  다.  통  생 비 들에게   쇼 동과 

비  능  상시 는  도움  고  , 울러  비  착과 

비  동에  람직  가  립에  비   료  

공 는   다.

   같  연  달   다 과 같  연  다.

  1. 생  사  변 ,  쇼 동   경  어 가?

  2. 생  사  변 에  심리  변 ( 질주 , 감)  차 는 어 가?

  3. 생  사  변 에  비 사 통  차 는 어 가?

  4. 생  사  변 에  비  능 ( 보  능 , 보  태도)  차 는 어  

     가?

  5. 생  심리  변 ( 질주 , 감), 비 사 통, 비  능 ( 보  능 ,  

     보  태도)에는 어   는가?

  6. 생  심리  변 ( 질주 , 감), 비 사 통  비  능 ( 보  능 ,  

     보  태도)에 미 는  어 가?
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Ⅱ.  경

 1 .  쇼

   1.  쇼  개

 Hoffman & Novak(1996)   쇼 란, 상거래 개   업  개  

상거래(Business to Consumer commerce:B2C)   태  블 TV나 

탈 그가 닌  상  시   비 가 찰 비 고,  통

여 주 고, 결 고, 는 것  말 다. ,  쇼  나  상

거래 식   상에 쇼 몰  개  비 에게 웹 브라우  통  

 상 과 비  매 는 새 운 태  시 라   다.

 (2000)  연 에 는  쇼   통  비 에게 보  

공 고 비 는 공 어진 보  검  후 실  보지 고  쇼

몰에 시  보내 만  사  결  후 상  주 고, 매 는 

비 가 주  상  지  에 직 달, 포, 택  등  통  달 는 

포 매 동  상  실   없  그리고 거래 간에 직   

없  만  거래 는 식  재  재고객에게 상  직  공

거나   비  생산 간  사  신 고 극  

실   는 직 마  식  다.

 진 (1997)는  쇼  업  고객간  상거래에 는 것 , 

 계  연결  라는 통신매체  통  상   비  보  진열 고 

매 는 사 마 에  거래 동 라고 다.   쇼  

상  상 나 포에  사 가 쇼 몰   건  매 는 것

 라  쇼 , 사  쇼  는  쇼 과 사  개 다( 보사 진

원, 2007).
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 남 (2003)는  쇼   통  비 에게 보  공 고, 비

는 공  보  검  후 상  실  보지 고  쇼 몰에 시  

보만   사  결 여 상  주 고, 매 는 비 가 주  상

 등  지  에 직  달 는 포, 택  등  통  달 는 포 

매 동 라고 다. 

 (2010)는  쇼  비 는 트워 에 연결 어 실 에   

없  시  보  통  매  결 고 매 는 거래가 료   달

주는 새 운 가상공간  시 라고 다.

 본 연 에 는  연  탕   쇼   통  비 에게 

다  상 에  보  공 고 비 는 공  보  검  후에 상  

실   없   쇼 몰에 시  보만  매 사  결  후 상  

주 는 직  마  식 , 매 는 비 가 주  상  등  지  

에 직  달, 포, 택  등  통  달 는 포 매 동 라고 고  

다.

    2.  쇼  특

  쇼  통  상거래  상  여러 특징  지니 , 는 업  운  

 비  결  에  미 다. 는 게 업 운  과 비  편

 에  살펴볼  다. 업 운  에   쇼 과 통 상거래

 가   차  그 통 식에 다. 통  상거래에  공 는 도매상

나 매상과 같  간상  개 는 간  경  통  비 에게  매

는 ,  쇼  업  라는 트워   간상 

없  비  직    게 었다. 비  에   쇼  특

  매 식과  비  통      다.   

쇼  통   상 에 비   색  다 (variety)  시 가능

(trialability) 에 어 는 경쟁  어지는 것  여겨 다. 취 는  
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∙ 시공간   없

∙ 주  편리

∙  가격  상   가능

∙ 다  쇼 몰과  비 매 가능

∙ 고객 간  상 통 가능

∙  보  

∙    어 움

∙ 개  보   보 에  우

∙ A/S    염

 다  경우,  상거래 규  과 께 그 계가 차 극복

고 나 직  통 상 에 비   낮  에 그 고 는 실 다. 낮  

 시 가능   통  쇼  가     나  지 다

(Peterson, Balasubramanian & Bronnenberg, 1997 ; , 2003).

  (2010)는  쇼  시·공간   없고 에  보비 가 

고  가격  게 매   다는   에 계  

고 나  실  보지 못 고 매 는  는  보에  

과 , , A/S, 에  염   개 보 에  우  같  

 도 다고   쇼   과   다

 [ Ⅰ-1]과 같  리 다.

[ Ⅱ-1 ]  쇼  특

【 처: (2010),  쇼 몰에   매 시 매후  에  연 , p.4 】
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   3.  쇼    연

  ·고등 생  상   난  ∙ 리라 ∙ 미  · (2005)  연 에

는   매  경험   1~2 가 29.5%  가  많 , 3~4 , 

5~10   나타났다. 그리고   매     

40.4%  가  많 고, , ,  · 공연 티 ,  등   나타

났다. 매  에  만 도는 ‘보통 다’가 62.4%  가  , ‘만

다’는 견  ‘만 지 는다’보다 많 다.

  에 재   남·  생  상   우(2009)  연 에 는 근 

1 간  쇼 에  별 매 는  · 가 평균 2.07  가

 , 도  · 지  가 평균 1.42 , 티  매 비 가 평균 1.11

 나타났다. 그리고 별 매만 도는 타가 평균 4.16  가  , 

티  매 비 가 평균 4.12, 도  · 지  가 평균 4.06   나타

났다. 근 1 간  쇼 에  평균 1    1만원 상에  2만원 

미만  24.6%  가  게 나타났 , 5만원 상, 2만원 상에  3만원 미만  

 나타났고,  쇼 에   결   통  (계 체)  

51.4%  가  게 나타났 , 신 드는 35.4%  나타나 거  든 청  

  결   는 것  나타났다. 비 담  는 질 에 는 님

 담 는 경우가 55.0% 고, 본  담 는 경우는 24.4%, 본 과 님  

 담 다는 경우도 20.6%  차지 다.

  본 연 에 는 생   쇼  동에  연    쇼  

통  1  동  매  상 나 비  ,  에  만 도, 

 는 평균 , 주  는  사 트, 근 1 간  쇼 에

 평균 1   , 에   결  ,  쇼  비  담

에 여 살펴보고  다.
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  2 . 생  심리  변 과 비 사 통( 비 사 )

   1. 질주

    가. 질주  개   특

 

 질주 는 원래 질(matter)과 그 질  동(movements) 에는 것도 

재 지 는다는 철  개 에  원 었는 , Oxford 사 에 는 신  

것  시  질   에  강  착   질  심에 

  삶  식, 견 는 경   다( 상운, 2008). 

 질주  연   는 Belk  Richins, Dawson 등  들  

다. Belk(1985)는 질주 란 ‘ 비 가 체에 착  가지고 재량  

비  통  복  는 것’ 라고 다. 그는 개   차원에  

질주  , 러움, 비   가지 차원  다( 경, 1997). 

편 Richins  Dawson(1992)  질주  가  질주  고  

다.  질주  ‘ 질   통  복  는 경 ’  고 

다.  Richins  Dawson(1992)  질주  가  보고 는  어 

‘ 득 체에  미 여’, ‘ 득  통  복 ’, ‘ 공 지  ’ 등  

 가지 차원  다. ‘ 득 체에  미 여’는   

득과  삶  가  심에  경  질   득  생  가 

는 가  말 다. 그러므  질주    사람들  질  고 

득 는 것  그들  생  고 그들  동  결 짓는다고 다. ‘ 득

 통  복 ’는 복  건  라는 것,  삶에  질  

복  건  만 과 만  가   원천  보는 경 다. 과 

 득  개  복 나 삶  만  공 는 단  여 는 것  

신  만 과 생  거움  는 질주  컫는다. 마지막  ‘ 공 지
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 ’는 질  과 질에 여 신과 다  사람  공  단

는 것  미 다. 는 타 에게 감  주    여 삶에 

어  공  취  지  지각 는 도  다( 진, 2009).

  본 연 에 는 연  탕  질주  는 것에  , 삶

 심  질  것에 는 가 라고 고  다.

    나. 질주    연

 진(2009)  연 에 는 청  비  질주  과 과시 비  상

계  살펴본 결과, 체 질주  과 체 과시 비 과는  상

계가 나타났다. 그리고 질주 과 과시 비  각  역간에도 

미   상 계가 나타났다.  질주    청  비  

과시 비  게 나타나고 다. 

  · (2000)  연 에 는 청  비  질주  가   

 고   가  많  고 는 것  나타났다.    많  

, 고 도가  질주  가  다. 라  고 등  

매체가 상  매 진 라는 니  통 여 청 들  질주  가  

 고 는 것  단 다.

 (1997)  연 에 는 청  비  과시 비 에 가  많   

미 는 변 는 질주  가  다.  청  비  과시 비  감

 는 사   과도  질주  가  지    체

계  루어  다고 다. 특  고  포  매체에  질주  

는 내  지 고 건건 고 사  공  보다  는  

 루어   것 라고 다.
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   2. 감

  

    가. 감  개   특

 감(self-esteem) 라  신  재에   는  견

, 개  에  지  라  감  감  라 

  다. , 신  재에  지   것   개 고,  

재에  느낌  감 다(Simmons & Blyth, 1987; , 2004).

 청  달  변  에   미 는 감  비   

연 주  개  에 라 다  미  고 다( 원경, 1999). 

 Branden(1969)  감  간  본     여 는 생

사  가  도   라고 다. 그러   개  심리   

 는 개  감   다고 주 다. 

 Rosenberg(1979)는 감에  ‘ 나  특별  객체  에  

거나  태도’라고 , Coopersmith(1981)는 감  

개  가지 신에  찬 나 비난  는 도  나타내 , 신  얼마나 

능 고 , 공 고 가  다고 믿는가  나타낸다고 다. 태

(2004)는 감 란 개   결 나 개   가지고 다고 

라도 신  가   당 게 평가 여 신   책 지고 다

 사람에게 책 감 게 동 는 격  갖게 는 것 라고 다.

 경(2000)  감 란 가  신  가  는  개  여

는 마   신   는 것 라고 다.

  감  개  신  특 과 능 에  지니고 는 생각, 단, 태도, 감  

  등  포 는 개  개 (self-concept), 감(self-respect), 

체(self-identity), 평가(self-evaluation),  능감(self-efficacy),  가 감

(self-worth) 등  사 어 고 다( , 1995).

 본 연 에 는  연  탕  감  개  신  특 과 능 에 
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 지니고 는 생각, 단, 태도, 감    등  포 는 개  간  

동과 가  달에 어  결 고  역  는 개  심리  변

 고  다.

    나. 감   연

  Rosenberg(1965)  연 에  낮  감  가진 청 들  우울

고  낮  취  보 고,  상  가지고는 나 그들  택

 에  공 에  재능   것  신  보  에 결  

그들  원  공 나   직업  얻 고 지 는다고 보고  사

 고립감  드러지게 나타난다고 ,  감  갖는 청

들  에  능 , 신, 내, 재  지도 , 재주, 지능과 

도,  상  주는 능 , 사  , 실  지식  특  보 다.

  청  비  경우 감   과시 비  강 나, 과시 비

 는 역별  보   지 상징  식 역  감에 

라 미 는 차  보 지 고,  역과 상   역  

감과   맺고 는 것  나타났다( , 1999).

  지 (2006)  연 에 는 청  감과 과시 비 과  계에  

체 감  과시 비  사 에는 상 계가 나타나지 나, 사  

도, 운동능  과시 비 에  상 계 ,  과시 비 에 

 상 계  보여주고 다.
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   3. 비 사 통( 비 사 )

  

    가. 비 사 통  개   특

 (1995)  사 란  사  가 체계, 규 , 는 동 식  다

 사람들과   통  습  나가는 과   개  집단  원

 그에게 여  역   시킬  는 능 과  포 여 그 집

단   우는 과 ,   규 과  득  사 원  

질  개  나가는  사 습과 라고도 말 다. 비 사 는 

 사  개  시 경 체 에  비  역  는 

  지식, 태도, 능  습득  가는 과 (염 , 2003), 특  청

는   독립  사  강  지  다  어느 시 보다도 사

   극  강 게 는 시 다( 진 , 1985).

 (1988)는 비 사 과 란 어린 시 에 는 것  니라, 

에 지 연 어 계 는 과 지만  습과  게   

 여  비  동도 어느 도  가능 게 , 습득  습에 

 사  과는 연  많   보다    강  에 청  

비  사 는 엇보다 다고 다.

 비 사 과  사  들과 습 간에 실  생 는 사  과

다( 지, 2008).

 본 연 에 는  연  탕  비 사 통  개  비  역  

는   지식, 태도 , 능  습득  나가는 과  비 사 ( , 

강 , 사  상 )  과  에  사  상 (가 , , 매체  

상 )에 당 는 개  다.
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    나. 비 사 통( 비 사 )   연

 (1985)  연  보  청  시 에 가 에  비생  찰 고 참

여 여  훈  고 비생 에   는 는 경험  

비 사 에  변  다. 근 가 에  비 사  검 는 

연 들  사  상 과 에   비생 에  간  사

통에 심  고 다.

 신 (1994)  연 에 는 청   비 사   , 강 , 사

 상 과 비  능 에는   상 계가 나타났다.  어

니  청   간에 , 강 , 사  상  많  루어질  

 비 능  도 지는 것  나타났다. 

 재 (1980)  연 에 도 비에  사 통  많    

습  통  비  능  상 다고 다.

 비 습  루어지는 청  비 사 과 에 는 가 , 동료집단, 

매체,  등  많  비 사     는다. 본 연 에 는 

러  들 에  청 과 가   연  맺는 가 , 동료집단, 매체

 상  과  계에  살펴보고  다.
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  3 . 비  능    

   1. 비  능  

 비  능 란 개  다  비  동에 에  게 역    

 게 는 역량 는 능  비  역  게,   

  비  지식, 비  태도, 비  능  체 다( , 1988).

 변 는 늘날  비 경에 처  는 비  능  개  시

는 것  람직 리라 본다. 특  청  비     어

지 연결  가능   에  시 에 비  능   는 것  람

직  는 곧 과시 비 근  주    것 다( 승신, 미 , 승   

1998).

 비  능 에  는 에 라 다  견  보 고 다. 

Braun(1979)  비  능  ‘경 시  에  생  여 개 에게 

 지식과 능  미 다.’고 , Dickinson(1980)  ‘ 비  역

   게 는 개  역량, 능, 재능  능과 체  

는 것’ 라고 다.  경주(2010)는 비  능  상거래에  

비  지식, 보  태도  보  능   가지  다. 비  

지식  많  보  처리 여 사결  는  가  본  다.  

상거래에  어 비 가 어  보  태도  가지고 그 보  는 

능 ,  매    능  가지고 는가 여 가 곧 상거래에 

 비  능 라고    다.  · 심미 (2000)  비  능

 지  역  비  지식,  역  비 태도, 실천  역  비  

능  3가지 역  다. 신 주(2004)는 비  역  과

  는 지  역  비  지식,  역  비  태도, 

실천  역  비  능  므  비  능    가지  체라고 

보 다.
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 본 연 에 는  연  탕  보  사 에  비  역  게, 

  여  보  비  능  보  능 과 보

 태도  고  다. 그리고 보   비  지식  비  태도  겹

는  므  본 연 에 는 생략 다.

   2. 비  능   

    가. 보  능

 비  보  능  가격 비  포   상에  보 검색,  

,  결  , 트웨어 다운 드, 거래    생 시  처 능

, 에  지 등  포 다( 경주, 2010).

 비  능  비  능     실천  역  지식    

에 당 는 개 다.  여  매 는 비 가 보 

 는 도나 보 매체  다루는  미 는 보  능  

 비  능에 당 다고 볼  다. 상거래에 도 보 탐색

에  비  후  매  매 후  과 지 체  비  능 에 

 주는 능 다(신 주, 2004).

 비  능  포  보  비  지식 나 비  태도  겹 는  

므 , 비  능   경에   매 차에   능

 보고 비  보  능     다(고 , 2000).  

비  능  보 운   보  보 득과 사     

과 매  지   등  포   다( 주, 1999).
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    나. 보  태도

 

  경  도  달   사 에 어  비  보  태도는 단

  사 다는 에  어나  보다 극  고 신

 상생    감 는가   포 고 다( 경주, 2010).

  상거래에  비  태도는 보  태도  포 는 개  상거

래에 어  비 가가 보 에 여 거나 낙  보  

 동   것  보  상거래에  우  신 과 보 에  

진취  감  비  보  태도   보고 다(고 , 2000).

   3. 비  능    연

 비  지식, 비  태도, 비  능   과시 비  게 는 것

 나타났다( 승신 1998).  비  능  청  비 들  람직  비습

  비 동  게 는  변 라고 보 다(신 주 2004). 

 승신, 미 , 승 (1998)  비  능  청  비 들  람직  비 

습   비 동  는  변 므  비  능  고 시 는 것

  비 동  게   남에게 보   과시 비  억 는 

 결책   것 므  청 들   통 여 비  능 개  

다고 보 다.

 비  능  갖 는 것  비  역  게   는 라고 볼 

 나, 상거래  ·고등 생들  비  능  다룬 연 는 거  없

었다.  상거래 시 남 에 비  여 ,  낮  10  청  집단  

리  못  매 사결  보여 상거래 시 들  능  상시킬  

는 비  보 공   다고 다 라  ·고등 생들  비

 능    들   비  는   고  

 보   비  보  비    삼   것 다(신
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주, 2004).

  그리고 비  능 에 미 는 들에  연 는 다 과 같다.

 첫째, 주 , 고 란과 (1996)  연 에 는 연 에  차 는 비  

능  에  비  지식에 만 미  결과가 나타났다.  고등 생  생

보다 비  지식  게 나타났다. 생  상   (1999)  연 에

는   보    것  나타났다. 지만 신 주(2004)

 연 에 는 각  내에  에  비  능 ( 비  지식, 보 능

, 보  태도)  미  차  나타내지 다. 

 째, 고등 생  상   지 (1997)  연 에 는 별에 라  

차 가 나타나지 다. 지만 주 , 고 란과 (1996)  연 에 는 

별에  비  능   역 에  비  태도에 는 미  차 가 

나타났 , 남 생보다 여 생  비  태도가 게 나타났다. 그리고 신 주

(2004) 연 에 는 비  능   역  비  지식에 만 별에  

미  차 가 는 것  나타났고, 여 생  남 생보다 비  지식  

가 게 나타났다.

 째, 고 (2000)  연 에 는   상거래에  비  

능 ( 비  지식, 보  태도, 보 능 )   것  나타났다. ·

경(1995)  연 에 도 보 에  비  태도는   게 

나타났다.

 째, 지 (1997)  연 에 는 고등 생  경우 돈 량  비  능과 

비  태도에 미  차 가 는 것  나타났다.  돈  많  비  

지식  게 나타났 나, 비  능  돈   게 나타났다. 신

주(2004)  연 에 도 돈 량  비  능 에  차  나타냈 , 돈

 많  보  능  고, 보  태도가  것  나타났다. 

 (1999)  연 에 도 돈  많  비  능   역 에  

비  지식  게 나타났다.
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Ⅲ. 연

  1 . 연  

 1. 생  사  변 ,  쇼 동   경  어 지 본다.

 2. 생  사  변 에  심리  변 ( 질주 , 감)  차  본다.

 3. 생  사  변 에  비 사 통  차  본다.

 4. 생  사  변 에  비  능 ( 보  능 , 보  태도)  차    

    본다.

 5. 생  심리  변 ( 질주 , 감), 비 사 통, 비  능 ( 보  능 ,   

    보  태도) 간 상 계  본다.

 6. 생  심리  변 ( 질주 , 감), 비 사 통  비  능 ( 보  능 ,  

    보  태도)에 미 는  본다.

  2 . 연 상  료 집

  본 연 는 울특별시 에 재   경 도에 재  에  

별  각각 2~3개    여 에 재   남 ∙ 여 생

 상  사  실시 다. 2013  12월 1  12월 15 , 2주 동  

지  550  여 530 가 었고,  에  연  료  당

지 못  59   471  본 연    료  사 다.
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  3 . 도

  본 연   지  게 연 상  사  특   

 (6 )과 심리  변 ( 질주 , 감)에  (19 ), 비

사 통에  (8 ),  쇼 동에  (7 ), 비  능 에 

 (14 )  다.

   1. 연 상  사  특  

 

  연   여 생   쇼 에  비  능 에  미

 것  는 별, , 님  , 월 평균 가계 득, 돈 지  

,  달 돈  는 6개   [ Ⅲ-1]과 같  다.

  

   2. 심리  변 ( 질주 , 감)   

  질주 란 는 것에  , 삶  심  질  것에 는 가 다. 

본 연 에 는  연  청  비  질주  과 과시 비 에  연

 진(2009)  개  척도   참고 여 [ Ⅲ-1]과 같   9  

다.

  감  개  신  특 과 능 에  지니고 는 생각, 단, 태도, 감  

  등  포 는 개  간  동과 가  달에 어  결 고 

 역  는 개  심리  변 다. 본 연 에 는  연  민지(2010)  

연 에  신  가 , , 신감 등  는  참고 여 [ Ⅲ-1]과 같  10

 다. 각  ‘매우 그 다’(5 )에  ‘  그 지 다’(1 )에 

는 5  Likert 척도  사 다.  가  질주  과 감  

도가  미 다.
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   3. 비 사 통( 비 사 ) 

  비 습  루어지는 청  비 사 과 에 는 가 , 동료집단, 매

체,  등  많  비 사     는다. 본 연 에 는 러  

들 에  청 과 가   연  맺는 가 , 동료집단, 매체  상  

과  계에  살펴보고   연  신 (1994), (1994), 진

(1996)  연     참고 여 [ Ⅲ-1]과 같   8  

다. 각  ‘매우 그 다’(5 )에  ‘  그 지 다’(1 )에 는 5  

Likert 척도  사 다. 

   4.  쇼 동 

     쇼 동  별 매   매 만 도, 는  쇼  

사 트,  ,  결  , 비  담에   [ Ⅲ-1]과 같  

다.  쇼  통  별 매 만 도는 각 별 ‘매우 만 ’(5 )에  ‘매

우 만 ’(1 )에 는 5  Likert 척도  사 다.   평균 , 평균 1

  ,  결   6개  택   고,  쇼  비

 담  3개  택   다.

   5. 비  능  

  보  사 에  비  능 란 비  역  게,   

여  보  능 과 보  태도  본 연 에 는  연  주

(1999)  연  고 (2000), (2000)  사    신

주(2004)가 개  척도   참고 여 [ Ⅲ-1]과 같  보  능

 7 , 보  태도는 7  14  다. 각  
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 역 주  내  

연 상

사  

변

별 Ⅳ-11 1

Ⅳ-12 1

님  Ⅳ-13 1

월 평균 가계 득 Ⅳ-14 1

돈 지  빈도 Ⅳ-15 1

 달 돈 Ⅳ-16 1

      계 6

심리  변
질주 Ⅱ-7(1~9) 9

감 Ⅱ-7(10~19) 10

      계 19

비  사  과 비 사 통 Ⅱ-8(1~8) 8

      계 8

 비  능
보  능 Ⅲ-9(1~7) 7

보  태도 Ⅲ-10(1~7) 7

      계  14

 쇼  동

 쇼  매 (1  동 ) Ⅰ-1(1) 1

 쇼  매  만 도 Ⅰ-1(2) 1

 쇼   평균 Ⅰ-2 1

 쇼   사 트 Ⅰ-3 1

1 간  쇼 에  평균 1  Ⅰ-4 1

 결  Ⅰ-5 1

 쇼  비  담 Ⅰ-6 1

      계  7

      계 54

‘매우 그 다’(5 )에  ‘  그 지 다’(1 )에 는 5  Likert 척도  

사 다. 

[  Ⅲ-1 ] 도  
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   6.  도  신뢰도 

  신뢰도  고  는 변  개  답  고 게 

었는가  는 다. 동  개 에   복   동  값  얻

  는 가능  말 는 것 , 신뢰도  결과는 Cronbach   같  신뢰

도 도  계산  값  가지고 단 다. 신뢰도  여 각각   별  

 택 여  실시 다. 도  내   여  Cronbach

 값  사  비 사 통  Cronbach 값  .862, 보  능  

Cronbach 값  .827,  Cronbach 값  .822, 질주  Cronbach 

값  .777  었다.  [ Ⅲ-2]  같  5개  변 에  Cronbach 값   

0.6 상  보 고 어  신뢰도가 다고   다. 

  [  Ⅲ-2 ] 신뢰 검사 결과  

변 원  후 Cronbach α

비 사 통 8 8 .862

보  능 7 6 .827

10 5 .822

질주 9 4 .777

보  태도 7 3 .667

체 - 26 -

 

   7. 심리  변 ( 질주 , 감), 비 사 통, 비  능  

       변  

   고  는 개  얼마나  는가  는 것

 같  개  는 변 들  동   는지  는 것

 SPSS통계 그램에  실시 는  탐색  라고 다. 
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변 　
1 2 3 4 5

8-3. 비  사 통 .779 .036 .054 .011 .035

8-4. 비  사 통 .774 .118 .076 .020 -.167

8-5. 비  사 통 .719 -.054 .103 .049 .039

8-8. 비  사 통 .705 .121 .094 .061 .210

8-7. 비  사 통 .690 .060 .013 .029 .320

8-6. 비  사 통 .686 .087 .033 -.077 .255

8-2. 비  사 통 .678 .064 .032 -.061 -.233

8-1. 비  사 통 .619 .082 .068 .059 .007

9-6.  보  능 .158 .743 .022 -.018 .045

9-5.   보  능 .031 .733 .113 .039 -.041

9-3.   보  능 .048 .729 .142 -.087 .255

9-4.   보  능 -.064 .724 .120 .038 .025

9-2.    보  능 .150 .693 .125 .089 .093

9-1.   보  능 .122 .673 .080 .151 .205

7-16.심리   변 _ .018 .053 .837 -.037 -.085

7-15.심리   변 _ .115 .136 .811 -.111 -.070

7-11.심리   변 _ .091 .103 .775 .104 .062

7-10.심리   변 _ .089 .077 .753 .056 .196

7-13.심리   변 _ .088 .223 .548 -.020 .168

7-7.심리   변 - 질주 .021 .029 -.029 .813 .085

7-8.심리   변 - 질주 .014 .081 .031 .800 .147

7-9.심리   변 - 질주 -.006 .012 -.062 .759 -.049

7-6.심리   변 - 질주 .045 .051 .065 .679 .199

10-3. 보 에   태도 -.032 .137 -.030 .157 .707

10-1. 보 에   태도 .076 .245 .236 .065 .621

10-7. 보 에   태도 .153 .055 .050 .130 .617

  : 주  .
  : Kaiser 규 가 는 리 .

a.  5 복계산에   었습니다.

표준형성 적절성의 Kaiser-Meyer-Olkin 측도 .822

Bartlett의 구형성 검정

근사 x
2

4500.299

df 325

p-value 0.000

[  Ⅲ-3 ] KMO 검

  KMO  Bartlett  검  변 들 간  상 계가 다  변 에   는 도  나

타내는 값 다.  값     변 들   지 못  나타내는  

KMO 값  0.9 상  상당   것 라고   다. [  Ⅲ-3]과 같  본 연  

독립변  변 들  KMO 값  .822    변 들   비   편

 나타났다.

[  Ⅲ-4 ]  
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  독립변  변 에  변   채 가 0.4 상   

   주 과  재  단  여 직

식(Varimax)  다. 과 에  보  능  7, 감 12, 

14, 17, 18, 19 , 질주  1, 2, 3, 4, 5 , 보  능  7 , 보  태도 2, 

4, 5, 6  거 었다. 각 변 별 못 재  들  나  거 여 [  Ⅲ

-4]  같  독립변 과 변   재량   0.4 상  보 고 고 5

개  변    것  나타나 변  타당  다고   다. 

  4 . 료  

  본 연  검  여 SPSS 21.0 통계 그램  여 빈도 , 

, 신뢰 , 상 , 독립 본 T검 , 원 산 , 귀  실

시 다. 
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Ⅳ. 연 결과  

  1 . 연  상  사  특

본 연  사 상   특  [ Ⅳ-1]과 같다. 남 가 142  체 

사 원  30.1%  나타났다. 여 는 325  체 사 원  69%  나타났고, 

 3  63.3%  가  많 고, 그 다 는 2  25.1%, 그리고 1

 10.8% 다.

지   상  53.3%  고   19.1%보다 게 나타났고, 어

니  도  상  45.6%  고   28.5%보다 게 나타났다.

연 상  월평균 득  답  26.8%  가  많 고, 500만원 상

(21.0%), 300~400만원 미만(19.5%), 200~300만원 미만(13.0%), 400~500만원 미

만(12.5%), 100~200만원 미만(5.7%), 100만원 미만(1.5%)   나타났다.

연 상  돈 는 주 는   마다 는다가 38.6%  가  많 고, 

매달 (28.7%), 주 마다(20.0%)   나타났다.

연 상  월 돈  1~3만원 미만  29.9%  가  많 고, 3~5만원 미만  

27.4%, 5~7만원 미만  15.9%, 7만원 상  11.9%, 1만원 미만  8.5%  나타났

다.
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　 N %

별

남 142 30.1

여 325 69.0

답 4 .8

中1 51 10.8

中2 118 25.1

中3 298 63.3

답 4 .8

고 90 19.1

17 3.6

251 53.3

원  상 46 9.8

답 67 14.2

고 134 28.5

28 5.9

215 45.6

원  상 27 5.7

답 67 14.2

월평균 득

100만원미만 7 1.5

100만원 상  200만원미만 27 5.7

200만원 상  300만원미만 61 13.0

300만원 상  400만원미만 92 19.5

400만원 상  500만원미만 59 12.5

500만원 상 99 21.0

답 126 26.8

돈 는 
주

매  지 12 2.5

주  마다 94 20.0

매달  135 28.7

  마다 182 38.6

타 38 8.1

답 10 2.1

월 돈

1만원 미만 40 8.5

1만원 상  ~ 3만원 미만 141 29.9

3만원 상  ~ 5만원 미만 129 27.4

5만원 상  ~ 7만원 미만 75 15.9

7만원 상 56 11.9

답 30 6.4

계 471 100.0

[  Ⅳ-1 ] 연 상  사  특           (N=471)
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  2 . 연 상   쇼  매 동

   1.  쇼  실태

    가.  쇼  별 매 

  체 연 상  상  사  근 1  동   쇼  통  매   

매 는 [  Ⅳ-2]  같다.

근 1   쇼 에  별 매 는 도 , 지, 는 4  상  32.3%, 

2~3  상  19.1%, 1 가 10.4%  나타났고, DVD 매 는 1 가 12.1%, 4  

상  9.8%, 2~3 가 7.6%  나타났다. 

게  CD는 1 가 7.4%, 2~3 가 5.1%, 4  상  0.8%  나타났고,  ∙ 는 4  

상  34.6%, 2~3 가 19,7%, 1 가 10.2%  나타났 , 컴퓨  는 1 가 11.7%, 

2~3 가 4.9%, 4  상  3.2%  나타났다. 

라  강 는 2~3  상  14.6%, 1 가 11.9%, 4  상  11.7%  나타났고, 가  

 가  ·  1 가 10.4%, 2~3 가 9.3%, 4  상  5.7%  나타났 , 가  · 

주  · 동  2~3 가 7.4%, 1 가 7.2%, 4  상  4.7%  나타났다.

식 · 건강 상 는 4  상  12.5%, 2~3  상  10.4%, 1 가 6.6%  

나타났고, 티  매 비 는 4  상  26.5%, 2~3 가 19.1%, 1 가 9.8%  

나타났 ,  ·  달 비 는 1 가 7.4%, 2~3 가 1.9%, 4  상  1.5%  

나타났다.

우(2009)  연 에 는 별 매 는 · 가 평균 2.07  가  

, 다  도 · 지  가 평균 1.42 , 티  매 비가 평균 1.11  

, 난   3 (2005)  연 에 도   40.4%,  13.9%   나타

난 것  볼 ,  쇼 에  매   · ·도 가 매 빈도가 

 에 당 는 것    다.
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매 　 N % 매 　 N %

도  ·  

지 · 

1 49 10.4

가  ·  

가  · 

1 49 10.4

2~3 90 19.1 2~3 44 9.3

4  상 152 32.3 4  상 27 5.7

계 291 61.8 계 120 25.5

답 180 38.2 답 351 74.5

DVD  
매 

1 57 12.1

가  · 

주  ·  

동

1 34 7.2

2~3 36 7.6 2~3 35 7.4

4  상 46 9.8 4  상 22 4.7

계 139 29.5 계 91 19.3

답 332 70.5 답 380 80.7

게   

CD

1 35 7.4

식 · 

건강상

1 31 6.6

2~3 24 5.1 2~3 49 10.4

4  상 4 .8 4  상 59 12.5

계 63 13.4 계 139 29.5

답 408 86.6 답 332 70.5

 ·  

1 48 10.2
티 (연극,  

, 

, 

철도 , 

공 )

1 46 9.8

2~3 93 19.7 2~3 90 19.1

4  상 163 34.6 4  상 125 26.5

계 304 64.5 계 261 55.4

답 167 35.5 답 210 44.6

컴퓨

 

(H/W, 

S/W)

1 55 11.7

 ·  

달

비

1 35 7.4

2~3 23 4.9 2~3 9 1.9

4  상 15 3.2 4  상 7 1.5

계 93 19.7 계 51 10.8

답 378 80.3 답 420 89.2

라
강

1 56 11.9

타

1 8 1.7

2~3 69 14.6 2~3 15 3.2

4  상 55 11.7 4  상 15 3.2

계 180 38.2 계 38 8.1

답 291 61.8 답 433 91.9

계 471 100.0 계 471 100.0

[  Ⅳ-2 ]  쇼  매 ( 근 1 )
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　 매 N 계 M SD
만 도 

도 ㆍ 지    매만 도 285 506 1.78 .735 10 

ㆍDVDㆍ비    

매만 도
139 252 1.81 .865 9 

게 CD  매만 도 64 156 2.44 .906 1 

ㆍ   매만 도 298 684 2.30 .841 2 

컴퓨   (H/W, S/W) 

매만 도
93 202 2.17 .974 6 

라   강  매만 도 176 378 2.15 .849 8 

가    가 ㆍ  매만 도 118 256 2.17 .766 7 

가 ㆍ주 ㆍ 동   

매만 도
89 197 2.21 .846 5 

식ㆍ건강상   매만 도 134 297 2.22 .984 4 

티   매 비 (연극, , , 

철도 , 공  등) 매만 도
258 427 1.66 .814 11 

ㆍ  달 비  매만 도 49 109 2.22 .823 3 

타 만 도 37 58　 1.57　 .867　 12　

    나.  쇼  매 에  만 도 

  쇼  매 에  만 도 는 [  Ⅳ-3]과 같다. 게 CD  

매 만 도가 5  만 에 2.44  나타나 가  , 다   ·

가 평균 2.30,  ·  달 비  식 · 건강 상  평균 2.22  나타

났다. 그  가  · 주  · 동 , 컴퓨   (H/W, S/W),  가   

 가  · , 라   강 ,  · DVD · 비   , 도  · 지  

 , 티  매 비   나타났다. 에 재   남  생들  

상   우(2009)  연 에 는 티  매 비 가 평균 4.12, 도  · 

지  가 평균 4.06   나타났 , 그  컴퓨   , 라  

강 , 가   가  ·   만 도가 게 나타났다.

[  Ⅳ-3 ]  쇼  매 에  만 도



- 29 -

 　 N %

평균  

 매 

주 1 23 4.9

2주 에 1 31 6.6

1개월에 1 100 21.2

2~3개월에  1 133 28.2

4~6개월에  1 83 17.6

6개월~1 에  1 61 13.0

답 40 8.5

계 471 100.0

    다.  쇼    

  연 상   통    평균 는 [ Ⅳ-4]  같다. 평균 

 가 2~3개월에 1 가 28.2%  가  , 1개월에 1 (21.2%), 4~6개

월에 1 (17.6%), 6개월~1  1 (13.0%), 답(8.5%), 2주 에 1 (6.6%), 

주 1 (4.9%)  나타났다. 우(2009)  연 에 는 1 간  쇼   

매 가 10  미만  65.7%  가  게 나타났 , 난   3 (2005)  

연 에 는  1~2 가 29.5%,  3~4 가 27.9%,  5~10 가 21.7% 등  

 나타났다. 상  결과  비  볼 , 과거에 비   쇼 에  청

 매 능  게 가  것  볼  다. 

[  Ⅳ-4 ]  통    평균 
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　  사 트 N %

주  

는 

쇼  

사 트

답 131 27.8 -

G마 81 17.2 1 

나라 9 1.9 6 

보 고 13 2.8 5 

11 가 29 6.2 4 

37 7.9 2 

24 9 1.9 6 

쿠 7 1.5 9 

라 8 1.7 8 

35 7.4 3 

CGV 6 1.3 10 

    라. 주  는  쇼  사 트

  연 상  주  는  쇼 사 트는 [ Ⅳ-5]  같다. 그 는 

G마  17.2%  가   빈도  사 었 , 그 다  (7.9%), 

(7.4%), 11 가(6.2%) 등     쇼 몰 사 트  주  

는 것  나타났다.

[  Ⅳ-5 ] 주  는 쇼  사 트 

(1~10 지만 나타냄)

    마. 근  쇼 에   

  연 상  근 쇼 몰  에  내  [ Ⅳ-6]  같다. 1 간 

 쇼 에  평균 1   는 5만원 상  27.8%  가  , 2

만원 상~3만원 미만(19.3%), 1만원 상~2만원 미만(17.6%), 1만원 미만과 4만

원 상~5만원 미만(7.6%)   나타났다.

   결 식  신 드 결 가 41.6%  가  게 나타났 , 통  (35.7%), 

상 (6.4%), 드폰 결 (6.2%), 포 트 결 (1.3%)   나타났고, 쇼  비  담

 님  52.7%  가  게 나타났고, 본 (24.2%), 본 과 님  (17.0%) 

 나타났다. 생 남∙  생  상   우(2009)  연 에 도 비 담  

는 질 에 는 님  담 는 경우가 55.0%  가  게 나타났다.
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 　 N %

1 간 

 

쇼 에  

평균 1  

1만원 미만 36 7.6

1만원  상~2만원 미만 83 17.6

2만원  상~3만원 미만 91 19.3

3만원  상~4만원 미만 55 11.7

4만원  상~5만원 미만 36 7.6

5만원 상 131 27.8

답 39 8.3

결

식

통  (계 체) 168 35.7

신 드 196 41.6

드폰결 29 6.2

포 트(마 리지)결 6 1.3

상 30 6.4

사 니 4 .8

타( 체   어주 1 .2
답 37 7.9

쇼 비

담

본 114 24.2

님 248 52.7

본 과  님  80 17.0
답 29 6.2

계 471 100.0

[  Ⅳ-6 ] 근 쇼 몰  
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변 　 질주 감 비 사 통 보  능 보 태도

질주 1

감 .014 1

비 사 통 .048 .199
**

1

.119
*

.301
**

.211
**

1보  능

.260
**

.188
**

.190
**

.324
**

보 태도 1

  3 . 생  심리  변 , 비 사 통과 비  능 간     

          상 계

  과 신뢰도  통 여 얻어진 결과  가지고 통계 그램 SPSS 21.0상에  

생  심리  변 ( 질주 , 감), 비 사 통, 비  능 ( 보  능 , 

보 태도) 간 상 계  실시 다. 본 연 에 는 가 검  고  는 변

들 간   도    여 상 계  실시 다. 상 계 

결과 체 본  471  나타나 다.  변 들  상 계 는  0.05  

0.01에   것  나타났다. , 독립변 들 간  상 계가 0.8 상  계가 

없 므  독립변  다 공 (Multicollinearity)  는 없다고   다. [  Ⅳ-7]

과 같  질주  비  능 에  보  능  상 계 는 .119  11.9%  (+)

 상 계가 는 것  나타났고, 비  능  보  능 과는 .119, 보 태도

 상 계 계 값  .260  (+)  상 계가 는 것  나타났다. 그리고 심리  

변  감과 비 사 통  상 계 는 .199  (+)  상 계가 는 것  

나타났다. 는 지 (2003)  연 결과  비 사   비 사 통과 미  계

가 다고 나타낸 것과 같게 나타났다. 그리고 보  능 과는 .301, 보 태도 는 

.188  (+)  상 계가 는 것  나타났다.  비 사 통과 비  능  

보  능 과는 .211, 보 태도 는 .190  상 계가 는 것  나타났 , 비

 능  보  능 과 보 태도 도 .324  (+)  상 계가 는 것  나타났다.

[  Ⅳ-7 ] 심리  변 , 비 사 통, 비 능 간  상 계     ( N=471 )

*: p<0.05, **: p<0.01
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변     　
Levene  등 산 검

F p-value

심리 변 _ 질주
등 산  가 .506 .477

　 　

심리 변 _
등 산  가 1.797 .181

　 　

비 사 통
등 산   가 지 4.690 .031

*

　 　

보  능
등 산  가 .037 .848

　 　

비 능 _ 보 태도
등 산  가 2.299 .130

　 　

  4 .  사  특 에  심리  변 , 비 사  

           통, 비  능

  별에  각 변 별 평균  차 검  여 독립 본 T검 과 산  동

질  검  실시 다. [ Ⅳ-8]과 같  산  동질  검 에  비 사 통

  든 변 에 는 값  0.05 상  동질  보 었다.

[  Ⅳ-8 ] 동질  검

* p<.05 ** p<.01, ***:p<0.001

  별에  각 변 별 차 검  결과, 심리  변  질주   든 

변  감, 비 사 통, 비  능  보  능 , 보  태도에  

 값  0.05미만 고, t값  (-)  나타나 여 가 남 보다 각 변  

식   것  나타났다. 진 (1996)  연 에 는 별에  사  상

  비 사 통에  미  결과가 나타나지는 지만 여 생  남 생

보다 비 사 통  간  게 나타났다. 그리고 신 주(2004)  연 에

도 별에  비  능 에  보  능 에  미  차 가 나타났

, 여 생  남 생보다 비  능  보  능   게 나타났다.
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변            별 N M SD t값 p-value

심리 변 _
질주

남 140 2.9286 .83982 1.891 .059

여 325 2.7815 .73648 　 　

심리 변 _ 남 139 3.4935 .71355 -3.399 .001**

여 324 3.7235 .64645 　 　

비 사 통
남 140 3.1929 .64880 -3.878 .000***

여 325 3.4754 .74940 　 　

비 능 _
보 능

남 140 3.4429 .69392 -3.959 .000***

여 322 3.7288 .72172 　 　

비 능 _
보 태도

남 141 3.5106 .66613 -3.886 .000***

여 323 3.7564 .60865 　 　

[  Ⅳ-10 ] 산  동질  검
변 Levene 통계량 df1 df2 p-value

심리 변 _ 질주 .501 2 462 .606

심리 변 _ 1.095 2 460 .336

비 사 통 1.053 2 462 .350

보  능 .031 2 459 .969

비 능 _ 보 태도 1.562 2 461 .211

[  Ⅳ-9 ] 별에  변 별 T검  결과

* p<.05 ** p<.01, ***:p<0.001

  각 에  각 변 별 평균  차 검  여 원 산

(ANOVA)  실시 고 산  동질  검  실시 다. 산  동질  검 에  

든 변 에   값  0.05 상  동질  보 었다.

* p<.05 ** p<.01, ***:p<0.001

  각 에   각 변 별 평균  차 검  여 원 산 (ANOVA)과 사후검

 Scheffe 검  실시 다. 결과 생 별 각 변 에  차 검  결과 비

사 통   0.015(p<0.05)   차 가 는 것  나타났고, 사후검 결과 

 1   3 보다 비 사 통   게 지 는 것  나타났다. 는 연  낮

 어 니는 에  비 사 지도에  심  주  울 게 어 비 사 

통   질  다고  지 (1989)  연  어느 도 다.
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　변 N M SD f p-value scheffe

심리 변
_ 질주

1 51 2.6667 .71531 1.271 .281 　-

2 118 2.8644 .77048 　 　 　

3 296 2.8378 .77970 　 　 　
계 465 2.8258 .77110 　 　 　

심리 변
_

1 51 3.7843 .69953 1.119 .327 　-

2 117 3.6205 .64615 　 　 　

3 295 3.6454 .68131 　 　 　

계 463 3.6544 .67482 　 　 　

비_ 사
통

1 51 3.6054 .79623 4.214 .015
*

a>c

2 118 3.4682 .73583 　 　 　

3 296 3.3222 .71018 　 　 　

계 465 3.3903 .73150 　 　 　

보
능

1 51 3.6601 .70943 .710 .492 　-

2 118 3.7062 .73402 　 　 　

3 293 3.6132 .72424 　 　 　
계 462 3.6421 .72470 　 　 　

보 태도

1 50 3.6867 .55291 2.349 .097 　-

2 118 3.7881 .60962 　 　 　

3 296 3.6385 .65610 　 　 　

계 464 3.6818 .63610 　 　 　

[  Ⅳ-12 ] 산  동질  검
　변 Levene 통계량 df1 df2 p-value

심리 변 _ 질주 .918 3 398 .432

심리 변 _ .539 3 396 .656

비 사 통 1.507 3 398 .212

보 능 .753 3 396 .521

비 능 _ 보 태도 .737 3 397 .530

[  Ⅳ-11 ] 별 각 변  차  결과

* p<.05 ** p<.01, ***:p<0.001

  지  에  각 변 별 평균  차 검  여 원 산

(ANOVA)  실시 고 산  동질  검  실시 다. 산  동질  검 에  

든 변 에  값  0.05 상  동질  보 었다.

* p<.05 ** p<.01, ***:p<0.001

  지 에   각 변 별 평균  차 검  여 원 산

(ANOVA)과 사후검  Scheffe 검  실시 다. 결과 지 에 
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　변 N M SD F　 p-value Scheffe　

심리
변 _

질
주

고 89 2.7107 .72584 2.987 .031
*

　a<b

16 3.3438 .91686 　 　 　

251 2.8466 .79018 　 　 　

원  
상 46 2.8315 .83675 　 　 　

계 402 2.8346 .79293 　 　 　

심리
변 _

고 89 3.5079 .72554 2.784 .041
*

-　

16 3.6125 .57257 　 　 　

250 3.6896 .65930 　 　 　

원  
상 45 3.8444 .71718 　 　 　

계 400 3.6635 .68267 　 　 　

비
사
통

고 89 3.2963 .71395 .637 .591 -　

17 3.4412 .43102 　 　 　

250 3.4130 .77643 　 　 　

원  
상 46 3.4348 .67430 　 　 　

계 402 3.3909 .73976 　 　 　

보

능

고 88 3.5473 .77680 1.520 .209 -　

17 3.5686 .63207 　 　 　

249 3.6727 .70985 　 　 　

원  
상

46 3.8152 .74306 　 　 　

계 400 3.6571 .72738 　 　 　

비
능 _

보
태도

고 90 3.5778 .58230 1.624 .183 -　

16 3.7708 .64082 　 　 　

249 3.6867 .66130 　 　 　

원  
상 46 3.8188 .59090 　 　 　

계 401 3.6808 .63733 　 　 　

 차 검  결과 질주 가  0.031(p<0.05)   차 가 는 것

 나타났고, 사후검 결과 고 보다  상  심리  변  질주  

 게 지 는 것  나타났다.

[  Ⅳ-13 ] 지 에  각 변  차  결과

* p<.05 ** p<.01, ***:p<0.001
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변         N M SD F　 p-value Scheffe　

심리
변

질
주

고 133 2.8177 .81425 1.164 .323 -　

27 2.9537 .58440 　 　 　

215 2.8733 .78719 　 　 　

원  
상 27 2.6019 .87227 　 　 　

계 402 2.8420 .79111 　 　 　

[  Ⅳ-14 ] 산  동질  검
　변 Levene 통계량 df1 df2 p-value

심리 변 _ 질주 1.657 3 398 .176

심리 변 _ 1.598 3 396 .189

비 사 통 2.181 3 398 .090

보  능 .784 3 396 .503

비 능 _ 보 태도 .657 3 397 .579

  어 니  에  각 변 별 평균  차 검  여 원 산

(ANOVA)  실시 고 산  동질  검  실시 다. 산  동질  검 에  

든 변 에   값  0.05 상  동질  보 었다.

* p<.05 ** p<.01, ***:p<0.001

  어 니 에  각 변 별 평균  차 검  여 원 산

(ANOVA)과 사후검  Scheffe 검  실시 다. 결과 어 니 에 

 차 검  결과 비 사 통   0.004(p<0.05), 보  능  

 값도 .017(p<0.05)  차 가 는 것  나타났다.

  사후검 결과 비 사 통  고 보다 상   게 식 는 것

 나타났고, 보  능  어 니   고 보다  상   

게 나타났다. 는 어 니  에  사  상   비 사 통과 

미  차  보  진 (1996)  연  다. 

[  Ⅳ-15 ] 어 니 에  각 변  차  결과
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심리
변

감

고 133 3.5489 .61084 2.340 .073 -　

27 3.6889 .60085 　 　 　

214 3.7449 .69562 　 　 　

원  
상 26 3.6923 .82797 　 　 　

계 400 3.6725 .67541 　 　 　

비
사
통

고 133 3.2030 .67571 4.484 .004
**

　a<c

28 3.5223 .54119 　 　 　

214 3.4854 .77065 　 　 　

원  
상 27 3.4306 .79234 　 　 　

계 402 3.3909 .73755 　 　 　

보

능

고 132 3.5051 .70288 3.436 .017
*

a<b　

28 3.8631 .60016 　 　 -　

213 3.7058 .74432 　 　 　

원  
상 27 3.8148 .78899 　 　 　

계 400 3.6579 .73149 　 　 　

보
태도

고 134 3.6567 .62386 1.318 .268 -　

27 3.8642 .50855 　 　 　

213 3.6651 .65995 　 　 　

원  
상 27 3.8272 .62272 　 　 　

계 401 3.6866 .63739 　 　 　

[  Ⅳ-16 ] 산  동질  검
변 　 Levene 통계량 df1 df2 p-value

심리 변 _ 질주 .924 4 434 .449

심리 변 _ .021 4 432 .999

비 사 통 .630 4 434 .641

보  능 .233 4 431 .920

비 능 _ 보 태도 .705 4 433 .589

* p<.05 ** p<.01, ***:p<0.001

   달 돈 에  각 변 별 평균  차 검  여 원 산

(ANOVA)  실시 고 산  동질  검  실시 다. 산  동질  검 에  

든 변 에   값  0.05 상  동질  보 었다.

* p<.05 ** p<.01, ***:p<0.001
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변          돈 N M SD F　 p-value Scheffe　

심리
변 _

질
주

1만원 미만 39 2.5897 .77052 3.255 .012
*

-　

1만원 ~3만원 
미만 141 2.7748 .71108 　 　 　

3만원 ~5만원 
미만 129 2.7791 .75106 　 　 　

5만원 ~7만원 
미만 75 3.0033 .74150 　 　 　

7만원 상 55 3.0318 .90274 　 　 　

계 439 2.8309 .76712 　 　 　

심리
변 _

1만원 미만 39 3.5333 .65588 2.366 .052 　-

1만원  ~3만원 
미만 140 3.6643 .63212 　 　 　

3만원 ~5만원 
미만 129 3.5721 .65848 　 　 　

5만원  ~7만원 
미만 74 3.7892 .71684 　 　 　

7만원 상 55 3.8109 .64339 　 　 　

계 437 3.6650 .66248 　 　 　

비
사
통

1만원 미만 40 3.3500 .70948 1.775 .133 -　

1만원 ~3만원 
미만 140 3.2598 .74565 　 　 　

3만원  ~5만원 
미만

129 3.4603 .69157 　 　 　

5만원  ~7만원 
미만 75 3.4350 .62546 　 　 　

7만원 상 55 3.4795 .81818 　 　 　
계 439 3.3844 .71972 　 　 　

   달 돈 에   각 변 별 평균  차 검  여 원 산

(ANOVA)과 사후검  Scheffe 검  실시 다. 결과  달 돈 

에  차 검  결과 보  능   값  .003(p<0.05)   

차 가 는 것  나타났다. 3~5만원 미만보다 5~7만원 미만  그룹  보 

 능   게 나타났다.  결과는 상거래에  비  능 과 비  만

  연  신 주(2004)  연 에 도 ∙고등 생  돈량  비  

능 에  차  나타냈 , 돈  많  보  능  게 나타났

다.

[  Ⅳ-17 ]  달 돈 에  각 변  차  결과
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보

능

1만원 미만 40 3.4958 .77761 4.168 .003
**

　c<d

1만원  ~3만원 
미만 138 3.5797 .70401 　 　 　

3만원  ~5만원 
미만 129 3.5568 .73347 　 　 　

5만원  ~7만원 
미만 74 3.8851 .67738 　 　 　

7만원 상 55 3.8273 .71648 　 　 　
계 436 3.6483 .72735 　 　 　

비
능 _

보
태도

1만원 미만 40 3.5667 .57090 1.709 .147 -　

1만원  ~3만원 
미만 141 3.6099 .62863 　 　 　

3만원  ~5만원 
미만 129 3.7287 .63842 　 　 　

5만원  ~7만원 
미만 73 3.7900 .61741 　 　 　

7만원 상 55 3.7697 .72824 　 　 　

계 438 3.6910 .64014 　 　 　

R R
2

 R
2

Syx
Durbin-
Watson

1 .423
a

.179 .172 .57934 1.865

a. 값: (상 ), 보 능 , 심리 변 _ 질주 , 비 사 통, 
심리 변 _

b. 변 : 비 능 _ 보 태도

* p<.05 ** p<.01, ***:p<0.001

   5 .  생  심리  변 , 비 사 통  비  능 에 미  

           는  

  과 신뢰 검  통 여  타당 과 신뢰  보  후 귀

 실시 다. 귀  독립변  변 에 어   미 는지  

 여 실시 는  변 간  과 계    것 다. 

[  Ⅳ-18 ] 귀
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SS df S
2

F p-value

1

귀 33.328 4 8.332 24.824 .000b

차 153.052 456 .336 　 　

계 186.380 460 　 　 　

* p<.05 ** p<.01, ***:p<0.001  a. 변 : 비 능 _ 보 태도

b. 값: (상 ), 보  능 , 심리 변 _ 질주 , 비 사 통, 
심리 변 _ 감

비  계  
계 t p-value

B SE Beta

1

(상 ) 1.736 .213 　 8.155 .000

심리 변 _ 질주 .192 .035 .233 5.447 .000
***

심리 변 _ .087 .043 .092 2.052 .041
*

비 사 통 .091 .038 .104 2.375 .018
*

보  능 .214 .040 .245 5.391 .000
***

a. 변 : 비 능 _ 보 태도

  귀 에    귀  에   독립변  

변  는 비  나타낸 것  독립변 과 변  R값(상 계 )  

.423  상 계가 비   것  나타났고, R 곱(결 계 )  .179  독

립변 가 변  17.9%만  고  보여 다. 

   산  경우 F값  24.824  나타났고,  값도 .000(p<0.05)  

귀    나타낸다.

[  Ⅳ-19 ] 산

  보 태도에  주는  보   다 귀  결과, 심리  변

 질주 , 감, 비 사 통, 보  능  변 에 

 p<.05 미만    주는 변  나타났고, T값   (+)  값

 보 고 어   는 것  나타났다.

 [  Ⅳ-20 ] 생  비  능 ( 보 태도)에  다 귀 결과

* p<.05 ** p<.01, ***:p<0.001
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Ⅴ. 결   언

  1 . 결

  본 연 는 생 비 들   쇼  동  어느 도 지 보고, 

 쇼  동에  비  능 ( 보  능 , 보 태도)에  미

는 변 들  사  변 , 심리  변 ( 질주 , 감), 비 사

통에  어   고 는가에  보고  다.  통  생 

비 들에게  쇼 에   비  착과 비  동에  

람직  가  립에  비   료  공 는   다.

  본 연 는 생 비   쇼 에  비  능 에  미 는 변

들에  다각  연  검  여 울시  경 도에 재 고 는 

에 재   생 471  상  SPSS 21.0 통계 그램  여 

빈도 , , 신뢰  , 상 , 독립 본 T검 , 원 산 , 

귀  는  그 결과는 다 과 같다.

  첫째, 연 상   쇼 동에   결과 근 1   쇼

에  별 매 는 도 · 지· , · , 식·건강 상 , 

티  매 비  에  4  상   빈도  나타냈 ,  쇼  

매 에  만 도는 게 CD 매 만 도가 , · , ·

 달 비 , 식·건강 상  등   나타났다. 그리고  쇼  

 매 는 2~3개월에 1 가 가    나타났다. 주  

는  쇼  사 트는 G마 , , , 11 가 등   나타났

다. 연 상  근  쇼 에   는 1 간  쇼

에  평균 1   5만원 상  가  , 2~3만원 미만, 1~2

만원   나타났다.  결  식 는 신 드 결 가 가  

, 통  , 상 , 드폰 결  등   나타났다. 그리고 쇼 비
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 담에  결과는 님  담 다라는 결과가 가  게 나타났 , 

본 , 본 과 님    나타났다. 

  지만 1 간  쇼 에  평균 1    1~2만원 미만  

가   비  나타내고,  결   통   가   비

 나타낸 우(2009)  연 는 간  차 가 나타났다. 러  결과는 

과거에 비  청 들   쇼  매 능  게 가  것  사료

다. 매 능  가  만   쇼   비  에  험  

 에 보  사 에  경 변 에 극  처    

립 고  비 에게  청  상  는 비   

개  실  겠다.

   째, 생  심리  변 , 비 사 통, 비  능 간  상 계  

살펴본 결과 심리  변   역  질주 는 비  능  보  

능 과 보 태도   상 계  나타냈 , 심리  변   

역  감  비 사 통, 보  능 , 보 태도   상

계  나타냈다. 그리고 비 사 통  비  능   역  보 

 능 과 보 태도에   상 계  나타냈다. 그리고 비  능

  역  보  태도  보  능  간에도  상 계  

나타냈다. 

   째, 연 상  사  특 에  심리  변 ( 질주 , 

감), 비 사 통, 비  능 ( 보  능 , 보 태도)  차 에 

 결과에 는 연 상  별에  각 변 별 차 검  결과 심리  

변  질주   든 변 에  미  차 가 나타났 , 여 가 

남 보다 각 변    것  나타났다. 러  결과는 여 생  

남 생보다 비  태도가  나타난 (1999)  연   

는 경  보 다. 에 라 남  생에  차별  보  능

  보  태도  는   질  도  다   

그램  개 고 공 어   것 다.
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  에  심리  변 , 비 사 통, 비 능  차  검  결과 

비 사 통에   차 가 는 것  나타났 , 1  3 보

다 비 사 통   게 지 는 것  나타났다. 지만 러  결과는 

  비 사 과   사  상    게 나

타나는 신 (1994)  연 는 상  결과  보 다. 는  쇼  

매 청  연  낮 진 만  가 경에  비 사 지도에  심  

주  울 게  결과  사료 다.

  지 에  검  결과 심리  변  질주 에  미  차

가 는 것  나타났다.  지   고 보다  상  

청  가 질주    게 나타났다. 는 진(2009)  연

 는 , 러  결과는 청  가 지  가 에 

   다는 것  나타내므  청    비 생  가

 립   게  는 어 니 뿐만 니라 지  역 도 

다고 생각 다.

  어 니 에  차  검  결과 비 사 통, 비  능  보 

 능 에   차 가 는 것  나타났 , 비 사 통에 는 고

보다 상   게 식 는 것  나타났 , 보  능

 고 보다  상   게 나타났다.  달 돈에  검  결

과 비  능  보  능 에  미  차 가 나타났 , 3~5만원 

미만  그룹 5~7만원 미만  그룹  보  능   게 나타났다. 

는 어 니  과 에  비 사  계   재

(1980)  연   는 , 러  결과는 어 니   

    비  극  지게  것  볼  

므  청    어 니  상  는 비 사   비

사 통   개 에 어   고 는 것   것  사

료 다.

   째, 연 상  심리  변 ( 질주 , 감), 비 사 통  
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비  능 에 미 는 에  다 귀  결과, 심리  변   

역  질주 , 감, 비 사 통, 보  능  비  능  

보  태도에  는 변  었다. 는 심리  변  질주

  다는 것  질 그 체  습득  시  개  삶에 어  

 에  갖고 는 신  다는 미    , 

그러  질주    생   쇼  경에  매 동

에 많  심  갖게  것 , 그러  매 동에  비  능  

상에도  미  것 라고 사료 다. 지만 지나  질주   과시

비, 독  매 동과도 연결   므    리  

비 동    도  청 들  심리  변  질주 에   많  

연  께 람직    개  다고 본다.

   심리  변  감 란 가  신  가  는  개

 여 는 마  신   는 것 라고   는

, 그러  감  신  여러 가지 동 식에  미   게 

는 것 다. 특  동 식 에 도 가   비  차지 고 는 비

 동에도   미 는 것 라고 본다.  신에   

평가는  비 동  어질  게 는  그러  비 동  

어지  는 비  능  상  엇보다 다. 그러므  

감  비  능 에  는 변  나타난 것 라고 볼  

다. 

 그리고 비 사 통  원 게 진다는 미는  포  주변 들

 통   는 간  경험과  통  못  비 동에  시

  께 람직  동에 는 극  는 가  

진다는 미가   므  것  비  능  상과도  연

 나타날  게  것 다. 그러므   비   질  

실  체  비 사 통  지도  개  다고 볼 

 다. 
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  2 . 언

  본 연  결  심  후  연   언  고  다.

  첫째, 본 연 는 울시  경 도에 재 고 는 에 재   남

 생  상  므  생 체  는 는  

다. 그러므  차후 연 상  체 지역에 다  연  생  

 비  보는 연 가 다.

  째,  쇼 동과  비  능 에  연 들  청  

에 는 고등 생 나  여  상  는 경우가 다. 지

만  쇼  동  연  낮 지는 만  차후에는 청  에 도 

생  상  는 보다 타당 과 신뢰    비 동  비  

능 에  척도  개  시 다고 볼  ,  지  개

에 어  연  낮  상  는 연  신  가지고 는 생각

보다는 거나 람직  결과  택 는 경우가    에 것과 

 것    새 운  개  엇보다 시 다고 본다.

  째, 본 연 에 는 연 상  사  변 , 심리  변 ( 질주

, 감), 비 사 통   쇼 동  비  능 ( 보 

 능 , 보 태도)에  미 다는 가  에 연 었 나, 차후 연

에 는   다  변 들  비  능 에  미    에 다

 변 과  연 가 후  연 에 는   것 다. 

  째, 생   쇼 동  비  능  가 경과  

계가 는 것  나타났  에   비   

다고 본다. 그러므   상  는  비  도 

다고 본다.

  다 째, 청   쇼  경에  비  능  심리  변 ,  

감과  는 변  나타나 청 들    개  립  

엇보다 다고 본다. 그러므   과 에 도   가
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 견   는 경  다고   다.

  다 째, 청   쇼  경에  비  능    

는  주  비   실  어지  균  는 비  능  

 는 도움  지 못 다. 그러므  단편  비   니

라 청  심리  변   질주 나 감 등  변  고 여 실

생 과 연  는 실천  체  비   다고 본다. 
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   십니 ?

   본 지는 청  비   쇼  통   매에 여  

   보  는   습니다.

   각 질 에는  답 나 틀린 답  없 , 는  계  

   가 없 니 내    후에 평  생각 나 동과 가    

   다고 생각 는  택 여 주시  랍니다.

   여러  답  내  생님 나 들도   없고, 직   

   에  연   사 는 것 므   다  에도  

   사 지  것  드리 ,  내  공개 지 겠습니  

   다. 그리고 시 단어  뜻  거나 가 는 것    

    생님께 질  주 .  주시는 뜻에   도 빠  

   짐 없  답 주시  감사 겠습니다.

2013. 12.

 원

 ∙ 가  공

지도 : 남

연 : 주 드림

설   문   지
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매

상   비

매 만 도

1 2~3 4  
상

매우 
만 만 보통 만 매우 

만

도 ㆍ 지  

ㆍDVDㆍ비  

게 CD

ㆍ

컴퓨  (H/W, S/W)

라  강

가   가 ㆍ

가 ㆍ주 ㆍ 동

식ㆍ건강상

티  매 비 (연극, , 
, 철도 , 공  등)

ㆍ  달 비

타:(                  )

Ⅰ. 귀   쇼  에  질 니다. 빠짐없   주 .

1. 귀 가 지난 1  동  주어진 상 나 비   쇼  통  매  에 당 는 곳       

    에 각각 √  주시고,  에 만 만 도  시  주 .

2. 귀 가  통   는 평균 는 어 니 ?

① 주 1          ② 2주 에 1     ③ 1개월에 1  

④ 2~3개월에 1  ⑤ 4~6개월에 1  ⑥ 6개월~1 에 1

3. 귀 가 주  는  쇼  사 트  (1~3 ) 차  어 주 .

  1 :                  2 :                   3 :                     

4. 귀 가 근 1 간  쇼 에  평균 1    얼마 니 ?

① 1만원 미만             ② 1만원 상~2만원 미만    ③ 2만원 상~3만원 미만 

④ 3만원 상~4만원 미만 ⑤ 4만원 상~5만원 미만    ⑥ 5만원 상 

5. 귀 가 에   결   보통 엇 니 ?

① 통  (계 체)     ② 신 드    ③ 드폰결    ④ 포 트(마 리지)결    

⑤ 상    ⑥ 사 니   ⑦ 타( 체  어주 :                     )

6. 귀   쇼  비  담  누가 니 ?

① 본             ② 님            ③ 본 과 님  
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매우 

그

다

그

다

보통

다

그

지 

다

 

그

지 

다

7-1 지  것 라도 가지고 는 것  다.

7-2 막연  엇 가  사고 싶  가 다.

7-3 건  사는 것  겁다.

7-4  건  가질  다   복  것 다.

7-5 갖고 싶  건  사지 못  다.

7-6 간  복 에  많   질  만  다.

7-7 남들  가지고 는 건  보  그 공 도    다. 

7-8 생에 어 질  많  것  가질  다는 것  다.

7-9 비싼 , 집, 차  가진 사람  경 다.

7-10 나는 내가 다  사람들처럼 가  는 사람 라고 생각 다.

7-11 나는   가 다고 생각 다.

7-12 나는 체  실  사람 라는 느낌  든다.

7-13 나는  다  사람들과 같     가 다.

7-14 나는 랑  것  별  없다.

7-15 나는 내 신에 여  태도  가지고 다.

7-16 나는 내 신에 여 체  만 다.

7-17 나는 내 신    경    겠다.

7-18 나는 가끔 내 신  쓸 없는 사람 라는 느낌  든다.

7-19 나는  내가 지  사람 라고 생각 다.

Ⅱ. 귀  심리  변 과 비 사 통에  보   질 니다. 

7. 귀  심리  변 ( 질주 , 감)  보   질 니다. 귀  생  

   각과 는 도에 √  주 .
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매우 
그
다

그
다

보통
다

그
지 
다

 
그
지 
다

8-1
가 들( 님, ㆍ 매 등)  내가 사 는 것과 사 는 

는 것 등에   다.

8-2 건  매   가  견  듣는다.

8-3 TV나 지ㆍ 고에  본 건들에  가 과  나눈다.

8-4 내가  산 건에  가  평가  다.

8-5
  타 주변 사람들  내가 사 는 것과 사 는  

는 것 등에   다.

8-6 건  매     타 주변 사람들  견  듣는다.

8-7
TV나 지ㆍ 고에  본 건들에    타 주변사

람들과  나눈다.

8-8
내가  산 건에    타 주변 사람들  평가  

다.

 
매우 
그
다

그
다

보통
다

그
지 
다

 
그
지 
다

9-1  쇼 과  보  탐색 고 찾 내는 에 다.

9-2  여 원 는 내  보내고 는     다.

9-3  매   내가 는 비   계산   다.

9-4
컴퓨  트웨어 그램  다운  고 는  

여 편  없다.

9-5  쇼  여 가 생    처   다.

9-6 매   가격  쇼 몰 등에   비  검   다. 

9-7   에  쇼 몰    는다.

8. 다  귀  비 사 통에  내 니다. 다   고 신  생각 나 동과    

    는 곳에 √  주 .

III. 귀   쇼 과  비 능 ( 보  능 , 보  태도)   

    보   질 니다.

9. 귀   쇼 과  보  능  보   질 니다. 귀   

   생각과 동  는 도에 √  주 .
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매우 
그
다

그
다

보통
다

그
지 
다

 
그
지 
다

10-1 보 는 생산  상시 고 편리 게 다.

10-2 보 는 간에게 고  끼 다.

10-3  나  생 에  도움  다.

10-4
나는  쇼  등 새 운 통 경  변 에 능

동 다.

10-5 나는 사  나 강 그램에 참여 고 싶다.

10-6
나는 신 , TV, 지 등에 나 는 보 에  

내  심 게 보는 편 다.

10-7 습  는   다.

고  원  상

지

어 니

10. 귀  보 에  태도  보   질 니다. 귀  생각과 동    

    는 도에 √  주 . 

Ⅳ. 귀   사 에  질 니다. 본 에게 당 는 내 에 √    

    주 .

11. 귀  별 ? ① 남         ② 여   

12. 귀  ? ① 中1   ②中2   ③ 中3

13. 님  ?
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100만원 미만
100만원 상

200만원 미만

200만원 상

300만원 미만

300만원 상

400만원 미만

400만원 상

500만원 미만
500만원 상

♠ 끝 지 답 여 주  단  감사 니다. ♠

14. 월 평균 가계 득 ?

15. 귀 는 돈  어떻게 나 ?

① 매  지       ② 주  마다      ③ 매달       ④   마다

⑤ 타( 체  주 .)                                

16. 귀   달 돈 ?

① 1만원 미만                  ② 1만원 상 ~ 3만원 미만     

③ 3만원 상 ~ 5만원 미만    ④ 5만원 상 ~ 7만원 미만    

⑤ 7만원 상    
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