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  The purposes of this study is to arrange data on the makeup in male & 

female middle school students, which is positioning as the important 

consumer bracket in cosmetic market by analyzing the use realities and the 

purchaging propensity of cosmetics.

  Data were collected by conducting a questionnaire survey from male & 

female middle school students living in Seoul and Gyunggi.

  A total of 450 were collected and 438 were used in the analysis after 

removing incomplete ones.

  The statistics methods used for data analysis were percentage, frequency 

analysis, reliability test(Cronbach's ɑ), t-test, ANOVA, Chi-square analysis 

using SPSS(Statistical Package for the Social Science) 18.0 program.

  Summarizing the results of this study, they are as follows.

  First, as a result of examining the actual condition of using cosmetics in 

male & female middle school students were using basic cosmetics. Female 



middle school students use more basic cosmetics, and the higher the 

monthly income use more basic cosmetics.

  Also as they have boy & girl friend use more basic cosmetics, lotion, 

skin, cleansing foam  was used the most.

  Second as a result of examining the actual condition of using cosmetics 

in male & female middle school students were using makeup cosmetics. 

  The significant difference were found in sex, have boy & girl friend or 

not. Female middle school students and have boy & girl friend students to 

use more makeup cosmetics. Out of makeup products, B.B(Blemish Balm) 

cream, tint, lip gloss, eyeliner were being used the most.

  Third, as a result of examining middle school student purchasing propensity 

of Cosmetics, more than half of students parents bought cosmetics in person.

  As for a route of acquiring information on cosmetics, a TV commercial and 

sponsorship on drama. Most students were bought cosmetics when it hung up 

their cosmetics. 

  Fourth, 60.8% of middle school students have bought low cost Cosmetic 

brands. Female middle school students comprises two-thirds of all total 

percentage. They took a positive view of low cost cosmetics. The 

significant difference were found in sex, allowance.

  In addition 40.8%  of middle school students continuous purchase intention 

in low cost cosmetics, so this shows what middle school students' interested 

in low cost cosmetics.

  According to the above results, the age of wearing makeup will get lower 

gradually and male middle school students spin-offs were critical to use 

cosmetics. So the needs for product will get much diverse.



  And there might be conflict between the students' consciousness toward 

color makeup and expectation by school.

  It'll positive influence that tell a students about how to use basic 

cosmetics and makeup cosmetics properly, wash up ways and so on in 

Health or Home Economics Education times.

  Therefore, schools need to comprehend the consciousness of middle 

school students toward color makeup and establish better ways to guide 

them to follow the rules.

  It is expected that this study could provide primary data to develop the 

strategies and guideline programs for educating.

  



- 1 -

 1   

 1   연  

  사 는  경   루  루가 다 게 변 고 다.

  10  청  시  주  매계  고 , 는 과거보다 

재,  재보다 미 에  가   망 다. 10  청 들  신   

다   택 고 매 는 ,     재  리  

지 다.

  들에게  가  경에는     ․

 통   시 통, 가  시  등    들  다.

  그 다  과거 는 달리  생들    는 것 ?

  근 10 들   리 상  욱 다 고 가 고 는 상  에

, 10  청 들에게 리는  체  찾는  그들  공통  

 주  말   다.  신  는 재 10 들   리  

실   느 고 , 에  리에  보  공 고 본

 다. 

  특  2002  지 어  경   들  진 지갑  열

 만들어진 가  지 철역 근처  마트, , 근처 리 , 

 어 등 청 도 게   는 에 리 , 2~3000

원  립  볼  등 가 크업 들  돈만  매가 가능 게 

었다(신경 , 2006). 러  변 는 체  시 에  10  청  

 매  2005  12%에  2007  37% 지 게 ( , 

2009),   틴에 (13~19 )  상    시  1,500~2,000억 

원  규  , 연간 20%   보여  업계에 는 10  청

 시  루  컫고 다( 욱, 2011).
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  러  10  청  상    시  달과  움직  볼 

  청  차지 는  매  가 는 것   사실 다.

   들  상  는 연 가 욱  루어   것 다. 그러  

재 청 들  에  사연 는 미  실  주   

 여 생들  상   경우가 많다.

  재 지    연 는 청   사 실태  매에 

 연 (차귀 , 2005), 여 생들   사 실태  매 동에  연 (

욱, 2011), 여 생   동과 돌 연  태( , 2012), 

여고생   사 실태  매 태에  연 (엄 , 2008), 여 생  

 매 동과 사 실태에  연 ( 민 , 2005), 20~30  직 여   

매 동에  연 ( 원, 2005)가 지만  여 과 10  여 생

 다( , 2013).

  그러  근 들   가꾸  열 과 뷰티 시  에 , 10  

생들  에  사 실태  에  연 도  상 고 본

다.  에 민감 고 감  ,  가꾸 에 심  많  10  청

만  특별  동  에  도 들  동   

는  도움  리 고 본다. 

  에 본 연 는 도 지역  생   사  실태   사

여 시 에    리매 고 는 청   에 

 료  마 고  다.   에 는 10  청 들   실태

 고   사   보 공    료  공 고  

다.
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2   연  

  본 연 는 도 에 거주 고 는 생  상   사 실태  

 보 다.

  사연  여  1   3 지  생들  상

 , 들  실  사 실태    , 지역,  여

,  여 , 가계  월 , 본  돈  어  차 가 는가  

다. 러  연 에  체   연  내  다 과 같다.

 연  1

   사 ( , 색 )에  생들  통계  특 (

,   여 ,  여 , 가계  월 , 본  돈)과 어  연  

는지 다.

 연  2

   택과 (  보습득,  택 ,  택 시 

게 생각 는 )에  미 는 들  본다.

 연  3

  생들  통계  특 과  상 는  들   

여 10    가 산업   진단 본다.
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 2    경

 1    

   사  미는 ‘  거  질러 얼  곱게 꾸 ’  

다(  과사  산 과; , ‘여 생  에  식  동 연

’, 2013, p.6 재 ).

  다움  는 생 체  본 다. 간에게는 동  식 처럼 변색  

변태  능  없 에 원시시  는 도  다.  간만

 가지는 태  언어   는 어  ‘cosmetics'가 우주  질  

 타내는 어 ’kosmos(cosmos)'에  새겨  'kosmetikos(cosmeticos)'에

 었다는 것  우리에게  본질  워 다.   얼 과 몸 

체  고 답게 가꾸는 살  는 체  본질   것  우

주  리  질  는    다( 주 ,『 신 』, 

각, 2011, p.9; 욱, ‘여 생   사 실태  매 태에  연 ’, 

2011, p.6 재 ).

  늘  에  개  과거 는 많  다 다.

  , 사  신  타내  집단  시 는  개 에  달 여 

늘   과  진보  생 경  상  다.

  능 는 과 건  후   보    지연시키고 

 가 는 다움  는 등  단  여,  

 만 시키는  여겨지 지 다.

    건강과 다움  만들  여  역   뿐 니  우리

들  생 과 맞 어   창 는 등 그 역  마    

  도  단  것  닌, 다  에 걸   는 것  사

 개 도 다( 주 ,『  과  가 드 2 』, 각, 2011, 
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p.19; 욱, ‘여 생   사 실태  매 태에  연 ’, 2011, p.6~7 

재 ).

   얼 에 미 는 과 능   크게 과 색

 눌  고,  과   는 과 능  심   

과 색  눌  다( , 2011).

   ‘ 체  청결 게 미 고  건강 게 보 는 것’ 

고 고 다.   역   본 가 가지는 능  상  

시키  다운  지, 복 는 것 다( 원,『 』, 울 현

문사, 1995, p.17; , ‘ 심도  보탐색에  여고생  동과 

 매 동’, 2011, p.17 재 ).

   (toner), 킨(skin), (lotion), 럼(serum), 크림(cream) 

등  다.  킨  결  돈시 주고, 과  여, 

가 거 어짐  지  크림  림  게 다. 럼  에 (essence) 고

도 ,  상  지시 주는 고  미   건  거 어짐

 막 주고  공 과 지  보습 과  통    찾  

드럽고 매 러운  지시  다. 크림  질  가  마지막 단계에 

고  트 가   보 고 건강 게 보 는 역  

다( , ‘  포  드 낼리티 에  연 ’, 2008, 

p.20; , ‘ 심도  보탐색에  여고생  동과  매

동’, 2011, p.17 재 ).

  색  얼  체  색  균 게 돈 고  미, 주근 , 티 등 

 결  커 여  답게 보 도    ‘  색  ’

 다. 크업 (make-up base), 운 (foundation), 우

(powder) 등  에 당 다.

  , 눈, 볼  톱 등에  사 여 색  게 고 체감  

여 여 답고 매   보 도  는 포 트 색  ‘  는  

도우(eyeshadow), (eyebrow), (eyeliner), 마
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 ‘ ’

어린

어린  샴 , 린 샴 , 린

어린  , 크림 , 크림

어린  , 마사지

어린  체  , , 클 ,

클 징 , 

어린  큐어 , 탑 워

 , ,  , , 볼, 마 ,

샤워

 염 트, , 마사지 트

 , 클 징 , 크림

그   

체

폼클 폼, 폼클 징

클

클 , 워시클 , 크림샤워,

샤워, 워시, 워시 , 클린싱,

샴 , 샤워

상 누 훼 마 드, 상 균 누, 리퀴드

(mascara), 립 틱(lipstick), 립 ・립 (lip gloss・lip balm), 립

(lipliner), 러 (cheeck color・blusher)  컬러(manicure・pedicure) 등

 다( 경   5 ,『 』, 울: 각, 2006, p.105~118; , ‘

심도  보탐색에  여고생  동과  매 동’, 2011, 

p.20~21 재 ).

  러   사  , 사   는      상 

등에  다 게 시 고 , 근에는 연 , 별, 타 , , 

별<  1>(식 청, 2010 도  생산실  보고 내; 욱, ‘여

생   사 실태  매 태에  연 ’, 2011 재 ), 사   등에 

 시 가 어 고  볼  다.

<  1>  별 
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그  체  , 크럽, 샤워에

눈

우 슬

우, 우 슬, 우 슬,

슬, 우, 샤 닝 슬,

슬

, 슬, 슬,

크업 슬

도
도, 크업 도우, , 

, 그 , 컬러 도우

마 마

크업 리
립& 리 , 크업리 ,

리 포 , 립 클

그  눈  

, 퓸

말

낭

샤워 , , , ,

, , 드보떼

그   

능

미 미  능

주 개 주 개  능

차단 차단 능

복
미 , 주 개 , 차단 과  2가지

상 능

 

  에  시  <  2>(  ․ 보 (1998), 여  색  동

에  동 연 ,『 니 지』, p.2~4, p.57 ; 보경, 

‘여 고생  에  연 : 울시내 여 고생   사  심 ’,  

2000, p.22~23 재 )  같   사  에  는 

도 다.

<  2> 사  사 에   
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사 사 주

,

청결

- 누(soap)

-클린징폼(cleansing foam),

크럽(facial scrub), 클린징워

(cleansing water), 클린징 (cleansing 

lotion), 클린징 (cleansing gel), 클린징크

림(cleansing cream)

돈
연 (skin softner),

(astringent)

보

공

(lotion), 크림(cream), (pack),

에 (essence)

크업

(색 )

 크업

크업 (make-up base),

운 (foundation), 우 (powder)

포 트 크업

눈 

도우(eye shadow), (eye

brow), (eyeliner), 눈

(artificial eyelashes), 마 (mascara)

 
립 틱(lipstick), 립  ․ 립 (lip gloss ․ 

lip balm), 립 (lipliner)

크(볼) 크(cheeck color ․ blusher)

톱
톱

돈 트(basecoat)

보 , 공 탑 트(topcoat)

색 매니큐어(manicure), 큐어(pedicure)

샴 (shampoo), 헤어린 (hair rinse)

헤어 (hair oil), 헤어 (hair lotion), 

헤어 (hair spray), 헤어 (hair 

mousse), 헤어 (hair gel)

트리트 트 헤어트리트 트크림(hair treatment cream)

트

(permanent)

트웨  (permanent wave 

lotion), 헤어 트 트(hair straight)

염색․탈색 염 , 헤어 리 (hair bleach)

․ 헤어 닉(hair tonic)
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탈 ․ 탈 , 

취 여

퓸(perfume), 퓸(eau de perfume),

(eau de toilet), (eau 

de cologne), 샤워 (shower cologne)

신

보

공

 (body oil),

 우 (body powder)

청결
 클 (body cleanser)

 샴 (body shampoo)

돈
 (body lotion),

 크림(body cream)

 2  생   심도  사 실태

  주(2007)는 간  살 가는  (外貌) 는 것  계  감, 

공  사 생  등 다  에  미 는 고 보 다.

  특  청 는 동   사  독립      단계

 단  신체 , 생리  뿐만 니  신 , , 지 , 사   등 

다  변  달  어 는 시   신에  많  생각 게  

에 신체 달  격  루어지는 시 므  청  는 그들   

달에 어  특  다고   다( 주, 2007).

 

 청 들    움직 는   변 에 가  민감 고  

 재 리 들 다. 10  청 들  에  동  들  

집단   게 는다. 감  공 고 많  사  갖고 는 동

집단에 감  느 게 고 감, 감, 사  승  얻고  집단

과 슷 게 보 고  다. 청 들  집단  변  감과 
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감  상실  느 게 어  간  본    감  갈망 게 

다.  공 고 는 동  집단  미가  시 여   집단에 

고   타 과  평가에 민감 다.  생   에  

루어지므   지내는 시간  많    많    에 없다. 

같  가 사 는 건들  매  동질감과  식  갖게 고 

만  택  니 는 도감  가지  매에  신  갖게 다( 보경, 

2000).

  러  시  생들  리 동    통 여 집단과 

상  신들   시  간다.

   에  동  살펴본 결과 10  여 생  93.4%(차귀 , 

2005) ․ 여 생  99.4%( , 2012) ․ 여 고생들  95.1%( 보경, 2000) ․ 여

고생  94.8%( 주연, 2012)가  사 는 것  타났고 

는 킨, , 차단  등  가  많  사 는 것  타났다.  

  처럼  여 고생들   사 여  고 는 것

 타났다( , 2013).

  뿐만 니  청 들  색  사   게 타났다. 

(2012)  사에  등  고  6   는 69%가 색

 사 고, 들   상  생   직  매  경험  다

고 다. 처럼  말 그  고, 색  는 연  낮

다는 것  새삼 실감   다.
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 3  생   

  2000 에 들어  10  청  주체 고  는   등

다.

  지  경  과 어   는     청 들  

운 생  누리고 다. 들   당연시 고,  체  거움

 여 다. 러  10  청   고등 생만  계  여  과거  

달리 생들  동  크게 가 는  보 고 다.

  (2004)는 그 당시 새 운  상  여고생  상  

 사 도, 심리  , 여고생  특   매 동에  

고  다. 다움, 극 , 거움, , 매   누고, 

 동  통  엇  는지 본 결과 여고생들  ‘ 다움’  

는  가   것  타났다.

  고등  3  여 생  에   미에(2002)  연 에 는 에  

심도  미  고 동  낮  것  타났 ,   간에  

계가 다고 다. 특   가 많  실업계 여고생  에  심

도가 게 타났 , 에  보는 지에  가  많  얻는 것  타

났고  매  여  에  주  매   타  

청    고  시 가    질 고 답

다.

  미 , (2009)  연 에 는 생보다 여 생 , 고등 생  생보

다, 지   , 가  월  300만원 상 , 생   

달 돈  3만원 상  에   가 식  다고 타났다.
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    연 들  살펴보

  (2013), (2012), 주연(2012), 욱(2011), (2011), 신지

(2011), 슬 (2011), 미(2011), (2010), (2009), 엄

(2009), (2009), (2007), 신경 (2006), 차귀 (2005), (2005), 

허진 (2004), 연미(2003), (2003), 미 (2002), (2001) 등  연

가 는  연 주 가 고 연 상  여 고생  것에  맞춰진 

것  보  10 들   시 에  몫  차지 고 다는 것   

 다.

  그러  주(2007)는 고등 생  상   연 에  생   

동  포  연  , 동  ․ (2009)  연 도 고생  상

  것 었다. 그만큼  10  청 들   생들도 에 심 

 가지고  타낸다고 볼  다.

   본 연 는 울과 경 지역에 거주 는  생들  상  재 

 사  실태   사 고,     동   가지 

 누어 고  다.

   통   사    여 주체  결  는 첫 시  

생  에  료  마 고  다. 그리고 가  시 에  10

    과 가   에  과   

에  료  공 고  다.
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 3   연   차

 1  연 상

  본 연  상  울과 도  B, D, S ( 1, 여 1, 공 1) 

1 에  3 지   생  사 상  여 에  사 실태

 매  사 다.

  사는 2012  12월 ~ 2013  2월 지 실시 다.

  지는 별(1  150 , 2  150 , 3  150 ), 지역별( 울 225 , 

경  225 )  여 450  고,   답   12  

 438 가   료  었다.

 2  연 내

  1.  사 ( , 색 )에  생들  통계  

특 ( ,   여 ,  여 , 가계  월 , 본  돈)과 어  

연  는지 다.

  2.  택과 매 (  보습득,  택 ,  

택 시 게 생각 는 )에  미 는 들  본다.

  3. 생들  통계  특 과  상 는  들  

 여 10    가 산업   진단 본다.
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 3  도

  본 연   사  도 는  사  실태,  매 동에  

내    차귀 (「청   사 실태  매 태에  연

」, 여  원격 원 사 , 2006, p.84), (「여 생  

 사 실태  매 태에  연 」, 여  원격 원 사

, 2009, p.102), 욱(「여 생들   사 실태  매 동에  연

」, 여  원격 원 사  , 2011, p.121)  것  참고 여 

본 연 에 게 ․보 여 만들었    39개  다.

 4  연 차

  본 연 는 2012  11월~12월 2개월에 걸쳐 50  상  사 사  

다.

   연 들  많  지는 지만,  시  워  변 에 

근 생겨   업체들  새  포 는 등 지  , 보 다.

  그 결과  얻어진 들    450  지  고,   

답   12   438 가   료  었다.

  본 연 는 연  , 지 계, 료   , 결  도   진

었다.
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 5  료

  본 연 에 는 생들   사  실태   , SPSS(Statistical 

Package for the Social Science) 18.0 그  여 다 과 같   

실시 다. 

  첫째, 생들   사  실태    도  실시 다. 

  째, 주  변  간  계    차 ( 검 ), t-test, ANOVA 

 실시 다. 

  째, 주  변   검   귀  실시 다.  

 6  연  

  본 연 는 사지역  울과 경   도  지역   생 438

 상   것 에 체  생  결과  에는 

  다.

  그리고 생   사 과  연 가 거  없어 도  연 결과

 가 지 다.
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 4   연 결과  

 1  답  특

본 연 에  사에 참여  답  특  다 과 같다. 

<  3> 답  특

도 트

1 146 33.3

2 145 33.1

3 147 33.6

별
221 50.5

여 217 49.5

가 평균

100만원 18 4.1

100~200만원 86 19.6

200~300만원 132 30.1

300~400만원 85 19.4

400~500만원 81 18.5

500만원 상 36 8.2

본 평균

돈

없다 31 7.1

1만원 미만 37 8.4

1만원 상~3만원 미만 70 16.0

3만원 상~5만원 미만 110 25.1

5만원 상 57 13.0

 마다 는다 133 30.4

216 49.3

222 50.7

91 20.8

단  만 는 170 38.8

177 40.4

체 438 100.0
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장   사용여

체
곱

(p값)아니

학

1
N 130 16 146

5.520

(0.063)

% 89.0% 11.0% 100.0%

2
N 134 11 145

% 92.4% 7.6% 100.0%

3
N 123 24 147

% 83.7% 16.3% 100.0%

별

남
N 177 44 221

29.623

(0.000
***

)

% 80.1% 19.9% 100.0%

여
N 210 7 217

% 96.8% 3.2% 100.0%

   438  답  통계  변  , 별, 가 평균 , 본

평균 돈, 여 ,   다.

 2  생   사 실태

   1.  사 실태

 

     1-1. 통계  에   사 여

  

통계  에   사 에 차  보 는지 검  , 

차  실시 다. 그 결과, 별(p=0.000), 가  평균 (0.015),  여

(p=0.000)에  통계  미  차  보 다. 여 (96.8%)가 

(80.1%)에   사  , 가  평균   

 사  게 타났다. 편, 가 는 경우(93.4%)가 없는 경우

(79.1%)보다  사  상  게 타났다.

<  4> 통계  에   사 여  차
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장   사용여

체
곱

(p값)아니

가

평균

100만원 하
N 12 6 18

14.115

(0.015*)

% 66.7% 33.3% 100.0%

100~200만원
N 74 12 86

% 86.0% 14.0% 100.0%

200~300만원
N 114 18 132

% 86.4% 13.6% 100.0%

300~400만원
N 76 9 85

% 89.4% 10.6% 100.0%

400~500만원
N 77 4 81

% 95.1% 4.9% 100.0%

500만원 상
N 34 2 36

% 94.4% 5.6% 100.0%

본  

평균용돈

없다
N 27 4 31

4.509

(0.479)

% 87.1% 12.9% 100.0%

1만원 미만
N 30 7 37

% 81.1% 18.9% 100.0%

1만원~3만원
N 60 10 70

% 85.7% 14.3% 100.0%

3만원~5만원
N 102 8 110

% 92.7% 7.3% 100.0%

5만원 상
N 50 7 57

% 87.7% 12.3% 100.0%

필요할 마다
N 118 15 133

% 88.7% 11.3% 100.0%

여

다
N 85 6 91

24.963

(0.000
***

)

% 93.4% 6.6% 100.0%

단  만나는 

가 다

N 162 8 170

% 95.3% 4.7% 100.0%

없다
N 140 37 177

% 79.1% 20.9% 100.0%

체
387 51 438

-
88.4% 11.6% 100.0%

 

 *** p<0.001, ** p<0.01, * p<0.05
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  1-2.  처  사  시

  생들  처   사  시 는 7   48.8%  가  많 다. 

  (2009)  연 에   등  5~6  처  사  여

생  42.1%  가  큰  고, 욱(2011)  연 에 도 등  

5~6   처  사  본 여 생  44.4%  가  많 다.

  처럼  처   연  연  결과가  연  료들과 차

 보 는 는  사 과 에  심연  낮 지고 

는 것  단 다.

    3  생들에   1  생들  처   

 시 가 다. 그리고 별과 여 미  차  보 다.

  생   처   시 가 7  , 등  1~3 , 등

 4~6   골고루 포  여, 여 생들  7   연 게 

게 타났다.

  에 거주지역별, 가  월평균 득, 생 개  돈,  여 , 

,  등  들과는 미  차 가 없는 것  타났다.

  1-3. 사 고 는  

     결 돈   사 는 경우가 많다.

  재 시 고 는  가 많지만 그   생들  사  

  는 다 과 같   사 는 생  33.3%  가  많

고, 킨  사 는 생  26.3% 다. 킨과  동시에 사  도 
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 만 사 는 들     다.

 <  5> 많  사 는                                 

(복 답)

   빈도( ) (%)

스킨 115 26.3

146 33.3

에 스 9 2.1

크림 8 1.8

차단 ( 크림) 6 1.4

(폼클 징) 99 22.6

합계 383 87.4

 2. 색  사 실태

  2-1. 통계  에  색  사 여

통계  에  색  사 에 차  보 는지 검  , 

차  실시 다. 

그 결과 <  5>  같 , 별(p=0.000),  여 (p=0.000)에  통계

 미  차  보 다. 여 (60.4%)가 (8.1%)에  색  사

 훨  게 타났 , 가 는 경우(49.5%)가 없는 경우(24.3%)

보다 색  사  상  게 타났다. 
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<  6> 통계  에  색  사 여  차

 
색 장   사용여

체
곱

(p값)아니

학

1
N 60 86 146

4.927

(0.085)

% 41.1% 58.9% 100.0%

2
N 45 100 145

% 31.0% 69.0% 100.0%

3
N 44 103 147

% 29.9% 70.1% 100.0%

별

남
N 18 203 221

133.039

(0.000***)

% 8.1% 91.9% 100.0%

여
N 131 86 217

% 60.4% 39.6% 100.0%

가

평균

100만원 하
N 4 14 18

4.277

(0.510)

% 22.2% 77.8% 100.0%

100~200만원
N 27 59 86

% 31.4% 68.6% 100.0%

200~300만원
N 46 86 132

% 34.8% 65.2% 100.0%

300~400만원
N 28 57 85

% 32.9% 67.1% 100.0%

400~500만원
N 27 54 81

% 33.3% 66.7% 100.0%

500만원 상
N 17 19 36

% 47.2% 52.8% 100.0%

본  

평균용돈

없다
N 13 18 31

0.999

(0.963)

% 41.9% 58.1% 100.0%

1만원 미만
N 13 24 37

% 35.1% 64.9% 100.0%

1만원~3만원
N 23 47 70

% 32.9% 67.1% 100.0%

3만원~5만원
N 37 73 110

% 33.6% 66.4% 100.0%

5만원 상
N 19 38 57

% 33.3% 66.7% 100.0%

필요할 마다
N 44 89 133

% 33.1% 66.9% 100.0%

여

다
N 45 46 91

17.376

(0.000***)

% 49.5% 50.5% 100.0%

단  만나는 

가 다

N 61 109 170

% 35.9% 64.1% 100.0%

없다
N 43 134 177

% 24.3% 75.7% 100.0%

체
149 289 438

-
34.0% 66.0% 100.0%

     *** p<0.001, ** p<0.01, * p<0.05
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  2-2. 색  사 지 는 

 

  직 지 생들  주  시  식 여 색  사  지 다.

  그  타 견  7.1% 차지 는 ,  가 느냐 등  답 었다.

   사  상 색  는 것에 어색  느 는 생들  견  

었다.

     <  7> 색  사 지 는 

 빈도( ) ( 트)

모에  만 해 12 2.7

피 에 지 69 15.8

량 학생  보여 41 9.4

학  모님  허락하지 36 8.2

귀찮 101 23.1

타 31 7.1

합계 438 100.0

  2-3. 사 고 는 색  

  색   결  커  등   사 는  여러 가지   

 생들  많  사 고 는 색  는  <  11>과 같다.

  B.B크림  사 는 생  21.9%  가  많 , 틴트가 20%, 립  

15.7%,  11.4%  타났다.

  욱(2011)  연 에  여 생  가  많  사 는  틴트15.8%, 

크림 14.2%,  13.5%, 립  10.7%, 마  8.9%  타  

결과  다 지만 생  사 상에 었다는  감   큰 틀에  어
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지 다고 볼  다.

   <  8> 많  사 는 색                             

(복 답)

빈도( ) ( 트)

B.B.크림 96 21.9

크업베 스 25 5.7

우 20 4.6

도우 10 2.8

라 50 11.4

마스 라 10 2.8

볼 27 6.1

브 우(눈 ) 31 7.1

립 69 15.7

틴트(립 ) 88 20

립스틱 1 0.2

라( 니큐어) 12 2.7

합계 439 100

  2-4. 색  에 미 는 에  식

  

  색   에 주는 에  살펴보 다.

  만   에 는 없다가 46.6%, 가  질 것 다 

27.7%, 별  신경 쓰지 는다 14.9%, 지  리   가  

질 것 다 6.8%  타났다.

  는 욱(2011)  가  질 것 고 식 는 여 생  74.8%  

 차지  연 결과  차 가 었다.

   건 에 다는 식  어들고,   강 어  

사료 다. 
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  여러 통계  변   에  차 만 미 게 타났다.  낮  

 1  생  색     상 게  것 는 식  많 다.

  2-5. 색  사  시

  생들  42.6%  생  , ,  등 에  특별    

 색  는 것  타났다. 그다  상 26.4%,   만   

12.2%,  등    10.8%,  만   8.1%  타났다.

  별에  미  차  살펴볼  었는 , 생  77.8%가 , 

,  등 에  특별     색  고, 여 생  , 

,  등 에  특별     37.7%, 상 30%,  등   

 12.3% 생  색  는 것  타났다.

 3. 통계  에   사 여

통계  에   사 에 차  보 는지 검  , 

차  실시 다.

그 결과 <  9>과 같  (p=0.017), 별(p=0.000),  여 (p=0.003)

에  통계  미  차  보 다.

2(28.7%), 3(25.2%)  1(15.1%)보다, 여 (36.0%)가 (10.4%)보다, 

그리고 가 는 경우(33.7%)가 없는 경우(15.3%)보다  사

 상  게 타났다.
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<  9> 통계  에   사 여  차

 
수 장   사용여

체
곱

(p값)아니

학

1
N 22 124 146

8.184

(0.017
*
)

% 15.1% 84.9% 100.0%

2
N 41 102 143

% 28.7% 71.3% 100.0%

3
N 36 107 143

% 25.2% 74.8% 100.0%

별

남
N 23 198 221

40.083

(0.000
***

)

% 10.4% 89.6% 100.0%

여
N 76 135 211

% 36.0% 64.0% 100.0%

가

평균

100만원 하
N 3 13 16

8.765

(0.119)

% 18.8% 81.3% 100.0%

100~200만원
N 18 67 85

% 21.2% 78.8% 100.0%

200~300만원
N 37 94 131

% 28.2% 71.8% 100.0%

300~400만원
N 21 63 84

% 25.0% 75.0% 100.0%

400~500만원
N 18 62 80

% 22.5% 77.5% 100.0%

500만원 상
N 2 34 36

% 5.6% 94.4% 100.0%

본  

평균용돈

없다
N 10 19 29

9.735

(0.083)

% 34.5% 65.5% 100.0%

1만원 미만
N 5 31 36

% 13.9% 86.1% 100.0%

1만원~3만원
N 13 56 69

% 18.8% 81.2% 100.0%

3만원~5만원
N 31 79 110

% 28.2% 71.8% 100.0%

5만원 상
N 7 48 55

% 12.7% 87.3% 100.0%

필요할 마다
N 33 100 133

% 24.8% 75.2% 100.0%

여

다
N 29 57 86

11.945

(0.003
**

)

% 33.7% 66.3% 100.0%

단  만나는 

가 다

N 43 127 170

% 25.3% 74.7% 100.0%

없다
N 27 149 176

% 15.3% 84.7% 100.0%

체
99 333 432

-
22.9% 77.1% 100.0%

     *** p<0.001, ** p<0.01, * p<0.05
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 4. 통계  에  10     식

통계  에  10     식에 차  보 는지 

검  , 차  실시 다.

그 결과 <  10>과 같  본  평균 돈(p=0.024)에 만 통계  

미  차  보 다.

1만원 미만  돈  는 생들(73.0%)  상  10    

에 게 느 는 것  단 었다. 는 지 못  돈   

여 사  어 움    것  보 다.
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<  10> 10    

 

10  용 장  

필요 체
곱

(p값)
아니

학

1
N 128 18 146

1.914

(0.384)

% 87.7% 12.3% 100.0%

2
N 125 18 143

% 87.4% 12.6% 100.0%

3
N 119 25 144

% 82.6% 17.4% 100.0%

별

남
N 188 30 218

0.039

(0.844)

% 86.2% 13.8% 100.0%

여
N 184 31 215

% 85.6% 14.4% 100.0%

가

평균

100만원 하
N 15 2 17

2.512

(0.775)

% 88.2% 11.8% 100.0%

100~200만원
N 71 15 86

% 82.6% 17.4% 100.0%

200~300만원
N 114 16 130

% 87.7% 12.3% 100.0%

300~400만원
N 72 12 84

% 85.7% 14.3% 100.0%

400~500만원
N 67 13 80

% 83.8% 16.3% 100.0%

500만원 상
N 33 3 36

% 91.7% 8.3% 100.0%

본  

평균용돈

없다
N 26 3 29

12.885

(0.024*)

% 89.7% 10.3% 100.0%

1만원 미만
N 27 10 37

% 73.0% 27.0% 100.0%

1만원~3만원
N 60 9 69

% 87.0% 13.0% 100.0%

3만원~5만원
N 88 22 110

% 80.0% 20.0% 100.0%

5만원 상
N 52 4 56

% 92.9% 7.1% 100.0%

필요할 마다
N 119 13 132

% 90.2% 9.8% 100.0%

여

다
N 75 15 90

1.309

(0.520)

% 83.3% 16.7% 100.0%

단  만나는 

가 다

N 149 20 169

% 88.2% 11.8% 100.0%

없다
N 148 26 174

% 85.1% 14.9% 100.0%

체
372 61 433

-
85.9% 14.1% 100.0%

     *** p<0.001, ** p<0.01, * p<0.05
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 5. 생들   사  실태

통계  변 에   사  여  차  결과, 생들과 여

생들   사 에 차  보 는 것  타났다.

상  과는 거리가 다는 식  많  들도, 생  낮

지   사  보 , 생들   사  실태에  연  

 다. 

생들   사  실태   , 사에 참여  생 221  

본만 여 도  실시 다. 

  5-1. 생들   사

생들   사  80.1% ,   타났다. 

그리고 ‘7  ’에  사   39.0%  가  게 타났

, 95.0%에 가 운 생  에  에  사  시

는 것  었다. 는 누  만 고 것도 지  과거

 연  차 가  시사 다.

생들  재 사 고 는  는 ‘10  ’  

32.8%  가  게 타났 , ‘10  ’과 ‘  ’  병 여 사

는 생도 31.1%  게 타났다. 
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<  11> 생들   사  실태

내용 빈도 트

장  

사용여

177 80.1

니 44 19.9

체 221 100.0

장  

처  

사용 시

7  69 39.0

등1~3학 38 21.5

등4~6학 61 34.5

학  1학 9 5.1

체 177 100.0

재 사용하는 

장

베 비 장 45 25.4

10 용 장 58 32.8

 장 19 10.7

10 용 장  +  장 55 31.1

체 177 100.0

생  가  많  사 고 는  킨, , 가 상

 게 타났 , 차단  사 도 낮지  것  타났다.

<  12> 생들  가  많  사 고 는 

내용
1순 2순 3순

빈도 트 빈도 트 빈도 트

스킨 54 29.8 83 45.9 27 14.9

75 41.4 60 33.1 35 19.3

에 스 1 .6 2 1.1 5 2.8

크림 0 .0 1 .6 1 .6

차단 ( 크림) 1 .6 28 15.5 37 20.4

장 (미스트) 0 .0 1 .6 2 1.1

(폼클 징) 50 27.6 6 3.3 74 40.9

체 181 100.0 181 100.0 181 100.0
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  5-2. 생들  색  사

생들  색   에  많  낮게 타났지만, 8.1%

는 색  사 고 는 것  타났다. 

색  사 지 는 는 ‘귀찮 ’ 는 견  42.4%  가  

게 타났 , ‘ 에 지 ’(18.2%), ‘ 량 생  보여 ’(15.8%), ‘

 님  허 지 ’(11.3%) 등   타났다.

‘ 등  5~6 ’(44.4%)  ‘  1 ’(50.0%)에 처  사 본 경험  

생들   것  타났다. 

색  처  사 게  계 는 ‘ 가 지  결  커

고’(61.1%) 색  처  사 다는 견  상  게 타났 , 

‘  에게  보  ’(33.3%)가 다  게 타났다.

가  신경 쓰는 는 ‘ ’(50.0%)  가  게 타났 , 다  ‘눈

’(38.9%), ‘ ’(11.1%)  타났다.

생들  색  사  는, ‘ 에  특별    ’(77.8%)

가 가  게 타났 , ‘  만  ’는 22.2%  타났다.

마지막  색  에 미 는 에  견 , ‘ 만   

에 는 없다’(55.6%)는 견  가  게 타났 , 다  ‘ 가 

 질 것 다’(27.8%), ‘별  신경 쓰지 는다’(16.7%)  타났다. 

결과   보    생  고는 직 생들  색

 경험  없었다. 그러  색  사  통  얼  결  커 고 

에게   보 고  는 망  다는 답  통 , 러  가 여 들에게

만 는 것  니 는 것    었다.

 생들  색  사   늘어  가능   심 럽게 

 볼  다.
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내용 빈도 트

색 장  사용여

18 8.1

니 203 91.9

체 221 100.0

색 장  사용하지 

는 

모에 만 해 5 2.5

피 에 지 37 18.2

량 학생  보여 32 15.8

학  모님  허락하지 23 11.3

귀찮 86 42.4

타 20 9.9

체 203 100.0

색 장  

처  사용한 시

등3~4학 1 5.6

등5~6학 8 44.4

학  1학 9 50.0

체 18 100.0

색 장  

처  사용한 계

들  하 에 나도 함께 1 5.6

피 가 지  결  커 하 고 11 61.1

 에게 잘 보  해 6 33.3

체 18 100.0

장할  가장 신경 

쓰는 

피 9 50.0

눈 7 38.9

2 11.1

체 18 100.0

색 장  사용할 

 만날 4 22.2

, 축 ,  등 학 에  

특별한   
14 77.8

체 18 100.0

 색 장  피 에 

미 는 향에 한 

식

별  신경 쓰지 는다 3 16.7

피 가  나빠질 것 다 5 27.8

(클 징)만 잘 하  피 에 는 

없다
10 55.6

체 18 100.0

<  13> 생들  색  사 실태
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생들  가  많  사 고 는 색  ‘BB크림’  가  많 , 

다  ‘ 우’  ‘ ’  많  사 는 것  타났다.

도 뽀   진  눈  등  재 생들  는 미  에 

당  것 고  가능 다.  게 돈  톱에도 신경  쓰는 

생   다는 것    었다.

<  14> 생들  가  많  사 고 는 색

내용
1순 2순 3순

빈도 트 빈도 트 빈도 트

B.B.크림 9 50.0 5 27.8 0 0.0

우 0 0.0 0 0.0 2 15.4

볼 0 0.0 0 0.0 1 7.7

라 0 0.0 4 22.2 0 0.0

브 우(눈 ) 6 33.3 3 16.7 6 46.2

립 3 16.7 6 33.3 1 7.7

라( 니큐어) 0 0.0 0 0.0 3 23.1

체 18 100.0 18 100.0 13 100.0
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  5-3. 생들   사

생들   사  10.4%  타났다. 

 사 는 ‘ 님  쓰  께 쓴다’(68.2%) 는 견  가  

게 타났 , ‘  질  다’(31.8%)는 견  다  게 타났다. 

산 과 여  능에  견  ‘   우

다’는 견  31.8%, ‘ 슷 다’는 견  63.6%  타났다.

<  15> 생들   사 실태 

내용 빈도 트

남학생들  

장  사용여

23 10.4

니 198 89.6

체 221 100.0

남학생들  

장  사용

 질  다 7 31.8

님  쓰  께 쓴다 15 68.2

체 22 100.0

남학생들  

산 장 과 

장  능 비

산  우 다 1 4.5

  우 다 7 31.8

슷 다 14 63.6

체 22 100.0
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  5-4. 생들  10   에  식

10    다는 견  86.2%  매우 게 타났다.  차

에  본  같 , 생과 여 생  10    에  식

 슷   타 , 생들  10   에  심도가 

  것  타났다. 

10   에  가  고 어  는  ‘ 과’(45.8%), ‘  

질’(43.2%)가 게 타났다.

<  16> 생들  10   에  식

내용 빈도 트

남학생들  10  

용 장  

필요  식

188 86.2

니 30 13.8

체 218 100.0

10  용 

장 에  가장 

고 어  하는 

에 한 견

가격 11 5.7

 질 83 43.2

효과 88 45.8

상 한 10 5.2

체 192 100.0
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본  

직
모님

매

모님과 

내가함께
타 체



(df)
p

별

남

빈도(N) 28 101 18 74 0 221

22.61

(4)
0

별  % 12.7% 45.7% 8.1% 33.5% 0.0% 100.0%

여
빈도(N) 63 82 10 58 3 216

별  % 29.2% 38.0% 4.6% 26.9% 1.4% 100.0%

여

다

빈도(N) 9 40 4 34 3 90

26.17

(8)
0.001　

여

  %
10.0% 44.4% 4.4% 37.8% 3.3% 100.0%

단  

만나는 

가 다

빈도(N) 44 64 16 46 0 170

여

  %
25.9% 37.6% 9.4% 27.1% 0.0% 100.0%

없다

빈도(N) 38 79 8 52 0 177

여

  %
21.5% 44.6% 4.5% 29.4% 0.0% 100.0%

체
빈도(N) 91 183 28 132 3 437 　 　

% 20.8% 41.9% 6.4% 30.2% .7% 100.0% 　 　

 3  생   

  1.   주체   

  생들   매 는  어 주체  결 는 님 41.9%, 님

과 본  30.2%, 본  직  20.8%,  매가 6.4%  타났다.

  여 생  상   연  (2009)과 욱(2011)  연 에 는 본

 직  매 는 경우가 각각 49%, 52.4%  타  본 연  지 다.

  는 미  차 가 타  별과  는 것  사료 다. 여 생들에 

 생  본  직   는 경우는 12.7%  낮게 타났다.

  그리고 직 지 경  립  어 지  생들  것도    

 것 다. 여러 통계  들과   주체사  미  

계가 없었   별 에  여 에  미  차  보 다

(=26.17, p<.05). 

<  17>   주체
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가격

 

질

 

능

본  

피  

합

향

색상

용

포장 

브랜드 

미지

 

고모

타 체 

(df)
p

별

남

빈도

(N)
19 69 94 18 10 10 1 221

9.74

(6)
0.136

별

%
8.6% 31.2% 42.5% 8.1% 4.5% 4.5% .5% 100.0%

여

빈도

(N)
7 80 93 14 9 8 5 216

별

%
3.2% 37.0% 43.1% 6.5% 4.2% 3.7% 2.3% 100.0%

학

1

빈도

(N)
13 46 70 6 6 5 0 146

27.21

(12)
0.007

학

%
8.9% 31.5% 47.9% 4.1% 4.1% 3.4% 0.0% 100.0%

2

빈도

(N)
7 44 60 10 9 8 6 144

학  

%
4.9% 30.6% 41.7% 6.9% 6.3% 5.6% 4.2% 100.0%

3

빈도

(N)
6 59 57 16 4 5 0 147

학  

%
4.1% 40.1% 38.8%

10.9

%
2.7% 3.4% 0.0% 100.0%

체

빈도

(N)
26 149 187 32 19 18 6 437

학  

%
5.9% 34.1% 42.8% 7.3% 4.3% 4.1% 1.4% 100.0%

2.  에 가   고  사

  생들   고 택 는  어 게 식 는  <  

16>과 같다. 신   42.8%,  질  능 34.1%,   색

상 7.3%, 가격 5.9%,   포  4.3%, 드 미지  고  

4.1%, 타 1.4%  사 다.

   욱(2011)  연 에 도   26.3%  가  시 생각

 결과  동 게 타났다.

<  18>   시 가   고  사
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TV

고,

드라마 

찬

샘플  

직  

보고

매사

원  잡지

나 

주변 

지  

추천

페나 

블 그 

등  

  

후

체 

(df)
p

별

남
빈도(N) 89 25 42 21 31 13 221

24.16

(5)
0

% 40.3% 11.3% 19.0% 9.5% 14.0% 5.9% 100.0%

여
빈도(N) 52 48 29 20 49 18 216

% 24.1% 22.2% 13.4% 9.3% 22.7% 8.3% 100.0%

학

100

만원 

하

빈도(N) 6 4 3 0 4 0 17

41.96

(25)
0.018

% 35.3% 23.5% 17.6% 0.0% 23.5% 0.0% 100.0%

100

~

200

만원

빈도(N) 28 15 16 9 14 4 86

% 32.6% 17.4% 18.6% 10.5% 16.3% 4.7% 100.0%

200

~

300

만원

빈도(N) 49 19 18 12 21 13 132

% 37.1% 14.4% 13.6% 9.1% 15.9% 9.8% 100.0%

300

~

400

만원

빈도(N) 28 20 16 7 11 3 85

% 32.9% 23.5% 18.8% 8.2% 12.9% 3.5% 100.0%

400

~

500

만원

빈도(N) 24 12 16 10 15 4 81

% 29.6% 14.8% 19.8% 12.3% 18.5% 4.9% 100.0%

500

만원 

상

빈도(N) 6 3 2 3 15 7 36

% 16.7% 8.3% 5.6% 8.3% 41.7% 19.4% 100.0%

체
빈도(N) 141 73 71 41 80 31 437

% 32.3% 16.7% 16.2% 9.4% 18.3% 7.1% 100.0%

3.    보   동

  생들  과  보  TV 고  드 마 찬 등에  가  많  

얻는 것  사 었다.

  미  내   는 동  사  본 결과    

천  6.2%,  그  후  보고 3.4%, 연   돌 가  

 고 싶   3.2% 등  청  들  동 과 보공  

  다.

<  19>   보  얻는 곳
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 4. 가

  생들  가  매 경험  는지 살펴 본 결과는 <  18>과 같다. 

  사  본  는 생  60.8%, 사  경험  없는 생  39.2%  타났다.

  별   보  여 생들  72.4% 생들  가   본 경험

 었다. 게 별에  가  매 경험  미  차  보 고, 

월 돈에 도 미  차  보 다. 돈   마다 는 생  

돈  없는 생과 여 가   본  컸다.

  상과 같  가   본  는 생  사  본  없는 

생에  많 , 월 돈   마다  사 는 생  가 

 사  본  었다.

  가  지  고    는지 살펴본 결과 도 

가  사   는 생  40.8%  사   없는 생 

59.2%보다 많  것  타났다.

<  20> 가  매 경험

니 계 (df) p

별

남
빈도(N) 104 107 211

26.96

(2)
0

별  % 49.3% 50.7% 100.0%

여
빈도(N) 152 58 210

별  % 72.4% 27.7% 100.0%

본

평균

용돈

없다
빈도(N) 20 10 30

18.89

(10)
0.042

본 평균용돈  % 66.7% 33.3% 100.0%

1만원 미만
빈도(N) 23 14 37

본 평균용돈  % 62.2% 37.8% 100.0%

1만원 상

~3만원 미만

빈도(N) 44 20 64

본 평균용돈  % 68.8% 31.3% 100.0%

3만원 상

~5만원 미만

빈도(N) 66 40 106

본 평균용돈  % 62.3% 37.7% 100.0%

5만원 상
빈도(N) 24 29 53

본 평균용돈  % 45.3% 54.7% 100.0%

필요할 마다

는다

빈도(N) 79 52 131

본 평균용돈  % 60.3% 39.7% 100.0%

체
빈도(N) 256 165 421

% 60.8% 39.2% 100.0%
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  5. 생들   동

생들   매  ‘ 님’  주는 경우가 45.7%  게 타났 , 

‘ 님과 께’ 는 경우가 33.5%  타났다. ‘본  직 ’ 는 

 12.7%  매우 낮게 타났다. 

생들    는 ‘ 가 드샵’  38.0%  가  게 타났다. 

다  ‘  ’(19,9%), ‘ ’(12.7%), ‘  마트’(12.2%) 등  

 타났다.

<  21> 생들   동 주체  

내용 빈도 트

장  

비행동 

주체

본  직 28 12.7

모님 101 45.7

. 매 18 8.1

모님과 함께 74 33.5

체 221 100.0

장  

 장

 할 마트 27 12.2

28 12.7

장  44 19.9

, 쇼핑 15 6.8

피 과 10 4.5

타 13 5.9

가 브랜드샵 84 38.0

체 221 100.0
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생들   시  는  ‘본   ’(42.5%)  

가  게 타났 , 다  ‘  질  능’(31.2%)  타났다. 

  생들    보  얻는  ‘TV 고, 드 마 찬’(40.3%)에 

 견  가  게 타났다. 다  ‘ 매사원  ’(19.0%), ‘  

주변 지  천’(14.0%), ‘샘  직  보고’(11.3%) 등   타났다. 

 월 평균  매에 는  ‘5천원 미만’  26.2%  게 

타났 , ‘5천원~1만원’  19.9%, ‘1만원~2만원’  20.4%, ‘2만원~3만원’  

11.8%  타났다.

들   는 상  ‘사   다  ’가 63.8%  

타났 , ‘  트러  생겼  ’가 21.3%  타났다.
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내용 빈도 트

장  시 

 는 

가격 19 8.6

 질  능 69 31.2

본  피  합 94 42.5

향  색상 18 8.1

용 , 포장 10 4.5

브랜드 미지  고모 10 4.5

타 1 0.5

체 221 100.0

장   

보  얻는 법

TV 고, 드라마 찬 89 40.3

샘플  직  보고 25 11.3

매사원  42 19.0

잡지 21 9.5

나 주변 지  추천 31 14.0

페나 블 그 등   후 13 5.9

체 221 100.0

월 평균 장  

매에 비하는 

비용

없다 29 13.1

5천원 미만 58 26.2

5천원~1만원 44 19.9

1만원~2만원 45 20.4

2만원~3만원 26 11.8

3만원~4만원 11 5.0

4만원~5만원 8 3.6

체 221 100.0

장  

하는 상

피  트러블  생겼  47 21.3

사용하   장  다  141 63.8

매장에 들 다 충동 8 3.6

 랑  추천 10 4.5

스트 스 해  원할 3 1.4

연   돌 가  장  

라하고 싶  
9 4.1

타 3 1.4

체 221 100.0

<  22> 생들    실태



- 42 -

생들  가 드  매 경험  과 에 가 운 49.3%  타났

, 생들  생각 는 가 드  우 다고 생각   ‘  

사 감’(63.5%)  가  게 타났 , 다  ‘  능’(27.3%)  게 

타났다. , 미  에  견  ‘  사 감’(41.7%)과 ‘   

’(33.3%)  상  게 타났다. 

편 가  매 지  는 ‘  믿   없어 ’(29.3%)  

‘ 질  싼 가격’(27.3%) 는 견  게 타났다.

<  23> 생들  가 드  매 경험

내용 빈도 트

104 49.3

니 107 50.7

체 211 100.0

<  24> 생들  가 드  우  과 미  

내용
우수한 미 한 

빈도 트 빈도 트

 사용감 35 63.6 5 41.7

 효능 15 27.3 2 16.7

 향 2 3.6 1 8.3

용   3 5.5 4 33.3

체 55 100.0 12 100.0

<  25> 생들  가  매 

내용 빈도 트

질 비 비싼 가격 27 27.3

직원  함 2 2.0

 믿    없어 29 29.3

타 41 41.4

체 99 100.0
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가 드  질에  견  ‘보통 다’  ‘우 다’는 견  각각 

43.4%  게 타났다. 평균  3.32  ‘보통’(3 )보다 게 타 , 가 

드  질에  다   것  타났다. 

생들  가 드  지    ‘그 다’  ‘매우 그

다’ 고 답  사  67.3% 도  타났다. 평균  2.71  간(2.5)보다 

게 타 , 가 드  지    다   것  

타났다. 

<  26> 생들  가 드  만 도  지   

내용 빈도 트 평균 준편차

가브랜드 

장  만 도

주 떨어진다 4 3.3

3.32 0.785

떨어진다 10 8.2

보통 다 53 43.4

우 하다 53 43.4

주 우 하다 2 1.6

체 122 100.0

가브랜드 

장  지  

 향

 그 지 다 4 3.8

2.71 0.664

그 지 다 30 28.8

그 다 62 59.6

매우 그 다 8 7.7

체 104 100.0
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 4  변 들간 연  

   1. 10     여 에    보  얻는

      차

10     여 에    보  얻는 에 차  보

는지  ,  변  간에 차  실시 다. 그 결과, 곱값  

8.898, p값  0.113  타났다. 

, <  36>  결과  같  10     여 에    

보  얻는 에는 통계   차 가 없다.

<  27> 10     *   보 얻는  차

 

장   보 얻는 법

체 곱

(p값)

TV

고 

드라마  

찬

샘플

매

사원 잡지 지

추천

 

후

10  

용

장  

필요

N 121 64 66 32 66 23 372

8.898
(0.113)

% 32.5% 17.2% 17.7% 8.6% 17.7% 6.2% 100.0%

니

N 17 9 5 8 14 8 61

% 27.9% 14.8% 8.2% 13.1% 23.0% 13.1% 100.0%

체

N 138 73 71 40 80 31 433

-
% 31.9% 16.9% 16.4% 9.2% 18.5% 7.2% 100.0%

*** p<0.001, ** p<0.01, * p<0.05
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 2.  매 에  가  사 여  차

 매 에  가  사 여 에 차  보 는지  , 

 변  간에 차  실시 다. 그 결과, 곱 값  3.531, p값  0.317  

타났다. 

,  매 가 누 지에  가  사 는  통계  

 차 가 없었다. 

<  28>  매  * 가  사 여  차

 
가 장   사용여

체
곱

(p값)아니

장

매

본  직
N 56 29 85

3.531

(0.317)

% 65.9% 34.1% 100.0%

모님
N 102 78 180

% 56.7% 43.3% 100.0%

, 매
N 18 7 25

% 72.0% 28.0% 100.0%

모님과 함께
N 80 51 131

% 61.1% 38.9% 100.0%

체
N 256 165 421

-
% 60.8% 39.2% 100.0%

    *** p<0.001, ** p<0.01, * p<0.05

  3.  매 에  가  질 식 차

 매 에  가  질 식에 차 가 는지  , 

ANOVA  실시 다. 그 결과, F값  7.322, p값  0.000  타   

매 에  가  질 식에 차 가 다고   다.
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  본  직  가   경우 질   느 고, 다  사

 견  통   경우 만  는 경우가 많 다.

  는 신  택  다고 믿고 싶  심리  도  것  

다.

<  29>  매 에  가  질 식 차

평균 본수 준편차 F값 p값

본  직 3.23 65 .553

7.322 .000***
모님 3.33 102 .722

, 매 3.82 22 .664

모님과 함께 3.05 99 .850

체 3.25 288 .756 - -

   *** p<0.001, ** p<0.01, * p<0.05
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  4.  매 에    시  는  차

 매 월평균  에    시 가   는 에 

차 가 는지  ,  변  간 차  실시 다. 그 결과 곱

값  95.139, p값  0.000   매 월평균  에 ,  

 시 가   는 에 차 가 다고 단 었다. 

<  30>  매  *   시  는  차

장  시 가장 중  는 

체 곱

(p값)가격
 

질 

능

본  

피

합

향 

 

색상

용  

포장 

브랜

드 

미

지 

고

모

타

장

매

월 비

비용

없다

N 0 30 19 9 0 1 1 60

95 .139
(0 .000***)

% 0.0% 50.0% 31.7%
15.0

%
0.0% 1.7% 1.7% 100.0%

5천원 미만

N 16 44 39 7 7 1 2 116

% 13.8% 37.9% 33.6% 6.0% 6.0% 0.9% 1.7% 100.0%

5천원~1만원

N 1 35 32 7 4 7 1 87

% 1.1% 40.2% 36.8% 8.0% 4.6% 8.0% 1.1% 100.0%

1만원~2만원

N 4 18 48 9 5 3 0 87

% 4.6% 20.7% 55.2%
10.3

%
5.7% 3.4% 0.0% 100.0%

2만원~3만원

N 4 10 33 0 3 3 0 53

% 7.5% 18.9% 62.3% 0.0% 5.7% 5.7% 0.0% 100.0%

3만원~4만원

N 1 5 14 0 0 3 2 25

% 4.0% 20.0% 56.0% 0.0% 0.0%
12.0

%
8.0% 100.0%

4만원~5만원

N 0 7 2 0 0 0 0 9

% 0.0% 77.8% 22.2% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%

체

N 26 149 187 32 19 18 6 437

-
% 5.9% 34.1% 42.8% 7.3% 4.3% 4.1% 1.4% 100.0%

*** p<0.001, ** p<0.01, * p<0.05 
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  5.  여    사  여 에  10   

      차

우    사  경우는 과 에  10    

에 큰 차  보 지 다.

지만,   사 는 과  10% 도  차  보 다.

,  여    사  여 에  10     

차  보 는 것  타났다. 

<  31>  *   사  * 10     차

 
10  용 장  필요

체
곱

(p값)아니

장

매

합 사용
N 168 22 190

18.311

(0.000***)

% 88.4% 11.6% 100.0%

합 비사용
N 17 7 24

% 70.8% 29.2% 100.0%

비합 사용
N 173 23 196

% 88.3% 11.7% 100.0%

비합 비사용
N 14 9 23

% 60.9% 39.1% 100.0%

체
N 372 61 433

-
% 85.9% 14.1% 100.0%

*** p<0.001, ** p<0.01, * p<0.05
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  6. 10    여 에  가 드  매 경험

      만 도 차

10    여 에 , 가 드  매 경험에 차 가 

는지  ,  변  간에 차  실시 다.

그 결과, 곱값  0.016, p값  0.898  타 , 10    

여 에 , 가 드  매 경험에 미  차 가 없다고 타났다. 

<  32> 10    * 가 드  매 경험

 

가 브랜드 장  매 경험

체
곱

(p값)
아니

10  용 

장  필요

N 219 137 356

0.016

(0.898)

% 61.5% 38.5% 100.0%

니
N 37 24 61

% 60.7% 39.3% 100.0%

체
N 256 161 417

-
% 61.4% 38.6% 100.0%

*** p<0.001, ** p<0.01, * p<0.05

편, 10    여 에 , 가 드  매 만 도에 

차 가 는지  , t-test  실시 다. 그 결과, t값  0.626, p값  

0.532  타 , 10     가  매 만 도  미

 연  없는 것  단 었다.
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<  33> 10    여  * 가 드  매 만 도

평균 본수 준편차 t값 p값

10    3.26 247 .757
.626 .532

10    3.18 40 .712

*** p<0.001, ** p<0.01, * p<0.05

  7. 가 드  매 만 도가 지  매 에 미 는 

가 드  매 만 도가 가 드  지  매 에 미

는   , 단 귀  실시 다.

그 결과, 타값  0.437, p값  0.000  타 , 가 드  매 만

도는 지  매 에도   미 다고 단 었 , 만 도가 1  

가  경우, 지  매   0.437  도 가 는 것  타났다. 

<  34> 가 드  매 만 도가 지  매 에 미 는 

독립변수
비 준 계수 준 계수

t값 률
B SEE ß

(상 항) 1.349 .187 　 7.207 .000***

가 브랜드 장  만 도 .437 .057 .441 7.716 .000***

R
2
=0.194       F=59.530       P=0.000

*** p<0.001, ** p<0.01, * p<0.05
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 5   결   언

  

 1    결

  본 연 는  생들   사 실태  동  보고  울  

도  지역   생 438  상  지  여 다.

  통계  특 에   사 실태  동에  차 가 는지 

보  여 울  경 도 지역에 거주 는 생  상  거주 지역, 

, 별, 가  월 평균 득, 본  월 평균 돈,   여 ,  

,   여  등   통계  특   지었다.

  사  결과   다 과 같다.

  첫째,  사 여 에 어  생  사 고 었다.

  생보다 여 생    많  사 고 어 미  차  보

고, 월평균 가  득    사  다.

   가 거 , 단  만 는 가 는 생  가 없

는 생보다  사   고 , 킨, 폼클 징  많  사

는  사 었다.

  째, 생  색  사 실태  살펴본 결과 별,  여 에 

 통계  미  차  보 다. 여 생  생에  색  사

 훨  게 타났 , 가 는 경우가 없는 경우에  상  

게 타났다. 색   여 생  가  많  사 는  B.B크림, 

틴트, 립 ,   타났다.
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  째,  동에 어  주체는  가  는 생들  님

 답 고, 님과 본  께 는 경우가 많 다.

   동에  주는 보 습득 경 는 TV 고  드 마 찬  

통 다는 생들  가  많 ,   동 는 사   다 

어   답  가  많 다.

  째, 가  매 경험  는 생  60.8% 타   는 생들

 가   본 것  타났다. 그  여 생   2/3가  었

고, 가 에   식  가지고 는 것  타났다. 게 

별에  가  매 경험  미  차  보 고, 월 돈에 도 

미  차  보 다.

   지  고    는 생  40.8%  타  것  보

 생들  가 에  심도    었다.

  상  결과에 ,  는 연   낮 지고  생들  

 사  도 미 게 타 는 것    다. 에  그들  연  

타 , 에   가 커질 것 다.

  그리고  에 는 과거  달 진   고, 건  

 막는  닌  보 달  다.

     색    사 ,    등  특별 동 시

간  가  과, 보건 과 등에  다룬다  생들   사 에  

  것  생각 다.

  러   식 고 에  생들   식 고    

그  등  마 어  리 고 본다.
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 2  연  시사   언

  본 연  결과 생   사 실태  동  시사   같다.

  첫째, 생들    사 고 었다.

  생보다 여 생  사  고, 처   사  시 는 7  

 가  많 다.  3  생들에   1  생들  처  

  시 가 다.   생   지 고 사

는 연 가 낮 질   시사 다.

  째, 사 상 들  34%가 색  사 고 었다.

  사   여 생 , 생  는 가 지  결  커

 여,  에게  보   색   사 는 것  타났

다.

  색    B.B크림  사 는 생  21.9%  가  많 , 틴트

가 20%, 립  15.7%,  11.4%  타났다.

  색  연 도 차 낮 지고  신체  , , 눈에  

어  는 것  사 었다.

  째, 에  보  는 식  TV 고  드 마 찬  통 다

고 답  생들  가  많 다.

  는 언   청 들에게 큰  미 다는 것  시사 므 ,  내 

고 등  심  규   것  여겨진다.

 째, 과  상  생들  가   본 경험  다고 답

다. 가  지 다고 답  생   믿   없어 , 질
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 싼 가격 등  답  다.

    과 게 근 가능  많   포  가지고 고 는 

가    살  생들  니 에 맞는 10     개

는 것도  것 같다.

  상  결과  미루어 볼  다 과 같  언  고  다.

    사 는 연 가 차 낮 질 것 고, 생들  차지 는 

 지  가  것  므  여 생  상   짓는 연

보다 생  포  많  연 가 진  어   것  여겨진다.

   러  연 결과  탕  에  생들   식 고  

 그  마  등  다.
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                                                 연   : 

지도  :                                         

     문     지

<청 년  화 품 사용실태 및 비 향>

■ 다  귀하   특 에 한 질 니다. (1~7)

   해당 에 1개 만 “V"  해주십시 .

1. 귀  재 거주지는 어 니 ?

① 울                            ②경 도

2. 귀 는 재  에 재  니 ?

① 1                              ② 2                              ③ 3

3. 귀  별  엇 니 ?

①                     ②여
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4. 귀  가 ( 님)   달 평균  어느 도 니 ?

①100만원                  ②100~200만원                 ③200~300만원

④300~400만원                 ⑤400~500만원                 ⑥500만원 상

5. 귀   달 평균 돈  어느 도 니 ?

①없다                    ②1만원 미만                 ③1만원 상~3만원 미만

④3만원 상~5만원 미만           ⑤5만원 상          ⑥  마다 는다 

6. 귀    니 ?

①                       ② 니

7. 귀   략 어느 도 니 ?

①상                           ②                            ③

8. 귀하는 만나는 가 습니 ?

① 다                     ②단  만 는 가 다                  ③없다

■ 다  귀하  장  사용에 한 질 니다. (9~14)

   해당 에 1개 만 “V"  해주십시 .

※ ? (클 징), 킨 , 럼, , 크림 ,  등

9. 귀 는  사 고 계십니 ?

①  (‘ ’ 고 답   9-1  가시 )

② 니  (‘ 니 ’ 고 답   10  가시 )

  9-1. 귀 가  처  사  시 는 언 니 ?

  ①7     ② 등1~3    ③ 등4~6    ④  1   ⑤  2

  9-2. 귀 는 어     사 고 습니 ?

  ①  ②10   ③   ④10  +  

  9-3. 다  니다.

       귀 가 가  많  사 는   1개  골 주 .
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①스킨    ②     ③에 스    ④ 크림    ⑤ 양크림    ⑥ 크림

⑦ 차단 ( 크림)    ⑧ 장 (미스트)    ⑨ (폼클 징)

1  : (           ), 2  : (            ), 3  : (            )

10. 귀 는 색  사 고 계십니 ?

①  (‘ ’ 고 답   11-1  가시 )

② 니  (‘ 니 ’ 고 답   10-1  가시 )

  10-1. 귀 가 색  사 지 는 는 엇 니 ?

  ① 에 만         ② 에 지         ③ 량 생  보여

  ④  님  허 지         ⑤귀찮          ⑥ 타(         )

  ⇒ 10-1  답 신  12  가 .

※ 10  에  ‘① ’ 고 답  만 답 주십시 . (11-1 ~ 11-6)

11-1. 귀 가 색  처  사  시 는 언 니 ?

① 등  1~2              ② 등3~4                 ③ 등5~6

④  1                   ⑤  2

  11-2. 귀 가 색  처  사  계 는 엇 니 ?

  ①어 러워 보 고 싶어        ②  연    보고 싶어

  ③ 님  매  는 습  보고     ④ 들  에 도 께

  ⑤ 가 지  결  커 고     ⑥  에게  보  

  ⑦ 타(                                 )

  11-3. 다  색 니다.

  귀 가 가  많  사 는   3개 골 주 .

①B.B크림   ② 크업베 스   ③ 운    ④ 우    ⑤트

⑥마스 라  ⑦ 도우  ⑧ 라   ⑨볼   ⑩ 브 우(눈 )

⑪립   ⑫틴트(립 )  ⑬립스틱  ⑭ 라( 니큐어)  ⑮ 눈

1  : (             ), 2  : (             ), 3  : (             )

  11-4. 귀 가    가  신경 쓰는 는 어  니 ?

  ①          ②눈         ③눈         ④         ⑤볼       ⑥ 톱
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  11-5. 귀 가 색  사  는 언 니 ?

  ① 상                      ②  등                 ③  만     

  ④  만         ⑤ , ,  등 에  특별    

  11-6. 색  귀  에 어    것  생각 십니 ?

  ①별  신경 쓰지 는다.

  ② 가  질 것 다.

  ③ (클 징)만   에 는 없다.

  ④지  연습    어    다.

  ⑤지  리   가  질 것 다.

12. 귀 는  사   습니 ?

① (12-1  가시 .)                            ② 니 (13  가시 .)

  12-1.  사 다  그 는 엇 니 ?

  ①  질  다         ② 님  쓰  께 쓴다         ③  다

  ④ 고  보고 택 다                   ⑤ 드 지도 다

  12-2. 산 과   사 감  어느 쪽  우 다고 생각 십니 ?

  ① 산  우 다       ②   우 다           ③ 슷 다

  12-3.   어   사 고 계십니 ?(복 답가능)

  ①                     ②색                  ③ ( )

  ④ (헤어샴 , 린 , 트리트 트, 에  등)          ⑤ ( 니큐어)

13. 귀 는 10   다고 생각 니 ?

① (13-1  가시 .)                             ② 니 (14  가시 .)

  13-1. 귀 는 10  에  가  고 어  는  엇  생각 십니 ?

  ①가격  ②  질( 극 지   등)  ③ 과(여드  개 , 트닝 등)

  ④상  ( 는 , 클 징  등)  ⑤ 타(                     )

14. 귀 가 만   사 게 다  어   사 고 싶 지 11-3  

색  보 에  우  3가지만 택 여 주십시 . 

1  : (             ), 2  : (             ), 3  : (             )
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■ 다  귀하  장  비행동에 한 질 니다. (15~21)

   해당 에 1개 만 “V"  해주십시 .

15. 귀   매는 누가 니 ?

①본  직    ② 님   ③ ․ 매   ④ 님과 내가 께   ⑤ 타(        )

16. 귀    는 주  어느 곳 니 ?

① 마트  ②   ③  ④ , 쇼  ⑤ 과  ⑥ 타 (   )

⑦ 가 드샵(미샤, 샵, 에뛰드, 니 리, 니 리, 킨 드 등)

    

17. 귀 는   시 어  에 가   고 매  다고 생각 십니 ?

①가격      ②  질  능      ③본         ④   색상

⑤ , 포        ⑥ 드 미지  고       ⑦ 타(              ) 

18. 귀 는   보  어 에  주  얻습니 ?

①TV 고, 드 마 찬          ②샘  직  보고          ③ 매사원  

④ 지         ⑤  주변 지  천       ⑥  그 등   후

19. 월 평균  매에 는  얼마 니 ?

①없다         ②5천원 미만         ③5천원 ~ 1만원         ④1만원 ~ 2만원

⑤2만원 ~ 3만원     ⑥3만원 ~ 4만원     ⑦4만원 ~ 5만원        ⑧ 5만원 상

20. 귀 는 주  어  경우  십니 ?

①  트러  생겼                 ②사   다  

③매 에 들 다 동               ④    천

⑤  그  후  보고           ⑥ 트   원  

⑦연   돌 가   고 싶       ⑧ 타(                 )

21. 귀 께 는 가 드 ( 통과  여 체  1~2만원 가격  지

는 . 2003   미샤, 샵, 킨 드, 니 리, 니 리, 에

뛰드 우 , 쳐리 릭 등 드샵 태  매 ) 매 경험  습니 ?

① (21-1  가시 .)                           ② 니 (21-5  가시 .)

  21-1. 귀 께 는 가 드  질    에  어떻다고 

생각 십니 ?

  ① 주 우 다    ②우 다    ③보통 다    ④ 어진다    ⑤ 주 어진다
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  21-2. 21-1 에 ①, ②  답  경우만 답  주십시 .

       귀 는 가 드  어  에  질  우 다고 생각 십니 ?

  ①  사 감  ②  능  ③    ④     ⑤ 타(      )

  21-3. 21-1 에 ④, ⑤  답  경우만 답  주십시 .

        귀 는 가 드  어  에  질  어진다고 생각 십니 ?

  ①  사 감  ②  능  ③    ④     ⑤ 타(      )

  21-4. 귀 는 가 드  지  실  십니 ?

  ①매우 그 다        ②그 다        ③그 지 다        ④  그 지 다

  21-5. 가  매 지 다  그 는 엇 니 ?

  ① 질  싼 가격       ② 직원         ③  믿   없어

  ④ 타 (                                    )

※ 진  없는지 주 . 에 참여 주  감사 니다. ※
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