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Pop art is one of the most influential artistic trends in the 21st century.

Contemporary arts and industry meets to enhance the value of pop art

products. The pop art products are being consumed via various media such

as TV, Internet and books regardless of its hierarchy.

There are so many kinds of products but, when arts and industry meets,

the results are amazing. It’s because visual arts can be directly transformed

into products and at the same time the possession of art products make

people feel that he/she owns a great work.

This study investigates how closely pop art products are shown in

teenagers’ lives because pop art products have heavily influeced teenagers’

lives under the pop culture, examines the background and characteristics of



pop arts, and identifies the representative artists in order to figure out how

pop arts have affected teenagers emotionally. And then the concept of pop

arts products and what kinds of pop art products they have, how

characteristics of youth and pop culture influences teenagers in order to

analyze the relationship between pop art products and youth, and finally,

the emotional characteristics of adolescents were examined.

As a result, it has been found that teenagers, who think highly of visual

elements when they purchase pop art products, felt more close to pop arts

products which borrowed popular images and expressed themselves in

brilliant colors than typical art products which were usually modern and

classic. And positively, they felt that they could express their routine daily

lives into arts through the pop art products anytime.

Like this, pop art productsare exposed to teenagers via many media, and

teenagers’reaction on the pop art products seems very positive. Therefore,

more extensive pop art products should be made, and they should be used

to increase their understanding on the arts, and ultimately, they should be

used to increase teenagers’ creative expression of their individuality and

aesthetic sense.

The myth of "pop culture is a low culture" must be thrown away. Instead,

the pop art products should become a main actor to express teenagers’

personality and emotion as they are directly related to students’ lives.

No other genre is much more excellent in expressing teenagers’ emotions



and personalities than the fine arts education. So, it can provide education

plan for understanding of pop art products closely related to everyday life

and for the improvement of teenagers’ understanding of pop arts in art

education.

In conclusion, this paper finds out teenagers’awareness on the pop art

products in their everyday lives and educationally it can also expect that

teenagers’ emotional sensitivity will improve through the pop art classes in

art education.
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키스 해링 작품 키스 해링의 팝아트 상품 아이폰 케이스( )
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아트 상품 팝아트 상품
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앤디 워홀 작품

마릴린 먼로‘ ’

팝아트 상품

마릴린 먼로 티셔츠
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루이비통 프로모션 동영상
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이동기 꽃밭, , 1995 이동기 코란도 아트카, C
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무라카미 다카시 카이 카이,

브로치
대중스타 드래곤G
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,

아이돌 그룹의 팝아트 룩

소녀시대 빅뱅

투애니원 포미닛
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팝아트 인테리어
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칠성 사이다 롯데 부라보콘
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구 분 알고 있다
잘은 모르지만
들어봤다

모르겠다 전혀 모르겠다

나는
팝아트가
무엇인지
알고
있다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

58 21.2 180 66 24 8.8 11 4

구분
무라카미
다카시

요시토모
나라

앤디 워홀
그 외
아는 작가

나는
팝아트가
무엇인지
알고
있다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

49 17.9 75 27.4 185 67.7
8
2
1

2.9
0.7
0.3
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구분
매우
그렇다

조금
그렇다

별로
그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르겠다

나는
팝아트
상품에
관심이
있다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

10 3.7 129 47.2 112 41 14 5.2 8 2.9
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구분
매우
그렇다

조금
그렇다

별로 그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르겠다

나는
팝아트
상품 중
갖고싶은
것이
있다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

48 17.5 90 32.9 98 35.8 11 4.0 26 9.5

구분
매우
그렇다

조금
그렇다

별로 그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르겠다

팝아트‘ ’

라는

단어를

들어봤다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

90 33 148 54.2 15 5.5 12 4.4 8 2.9
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구분 무라카미 다카시 요시토모 나라 앤디 워홀

사 진 의
팝 아 트
상품 중
갖고 싶
은 것이
있다

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

104 38 58 21.1 111 40.6
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구분
매우
그렇다

조금
그렇다

별로 그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르겠다

그외에
내가
평소
갖고
싶은
팝아트
상품이
있다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

19 6.9 65 23.9 110 40.3 39 14.3 40 14.6

구분
매우

그렇다

조금

그렇다

별로 그렇지

않다

전혀

그렇지

않다

모르겠다

사진의
팝아트
상품들이
실용적이
거나
마음에
든다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

32 11.7 156 57.1 61 22.3 13 4.7 11 4.2
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구분
매우
그렇다

조금
그렇다

별로 그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르겠다

팝아트
상품을
보고
팝아트
미술에
관심이
생겼다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

33 12.3 116 42.4 91 33.3 19 6.9 14 5.1

구분
매우
그렇다

조금
그렇다

별로 그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르겠다

팝아트
상품을
접해
본적은
없지만
관심이
생겼다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

22 8.2 120 43.9 91 33.3 32 11.7 8 2.9
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구분
매우
그렇다

조금
그렇다

별로 그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르겠다

팝아트
상품이
나의
정서적
발전에
도움을
준다고
생각한다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

36 13.2 95 34.8 87 31.9 17 6.2 38 13.9

구분
매우
그렇다

조금
그렇다

별로 그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르겠다

팝아트
상품이
일상생활
에 더
나타나면
좋겠다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

46 16.9 160 58.6 29 10.6 12 4.4 26 9.5
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구분 TV
인터넷
웹서핑

친구나
주위에서

잡지 서적, 그 외 다른 곳

팝아트
상품을
주로
어디에서
보았는가
?

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

45 16.4 134 49.3 17 6.2 65 23.8 12 4.3
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구분 매우 그렇다 조금 그렇다
별로 그렇지
않다

전혀 그렇지
않다

나는

팝아트가

무엇인지

알고

있다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

31 11.3 131 48 90 32.9 21 7.8

구분
매우
그렇다

조금
그렇다

별로 그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르겠다

팝아트
상품이
긍정적으
로

느껴진다.

빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%
빈도
(N)
273

%

50 18.3 146 53.5 42 15.4 12 4.4 23 8.4
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구
분

매우
그렇다

조금
그렇다

별로
그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르
겠다

구
분

알고
있다

잘은
모르지만
들어봤다

모르
겠다

전혀
모르겠다

들
어
봤
다

N % N % N % N % N % 알
고
있
다

N % N % N % N %

90 33 148 54.2 15 5.5 12 4.4 8 2.9 58 21.1 180 66 24 8.8 11 4

구
분

매우
그렇다

조금
그렇다

별로
그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르
겠다

구
분

매우
그렇다

조금
그렇다

별로
그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르
겠다

관
심
이
있
다

N % N % N % N % N %
관
심
이
생
겼
다

N % N % N % N % N %

10 3.7 129 47.2 112 41 14 5.2 8 2.9 33 12.3 116 42.5 91 33.3 19 6.9 14 5
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구
분

매우
그렇다

조금
그렇다

별로
그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르
겠다

구
분

매우
그렇다

조금
그렇다

별로
그렇지
않다

전혀
그렇지
않다

모르
겠다

긍
정
적

N % N % N % N % N %
정
서
적
발
전

N % N % N % N % N %

50 18.3 146 53.5 42 15.4 12 4.4 23 8.4 36 13.2 95 34.8 87 31.9 17 6.2 38 13.9
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명화 핸드폰 광고 롤리 팝 핸드폰 광고
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