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그림 1 연구모형.
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표 1 브랜드의 정의.
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표 2 브랜드 자산에 대한 정의.
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표 8 인구통계학적 특성변인에 따른 경기용품자산의 차이검증.
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표 9 인구통계학적 특성변인에 따른 반복구매 및 구전의도의 차이검증.
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표 10 육상경기용품 자산 반복구매 구전의도 상관관계. , ,
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표 11 육상경기용품자산이 반복구매에 미치는 영향.
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표 12 육상경기용품자산이 구전의도에 미치는 영향.
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표 13 육상경기용품자산의 확인적 요인분석.

χ

그림 2 육상경기용품자산의 확인적요인분석.
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표 14 구매 후 행동의 확인적 요인분석.

χ

그림 3 구매 후 행동의 확인적요인분석.
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그림 4 육상경기용품.
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안녕하십니까?

저는 조선대학교 교육대학원에서 체육교육학을 전공하고 있으며, 육상선수의<

경기용품자산이 반복구매와 구전의사에 미치는 영향>이라는 논제를 가지고 연구

활동을 하고 있습니다.

본 설문지는 육상선수들이 경기용품 구매 후 행동 결정을 파악하여 마케팅 전략

수립을 연구하는데 필요한 자료를 얻고자 작성된 설문지 입니다.

이러한 연구에 여러분들의 소중한 의견을 모으고 있습니다.

여러분이 응답하신 내용은 통계법 제 조 및 조의 규정에 의하여 연구목적 이외8 9

에는 절대로 사용하지 않을 것이며 개인의 의견은 절대적으로 비밀이 보장됩니다, .

본 설문지에는 옳고 그름이 없으므로 제시된 응답 요령을 자세히 읽고 난 후 한

문장도 빠짐없이 솔직하게 답해 주시면 대단히 감사하겠습니다.

본 연구에 대하여 조금이라도 의문사항이 있으시면 언제든지 연락해 주시기를

바라며 본 연구에 협조하여 주, 신데 대하여 다시한번 깊은 감사드립니다.

년2009

조선대학교 교육대학원 체육교육학

석사과정 송 만 석:



아래의 문항들은 귀하께서 평소에 육상용품에 대해 어떻게 생각하고 계신지를 알아보기 위한※

질문들입니다.

다음 항목들은 육상용품을 이용하실 때 귀하의 생각을 알아보기 위한 설문입니다 다음의 항. .Ⅰ

목들에 대하여 해당하는 곳에 체크 하여 주시기 바랍니다( ) .√

육상경기용품자산
매우

그렇다
그렇다

보통

이다

그렇지

않다

전혀

그렇지

않다

내가 사용한 욕상 용품은 많은 기능을 가지고 있다1. . ⑤ ④ ③ ② ①

내가 사용한 육상 용품은 내구성이 뛰어나다2. . ⑤ ④ ③ ② ①

기술적 우위에 바탕을 둔 우수한 성능을 가지고 있다3. . ⑤ ④ ③ ② ①

디자인이 뛰어나다4. . ⑤ ④ ③ ② ①

매우 잘 만들어졌다5. . ⑤ ④ ③ ② ①

내가 사용한 육상용품은 건강을 추구하는 용품이다6. . ⑤ ④ ③ ② ①

내가 사용한 육상용품은 가격에 비하여 값어치가 있다7. . ⑤ ④ ③ ② ①

육상용품을 사용함으로써 운동능력이 향상된 느낌을 받는다8. . ⑤ ④ ③ ② ①

나는 구매한 용품을 자랑할 수 있다9. . ⑤ ④ ③ ② ①

우수한 운동 성과로서 성적을 낼 수 있다10. . ⑤ ④ ③ ② ①

실용적이다11. . ⑤ ④ ③ ② ①

활동적이다12. . ⑤ ④ ③ ② ①

독창적이다13. . ⑤ ④ ③ ② ①

현대적이다14. . ⑤ ④ ③ ② ①

전문적이다15. . ⑤ ④ ③ ② ①

광고를 자주 접할 수 있다16. . ⑤ ④ ③ ② ①

다양한 스포츠 이벤트에서 쉽게 볼 수 있다17. . ⑤ ④ ③ ② ①

대리점의 수가 다른 브랜드들의 대리점 보다 더 많다18. . ⑤ ④ ③ ② ①

떠오르는 선수가 있다19. . ⑤ ④ ③ ② ①

스포츠 이벤트 행사에서 스폰서로 자주 참여한다20. . ⑤ ④ ③ ② ①



귀하께서 스포츠용품을 이용하실 때 주로 어떠한 구매의사를 하시는지 해당되는 곳에 체크 하. ( )Ⅲ √

여 주시기 바랍니다.

반복구매 및 구전의도
매우

그렇다
그렇다

보통이

다

그렇지

않다

전혀

그렇지

않다

주위사람들의 의견과 관계없이 내가사용하는 용품만 좋아한다1. . ⑤ ④ ③ ② ①

내가 사용하는 용품만을 구매한다2. . ⑤ ④ ③ ② ①

내가 사용하는 용품 매장을 다시 찾을 것이다3. . ⑤ ④ ③ ② ①

내가 사용하는 용품을 지속적으로 구매 할 것이다4. . ⑤ ④ ③ ② ①

이용하고 있는 용품의 값이 올라가더라도 다시 구매할 것이다5. . ⑤ ④ ③ ② ①

6. 다른 회사 용품의 상표와 바꾸지 않고 계속해서 내가 사용하

는 용품을 구매할 것이다.
⑤ ④ ③ ② ①

다른 사람에게 내가 사용하는 용품을 권할 것이다7. . ⑤ ④ ③ ② ①

다른 사람에게 내가 사용하는 용품을 소개할 것이다8. . ⑤ ④ ③ ② ①

다른 사람에게 내가 사용하는 용품9. 에 대하여 좋게 이야기 할
것이다.

⑤ ④ ③ ② ①

다음의 질문은 귀하의 일반적 사항에 대한 문항들입니다 각 문항에 해당하는. .Ⅳ

곳에 체크 하여 주시기 바랍니다( ) .√

귀하의 성별은1. ?

남자① 여자②

귀하의 소속은2. ?

고등학교① ② 대학교 실업팀③

귀하의 종교는 무엇입니까3. ?( )

끝까지 응답해 주셔서 대단히 감사합니다.
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