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ABSTRACTABSTRACTABSTRACTABSTRACT
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            Advisor : prof.  Ok-Im Jung 

            Major in Technology and Home-Economics Education

            Graduate School of Education, Chosun University

This dissertation examines an economical characteristic of cosmetic 

consumers. The dependences between the cosmetic consuming patterns and 

the containers are investigated and assessed. The cosmetic consuming 

pattern is analyzed from data taken from 578 questionnaires including 78 

incompletes, which were completed in one month, September 2008. In 

addition, a totally of 640 discarded cosmetics from 5 sample groups were 

used. They were collected from Dec 2006 to Aug 2008 from various 

contributors were as the basis for analysis concerning the characteristics 

of the cosmetic consumption and the dependency on the cosmetic 

containers.

First, the whole size and the distinguishing marks of the cosmetic market 

were presented from statistical reports. Then, various types of cosmetics 

and containers were defined. The containers were specifically sorted by 
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their features, materials and types. Next, the questionnaire was given to 

500 respondents, who have different backgrounds. It included 13 

consumption characteristic questions, 44 consuming pattern questions, and 

5 statistically analysis questions. The data from the questionnaire was 

classified depending on age, occupation income and educational background 

of the respondents and finally analyzed with a method of the dispersion 

analysis and Ducan’s multiple comparison analysis. 640 discarded cosmetics 

from 5 different sample groups, were accurately weighed with a digital 

scale. These weights are also sorted by feature, material, and the 

transparency of cosmetic containers. Finally the reason for the cosmetic 

consumption tendency dependent on the containers used was proposed.

According to a statistical report, a quarter of the entire cosmetic 

consumption is made by department stores. Another quarter is consumed 

by cosmetic muti-stores and supermarkets. The last portion is left for 

on-line markets, duty-free shops and so on. Specifically respondents in 

their twenties usually buy their cosmetics from on-line websites or 

off-priced supermarkets. while those in their thirties buy from specialized 

cosmetic multi-stores and the over forties group obtain cosmetics directly 

from door to door sales. 

In the many cases, consumers buy cosmetics on advice of their friends. 

Moreover,  consumers usually choose cosmetics after trying several 

samples because they like to be entirely satisfied with proper cosmetics in 

terms of the benefits provided conditions. Over half of the respondents 

want a cylindrical or an elliptical bottle as a skin, lotion container, which 

is made of plastic or glass. A plastic pump type bottle is preferred as an 
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immersionlotion container and a glass pump-typed bottle is mostly 

selected as a functional cosmetic container.  Finally, most respondents 

were satisfied with pump type containers rather than the others. 

Furthermore, an economically efficient cosmetic container type can be 

proposed from the data of the discarded. The amount of the discarded 

cosmetics derives the rate between the amount of used and discarded 

product, which is called  the remaining rate of the cosmetics. The results, 

yielded no correlation between the RRC and the material of the cosmetic 

containers. The RRC of glass containers is lower than that of plastic ones 

however the difference stands below 1%. The features of the cosmetic 

container determined increased RRC. The compact type bottles and the 

covered type bottles have the lowest RRC. In opposition, pump type and 

tube type containers scored a higher RRC. Commonly transparent 

containers shows a lower RRC. There was no dependency between the 

price and the RRC.

In conclusion, consumers choose cosmetics based on the economical 

efficiency. That is, cosmetic consumers, who consider the economical 

efficiency of cosmetic consumption, want a new paradigm like a 

supplemental refill. Also, according to research, the cover and compact 

type transparent cosmetic containers help minimizing the RRC. The cover 

type or the compact type transparent cosmetic containers are suggested 

for economical benefit.
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ⅠⅠⅠⅠ. . . . 서론서론서론서론

1) 1) 1) 1) 연구의 연구의 연구의 연구의 필요성 필요성 필요성 필요성 

  고대에는 향수와 화장품이 神像의 단장 같은 종교의식에 사용되었고 대부분

의 사람들은 신을 닮기 위해 화장을 했다. 그리고 세월이 흐르면서 화장은 예의

의 차원을 넘어 과시를 목적으로 사용되다가 오늘날에는 인간관계를 원활히 하

는 자기관리의 차원에서 여성만의 전유물이던 화장품이 남성들은 물론 어린이들

이 사용할 수 있는 화장품까지 사용 층을 넓혀가고 있다. 따라서 제품은 연령

별, 가격별, 용도별, 기능대별로 다양해져 소비자에게 선택의 폭은 넓어졌지만 반

면 가정의 가계비 지출에 많은 압박요인으로 작용하고 있다. 무엇보다 화장품 

지출비용에 대해 한번쯤 고려해본 여성들이라면 소비자인 여성이 자신이 사용

하는 화장품에 대해 사용습관이 올바른지를 살펴야 할 것이고, 생산자 측에서

는 경제적 가치를 고려하여 기능적인 용기를 개발해 낭비되는 비용을 줄여야 

함에도 일부 제품을 제외하고는 화장품용기의 비 기능적 형태로 인해 사용자가 

내용물을 다 사용하지 못하고 버릴 수밖에 없는 경우가 있다. 이는 생산자 측이 

화장품이라는 이미지만을 고려하여 구매 욕구를 용기의 시각적인 디자인에 치

중한 결과라고 볼 수도 있고 비용절감을 위해 소홀히 한 결과라고 볼 수도 있

다. 그런데 낭비되는 화장품 잔류량이 용기로 인해 발생된 것이라면 가격대비

로 볼 때 제시된 가격이상의 가격 상승요인이 작용한다는 점을 소비자는 고려

해야 하리라고 본다. 더욱이 제품차별화란 명목 하에서 다양해진 화장품은  품

질대비 가격도 고가여서 현재 시판중인 화장품의 가격을 보면 최저 천원서부터 

최고 수십만 원까지로 가격대가 다양하게 나타내고 있는데 조사한 바에 의하면 

월 기준으로 한 달에 대체로 50%가 넘는 인원이 5만원 미만에서 화장품 구입하
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는 데 지출을 하고 있는 것으로 나타나고 있다. 따라서 이 가격대의 화장품이 

가계지출에서 차지한 비용을 5%라고 볼 때 다 쓰지 않고 버려진 화장품 가격

까지를 더하다 보면 가계비에서 차지한 화장품 비용은 이보다 많아진다고 볼 

수 있다.  

  최근에는 브랜드 네임만으로도 제품을 구입하는 소비자가 있어 제품의 용기

는 브랜드의 이미지를 벗어나지 않는 범위에서 용기를 만들어 사용하는 예도 

있는데 대개 수입화장품이나 고가의 국산제품이 여기에 속한다. 이들은 용기자

체의 모양보다는 제품의 브랜드를 부각시킨 용기 디자인으로 사용층에 따라서는 

다양한 형태가 나타나는데 연령대로 보면 10대의 경우는 용기의 재질보다는 

디자인이 우선시 되고, 귀여운 이미지가 선호되기 때문에 소량제품이 주를 이

룬다. 20대의 경우 새로운 것에 대한 거부감이 적기 때문에 스틱형 파운데이션

과 같은 외형의 변화를 준 제품이나 스킨, 로션, 에센스 등 여러 가지 기능을 하

나로 합친 토탈 솔루션 제품과 같이 기존에 고정된 개념을 탈피하고자 하는 신

개념의 제품들이 판매되고, 30대의 경우는 실용성과 고급스러움을 느낄 수 있는 

용기를 선호하며 재질에 대한 중요성을 인식하는 층이라 할 수 있다.  또 소득

층에 따라서는 수입제품, 국산고가제품, 국산중저가제품으로 분류할 수 있다. 

수입제품이나 국산 고가제품의 경우는 중저가 제품과의 차별화 및 브랜드의 고

급화를 용기의 디자인과 재질에 반영하고 있으며 중저가 제품의 경우는 기능성

과 경제성 등이 중요시 되면서도 고급스럽게 보일 수 있는 이미지의 용기를 선

택한다. 내용물에 의해서도 용기의 재질이나 형태가 변하는데 일반적으로 알코

올제품은 유리병에 담고, 에센스등과 같은 고농축 기능성 제품들은 펌프형이나 

엠플형으로 제작되어 적정량을 사용할 수 있게 만든다. 또한 보통 화장품에는 

2~3종류의 성분을 섞은 방부제가 이용되고 있는데 이는 화장품 개봉 후 2개

월~4개월 사이에 시작되는 내용물 변질을 막기 위해서이다. 이러한 제품의 변

질을 늦추기 위해서는 습관적으로 내용물을 손가락으로 찍어 사용하는 제품보



- 3 -

다 펌프형이나 에어로졸형의 용기가 선택되기도 한다. 그리고 그 일상성 때문

에 기능과 효능은 물론이거니와 제품의 안정성을 위해서도 다양한 형태의 용기

들이 개발되어 지고 있다. 그러나 여기에는 단지 소비자의 화장품 사용행태에 

대한 문제만이 아니고 화장품 용기의 기능성에 의한 것도 있으리라 보기 때문

에 본 연구에서는 여성들의 필수품인 화장품이 사용습관에 따라 낭비된 비용과 

제품용기의 기능성 정도에 따라 버려지는 잔류 량으로 인해 가격상승효과 요인

이 된다는 것을 밝히고자 용기별, 제품별, 제조사별로 화장품 폐 용기 속에 남

아있는 화장품용액 잔류 량을 중심으로 실측조사하고, 여성들을 대상으로 화장

품에 대한 사용행태를 설문조사하여 사용자는 경제적 가치를 고려한 올바른 사

용 습관을 기르고 생산자 측에서는 폐 용기 속의 잔류화장품이 남지 않도록 하는 

용기 개발에 힘써줌으로써 경제적 손실은 물론 낭비 없는 제품사용을 유도함으

로서 모두에게 도움이 되는 경제적 가치를 높여보자는 것이다. 그러나 본 논문에

서는 화장품 잔존량에 대한 실측만으로 연구를 마무리 하게 되었음은 각 제조

사별로 사용하는 용기 가격에 대한 자료를 제시 받을 수 없었기 때문이었음을 

밝혀둔다.
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이에 본 연구에서는 다음과 같은 구체적인 목적을 설정하였다.

 첫째. 쓰레기분리수거장에서 버려진 화장품용기들을 수집하여, 튜브형, 펌프형,  

       뚜껑식으로 나누어 분리한 다음 각각의 남겨진 양을 저울로 재어 잔존량  

       을 비교, 분석한다. 

 둘째. 설문조사 방식으로 각각의 소비자들의 구매행동을 분석하고, 화장품소비   

       행태에 영향을 미치는 외부적, 내부적 요인을 파악한다. 

 셋째. 연구 문제 첫째와 둘째를 바탕으로 용기디자인에 대하여 고찰하고 모양  

       에 대하여 방안을 모색하여 본다.

 넷째. 폐화장품 용기 사례별 경제성 연구와 모형을 구안하고 화장품 가격별   

       잔존량을 비교하여 본다. 
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2) 2) 2) 2) 연구의 연구의 연구의 연구의 제한점 제한점 제한점 제한점 

      A. A. A. A. 조사대상자조사대상자조사대상자조사대상자

       

     - 서울, 경기도 거주자 

     - 화장품에 대한 사용경험과 관심이 많을 것으로 추측되는 여성들

     - 대학생, 전업주부, 미혼 직장인, 기혼 직장인, 자영업 

     - 임의 표집

         B. B. B. B. 자료수집자료수집자료수집자료수집

     - 2006년 12월 ~  2008년 6월까지 화장품 수집 

     - 2008년 7월 23일 ~ 2008년 8월 30일까지 본 조사 실시 및 용기     

     측정 

     - 2008년 9월 1일 ~ 2008년 9월 30일까지 설문지 578부 중 500부    

      최종분석에 사용
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   C. C. C. C. 측정도구측정도구측정도구측정도구

    

    a. 실험분석 

      

     - ml 와 g을 같게 생각하여 총용량 ml를 g으로 환산하였다. 여기서는     

        화장품 회사마다 화장품용기에 부피의 단위인 ml를 사용하지만 약2~5ml  

        를 더 집어넣는 다는 사실로 오차범위 안에 들어 같게 환산하였다. 

     - 폐화장품 용기를 1/100g짜리 정밀 저울로 측정하여 실제의 전체 g     

        수와 비교하여 남은 잔존량을 확인. 

  

     - 용기를 펌프형, 유리통형, 플라스틱통형, 튜브형으로 형태별로 나열    

        하고 투명도와 불투명도를 비교하였다.  

     - 샘플을 ABCDE군으로 나열한후 평균을 재어 차트로 나타내었다.  

    b. 설문조사

      

     - 총 62문항 : 조사 대상자의 소비성향, 화장품 소비패턴, 인구 통계적    

                  특성을 파악하기 위한 3부분으로 구성

       

     - 인구 통계(5문항) : 나이, 학력, 결혼여부, 직업, 년평균 소득

       

     - 화장품 용기 관련 문항(24문항) : 소비패턴과 용기의 적정가격, 

                                        리필에 관한 의식조사 

       

     - 소비성향(13문항) : 사회성, 공익성, 충동성, 합리성, 효율성, 

                           향유성 등을 반영 

     - 화장품 종류별 상세문항(20문항) : 스킨, 로션, 기능성화장품, 

                       립밤의 구매특성, 평균사용기간, 선호하는 용기형태       
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    D. D. D. D. 분석방법분석방법분석방법분석방법

       

    a. 설문조사 

     - 인원 8명이 분류하여 통계치를 넣는 수작업 방식

     - 요인분석 실시 : 인구통계적 특성과 소비패턴 및 화장품 용기별 문    

                         항으로 구분

     - 군집분석 : 화장품에 대한 사용경험과 관심이 많을 것으로 추측되는    

                    여성들의 소비성향에 따른 집단으로 구분

     - 세부집단의 인구 통계적 특성 파악

     - 일원분산분석, Duncan의 다중비교검증 : 소비성향 세부집단의 화장품    

                                               구매 관련 특성의 차이 검증
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ⅡⅡⅡⅡ. . . . 본 본 본 본 론론론론    

1) 1) 1) 1) 이론적 이론적 이론적 이론적 배경배경배경배경

  화장은 보여 지는 미적 가치도 중요하지만 그 시대의 사회·문화적 환경과 가

치체계를 함께 고려함으로서 그에 반영된 정신적 기반과 미의식을 유추해 내는 

것이 더욱 중요하다고 생각한다. 과거를 모르고 미래를 예측할 수 없다. 미래는  

過去와 現在의 延長線上에 있다. 따라서 본 연구는 화장에 대한 이론적 이해를 

바탕으로 화장의 어원을 살펴보고 동서양 화장의 시대별 경향과 종류를 알아보

고자 한다. 연구의 장소적 범위는 크게 동양과 서양의 화장술을 비교하고 차이점

을 발견하여 이론적 이해를 바탕으로 동양과 서양의 화장 문화의 전반적 이해와 

이에 반영된 정신적 기반과 미의식을 규명하고 현대 화장 문화의 존재 방식을 

모색해 보고자 한다.

A,  A,  A,  A,  화장화장화장화장(Make-up)(Make-up)(Make-up)(Make-up)의  의  의  의  어원 어원 어원 어원 

  영어 COSMETICS는 희랍어 KOSMETIKOS에 그 뿌리를 두고 있다.1) 

KOSMETIKOS는 KOSMOS에서 생겨났다. 영어 COSMOS도 KOSMOS에서 온 

것이다.

  영어 COSMOS는 단순히 우주라는 뜻이지만 희랍어 KOSMOS는「THE 

ORDER OF UNIVERSE」(우주의 명령)란 의미를 지니고 있다. 그래서 

KOSMETIKOS(화장)는 KOSMOS(우주)의 명령을 받아 아름다운 것(여자)를 

더욱 아름답게 가꾸어 보기 좋게 하는 기술을 의미하는 것이다. 그리고 고대 

1) 엠파스 백과사전 화장의 어원 
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희랍에서 우주는 곧 신을 말하는 것으로 여자를 이 세상에서 가장 아름답게 만

들어 낸 신은 그 아름다운 여자에게 신 자신이 만들었을 때보다 더욱 아름답게 

다듬고 가꾸어서 보여 달라는 신성하고 엄숙한 명령를 내렸다.2) 신의 엄숙한 

명령을 받은 여자는 남자에게 보여주기 위한 것이 아니라 오로지 신에게 보여 

드려야하는 신실한 마음으로 자신을 갈고 닦는 신성한 의식을 통해 자신의 아

름다움을 발견하는 기쁨을 느끼는 것이다. 따라서 서양 민족은 “화장은 곧 의식”

이라 불렀고 온갖 정성과 정열을 기울여 시간을 아끼지 않고 몰두하고 숭배의 

경지에까지 이르는 여자만의 신앙의식으로 치루는 것이다.

  그리고 인류문명의 4대 발상지인 EGYPT의 나일강, 티그리스와 메소포타미

아강, 인도의 인더스강, 중국의 황하강유역에서 발굴된 유적만 보더라도 화장의 

흔적이 종교의식으로서의 화장의 의미가 얼마나 신성한 것이었는가를 잘 설명하

고 있다. 

2) 이규철(2002), 국제화 시대 국내 화장품 산업의 국제 경쟁력 제고 방안
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B. B. B. B. 동서양의 동서양의 동서양의 동서양의 화장 화장 화장 화장 역사 역사 역사 역사 

  화장의 역사는 알카미라의 동굴 벽화나 회화의 역사보다도 길다. 화장의 기

원은 장식설,  이성유인설, 보호설, 종교설, 신분표시설 등 여러 가지로 설명된

다. 화장의 기원을 어느 한가지로만 설명하기는 어려우며, 한 사회의 지배적인 

문화에 따라 그 동기가 달리 했을 것으로 본다. 

가가가가. . . . 동양 동양 동양 동양 화장화장화장화장(Make-up)(Make-up)(Make-up)(Make-up)의 의 의 의 역사역사역사역사

  동양에서도 화장술은 발달했지만, 외형적인 면에서는 서양보다는 상대적으로 

뒤지거나 전혀 다른 길을 갔다고 할 수 있다. 우선 중국 역사에서 가장 국제주

의적인 대제국이었던 당나라만 보더라도 당시 화장술의 발전이 서양에 미치지 

못한다.3) 시인 원진의 법곡(<원씨장경집> 권24)에, “여인은 호부가 되려고 호

장을 배우고 기생은 호음을 권하고 호악으로 섬기네.” 라고 나와 있다. 페르시

아 여성을 가리키는 호부가 호장이라는 서양의 화장으로 매력을 떨치자 당나라

의 수도 장안이 그 취향에 흠뻑 빠져들고 있다는 말이다. 이 호장의 대표적인 

아이템이 눈가를 군청색이나 남색으로 그리는 아이섀도인 것이다. 

  또 당나라 여성들은 퇴계 모양이라 해서 머리카락을 높이 땋고, 입술에는 검

은 기름을 발랐고 혈훈장이라고 해서 연지를 반원 또는 원으로 칠했다. 동양권

에서는 아름다움의 기준이 여성의 몸매나 여성 고유의 매력에 있다. 초나라의 

대표적인 미인은 ‘허리가 가는 여성'이었고, 한나라 시대 대표적인 미인 조비연

은 ‘손바닥에 올려놓을 수 있을 만큼 가녀린 여성'이었다.  이에 반해 당나라 

때 최고 미인으로 치는 양귀비는 대단히 풍만했다. 당시의 미적 기준은 그런 글

래머같은 여성이었던 것이다. 그는 아름다움을 유지하기 위해 온천욕을 했으며, 

3) 황유리 기자 http://webzine.hallym.ac.kr/search/search_content.php?f_uid=1302
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여지라는 과일을 좋아했다. 한편 하나라 때의 미인 포사는 그 찡그리는 표정 때

문에 왕의 총애를 받았다고 기록되는 등 동양에서의 아름다움은 개인적인 취향

에 의해 결정되었다. 아름다움의 기준도 이처럼 시대, 장소, 공간에 따라 변한

다. 양귀비처럼 풍만한 여성이 미인으로 여겨지던 때가 있었던가 하면, 서씨처

럼 창백하고 가녀린 여인이 미인으로 상징된 때도 있었다.

  우리나라의 경우도 신라, 고려시대 이전까지 거슬러 올라갈 수 있으며, 그 당

시에는 주로 자연원료를 사용한 단순한 형태의 몇 가지 제품들이 있었으며 조

선시대 미인의 기준은 자연스러움이었다. 삼단같은 검은 머리와 백옥같은 피부, 

초생달같은 눈썹과 가늘게 찢어진 외꺼풀 눈, 그리고 앵두같은 입술이 아름다운 

여인의 기준이었다. 이에 비해 서양의 미인은 짙은 아이새도우처럼 화려하고 

과장된 화장으로 치장한 클레오파트라가 표상이었다. 또 근대에 들어서 화장품

을 상품화 하고 유통경로를 통해 이를 보급하게 된 것은 1910년대 박가분, 서가

분등이 최초라 할 수 있다. 이때부터 1960년대 초까지는 주로 주문생산․도매상

을 이용한 판매방식을 취했는데, 이것은 아직까지 제조기업의 마케팅 능력이 

미진했으며, 이에 대한 경영마인드가 부족했기 때문으로 해석된다. 이에 따라 

1965년도 이후 화장품 산업의 발전과 마케팅 기업의 도입 등으로 업체들은 도

매상의 거래비중을 줄이고 방문판매, 제도판매를 중심으로 유통경로를 전환해 

가기 시작했다. 방문판매 제도는 판매원이 상품을 가지고 직접 가정이나 직장

을 방문하여 상품을 판매하며 여러 가지 부수적인 서비스를 제공하는 것으로 

유통단계를 축소하고 점포 유지비용과 물류비용을 최대한 줄여 소비자에게 보다 

저렴한 상품을 공급하게 되는 장점을 가지게 되면서 오늘날 세계가 하나가 되어 

언제 어디서든 내가 원하는 화장품을 사용할 수 있는 시대가 되었다. 
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나나나나. . . . 서양의 서양의 서양의 서양의 화장 화장 화장 화장 역사 역사 역사 역사 

  인류최초의 화장은 BC 7,500년 EGYPT에서 시작, 발전되어 EGYPT왕조의 마

지막여왕 CLEOPATRA의 손에서 집대성 된 것이 4천년이 지난 20세기 말까지 

그대로 이어져 오고 있다. EGYPT에서는 태양신에게 향수를 바쳐 죽은자의 영

혼을 위로하고 영원불멸하기를 빌었으며 EGYPT의 여인은 EYE-LINE을 칠하

고 다녔다. 화장의 의미보다는 눈부신 태양빛 아래서 사물을 제대로 보기위한 

생리적 필요에 의한 것이었다. 이 당시 MANICURE의 색깔은 계급의 표시로 왕

족은 진빨강, 신분이 내려갈수록 색깔이 엷어졌다.  그녀의 MAKEUP은 단순히 

「바르는 기술」을 의미하는 것이 아니라 7,500년간 발전되고 축적된 EGYPT

의 화장품을 체계화하고 세분화한 것이다. 그녀가 쓰던 화장품의 원료중 많은 

성분이 21세기인 지금도 무독성분과 무공해적인 요소로 화장품 제조업자의 사

랑을 받고 있다. 중세까지만 하더라도 모든 분야가 종교에 예속되어 있었기 때

문에 미의 기준이 순결함을 느끼게 하는 성녀의 이미지여서 크게 발전하지는 

못하였다. 그러나 르네상스시대를 맞이하면서 인간에 대한 관심으로 넘어오면서 

노출이나 관능미에 대한 관심도 커졌고 당연히 화장법도 많이 발전하기 시작하

였으며, 십자군 전쟁을 통하여 동양의 색소가 전해지면서 유화, 염료, 메이크업

등에 골구로 사용되기 시작하였다. 근대로 넘어오면서 여성의 시대라고 말해도 

무방할 정도록 화장품 광고가 선보이면서 또 그에 맞추어 유기화학이 급속히 

발전하면서 화장품의 대중화와 대량생산라인이 형성된다. 19세기 초중반 막스 

팩터에 의해 발명된 팬케잌 타입의 파운데이션은 기초화장의 새로운 기원을 남

겼다.

  최근에는 동서양의 구분 없이 세계가 하나로 되어 화장의 목적은 노화방지 및 

젊어 보이는 화장품으로 넘어가고 있는 것이 특징이며 그러면서도 이제는 환경

오염 특히 오존층 파괴로 인한 자외선 방어효과를 자긴 화장품이 대세가 된 듯
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하다. 동서양을 불문하고 인류의 역사를 관통하는 불변의 진리는 ‘아름다워 보

이고자’ 하는 여성의 욕구는 한결같다는 것이다. 로마의 귀족 여성은 얼굴에 벽

토를 바르듯 백연을 칠하고 산화연로 볼을 붉게 물들였으며, 르네상스 여성들

은 건강을 해치는 독성이 강한 수은과 은이 함유된 화장품을 발랐고, 낭만주의

가 유행한 19세기 여성들은 침울한 분위기를 내기 위해 마약을 복용하기도 했다. 

또한 현재는 생산자인 기업이 소비자의 욕구를 만족시키고자 다양한 기초화장

품 및 기능성 화장품이 나오고 있으며, 생명공학과 연결되어 최첨단 기술을 응

용한 제품들을 판매하고 있다. 다양한 재료와 기술의 등장이 제품의 안정성에 

문제로 제기되기도 한다. 우리나라 최초의 화장품인 '박가분'은 시판하자마자 엄

청난 양이 판매되었으나  '납성분'의 부작용으로 인해 곧 그 인기는 사라졌다. 

요즘 소비자들에게 화장품의 안정성은 다른 요소들보다 더 중요하게 인식된다. 

아베다(AVEDA), 바디샵(THE BODY SHOP)과 같은 제품은 자연의 이미지를 

브랜드에 반영하여 인간에게 가장 안전한 자연으로 제품을 만든다는 전략으로 

제품을 판매한다. 로고가 들어간 일회용화분에 허브를 심어 나누어 주거나 천

연소재명을 제품명에 그대로 사용하여 자연을 강조하기도 한다. 철저하게 안전

성이 요구되는 의약품의 이미지를 차용한 비오템(BIOTHERM), 비쉬(VICHY), 

아벤느(AVENE)등의 브랜드도 있다. 이 제품들은 천연재료에 과학적 기술을 

접목하여 화장품을 피부의 보호나 관리가 아닌 치료의 개념으로 제품을 이미지

화 한다. 치료의 의미를 강조하기 위해서 약국에서만 판매하기도 한다. 브랜드 

명에서부터 과학적인 이미지를 부각하고자 '랩(LAB)'이란 명칭을 사용하는 화

장품도 있으며, 한방을 화장품에 반영한 '설화수', '수려한'등도 같은 맥락이라 

할 수 있다. 첨단과학에 의한 화장품이 발달한 현대에도 유행에 맞춰 아름다운 

피부와 외모를 갖기 위해 여성들이 쏟는 노력은 눈물겨울 정도이다. 화장술과 

화장품, 헤어스타일, 목욕, 향수 및 몸매 가꾸기 등 몸에 쏟아 붓는 돈도 엄청

나다. 어느 다국적 화장품 회사의 시장조사 결과, 우리나라 여성들의 화장품 사
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용량은 세계 최고 수준인 것으로 드러났다. 아침에 쓰는 화장품이 12.9개, 밤

에 쓰는 화장품 종류가 6.47개로, 하루 20개에 이른다는 것이다. 유럽 여성들

은 아침에 기초 화장품을 2∼3개 쓰는 데 비해 우리나라 여성들은 4∼5개를 

사용하며, 색조 화장품도 한 사람당 평균 8.1개를 갖고 있어, 아시아 여성들의 

평균인 4.5개의 2배에 이른다고 한다. 우리나라 화장품의 시장 규모는 연간 6

조원. 세계 11위에 이른다. 국민소득 2만 달러를 조금 밑도는 경제규모에 비하

면 정말 대단한 수준이 아닐 수 없다. 아름다워지고 싶은 마음은 남녀노소를 

막론하고 시공간을 초월하여 보편적이다. 인류는 깊이 내재된 아름다움에 대한 

욕망을 실현하기 위해 오래 전부터 다양한 방법으로 자신들의 외모를 가꾸어 

왔다. 인간은 자신들의 이상향 추구의 욕망을 화장을 통해 표출한 것이다. 지금

의 화장은 역사를 통해 전해온 윗세대들의 생활 그리고 생존 방법이었던 것이

다. 
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C. C. C. C. 세계 세계 세계 세계 화장품 화장품 화장품 화장품 시장 시장 시장 시장 규모규모규모규모

  현대 생활에 있어서의 화장품은 빼놓을 수 없는 기호상품으로 용도가 다양할 

뿐 아니라 이미지적이며 장식적인 제품이라고 할 수 있다. 화장품의 용기는 이

러한 특성을 나타내는 대표적인 요소로서 제품 구성에 중요한 역할을 하고 있

으며, 화장품의 종류와 형태가 다양한 만큼 그에 따르는 용기도 그 용도에 맞게 

다양하게 제작되어야 한다. 본래 화장품의 종류와 형태가 만큼 그에 따르는 용

기도 그 용도에 맞게 다양하게 제작되어야 한다. 본래 화장품 용기는 유통되어

지는 과정중에 내용물을 보호하고자하는 목적에서 출발하였으나, 시대의 변화

에 따라 판매촉진과 기능성에 대한 부가가치가 더욱 높게 평가되어 왔다.  

  대한화장품 협회에 따르면 우리나라 시장 규모는 37억8천500만불로 세계시

장 11위에 랭크돼 있으며 2.5%의 점유율을 차지하고 있다. 세계 화장품 시장 

규모는 지난 2006년 기준 약 1천454억3천4백만달러. 2007년 1천515억3천4백

만달러를 기록하며 연평균 4%의 성장률을 보이고 있다. 이 가운데 미국이 263

억8백달러(전체시장의 17.4%) 규모로 1위, 일본 129억8천3백만달러(8.6% )

를 달성하며 2위를 차지했다.

  이 같은 자료에서도 알 수 있듯 국내 화장품 시장은 커져가는 볼륨에도 불구

하고 여전히 갈 길이 멀다는 것이 업계의 관측이다. 세계 100대 기업 중 순위 

안에 랭크된 한국 기업도 단 4개사에 불과하다. 여기에 수입화장품 증가, 한·미 

FTA 비준 및 한·EU FTA체결 등 선진국 우수 기업과의 가속화되는 경쟁, 앞

으로 추진될 예정인 한·중 FTA, 한·일 FTA까지 감안하면 국내 화장품산업은 

다양한 변수와 치열한 경쟁상황으로 예측 불가능한 상황에 놓였다 해도 과언이 

아니다.
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도약을 향한 성장이냐, 아니면 후퇴냐의 기로에 서 있는 국내 화장품 기업들.

▶ 세계시장 진출 과제=표형배 H사 화장품 생산개발본부장은 국산 화장품에 대

한 소비자의 관심과 애정이 바탕이 돼야 한다고 강조했다. 국내 상위 브랜드의 

품질이 결코 해외브랜드 못하지 않은데 외국브랜드에 대한 인지도가 너무 높아 

이를 극복하기가 어렵다는 것이다.

■ 세계 화장품 시장 규모 <단위: 백만US＄>

순위 국가 금액 점유율(%)

1 미국 27,020 17.1

2 일본 13,215 8.4

3 중국 12,821 8.1

4 프랑스 11,365 7.2

5 독일 9,843 6.2

6 이탈리아 8,632 5.5

7 영국 8,391 5.3

8 브라질 8,106 5.1

9 러시아 4,571 2.9

10 스페인 4,518 2.9

11 한국 4,014 2.5

12 캐나다 3,820 2.4

13 멕시코 2,696 1.7

기타 50개국 38,855 24.6

전체시장(63개국) 157,865 100
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D. D. D. D. 화장품의 화장품의 화장품의 화장품의 일반적인 일반적인 일반적인 일반적인 고찰 고찰 고찰 고찰 

  

가가가가. . . . 화장품 화장품 화장품 화장품 용기의 용기의 용기의 용기의 갖추어야 갖추어야 갖추어야 갖추어야 할 할 할 할 조건조건조건조건

  화장품이 공장에서 생산되어 수송, 운반, 보관 등 소위 물적 유통경로와 소비

자의 사용환경(온도, 습도, 빛, 미생물 등)으로부터 내용물의 품질을 보호하면

서, 용기 그 자체의 품질을 유지하는 것이 용기의 기능이다.

이 기능을 유지, 향상시켜 나가면서 고기능, 다양화를 추구하고 품질을 보존하

는 것이 용기 설계의 키포인트인데 최근 화장품 용기는 개성화, 기술의 진보에 

의해 형태, 재질에서도 종류가 매우 다양하면서 풍부해졌다. 화장품은 피부와 

밀접한 관계가 있음으로 용기는 내용물 보호와 보존에 효율적이어야 하며 사용

성, 편리성, 기능성, 안전성, 생산성, 환경성, 경제성 등의 조건을 갖춘 화장품 

용기가 개발되어야 한다.
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 1) 용기의 구비 조건

   (1) 품질 : 용기의 안전성, 사용기능, 소재기능(내용물 보호 기능, 재료 적성)  

               등이 있다.

   (2) 가격 : 소비자의 요구 품질과 기업 측의 용기 가격과 균형이 잡힌 즉,     

               적정수준의 품질이어야 한다.

   (3) 양산성 : 아무리 품질이 좋아도 양산하지 못하면 좋은 디자인이 될 수 없  

                다. 즉 대량생산이던 소량생산이던 그 제조 설비 방법 등을      

                고려해야 한다.

   (4) 구매 촉진성 : 소비자에게 구매 의욕을 가지게 함은 물론 사용 할때도     

                  만족을 줄 수 있는 합리적인 디자인이 요구된다.

 

 2) 화장품 용기로서 구비해야 할 특성

   (1) 용기의 안전성

   
   (2) 사용상의 안정성

   
   (3) 용기의 기능성(마개 돌리기, 충격강도)

   
   (4) 내용물 보호기능(알카리 용출, 빛의 투과성, 수분 투과성)

 3) 재료의 적성

   (1) 내약품성            (2) 내 부식성                (3) 변형
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나나나나. . . . 화장품 화장품 화장품 화장품 용기의 용기의 용기의 용기의 재료 재료 재료 재료 및 및 및 및 처리기법처리기법처리기법처리기법

  (1) 유리용기의 표면처리

    (a) 유리병 종류의 특성

<표1> 유리병의 종류 및 특성

종   류 특                          성

무색투명병  규석분 55~60%, 파유리 30~40%, 소다회 15~25%, 기타

유  색  병  갈색, 녹색, 청색, 스모그(자외선 차단)

파이렉스병  규석분 39%, 봉사 23%, 장석 15%

아라파스병  규석분 39%, 소다회 20%, 장석 17%, 아루미나 11%

크리스탈병  납성분 25~30%

엠      플

(Ampoule)

 ① 1~50ml까지의 용량을 가진 초자 용기로서 내용물 주입후 사용시  

    넥크 부위를 절단한 후 사용할 수 있는 용기

 ② 제조과정 : 수직 밀착형 로타리 기계를 사용하여 관을 가열 → 

    관을 인장 → Neck 부분을 가열 → Neck 성형 → 상측 절단 → 

    서냉로 통과 → 검사 → 포장

바  이  알

(Vaial)

 ① 1~50ml까지의 용량을 가진 초자 용기로서 내용물 주입후 캡을    

    이용하여 밀폐가 가능한 용기, 넥크부위에 나사선은 없음

 ② 세척 → 건조(100℃, 60~120분) → 절단(화염과 회전 칼날 이용)  

    → 나사 성형(치구 이용) → 바닥 성형 → 서냉로 통과(20분) → 

    검사 →포장

 ※ 관의 종류

   색상 : 투명, 갈색이 있으며 갈색을 사용할 경우 최소 수입량이   

          1톤이며 생산량은 15,000개 / 1일(18시간)이다.

   직경 : 앰플용(Ø10.0±0.2~Ø27.5±0.3)

          바이알(Ø15.0±0.3~Ø15.0±0.5)

   앰플, 바이알 병은 소용량으로 사용되는 약병, 화장품 1회용 에  

   센스,소형 스프레이 향수 등에 주로 사용되고 있다. 
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      (b) 유리병 인쇄 및 후가공의 일반적 기법

<표2-1> 유리병 인쇄 및 후가공의 일반적 기법

종   류 표         현         기         법      

칠보안료

인쇄

유리용기는 일반 스크린인쇄(Silk Screen)를 한다. 나무틀에 망

사를 이용, 망사의 구멍을 통하여 스퀴즈의 압력으로 유리질 안료 

잉크가 통과해 인쇄물체에 잉크를 형성케 함. 용기 형상에 따라 곡면인

쇄, 평면인쇄를 한다. 250멧슈를 주로 사용(망사 1인치, 2.45cm 안

에 몇가닥의 실이 짜여져 있나를 말함) 다색 인쇄시 데드론 망사를 

사용하고 단색 인쇄시 나일론 망사를 사용한다.

금 인쇄

(순금 7~10%)

화장품 유리용기에서 칠보안료 인쇄와 함께 대표적으로 사용되고 있

으며 유광인 경우 유리표면을 부식하지 않고 무광인 경우 유리표면을 

부식한 후 인쇄함. 돌출인쇄인 경우 안료인쇄 후 금인쇄하여 돌출효

과를 내며 금돌출 인쇄 필름 제작시 밑인쇄(안료 인쇄) 필름의 인쇄

부위 보다 금인쇄 필름을 1~20% 크게 제작하여야 작업이 용이하다. 
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<표2-2> 유리병 인쇄 및 후가공의 일반적 기법

종   류 표         현         기         법      

마스킹 인쇄

(Masking)

에폭시 잉크를 이용하여 실크타입으로 인쇄한 후 불산용액에 

Dipping 후 유무광의 효과를 나타내는 방법.

크링클 인쇄
인쇄면이 터프하게(오돌토돌) 표현하는 인쇄방법으로 30여 가지의 

색상 및 입자가 있다.

세라믹 코팅
용기표면을 불산처리한 효과같이 나타내는 코팅방법으로 가격은 UV

코팅과 비슷하다.

전     사
Decalcomania-decals라고 하며 제판후 안료와 오일잉크를 섞어 전

사지에 인쇄하여 자연건조시킨다.

부     식

(불산처리)

부식액(불산, 불화암모늄)에 침전시켜 부식시킴. 화장품 용기에서 가

장 많이 사용되고 있는 표면처리 방법이다. 병 삽입(성형된 병을 제

품에 따라 설계된 고무 Holder에 삽입하여 4~5초 침전) → 수세(용

기 표면에 묻은 불산액을 물에 세척) → 건조(건조기에서 수분 제거 

100℃/10분)

분체코팅
(유기후막 
분말코팅)

유기코팅의 종류에 속하며 복합수지 도료를 분말화하여 우너료로 사

용. 현재 화장품 용기 표면처리에 널리 사용되고 있는 코팅 방법이

다.

무기코팅

세라믹 / 라스타코팅으로 분류되며 무기안료에 투명 클리어와 물을 

배합하여 일반 스프레이 도장방법으로 뿌려 열처리함. 그라스톤 분

사와 Prarl 등이 있다.

유기코팅

플라스틱 종류를 복합적으로 배합하고 작업 색상에 따라 색소를 첨

가 유, 무광 효과를 원료의 성분이나 제조방법에 따라 다르게 표현

함.
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  (c) 화장품 유리병의 후가공 기법에 의해 개발된 용기 표면 처리종류는 무기

코팅 표면처리 유기 코팅 표면처리(분사코팅)으로 나눌 수 있다.

<표3> 화장품 유리병 무기코팅 공정

구 분 가     공     공     정     및     특     성

무기코팅

공정과정

투명초자 → 무기코팅(색상) → 건조(100℃) → 그라스론 분사(벗겨

짐 방지) → 열처리(600℃) → 인쇄(안료) → 열처리(600℃) → 인쇄

(Gold) → 열처리 → 그리스톤 분사 → 유기 Top Coating(Epoxy) → 

건조(270℃) → 검사 → 포장

※ 무기코팅은 세라믹코팅과 라스타코팅으로 분류된다.

① 세라믹코팅 : 코팅 원료를 분말화해 유리에 소다 등을 넣고 용융  

   시켜서 550℃~650℃의 저온온도에서 잘 접착될 수 있도록 코팅  

   한다.

② 라스타코팅 : 금속성 원료(백금, 황금, 스텐레스, 기타 금속)를 조  

   합하여 액상타입으로 (도자기 유약 처럼) 만들어 딥핑, 스프레이건  

   으로 작업하여 코팅한다. 

   저온(550℃~650℃), 고온(1200℃~1500℃)에 따라서 표면처리의  

   효과도 달라진다.

유기코팅

공정과정

투명초자 → 유기후막코팅(분체코팅) → 건조(220℃/20분) → 인쇄

(110℃/20분, 인쇄는 액포시 계통) → Hot Stamping → 건조(18

0℃/30분) → Tap코팅

① One Coating : 유광코팅-투명, 불투명(All Color)

                  무광코팅-투명, 불투명(All Color)

② Two Coating : 색상별 Match-Two Color 효과로 투명, 불투명  

   입체효과 등 다양함(태평양 삼미진, 설화, 스템Ⅲ)

③ 물성은 열건조(열경화), 자연건조(자연경화), 빛 건조(UV자외선)에  

   따라서 표면의 효과가 달라진다.

④ 코팅원료(Powder 원료), 인쇄 잉크 및 Hot Stamping 금박지는    

   프랑스, 독일, 일본 등에 중점되어 수입원료에 의존하고 있다.
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C. 플라스틱 용기의 처리기법

  (1) 플라스틱의 종류와 특성

<표4> 플라스틱 종류와 관련 특성표

구분 명     칭 소  재  성  질
내열

온도
용     도

열

가

소

성

수

지

PVC 

염화비닐

(Poly Vinyl 

Chlonde)

투명, 유색, 연질과 경질의 2종 60℃
압축성형 : 성대, 파렛트

진공성형 : 캡슐, 케이스

PE 

폴리에틸렌

(Poly 

Etylene)

경질, 연질 2종, 탄력성, 연소시 파

라핀 냄세, Surlyn 재질은 부로 우성형 

가능(Dupon) 일반 PE보다 t당 4배로 

고가

90℃

PE(LDPE)튜브, 내캡, 병, 컵, 

브로우용기, 쓰레기통, 과자

상자

PS 

폴리스티렌

(Poly Styrene)

HIPS, GP로 구분, 사출 용이,

투명성, 수축률 치수 안정적, 
70℃

외캡, 립스틱류, 외용기

(고주차, 초음파 접착용), 

AS 수지

(Acrylonitrile 

Styrene)

투명성, 광택도, 탄력성 우수, 

착색 용이, 펄 효과 우수
110℃

외캡, 외용기, 콤팩트류, 

마사지용기(덕용용)

ABS 수지
후가공 적용에 용이하다.

(도금, 중착용의 물성에 좋다.)
70℃ 용기 장식성, 외캡

PP 

폴리프로필렌

(Poly 

Propylene)

비중이 가볍고 수축성이 크다.

투명, 반투명/점화시 왁스 냄새
150℃

내켑, 포장용 필름,

원터치캡

PET(Poly 

Etyten 

Terephthalate)

(아크릴, AC)

내충격성, 투명성, 

광택도 우수금형비(2~3천만원) 

투명성, 고광택도

70℃
Body, 샴푸용기,

스킨로션 용기

열

경

화

성

수

지

멜  라  민 불투명, 광택도 140℃ 그릇, 쟁반

석  산  산 흑색, 불투명 150℃ 전기소켓, 전화기

요      소 불투명, 거칠다 90℃ 장난감, 컵, 그릇

폴리우레탄
경질, 연질이 있다. 

알콜에 약하나 기름에 강하다.
70℃ 침구, 방음제
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  (2) 튜브 용기의 특징

<표5> 투브 용기의 특징

구분 P  E  튜  브 라  미  네  이  팅   튜  브

튜브

특징

<장점>

▪ LDPE를 주원료로 사용한다.

▪ 충격에 강하고 내한성이 있다.

▪ 유백색의 불투명, 반투명이다.

▪ 점화하면 유해하면서 잘탄다.

▪ 내수성, 내약품성 우수하다.

▪ 사출, 압출용으로 가공이 용이하다.

▪ 형태는 원형, 타원형 타입이다.

<단점>

▪ 투명도가 떨어진다.

▪ 오일류에 약하다.

▪ 펄효과가 떨어진다.

<장점>

▪ 튜브가 잘 터지지 않는다.

▪ 재질 자체가 부드러워 촉감이 좋다.

▪ 내용물을 끝까지 사용할 수 있다.

▪ 찌그러진 외관이 원상태로 복원된다.

▪ 인쇄, 표면처리가 다양하다.

▪ PE튜브보다 내용물의 보습 함량효  

   과가 우수하며 오일류에 강하다.

<단점>

▪ PE튜브보다 가격이 비싸다.

▪ 환경치화 제품으로서 문제가 있다.

▪ 재질 특성상 투명성이 없다.

튜브층

구조

<단층, 2층, 3층 구조>

① 단층 구조

  
□□□□□□□□□□□□□

② 2층 구조

  

○○○○○○○○○○○

□□□□□□□□□□□□□

③ 3층 구조

   

나 나 나 나 이 이 이 이 론 론 론 론 층층층층

에드머에드머에드머에드머(Admer) (Admer) (Admer) (Admer) 층층층층

□□□□□□□□□□□□□

<5층구조>

내부보호막(LDPE)

    ∴∴∴∴∴∴∴∴∴∴∴∴

내용물 보호층

    ………………………………

알루미늄 호일층

    ∞∞∞∞∞∞∞∞∞∞∞∞∞

인쇄층

    ◎◎◎◎◎◎◎◎◎◎◎◎

표면보호막(LDPE)

    ∴∴∴∴∴∴∴∴∴∴∴∴

적용

제품

미용팩 제품, 크림류,

헤어제품(젤타입), 기타 의약품, 식품류

여름철 썬오일, 썬크림 제품, 치약류, 

기타 오일 성분이 함유된 제품
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  (3) 듀브 용기의 제조공정

<표6> 튜브 용기의 제조공정

구분 튜      브      용      기      작      업      공      정

생

산

공

정

원료배합 → 압축 → 슬리브 Cutting → Header 접착(Orifice부위) 튜브 본체Ø별

버진타입 : 입구밀봉 성형 사용시 접착

리드실 타입 :  AL호일로 출구 접착

길이 절단, 인쇄후 AL호일 부착 

인

쇄

공

정

① 옵셋 인쇄

 <장점>

 ▪ 생산성이 양호하며 가격이 저렴하다.(1도당 약 15원)

 ▪ 광범위한 작업이 가능하며 대량생산에 적합하다.

 <단점>

 ▪ 인쇄잉크가 두껍지 않아 광택이 약하다.

 ▪ 소량생산시 인쇄판 맞추는 시간이 길다.

 <인쇄공정>

 열처리 → 인쇄, 코팅 → 건조 → 색박 → 검사 → Lid Seal 부착 → 

 Capping → 포장

② 실크 인쇄

 <장점>

 ▪ 인쇄가 선명하고 인쇄 부위가 두껍다.

 ▪ 인쇄면에 광택도와 디자인의 시각적 표현이 좋다.

 <단점>

 ▪ 가격이 높고 불량률이 많아서 생산성이 낮다.

 ▪ 잉크 소비량이 높고 도수별 인쇄공정이 많아진다.

 <인쇄공정>

 열처리 → 1도 인쇄 → 건조 → 2도 인쇄 → 건조 → 3도 인쇄 → 건조   

 → 열처리 → 코팅 → 색박 → 건조 → 열처리 → 코팅 → 색박 → 건조   

 → 검사 → Lid Seal 부착 

  → Capping → 포장

 ▪ 엑폭시 코팅(부드러운 촉감)

 ▪ 우레탄 코팅(경화가 빠름) 
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  (4) 플라스틱 용기 표면처리의 일반적 기법

<표7> 플라스틱 용기 표면처리의 일반적 기법

종   류 표            현            기            법

착    색

착색은 외관적으로 상품가치를 높인다고 하는 것보다 제품디자인의 일부로서 제

품의 기능상 빼놓을 수 없는 요소로 플라스틱 제품 전반에 속하며 작업성을 고

려해 안료를 주성분으로 분반제, 안정제, 가소제, 활제 등이 가해진다.

대전방지
플라스틱은 전기의 불량도체로서 절연성이 높아 전기 발생에 의해 플라스틱 표

면에 달라붙는 먼지를 방지하고자 대전방지제를 혼합시켜 원료로 성형한다.

도    장

다양한 색상의 페인트 도료를 제품의 외관에 스프레이건을 이용해 도색하는 방

법으로 플라스틱 성형품의 장식효과의 부여, 내후성 등 플라스틱 기능상의 결점을 

보완하기 위한 방법이다. 각종 화장품 용기에 많이 사용되고 있다.

도    금

성형품의 표면에 금속피막으로 덮는 것을 도금이라 하며, 금속을 염산에 용해시켜 

전기적 특성을 가한 후 금속이나 비급ㅁ속에 금속표면을 입히는 것으로 도금이 

가능한 플라스틱은 ABS수지, 폴리프로필렌 등으로 한정되어 있다. 메이컵 용기, 

기초화장품, 향수 용기 등의 부재료에 사용되고 있다.

진공증착

밀폐된 공간에 제품을 넣고 진공상태에서 전기적 특성을 가한 후 도장하는 것으로 

도금과 같은 효과를 내며 증착후 탑 코팅층을 착색하면 도금보다 광택도가 우수

하며 깨끗한 금속표면을 얻을 수 있고 다양한 색상을 낼 수 있다. 화장품 용기에

서는 외캡, 장식숄더, 메이컵 용기 등에 많이 적용되고 있다.

핫스탬핑

(Hot 

Stamping)

필름상에 형성된 적층 전사박을 피인쇄재의 표면 위에 놓고 순간적인 열과 압력에 

의해 호일에 코팅된 가열 접착제를 녹이는 동시에 필름에서 금속접착제를 분리

시켜 플라스틱의 표면에 전사하는 방법이다. 건조시간이 필요없고 대량생산이 가

능하며 각인누름, 고무누름, 롦밀기의 방법과 온도, 압력, 시간이 중요하다.

크릴핏트

(Curl Fit)

다양한 무늬의 전사필름을 물탱크에 뛰운 후 제품을 넣어 필름을 입히는 방법. 

외관의 광택도를 위하여 투명고광택 도장으로 마감처리를 한다. 장점은 모든 소

재의 제조방법 및 디자인 형상에 구애받지 않고 적용할 수 있으며 무늬 또한 다

양하여 고급상품 개발에 유용하게 쓰인다. 화장품 용기에서는 외캡, 장식용 숄더 

등에 사용되며 튜브용기, 크림류 수지용기 등에 적용되고 있다.

In Mold

전    사

제품의 금형 자체에 전사지 필름을 상하에 고정시켜 필름을 금형 개폐에 따라 

필름을 이동시켜 제품을 성형시키기 전 전사지 필름이 성형시키고자 하는 제품의 

위치 즉, 금형의 적정위치에 고정시켜 사출성형을 하면 사출성형 온도에 의하여 

전사가 되는 방법이다. 

인    쇄

플라스틱 성형품에 최종적으로 상품 가치를 결정하는 단계로써 인쇄는 중요한 

요소로 대두되고 있다. 인쇄의 불량으로 인해 성형된 제품을 버려야 하는 극단적

인 상황이 오기 때문이다. 화장품 용기에는 주로 실크인쇄를 하고 있다.
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① 도장공정과정4)

  플라스틱 성형품 → 무기코팅(색상) → 건조(100℃) → 그라스론 분사(벗겨짐    

방지) → 열처리(600℃) → 인쇄(안료) → 열처리(600℃) → 인쇄(Gold) → 열    

처리 → 그라스론 분사 → 유기 Top Coating(Epoxy) → 건조(270℃) → 검사    

→ 포장

② 도금공정과정

 

▪ 도금 종류 : 백금 도금, 크롬 도금, 금 도금이 있으며 작업공정은 다소       

             차이가 잇으나 보편적으로 아래의 공정과 같다.

작업 공정 : 플라스틱 성형품 → 탈지 → 수세 → 화학에칭 → 수세 → 센시타이징  

             → 수세 → 활성화 → 수세 → 화학도금 → 전해도금 → 포장  

▪ 플라스틱 도금 제품은 플라스틱의 특성과 금속의 특성을 보유하는 새로운    

 공업재료를 만드는 것 이라고 할 수 있다. 현재 공업용으로 양산되고 있는     

ABS수지, 폴리프로필렌을 대상으로 제품을 성형하여 도금을 하고 있다.

▪ 탈지는 성형시에 성형품 표면에 부착한 이형제 등을 깨끗이 하기 위해서     

이며 탈지제에는 중성세제 또는 알칼리 탈지제가 사용되고, 그 선택은 플     

라스틱의 종류에 따라서 결정된다.

▪ 화학에칭의 주목적은 플라스틱의 미조면화와 친수성을 부여하는 것이며, 이 작용     

에 의하여 도금이 가능해지고 강한 밀착력이 얻어진다. 이 공정은 플라스틱     

도금의 가장 중요한 도금이고 이 공정에 의해 제품의 양부가 정해진다.

4) 김영국, 이훈,정재춘 (2002).우리나라 화장품 용기의 재활용 증진 전략
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▪ 센시타이징은 환원성 물질을 플라스틱 성형품의 조화면에서 흡착시키는     

공정으로 염화제일주석의 염산 수용액이 사용된다.

▪ 다음 활성화 공정은 염화파라듐의 염산 수용액이 사용되며 센시타이징으로    

 흡착된 염화제일주석이 염화 파라듐으로 환원해서 금속 파라듐을 석출시     

키고 나중의 화학도금의 촉매를 생성시킨다.

③ 투명용기 재질

 

▪ PS(Poly Styrene) : GPPS(General Purpose Poly-Styrene)

 - 일반용 폴리스티렌으로 광명성과 광택이 양호하나 내충경성이 약하다.

 - 일반적으로 크림용기의 외용기와 내캡에 많이 적용한다.

 - 내외캡의 결합은 초음파 접착방법을 많이 사용한다. 초음파 접착은 전자파의    

  진동(마찰, 열)을 이용하여 수지가 용해되면서 접착시키는 방법이다.

▪ PC(Poly Carbonate)

 - 투명성과 광택이 양호하며 강도가 강하여 렌즈의 재질로 많이 쓰인다.

 - 탄산 에스테르형의 덮개와 에센스류의 Dip 튜브로 많이 사용된다.

 - 연소시 흑갈색의 그을음이 발생한다.

▪ Surlyn(원료는 Dupont에서 개발)

 - 투명성이 뛰어나며 착색의 효과도 양호하다.

 - 금형의 부식효과가 뚜렷하다.(투명과 불투명의 조화가 뚜렷함.)

 - 탄력성 아주 좋아 조립이 쉬우며 사출 및 Blow 성형이 가능하다.

 - 기초제품 외용기, 향수캡 등 고가 화장품 부재료로 주로 사용된다.

 - 원료의 가격이 비싸다.(일반 PE보다 t당 4배)
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▪ K.Resin : 투명, 내충격성이 우수한 PS레진으로 일반 PP보다 t당 2.5배     

          비싸다.

 

▪ AS : 약간의 청색을 함유한 투명한 경질 수지이다.

▪ PET : 무정형의 투명진 레진으로 1차 성형(Parison), 2차 성형(Stretch)     

        용기 입구(패리손) 의 금형비가 비싸다.

 

▪ PETG : 부로우금형으로 성형이 가능하며 1차 패리손 금형은 필요없다.

▪ 아크릴수지는 원료 가격이 비싸나 투명성이 매주 좋아 고가격대의 화장품    

 용기로 사용하고 있다.
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3) 금속 용기의 표면처리 기법

  (1) 알루미늄 캔 용기의 특징

<표8> 알루미늄 캔 용기의 특징

구 분 세       부       특       징       내       용

특 성

 ▪ 가공이 쉽고 가벼우며 부식성이 없다.

 ▪ 마그네슘 다음으로 가볍고 경금속(비중 2.699), 연신율 (48.8%)이 좋다.

 ▪ 전기전도율은 구리의 약 65%로서 양도체이며 열과 빛 반사율이 좋다.

 ▪ 내식성이 강하다.

 ▪ 표면이 산소와 화합하여 산화피막을 형성.(A12, O2)

용 도
 ▪ 포장재료(Sheet, Sash, Wire, Foil), 전기부품, 조명재료, 단열재, 가구,  

    건축재, 장식재료, 기타 화장품 용기, 생활용품용기, 향수용기, 의약품

장 점

 ▪ 착생이 쉽고 표면장식이 자유롭다.

 ▪ 회백색의 금속으로 압연, 압출 등의 가공이 용이하다.

 ▪ 물류이동이 용이하며 값이 싸다.

단 점

 ▪ 철보다 강도가 약하고 하중에 약하다.

 ▪ 연질로 외관이 쉽게 찌그러 지거나 흠집이 발생하기 쉽다.

 ▪ 가공 공정에서 발생되는 화학물질이 환경에 영향을 준다.
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ⅡⅡⅡⅡ    본론본론본론본론    

2) 2) 2) 2) 연구결과 연구결과 연구결과 연구결과 및 및 및 및 분석 분석 분석 분석 

  국내 화장품 산업은 2007년 총매출 5조 8천억원의 시장을 형성하며 2004년 

이후 지속적인 성장세를 이어가고 있다. 매출액 기준으로 방판이 26.81%로 가

장 많았으며, 화장품전문점 25.27%, 백화점21.35%, 마트 7.86%의 순서이다. 

<표9> 국내 화장품 시장 규모                      

(단위 : 억원,소비자가격기준)

  [아모레화장품마케팅리서치팀, 2007]

  방문판매는 1960년대부터 1980년대의 구조인 화장품업체→대리점→판매사

원→소비자에서 대리점이 사라지며 단순화 되었으며, 제품판매중심에서 마사지

나 개인별 피부측정등 기타서비스를 추가하며 국내화장품의 유통경로로 자리잡고 

있다. 화장품전문점의 경우는 외향성장에 있어 서서히 한계를 드러내고 있으나 

구분
2004년

매출

2005년

매출

2006년

매출

2007년

매출(추정)

　2008년

매출(추정)

전문점 3,770 13,525 14,140 14,800 15,730 

마트 3,857 3,800 4,000 4,600 5,110 

기타 3,246 3,500 3,000 3,000 3,250 

방판 11,881 12,480 14,330 15,700 16,740 

직판 3,906 3,180 3,000 2,800 2,610 

다단계 2,700 2,700 2,500 2,400 2,360 

백화점 10,140 11,010 11,500 12,500 13,330 

미용실 2,320 2,540 2,680 2,760 2,870 

계 51,820 52,735 55,150 58,560 62,000 
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브랜드숍으로 전문점시장에서 전향하여 증가세를 유지하고 있으며, 백화점은 

경제성장률이나 소비자물가상승률에 영향을 많이 받으므로 상승폭이 일정하지

는 않지만 꾸준한 상승세를 이어가고 있다.

<표10> 유통구조별 증감추이

                                                             (단위:%)

 [아모레화장품마케팅리서치팀, 2007]

구분 2005년 2006년 2007년(추정) 2008(추정)

전문점 -1.81 4.35 4.46 5.91 

마트 -1.50 5.00 13.04 9.98 

기타 7.26 -16.67 0.00 7.69 

방판 4.80 12.91 8.73 6.21 

직판 -22.83 -6.00 -7.14 -7.28 

다단계 0.00 -8.00 -4.17 -1.69 

백화점 7.90 4.26 8.00 6.23 

미용실 8.66 5.22 2.90 3.83 
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A. A. A. A. 소비자 소비자 소비자 소비자 화장품 화장품 화장품 화장품 사용 사용 사용 사용 행태 행태 행태 행태 

가가가가. . . . 연구조사 연구조사 연구조사 연구조사 대상자의 대상자의 대상자의 대상자의 인구통계적 인구통계적 인구통계적 인구통계적 특성특성특성특성

   

  본 연구 설문 응답자들은 서울, 경기지역에 거주하는 20세 이상 60세까지 여성 

328명이며, 인구통계적 특성을 살펴보면 <Table 1>와 같다.

<Table 1> 인구통계적 특성

인구통계적특성 구    분 인   원(명) 상 대 빈 도(%)

연 령 별

20 대 156 31.20%

30 대 174 34.80%

40 대 96 19.20%

50 대 74 14.80%

Total 500 100

혼 인 별

미   혼 202 40.40%

기   혼 298 59.60%

Total 500 100

학 력 별

고졸이하 133 26.60%

전문대졸 117 23.40%

대졸이상 250 50.00%

Total 500 100

직 업 별

학생 102 20.40%

주부 108 21.60%

회사원 207 41.40%

판매 / 자영업 83 16.60%

Total 500 100

소 득 별

(만원)

2000이하 152 30.40%

2000 ~ 3600 264 52.80%

3600이상 84 16.80%

Total 500 100



- 34 -

  본 조사에 참여한 응답자들의 연령은 20대가 31.20%(156명), 30대 

34.80%(174명), 40대 19.20%(96명), 50대 14.80%(74명)으로 표본집계가 완성

되었다. 

  결혼 여부에 있어서 미혼은 40.40%(202명), 기혼은 59.60%(298명)으로 기혼여

성의 비율과  미혼여성 비율이 고르게 분포되어 있다. 학력을 보면 고졸이하가 

26.60%(133명)으로 가장 적었으며, 대졸 이상이 50.00%(250명), 전문대졸은 

23.40%(117명)을 차지하고 있다. 이는 현 시점에서 한국의 교육열과 맞물려 고등

학교 이후 진학을 하는 사람의 비율이 엄청 높아졌다는 것을 의미한다.    직업별로

는 본인소득이 없는 학생과 주부가 42.00%(210명), 회사원이 41.4%(207명), 판

매 및 자영업자가 16.60%(83명)으로 나타났다. 연간 총가구 소득별로는 2,000 ~ 

3600만원이 52.80%(264명)로 가장 많았고, 3,600만원 이상이 16.80%(84명), 

2,000만원 이하는 30.40%(152명)를 차지했다. 3600만원 이상으로 잡은 것은 지

금 현 시점에서의 고유가 시대와 맞물려 유가환급금을 받는것과 안받는 사람의 차

이를 나타내었다.
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나나나나. . . . 연구조사 연구조사 연구조사 연구조사 대상자의 대상자의 대상자의 대상자의 구매장소구매장소구매장소구매장소 

<Table 2> 소비자의 구매장소 특성

  

구  분

화 장 품
전 문 점

백 화 점
대형할인
매    장

인 터 넷
쇼 핑 몰

방  문
판매원

면  세 홈 쇼 핑 피부관리실

인원
합계

인원
비율
(%)

인원
비율
(%)

인원
비율
(%)

인원
비율
(%)

인원
비율
(%)

인원
비율
(%)

인원
비율
(%)

인원
비율
(%)

연

령

별

20대
(298)

34 23.45 62 37.58 88 42.93 67 69.79 0 0.00 33 24.44 4 4.60 8 9.88 296

48 33.10 52 31.52 72 35.12 28 29.17 8 16.67 50 37.04 36 41.38 45 55.56
30대
(339)

339

33 22.76 37 22.42 17 8.29 1 1.04 23 47.92 27 20.00 26 29.89 22 27.16
40대
(186)

186

30 20.69 14 8.48 28 13.66 0 0.00 17 35.42 25 18.52 21 24.14 6 7.41
50대
(141)

141

145 　 165 　 205 　 96 　 48 　 135 　 87 　 81 　합 계 962

62 42.76 93 56.36 64 31.22 72 75.00 2 4.17 68 50.37 23 26.44 42 51.85

혼

인

별

미 혼 426

83 57.24 72 43.64 141 68.78 24 25.00 46 95.83 67 49.63 64 73.56 39 48.15기 혼 536

145 　 165 　 205 　 96 　 48 　 135 　 87 　 81 　합 계 962

학

력

별

고졸
이하

48 33.10 48 29.09 49 23.90 28 29.17 12 25.00 27 20.00 29 33.33 11 13.58 252

39 26.90 39 23.64 50 24.39 22 22.92 7 14.58 42 31.11 25 28.74 32 39.51전문대 256

58 40.00 78 47.27 106 51.71 46 47.92 29 60.42 66 48.89 33 37.93 38 46.91
대졸
이상

454

145 　 165 　 205 　 96 　 48 　 135 　 87 　 81 　합 계 962

직

업

별

학생 27 18.62 30 18.18 51 24.88 27 28.13 0 0.00 31 22.96 22 25.29 10 12.35 198

32 22.07 30 18.18 33 16.10 20 20.83 22 45.83 18 13.33 24 27.59 23 28.40주부 202

52 35.86 72 43.64 99 48.29 45 46.88 14 29.17 64 47.41 32 36.78 33 40.74회사원 411

34 23.45 33 20.00 22 10.73 4 4.17 12 25.00 22 16.30 9 73.56 15 18.52
판매/
자영업

151

145 　 165 　 205 　 96 　 48 　 135 　 87 　 81 　합 계 962

47 32.41 67 40.61 90 43.90 51 53.13 5 10.42 29 21.48 17 19.54 7 8.64
소

득

별

∩
만
원
∪

2500이
하

313

2500~
3600

72 49.66 58 35.15 90 43.90 36 37.50 26 54.17 68 50.37 53 73.56 53 65.43 456

3600이
상

26 17.93 40 24.24 25 12.20 9 9.38 17 35.42 38 28.15 17 19.54 21 25.93 193

합 계 145 　 165 　 205 96 　 48 　 135 　 87 　 81 　 962
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  위의 표에서 보면 화장품 구매장소(중복가능 962명)는 화장품을 구매할 때 구

매장소로 한번쯤은 대형할인매장과 백화점, 화장품전문점 또는 면세점을 아이

쇼핑 한 후에 자신이 살 것에 대한 구매장소를 결정함을 밑의 차트(설문B1)로 

알 수 있다. 

<차트1> 화장품 구매장소
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  연령별 화장품구매장소를 살펴보면 대형할인마트에서 저가브랜드매장을 많이 이

용하며 자신이 사고자 하는 것을 인터넷을 통하여 경제적으로 도움이 될 수 있는 

가격을 비교하면서 구매하는 것으로 보인다. 그에 반면 컴퓨터와 친숙하지 않은 

50대에서는 인터넷쇼핑으로 사는 경우를 찾아볼 수 없었다. 2007년까지 우리나

라의 화페가치가 올라 해외여행의 급증으로 인한 탓인지 50대의 구매장소는 

면세점이 많았다.

<차트2> 연령별 화장품 구매장소
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  혼인 전후로 화장품 구매장소를 밑의 차트로 비교하여 보면 미혼과 기혼일 경

우 눈에 띄게 차이가 나는 곳은 방문판매의 경우 미혼(4.17%)일 때 집에 있는 

경우보다는 기혼(95.83%)일 때 집에서 방문판매에 의한 구매가 있음을 알 수 

있다. 이는 홈쇼핑의 구매 역시 무관하지 않음을 밑의 차트에서 알 수 있다. 미

혼일 경우 기혼보다 피부관리실에서 구매하는 것이 조금 많은데 이는 혼인하기전 

자신에 대해 꾸미고 있음을 알려준다. 또한 인터넷 쇼핑몰이 미혼이 기혼인 사람보

다 많은 것은 위의 차트와 비교하여 연령과도 연관지어서 생각해 보면 쉽게 와 

닿는다. 또한 학력과 구매장소는 무관한 것으로 보인다.

  화장품 구매장소는 대형할인마트(학생 :25.76%, 주부 :16.34%, 회사원 : 

24.09%)의 구매장소가 가장 많았던 것이 2004년,2005년의 논문과는 상이된 결

과이다. 이전의 논문에서는 화장품 전문점이 가장 많았던 것이 2008년도 리먼

사태 등과 같은 국제 금융 위기를 겪으면서 대형 할인 마트로 구매 장소가 이

동되어 가고 있다. 또한 시간적으로 자유로운 주부들이 홈쇼핑(11.88%), 방문판

매(10.89%) 및 피부관리실(11.39%)에서 구매하는 것이 다른 직업보다 높게 

나왔다. 소득별 구매장소를 살펴보면 2500만원 이하의 대형할인마트(28.75%)

가 가장 많은데 이는 직업별로 나뉜 학생과 비슷하게 나오는 것을 알 수 있으

며, 거의 그래프과 직업별과 소득별의 그래프는 비슷함을 알 수 있다.

<차트3> 직업별 화장품 구매장소
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<차트4> 소득별 구매장소
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다다다다. . . . 연구조사 연구조사 연구조사 연구조사 대상자의 대상자의 대상자의 대상자의 구매경로구매경로구매경로구매경로

<Table 3> 소비자의 구매경로 특성

  

구  분

대 다 수 가 

사 용

지 인 들 의 

추 천

샘 플 Test 

만 족

가 격 대 비

만 족

쇼 핑 중

충 동 구 매
광    고 사  은  품

인 원

합 계
인원

비율

(%)
인원

비율

(%)
인원

비율

(%)
인원

비율

(%)
인원

비율

(%)
인원

비율

(%)
인원

비율

(%)

연

령

별

20대 21 18.42 28 13.15 63 33.87 54 39.42 57 62.64 21 23.86 52 49.52 296

30대 33 28.95 73 34.27 66 35.48 50 36.50 26 28.57 29 32.95 34 32.38 311

40대 28 24.56 48 22.54 32 17.20 14 10.22 4 4.40 17 19.32 11 10.48 154

50대 32 28.07 64 30.05 25 13.44 19 13.87 4 4.40 21 23.86 8 7.62 173

합 계 114 　 213 　 186 　 137 　 91 　 88 　 105 　 934

혼

인

별

미 혼 43 37.72 68 31.92 67 36.02 55 40.15 49 53.85 41 46.59 51 48.57 374

기 혼 71 62.28 145 68.08 119 63.98 82 59.85 42 46.15 47 53.41 54 51.43 560

힙 계 157 　 281 　 253 　 192 　 140 　 129 　 156 　 934

학

력

별

고졸

이하
31 27.19 42 19.72 55 29.57 40 29.20 28 30.77 20 22.73 34 32.38 250

전문대 35 30.70 30 14.08 41 22.04 31 22.63 19 20.88 24 27.27 31 29.52 211

대졸

이상
48 42.11 141 66.20 90 48.39 66 48.18 44 48.35 44 50.00 40 38.10 473

합 계 188 　 323 　 308 　 232 　 168 　 149 　 190 　 934

직

업

별

학 생 13 11.40 18 8.45 33 17.74 27 19.71 24 26.37 17 19.32 19 18.10 151

주 부 14 12.28 64 30.05 54 29.03 27 19.71 12 13.19 16 18.18 26 24.76 213

회사원 66 57.89 98 46.01 53 28.49 62 45.26 45 49.45 42 47.73 40 38.10 406

판매

자영
21 18.42 33 15.49 46 24.73 21 15.33 10 10.99 13 14.77 20 19.05 164

합 계 249 　 482 　 431 　 325 　 236 　 210 　 249 　 934

소

득

별

∩
만
원
∪

2500

이하
31 27.19 59 27.70 67 36.02 49 35.77 34 37.36 24 27.27 37 35.24 301

2500
~

3600
45 39.47 98 46.01 93 50.00 67 48.91 40 43.96 41 46.59 59 56.19 443

3600

이상
38 33.33 56 26.29 26 13.98 21 15.33 17 18.68 23 26.14 9 8.57 190

합 계 336 　 613 　 530 　 408 　 291 　 265 　 309 934
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  위의 표에서 보면 화장품 구매경로(중복가능 934명)을 보면 화장품을 구매할 

때 자신의 주변 사람들에게 한번쯤은 물어보며. sample test (설문B2)를 통하여 

자신의 생각을 정리하여 구매한다는 것을 알 수 있다.

<차트5> 화장품 구매경로
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수

  A. 대다수가 사용

  B. 지인들이 추천

  C. 샘플 Test 만족

  D. 가격대비 만족

  E. 쇼핑중 충동구매

  F. 광고

  G. 사은품

  20대의 경우는 한번쯤은 충동구매의 경험을 가지고 있으며, 나이가 들수록 현

명한 소비자로 바뀐다는 것을 차트로 알 수 있다. 이것은 연령이 올라갈수록 

구매경로가 충동구매보다는 다양한 루트로 화장품을 구매한다는 것을 알 수 있

다. 이것은 혼인 전후로 구매경로를 살펴보아도 확연히 미혼과 기혼의 차이로

도 구분할 수 있다. 직업별로도 학생들의 경우가 다른 경우의 수보다 많이 발

견되었음을 알 수 있다.  그리고 연봉이 올라가면 올라갈수록 지인들이나 대다

수 사람들이 사용하고(70%) 광고의 비중도 올라가는 것도 이 연구에서 알 수 

있었다.
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<차트6> 혼인 전후의 구매경로
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<차트 7> 연령 대  화 장품  구 매경 로
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  구매하는 경로는 지인들의 추천이 가장 많았으며, 대다수의 사람들이 선호하

는 제품이나 샘플 사용한 후 만족하는 화장품을 구입하는 것으로 나타났다(설

문B2). 화장품 구매 시 가장 우선시 되는 사항은 효능과 피부타입의 적합성이

며(설문B8), 현재 사용하는 제품의 선호 이유도 효능이라고 응답한 사람이 가

장 많았다(설문B11). 이는 화장품을 구매할 때 제품의 질과 안정성이 가장 우

선시 된다는 것이다. 식품이 아닌 화장품의 제조년월을 고려하는 것 자체가 이

를 더욱 명확하게 한다.

<차트8> <차트9>
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  우리나라 최초의 화장품인 '박가분'은 시판하자마자 엄청난 양이 판매되었으

나 '납성분'의 부작용으로 인해 곧 그 인기는 사라졌다. 요즘 소비자들에게 화장

품의 안정성은 다른 요소들보다 더 중요하게 인식된다. 아베다(AVEDA), 바디샵

(THE BODY SHOP)과 같은 제품은 자연의 이미지를 브랜드에 반영하여 인간

에게 가장 안전한 자연으로 제품을 만든다는 전략으로 제품을 판매한다. 로고

가 들어간 일회용화분에 허브를 심어 나누어 주거나 천연소재명을 제품명에 그

대로 사용하여 자연을 강조하기도 한다. 철저하게 안전성이 요구되는 의약품의 

이미지를 차용한 키엘(Kiehl's), 비오템(BIOTHERM), 비쉬(VICHY), 아벤느

(AVENE)등의 브랜드도 있다. 이 제품들은 천연재료에 과학적 기술을 접목하여 

화장품을 피부의 보호나 관리가 아닌 치료의 개념으로 제품을 이미지화 한다. 

치료의 의미를 강조하기 위해서 약국에서만 판매하기도 한다. 브랜드 명에서부

터 과학적인 이미지를 부각하고자 '랩(LAB)'이란 명칭을 사용하는 화장품도 있

으며, 한방을 화장품에 반영한 '설화수', '수려한'등도 같은 맥락이라 할 수 있

다. 

라라라라. . . . 연구 연구 연구 연구 조사 조사 조사 조사 대상자의 대상자의 대상자의 대상자의 화장품 화장품 화장품 화장품 용기 용기 용기 용기 만족도 만족도 만족도 만족도 

  대부분의 여성들이 미백이나 주름개선, 노화방지를 위해 기능성화장품을 사

용하고 있었으며(설문B4,B5,B6), 품질에 대해서는 79% 만족한다고 했지만(설

문B12), 용기에 대해서는 55%나 만족하고 있지 않는 것으로 나타났다.(설문

B13) 이는 기능성 화장품에 대한 여성들의 기대치는 높은 반면 용기의 가격, 

용기의 형태 등에서 실제 사용할 때의 가격면으로는 상대적으로 낮은 수준인 것

으로 나타났다. 숙명여대 향장미용전공5)김강미씨의 논문 ‘기능성 화장품에 대

한 요구 및 만족도 요구’에 따르면 여성들의 기능성 화장품에 대한 만족도는 그

다지 높지 않았으며, 특히 가격 만족도의 경우 2000년 연구 당시 일반 화장품에 

대한 만족도에 비해서도 낮았다고 지적하고 있다. 

5) 대한 화장품 학회지 2004년호 기재 
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<차트10> <차트11>

  본 연구 실험에서도 기능성 화장품의 거의 대다수는 펌프형이었다. 또한 사

람들이 가장 많이 사용하고 있는 펌프형의 잔존량(9.95%)이 많이 남는다는 사실

이 기능성 화장품의 사용 소비자가 용기에 대한 불만으로 표출되고 있음을 알 

수 있다.

<실험차트1 >용기 형태별 잔존율

뚜껑형
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18%
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마마마마. . . . 연구 연구 연구 연구 조사 조사 조사 조사 대상자의 대상자의 대상자의 대상자의 용기 용기 용기 용기 형태별 형태별 형태별 형태별 구분 구분 구분 구분 및 및 및 및 잔존량잔존량잔존량잔존량

  현재 사용하고 있는 제품용기는 스킨의 경우 원통형유리병이 가장 많았고, 로

션은 플라스틱병, 기능성화장품은 펌프형이였으며(설문C1,D1,E1), 제품별로 사용

하는 용기와 선호하는 용기타입과 일치하는 것으로 나타났다(설문C2,D2,E2).

<차트12>

<차트13>
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<차트14>

  이렇듯 실험에서도 결과도 같게 나타난다. 용기 재질에 따른 잔존량의 유리

(8.09%)와 플라스틱(8.97%)에서 나타나듯 사람들이 어떠한 것을 선호하던지 용

기 재질로는 별로 차이가 나타나지 않음을 알 수 있다. 그러나 용기의 투명도

에 대해서는 투명(7.69)한 것이 불투명(9.15%)한 것보다 적게 남는다는 것을 

알 수 있다.

<실험차트2> 용기 재질에 따른 잔존율

유리,
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47%
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<실험차트3> 용기의 투명도에 따른 잔존률
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46%

불투명 투명

  화장품 용기의 재질은 크게 유리병, 플라스틱(단일재질, 복합재질) 등으로 나

타낼 수 있는데, 현재 유리병의 경우는 폐기물부담금제도로, 플라스틱은 EPR 

대상품목으로 지정. 제품의 특성상, 용기의 재질은 다양한 변화에 따라 더욱 복

합적인 물질로 구성되어 재활용을 어렵게 만들 우려가 있음.   
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  스킨을 사용하는 기간은 3개월이 가장 많았다(설문C3). 용량은 

100ml~200ml가 47%로 대부분이었으며(설문C4), 조사결과를 보면 사용하는 스

킨의 용량이 적정량이라고 생각하는 것 같다(설문C5). 

<차트15>

  로션은 4개월을 사용하는 응답자가 54%로 절반을 넘었으며(설문D3), 스킨

과 마찬가지로 100ml~200ml가 적정량이라 생각하고(설문D4) 이 용량의 제품

을 사용하고 있었다.(설문D5). 

<차트16>
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  기능성화장품의 경우는 3개월을 사용하는 것으로 나타났으며(설문E3), 

50ml~100ml의 제품을 사용하는 응답자가 가장 많았으나(설문E4) 적정량은 

30ml~50ml라고 응답하는 비율이 더 높았다(설문E5). 기능성화장품은 종류에 따라 

제품의 용량이 틀린데 고농축일수록 용기의 양이 작다. 펌프형의 제품이 많은 이유

도 소량의 양을 사용할 수 있도록 고안된 것이다. 또한 기능성제품의 경우는 내용물 

변질의 경우 안정성과 직접적으로 연관이 될 수도 있기 때문에 내용물에 손이 직

접 닿지 않는 용기를 사용한다. 소비자측에서는 소량의 제품일수록 소비기간이 짧

기 때문에 다양한 다른 기능성제품을 사용해 볼 수 있는 기회가 주어 질 수 있

어 소량의 제품을 더 선호하기도 한다(설문G3,G10,G15).

<차트17>

<차트18>
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  입술보호제의 경우 과거에는 스틱형 제품이 대부분이었으나 최근에는 튜브형, 

크림통형등 여러 형태의 제품이 나오고 있으며, 이 중 튜브형제품이 가장 많이 

사용하는  것으로 나타났다(설문F1,F2). 또 흥미로운 사실은 실험에서도 입술

보호제의 경우나 립클로즈 같은 경우 수거한 화장품들 중에서 가장 많은 잔존

량이 남았다. 그 중에 새것도 많이 있었다. 이는 다른 로션, 스킨,기능성 화장

품에 비하여 자신이 직접 구매한것보다 선물을 받거나, 사은품으로 받은 것이 

전체의 70%가 넘게 나와 자신의 의사와는 상관 없이 구매한 것이 자신의 타입

과 맞지 않아 버린다고 볼 수 있다.(설문F5)

<차트19>

  일반적으로 가장 선호되는 화장품용기의 형태는 펌프형, 플라스틱형순으로 사

용하기 편한 용기라는 알 수 있다(설문G1). 용기의 디자인보다는 휴대하거나 

사용하기 편리한 것을 선택한다는 응답자의 비율이 월등히 높은 결과에서도 보

여진다.(설문G22). 그러나 실험에서도 나타나듯 펌프형은 잔존량에서 많은 양

이 검출되어 일반적으로 생각되어지는 경제성하고는 거리가 멀었다.
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<차트20>                          <차트21>

  화장품용기는 디자인보다 경제적인 측면이 더 고려되는 것으로 나타났다. 다 

쓴 용기를 버리면서 경제적, 환경적인 측면에서 아깝다고 생각한 사람이 대부

분이었다(설문G18). 그리고 화장품의 용기와 내용물을 따로 구입하는 제품을 

구매할 의향이 있는 경우 가장 큰 이유가 경제적인 부분이었다.

  (설문G20). 같은 품질의 제품이라는 가정하에 용기의 디자인 때문에 더 비싼 제

품을 구매할 의사가 없다는 비율이 높았고(설문G8), 이전 사용했던 화장품 용기

가 예뻐서 다른 제품의 내용물을 넣어본 사용자도 낮은 비율을 보였으며(설문

G17), 다른 사람이 사용하는 화장품 용기가 예뻐서 구입한 경우도 거의 없었다

(설문G21). 이를 통해 용기의 디자인이 제품을 구매하는데 영향은 있으나 경제

적인 부분에 비해서는 반영되는 부분이 매우 작음을 알 수 있다.   

<차트22>                          <차트23>
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  소비자들은 화장품용기의 리필이나 폐용기의 재활용 관점에서 의식은 가지고 

있으나, 리필제품이 한정되어 있어 리필의 기회 자체가 없거나 재활용 정보의 

부족등으로 활용방안을 모르는 것으로 나타났다.  

<차트24>                          <차트25>

  화장품을 리필해서 사용한 경험이 있는 응답자는 34%에 불과했으나(설문G4) 

리필해서 사용해 볼 의향이 있는 응답자는 62%에 달했다(설문G5). 리필을 하

는 이유로는 경제적인 측면이 가장 크며, 비싼 브랜드의 용기이기 때문에 리필

을 하고 싶어 하는 응답자가 다음이었다.(설문G6). 다 쓴 용기가 아까워 버리

지 못한 적이 있는 사람은 많으나 대부분 재활용 경험은 없는 것으로 나타났다

(설문G11,G12).  

<차트26>                          <차트27>
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<차트28>

  소비자들이 예상하는 용기의 가격은 제품의 5%~10%라고 생각하는 반면(설

문G24), 적정 용기가격은 1%~5%라고 응답한 수가 가장 많았다(설문G23). 

용기의 가격이 제품에 직접적으로 반영되어 화장품의 가격을 상승시킨다고 생

각하는 소비자가 많다는 것이다.

<차트29>
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  <실험차트4>는 화장품 가격별 평균잔존량에 대해 알아본 것이다. 이 차트에

서 보면 가격대비 잔존량에 대한차이점은 많지 않다는 것을 보여주고 있음을 

의외의 결과라고 할 수 있다. 다시 말하면, 일반적으로 생각할 때, 화장품 가격

이 비쌀수록 끝까지 다 사용하리라고 생각되어지는데 본 연구에서 나타난 결과

는 차이가 거의 없게 나타났다는 것이다. 화장품 내용물의 잔존량은 용기의 재

질과 모양, 투명도에 의한 것으로 나타나 제조사의 용기 개잘이 중요하다는 것

을 알 수 있다. 

<실험차트4>

화 장 품 가 격 별  평 균 잔 존 량

\ 0

\ 5 0 ,0 0 0

\ 1 0 0 ,0 0 0

\ 1 5 0 ,0 0 0

\ 2 0 0 ,0 0 0

1 1 5 2 9 4 3 5 7 7 1 8 5 9 9 1 1 3 1 2 7

화 장 품  종 류  순 번

화
장
품
가
격

가  격 평 균 잔 존 률
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ⅢⅢⅢⅢ    결론 결론 결론 결론 및 및 및 및 제언제언제언제언

1) 1) 1) 1) 결론  결론  결론  결론  

  이 논문에서는 화장품 소비자들의 화장품에 따른 소비패턴에 대하여 경제적 측

면에서 연구하였다. 특히 소비자들의 화장품 소비성향과 화장품용기분류별에 

따른 경제성에 대해서 중점적으로 논하였다. 본 연구는 2008년 9월 한 달 동안 

수집한 578부 중 완성되어지지 않은 설문지 78부를 뺀 500부의 설문지를 통

하여 화장품 소비자들의 소비성향을 조사였다. 또한 2006년 12월부터 2008년 

8월까지 2년여 동안에 걸쳐 5개의 샘플군으로 부터 총 640개의 데이터를 수집 

및 분석하여 화장품 소비자들의 소비패턴, 그리고 화장품 용기에 따른 소비경향

에 대해서 조사하였다. 

  우선, 화장품 시장의 규모와 특징에 대해서 통계적 자료를 기초로 간략히 알

아본 후, 화장품의 종류와, 특히 화장품 케이스의 종류와 특징에 대해서 정의하

였다. 그 후 총 62문항- 13개의 소비성향 문항, 44문항의 소비패턴 문항, 5문

항의 소비자의 통계적 분류관련 문항의 설문지를 통하여 화장품 소비에 관한 

패턴에 관하여 자료를 수집하였다. 이러한 자료는 화장품을 구매하는 소비자를 

일원분산분석 및 Ducan의 다중비교검증에 의하여 연령별, 학력별, 직업별, 소

득별 등에 따라 그들의 소비패턴을 분석하였다. 끝으로 5개의 샘플군으로 부터 

수집한 총 640개의 폐화장품 용기를 수집하여, 1/100g의 정밀 저울로 버려진 

화장품의 잔존량 데이터를 수집하였다. 이렇게 얻어진 데이터는 화장품 용기의 

특징- 모양, 제질, 투명도, 가격 – 등에 의해서 분류되어서 요인분석을 실시하

였다.
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  본 연구 설문조사에 따르면 화장품 매출의 1/4정도가 백화점을 통하여 이루

어졌다. 또한 다른 1/4는 화장품 전문점이나 대형마트 을 통해서 이루어졌으며, 

온라인이나 면세점이 매출의 나머지 포션을 차지하고 있었다. 이중 화장품 20

대 소비층은 대형 할인 매장이나 인터넷 쇼핑몰을 통해 주로 화장품을 구매하

였으나, 30대는 화장품 전문점, 40대이상은 주로 방문판매형식을 통해 화장품

을 구매하였다. 또한 화장품 소비자들은 화장품 구입 시, 지인들의 추천을 통하

여 구입하는 경우가 많았다. 더욱이 샘플사용 등으로 자신의 상태에 적합한 화

장품을 선택함으로서 가격대비 만족도가 높은 화장품을 주로 구입한다는 사실

을 알았다. 대다수의 화장품사용자들은 스킨용기로는 원통형 혹은 타원형 유리

병이나 플라스틱병을 원하였고, 로션용기로는 플라스틱 펌프형을, 끝으로 기능

성 화장품 용기는 유리로된 펌프형임을 알 수 있었다. 설문조사자의 대부분은 

플라스틱으로 된 펌프형 타입의 화장품 용기에서 만족도가 크다는 것을 알았

다. 더 나아가 수집된 폐화장품 데이타를 통해 경제적으로 가장 효율적인 화장

품 용기에 대해 제시할 수 있다. 얻어진 데이타로, 폐화장품의 잔존율을 얻을 

수 있었다. 결과적으로 화장품 용기 재질에 따른 잔존율은 큰 차이가 없었다. 

유리재질이 플라스틱재질보다 잔존율이 낮았지만, 큰 차이는 볼 수 없었다. 용

기 형태에 따르면, 컴팩트형 및 뚜껑형이 가장 낮은 잔존율을 보였으며, 펌프형 

및 투브형의 잔존율이 높았다. 특히 투명한 제질의 용기를 사용한 화장품의 잔

존율이 낮았다. 하지만, 화장품 가격에 따른 잔존율의 차이점은 찾아 볼 수 없

었다.

  결론은 소비자들은 화장품을 지인을 통한다던지 샘플을 사용하는등을 통하여 

경제적인 효율성을 우선시 하여 화장품을 구입하는 것을 알았다. 즉, 설문조사

의 결과처럼 많은 소비자-경제적 가치를 고려하는 소비자-들이 리필형 화장

품 형태를 원하는 것을 알았다. 또한 잔존율을 최소화 하여 경제적 이득을 가장 

많이 가져다 주는 화장품 용기는 투명한 뚜껑형이나 컴팩트 형의 화장품이라는 
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것을 알았다. 즉, 투명한 뚜껑, 컴팩트 형의 화장품 케이스를 제시하는 것은 소

비자에게 경제적인 이득을 더 많이 제시할 것으로 예측된다. 또, 한 가지 흥미

로운 사실은 화장품 가격이 비쌀수록 잔존율이 적을 것이라는 것이 일반적인 정

설이다. 하지만, 본 실험을 통해서 이러한 정설과 다른 사실이 도출되었다. 즉, 

화장품 잔존량은 화장품의 가격에 대해서 차이점이 미미하다는 사실이다. 오히

려 화장품의 잔존량은 그 화장품을 담고 있는 용기의 제질, 모양, 투명도에 더

욱 의존한다는 사실을 알 수 있었다. 
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2) 2) 2) 2) 제언제언제언제언

A. A. A. A. 포장의 포장의 포장의 포장의 개성화개성화개성화개성화

  - 화장품시장에서 중요한 것 중 하나인 화장품 용기이다. 가정뿐만이 아닌    

     평상시 휴대하고 다닐수 있으며, 안의 잔존량이 남는 것을 체크할 수      

     있고, 다 사용 할 수 있도록,  쉽게 이용할 수 있는 제품을 고안하여야 한  

     다. 또한 우리 고유의 멋을 살린 독창적인 형태들의 용기를 만들어 내어   

     국가 경쟁력을 높일 수 있도록 하고 한국적인 것이 세계적이라는 인식을  

     할 수 있도록 한다. 

B. B. B. B. 용기의 용기의 용기의 용기의 선진기술 선진기술 선진기술 선진기술 적시 적시 적시 적시 응용 응용 응용 응용 

  - 사람들의 만족도가 가장 높은 것이 펌프형으로 조사되었다. 펌프형으로    

     요즘 새롭게 각광받고 있는 화장품 용기의 밸브분산시스템 역시 소비자들  

     이 원하는 새로운 기술로 뚜껑이 열려 있는 상태에서 용기를 누를 때에만  

     내용물을 밖으로 짜내 쓸 수 있는 원리로 원래는 음료제품의 포장을 위해  

     설계되었으나 현재는 화장품시장 및 치약시장에서도 광범위하게 사용되고   

     있다. 그러나 본 논문에서는 펌프형의 잔존량이 높아 펌프형의 잔존량을 줄  

     이는 기술역시 필요하다고 보다진다. 또한 내용물을 외부와 차단하기 위해  

     진공 포장도 화장품 안을 보호할 수 있을 것이다. 
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C. C. C. C. 용기의 용기의 용기의 용기의 정밀화 정밀화 정밀화 정밀화 

  - 사람들이 가장 많이 이용하고 있는 펌프식의 경우 펌프가 고장이 나서    

     버리는 경우도 드물지 않게 실험결과에서 알 수 있었다. 따라서 펌프의    

     설계가 정교해지고 고장율을 낮추어야 한다. 또한 휴대하기 편하도록     

     초소형으로 제작도 가능하여야 할 것이며, 연구를 하다 보면 펌프형      

     자체의 뚜껑이 열리지 않도록 된 것이 많았다. 리필을 넣을 수 있도록    

     용기의 배려가 필요하다. 

D. D. D. D. 경제성 경제성 경제성 경제성 

  - 사람들이 원하는 펌프식을 만들기 위해서는 기존의 유리병을 플라스틱    

     으로 재고하고 유리와 같은 투명도의 용기를 만들어 운송이 불편한 유    

     리를 대체할 수 있도록 유도한다.  

  

  - 회사에서 화장품 용기를 회사할 수 있는 시스템을 갖추고 화장품 용기의    

     리필이 가능할 수 있는 용기의 규격화도 필요하다. 

E. E. E. E. 용기의 용기의 용기의 용기의 기능성 기능성 기능성 기능성 

  - 용기를 손에 쥐었을 때 잡기편리하고 열기가 편리한 원 터치 개페기구 등    

     새로운 기구 개발이 요구 되며 인체공학을 중심으로 한 유기적인 형과    

     연결 될 수 있도록 한다.
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참 참 참 참 고 고 고 고 문 문 문 문 헌헌헌헌

논  논  논  논  문 문 문 문 

 1. 이재하, 김재준

   여성화장품 용기 디자인이 구매성향에 미치는 영향에 관한 연구   

 2. 김영국, 이훈,정재춘 (2002)

   우리나라 화장품 용기의 재활용 증진 전략

 3. 이광호, 정명진

   화장품 용기의 에코디자인에 관한 연구

 4. 박응범 서강전문학교 산업디자인학과 교수.

   화장품 용기 디자인 개발에 관한 연구

 5. 김영록.  화장품 용기 디자인에 나타난 감성요구에 관한 고찰

 6. 郭公珠.(1995). 

    컴퓨터 그래픽스에 의한 화장품 용기 디자인에 관한 연구

    : 여성용 기초화장품을 중심으로

 7. 서주연(2001).

    국내 화장품회사의 기업이미지에 관한 연구

    : 화장품 용기디자인을 중심으로

 8. 권민정(2000).  Refill 기초 화장품 용기 디자인에 관한 연구

 9. 연정희(2005).

    화장품용기 개발을 통한 브랜드이미지 전략수립에 관한 연구

    : 한방화장품을 중심으로

10. 고승욱(2001). 

    화장품 용기 개발에 관한 연구 : 디자인 표현 방법을 중심으로
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11. 박재민(2006).   

    한방화장품 용기 형태의 코드 분석에 관한 연구

    : 국내 10개 제품을 중심으로

12. 권영수(2006).  

    패키지디자인과 브랜드 선호도의 상관성 분석 연구

    : 한방화장품의 용기디자인을 중심으로

13. 김수연(2007).

    화장품 유형별 용기 외관에 관한 여성 소비자들의 색채 선호도 연구

14. 김제준(2001).

    화장품 포장디자인이 구매의사결정에 미치는 영향에 관한 연구

    : 여성용 색조화장품의 용기 디자인을 중심으로

15. 최선혜(2005).

    기능성 화장품에 대한 소비자 구매행동과 만족 요인 분석
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별첨별첨별첨별첨1. 1. 1. 1. 각 각 각 각 회사 회사 회사 회사 브랜드별 브랜드별 브랜드별 브랜드별 이니셜이니셜이니셜이니셜

순 번 브랜드 브랜드 브랜드 브랜드 명명명명 각 회사 이니셜

1 화진화진화진화진 H사

2 메디코스메디코스메디코스메디코스 M사

3 LG LG LG LG 생활건강생활건강생활건강생활건강 L사

4 SK-2SK-2SK-2SK-2 S사

5 오리진스오리진스오리진스오리진스 O사

6 CLINIQUECLINIQUECLINIQUECLINIQUE C사

7 태 태 태 태 평 평 평 평 양양양양 T사

8 BIOTHEOM BIOTHEOM BIOTHEOM BIOTHEOM HOMMEHOMMEHOMMEHOMME B사

9 아모레 아모레 아모레 아모레 퍼시픽퍼시픽퍼시픽퍼시픽 A사

10 THE THE THE THE FACE FACE FACE FACE SHOPSHOPSHOPSHOP TH사

11 나드리나드리나드리나드리 N사

12 ESTEE ESTEE ESTEE ESTEE LAUDERLAUDERLAUDERLAUDER E사

13 BOBBI BOBBI BOBBI BOBBI BROWNBROWNBROWNBROWN BO사

14 CLARINSCLARINSCLARINSCLARINS CL사

15 UPELLOUPELLOUPELLOUPELLO U사

16 DIORDIORDIORDIOR D사

17 과일나라과일나라과일나라과일나라 G사

18 ((((주주주주) ) ) ) 네슈라네슈라네슈라네슈라 NS사

19 존슨 존슨 존슨 존슨 &&&&    존슨존슨존슨존슨 J사

20 리스앙쥬리스앙쥬리스앙쥬리스앙쥬 LS사

21 WELCOSWELCOSWELCOSWELCOS W사
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순 번 브랜드 브랜드 브랜드 브랜드 명명명명 각 회사 이니셜

22 로제 로제 로제 로제 화장품화장품화장품화장품 LJ사

23 HERCYNAHERCYNAHERCYNAHERCYNA HE사

24 DHCDHCDHCDHC DH사

25 레이앙스레이앙스레이앙스레이앙스 R사

26 SHISEIDOSHISEIDOSHISEIDOSHISEIDO SH사

27 MARY MARY MARY MARY KIAYKIAYKIAYKIAY MA사

28 PIERRE PIERRE PIERRE PIERRE CARDINCARDINCARDINCARDIN P사

29 AVEDAAVEDAAVEDAAVEDA AV사

30 LOREALLOREALLOREALLOREAL LO사

31 ARYA ARYA ARYA ARYA LAYALAYALAYALAYA AR사

32 참 참 참 참 존존존존 CH사

33 미라 미라 미라 미라 화장품화장품화장품화장품 MR사

34 오마 오마 오마 오마 샤리프샤리프샤리프샤리프 OM사

35 메이크업 메이크업 메이크업 메이크업 포에버포에버포에버포에버 MK사

36 MACMACMACMAC MC사

37 샤넬샤넬샤넬샤넬 HA사

38 NEUTROGENANEUTROGENANEUTROGENANEUTROGENA NE사

39 URIAGEURIAGEURIAGEURIAGE UR사

40 L'OCCITANEL'OCCITANEL'OCCITANEL'OCCITANE OC사

41 NU NU NU NU SKINSKINSKINSKIN NU사

42 KANEBOKANEBOKANEBOKANEBO K사
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별첨별첨별첨별첨2. 2. 2. 2. 설문조사 설문조사 설문조사 설문조사 

기본사항 기본사항 기본사항 기본사항 관련문항관련문항관련문항관련문항(A)(A)(A)(A)

1. 귀하의 연령은?

   ① 20대         ② 30대

   ③ 40대         ④ 50대

2. 귀하의 혼인여부는?

   ① 미혼         ② 기혼

3. 귀하의 최종학력은?

   ① 고졸(이하)    ② 전문대졸

   ③ 대졸(이상)

4. 귀하의 직업은?

   ① 학생          ② 주부

   ③ 회사원        ④ 판매/자영업

5. 귀하의 소득은?

   ① 2500만원 이하           

   ② 2500만원 ~ 3600만원 

   ③ 3600만원 이상 

일반적인 일반적인 일반적인 일반적인 소비형태 소비형태 소비형태 소비형태 문항문항문항문항(B)(B)(B)(B)

1. 화장품 구입하는 곳은?(2개까지 

선택가능)

   ① 화장품 전문점

   ② 백화점 

   ③ 대형할인매장

   ④ 인터넷쇼핑몰 

   ⑤ 방문판매원

   ⑥ 면세점

   ⑦ 홈쇼핑 

   ⑧ 피부관리실 

2. 화장품을 구입하게 되는 경로는?

   (복수선택가능)

   ① 대다수의 사람들이 선호하는      

     제품

   ② 지인들의 추천

   ③ 샘플사용 후 만족

   ④ 가격대비 만족

   ⑤ 쇼핑 중 충동구매

   ⑥ 광고

   ⑦ 사은품

3. 현재 사용중인 제품은?

   (복수선택가능)

   ① 폼클렌징

   ② 스킨

   ③ 로션

   ④ 에센스

   ⑤ 자외선차단제

   ⑥ 마사지팩,마스크

   ⑦ 아이크림

   ⑧ 위의 제품 모두

   ⑨ 기타(               )

설  설  설  설  문  문  문  문  지지지지
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4. 현재 사용하고 계신 기능성 화장      

 품의 수량은?

   ① 1개           ② 2개

   ③ 3개           ④ 4개이상

5. 미백기능 화장품을 사용하고 계시     

 다면 종류는?(복수선택가능)

   ① 에센스

   ② 팩,마스크

   ③ 스킨

   ④ 로션

   ⑤ 폼클렌징

   ⑥ 자외선차단제

   ⑦ 아이크림

   ⑧ 파우더

   ⑨ 기타(              )

6. 주름개선 및 노화방지 제품을 사용    

 하고 계신다면 종류는?(복수선택가능)

   ① 아이크림

   ② 에센스

   ③ 크림

   ④ 팩,마스크

   ⑤ 로션

   ⑥ 스킨

   ⑦ 폼클렌징

   ⑧ 자외선차단제

   ⑨ 파우더

   ⑩ 기타(           )

7. 화장품 구매 시 구매형태는?

   ① 단품으로 구매

   ② 2~3개구매

   ③ 세트로 구매

8. 화장품 구매 시 아래 내용 중 가장    

 우선시 되는 것은?

   ① 피부타입 적합성

   ② 품질

   ③ 가격

   ④ 효능

   ⑤ 브랜드

   ⑥ 제조년월

9. 월평균 화장품 구입에 드는 비용은?

   ① 3만원 미만

   ② 3만원~5만원

   ③ 5만원~8만원

   ④ 8만원~11만원

   ⑤ 11만원~15만원

   ⑥ 15만원~20만원

   ⑦ 20만원이상

10. 현재 사용하고 있는 제품은?

   ① 국내브랜드      

   ② 수입브랜드

   ③ 국내브랜드+수입브랜드

11. 사용하는 브랜드 선호 이유는?

   ① 브랜드 신뢰

   ② 제품효능

   ③ 광고

12. 현재 사용하는 제품에 대한         

  만족도는?

   ① 매우만족

   ② 만족

   ③ 다소 만족스럽지 못함

   ④ 만족스럽지 못함
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13. 제품용기에 대한 만족도는?

   ① 매우만족

   ② 만족

   ③ 다소 만족스럽지 못함

   ④ 만족스럽지 못함

화장품종류별 화장품종류별 화장품종류별 화장품종류별 상세문항 상세문항 상세문항 상세문항 1. 1. 1. 1. 스킨스킨스킨스킨(C)(C)(C)(C)

1. 현재 사용하고 있는 스킨의 용기는?

   ① 원통형 유리병    

   ② 원통형 플라스틱병      

   ③ 타원형 유리병    

   ④ 타원형 플라스틱병      

   ⑤ 기타(       )

2. 가장 선호하는 스킨용기의 타입은?

   ① 원통형 유리병    

   ② 원통형 플라스틱병     

   ③ 타원형 유리병    

   ④ 타원형 플라스틱병     

   ⑤ 기타(       )

3. 평균적으로 제품을 사용하는 기간은?

   ① 1개월         ② 2개월          

 ③ 3개월         ④ 4개월  

   ⑤ 5개월

4. 현재 사용하고 있는 스킨의 용량은?

   ① 50ml          ② 50ml~100ml   

  ③ 100ml~200ml  ④ 200ml이상   

   ⑤ 기타(        )

5. 귀하가 생각하는 스킨용기의 적정량은?

   ① 50ml          ② 50ml~100ml   

  ③ 100ml~200ml  ④ 200ml이상      

⑤ 기타(        )

화장품종류별 화장품종류별 화장품종류별 화장품종류별 상세문항 상세문항 상세문항 상세문항 2. 2. 2. 2. 로션로션로션로션(D)(D)(D)(D)

1. 현재 사용하고 있는 로션의 용기는?

   ① 유리병           ② 플라스틱병

   ③ 펌프형           ④ 튜브형 

   ⑤ 기타(       )

2. 가장 선호하는 로션용기의 타입은?

   ① 유리병           ② 플라스틱병  

   ③ 펌프형           ④ 튜브형      

  ⑤ 기타(       )

3. 평균적으로 제품을 사용하는 기간은?

   ① 1개월            ② 2개월       

 ③ 3개월            ④ 4개월        

⑤ 5개월

4. 현재 사용하고 있는 로션의 용량은?

   ① 50ml          ② 50ml~100ml   

  ③ 100ml~200ml  ④ 200ml이상  

   ⑤ 기타(        )

5. 귀하가 생각하는 로션용기의 적정량은?

   ① 50ml          ② 50ml~100ml   

  ③ 100ml~200ml  ④ 200ml이상 

화장품종류별 화장품종류별 화장품종류별 화장품종류별 상세문항 상세문항 상세문항 상세문항 3. 3. 3. 3. 기능성 기능성 기능성 기능성 

화장품화장품화장품화장품(E)(E)(E)(E)

1. 현재 사용하고 있는 기능성 화장      

 품의 용기는?

   ① 유리병           ② 플라스틱병

   ③ 펌프형           ④ 튜브형

   ⑤ 기타(       )
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2. 가장 선호하는 기능성 화장품 로션    

 용기의 타입은?

   ① 유리병         ② 플라스틱병 

   ③ 펌프형         ④ 튜브형        

  ⑤ 기타(       )

3. 평균적으로 제품을 사용하는 기간은?

   ① 1개월          ② 2개월         

 ③ 3개월          ④ 4개월

4. 현재 사용하고 있는 기능성 화장품의  

   용량은?

   ① 30ml          ② 30ml~50ml    

 ③ 50ml~100ml   ④ 100ml이상 

   ⑤ 기타(        )

5. 귀하가 생각하는 기능성 화장품의     

 적정량은?

   ① 30ml          ② 30ml~50ml    

 ③ 50ml~100ml   ④ 100ml이상   

   ⑤ 기타(        )

화장품종류별 화장품종류별 화장품종류별 화장품종류별 상세문항 상세문항 상세문항 상세문항 4. 4. 4. 4. 

립밤립밤립밤립밤((((입술보호제입술보호제입술보호제입술보호제)(F))(F))(F))(F)

1. 현재 사용중인 립밤(입술보호제)의    

 형태는?

   ① 스틱형         ② 튜브형       

   ③ 크림통형       ④ 기타(      )

2. 가장 선호하는 립밤(입술보호제)의    

 형태는?

   ① 스틱형         ② 튜브형       

   ③ 크림통형       ④ 기타(      )

3. 평균적으로 제품을 사용하는 기간은?

   ① 1개월         ② 2개월          

 ③ 3개월         ④ 4개월

4. 귀하가 생각하는 립밤(입술보호제)의  

   적정 가격은?

   ① 5.000원이하     

   ② 5,000원~10,000원

   ③ 10,000원~15,000원

   ④ 15,000원~20,000원

   ⑤ 20,000원이상

5. 현재 사용하고 계신 제품을 소유하게  

   되신 경로는?

   ① 직접구매      ② 선물받음

   ③ 사은품        ④ 기타(      )

화장품 화장품 화장품 화장품 용기관련 용기관련 용기관련 용기관련 문항문항문항문항(G)(G)(G)(G)

1. 가장 선호하는 화장품 용기의 형태는?

   ① 유리병        ② 플라스틱용기

   ③ 튜브형        ④ 펌프형

   ⑤ 앰플형        ⑥ 기타(       )

2. 제품을 다 사용하기 전에 바꿔 본 경험은?

   ① 있다          ② 없다

3. 제품을 다 사용하기 전에 바꿔 본 경험이 

   있다면 그 이유는?

   ① 자신의 피부타입과 맞지 않아서

   ② 양이 조금밖에 남지 않아서

   ③ 신제품을 사용하기 위해서

   ④ 효과가 없어서

   ⑤ 싫증나서 

   ⑥ 이유없음 
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4. 화장품을 리필해서 사용해 본 경험은?

   ① 있다           ② 없다

5. 화장품을 리필해서 사용해 본 경험이  

   없다면 앞으로 해 볼 의향은?

   ① 있다           ② 없다

6. 화장품을 리필해서 사용해 본 경험이  

   있거나, 경험은 없지만 만약 리필을   

  하고자 한다면 그 이유는?

   ① 사용중인 용기가 예뻐서

   ② 비싼 브랜드의 용기라서

   ③ 경제적인 측면에서

   ④ 환경보호 측면에서

   ⑤ 기타(          )

7. 같은 품질의 제품이라도 용기가 예쁘거나 

   브랜드이미지 때문에 구입한 적은?

   ① 있다           ② 없다

8. 같은 품질의 제품이라도 용기가 예쁘거나 

   브랜드이미지 때문에 더 비싼 제품을   

  구입할 의향은?

   ① 있다           ② 없다

9. 미니어쳐형태의 세트제품을 구매해 본  

   경험은?

   ① 있다           ② 없다

10. 미니어쳐형태의 세트제품을 구매해 본 

    경험이 있다면 그 이유는?

   ① 용기가 예뻐서

   ② 여러 제품을 한꺼번에 사용해 볼  

      수 있는 기회라서

   ③ 여행이나 휴대용으로 사용하기    

     위해서

   ④ 기타(          )

11. 다 쓴 화장품용기를 어떤 식으로든  

    재활용 해본 경험은?

   ① 있다           ② 없다

12. 다 쓴 화장품용기를 아까워서 버리지  

    못한 경험은?

   ① 있다           ② 없다

13. 다 쓴 화장품용기를 아까워서 버리지  

    못한 경험이 있다면 그 이유는?

   ① 고가브랜드의 화장품이라서

   ② 용기가 예뻐서

   ③ 재활용 가능한 용기라서

   ④ 기타(           )

14. 본인이 사용하는 제품의 다 쓴 용기가 

    돈으로 교환가능하다면?

    ① 교환하겠다

    ② 귀찮아서 그냥 버리겠다

15. 화장품을 바꿀 때 사용하던 제품의 

    사용량은?

    ① 전부 다 쓴 후 바꾼다

    ② 1/5이하로 남아 있을 때 바꾼다

    ③ 1/5~1/4정도 남아 있을때 바꾼다

    ④ 충분히 남아 있어도 바꾸고 싶으면 

       그냥 버리고 새제품으로 바꾼다

16. 사용하던 화장품의 용기가 불편해 다른 

    용기로 바꿔 담아서 사용해 본 경험은?

    ① 있다           ② 없다
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17. 이전에 사용했던 화장품의 용기가   

   예뻐서 다른 제품의 내용물을 넣어서    

  사용해 본 경험은?

   ① 있다           ② 없다

18. 다 쓴 용기를 버리면서 경제적인    

   측면이나 환경적인 측면에서 아깝다고    

  생각해 본 적은?

   ① 있다           ② 없다

19. 용기와 내용물을 따로 구입하는     

   제품이 나온다면 구입할 의향은?

   ① 있다           ② 없다

20. 용기와 내용물을 따로 구입하는     

   제품을 구입할 의향이 있다면 그     

  이유는?(중복선택가능)

   ① 사용하기 편한 용기에 내용물을   

     담을 수 있으므로

   ② 예쁜 용기를 선택해서 내용물을   

     담을 수 있으므로

   ③ 경제적일 것 같아서

   ④ 환경보호 측면에서

   ⑤ 기타(             )

21. 다른 사람이 사용하는 화장품의     

   용기가 예뻐서 구입해본 경험은?

   ① 있다           ② 없다

22. 제품의 가격이 같다고 가정했을 때  

    귀하의 선택은?

   ① 용기가 예쁜 것

   ② 용기가 휴대하거나 사용하기      

     편리한 것

   ③ 용기의 재활용이 가능한 것

23. 귀하가 생각하는 화장품 용기의 적정  

    비용은?

   ① 제품가격의 1%

   ② 제품가격의 1%~5%

   ③ 제품가격의 5%~10%

   ④ 기타(            )

24. 현재 화장품가격에 포함된 예상     

   용기비는?

   ① 제품가격의 1%

   ② 제품가격의 1%~5%

   ③ 제품가격의 5%~10%

   ④ 기타(            )

※ 긴 시간 설문에 응해주셔서 

감사합니다.
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별첨 별첨 별첨 별첨 3. 3. 3. 3. 화장품 화장품 화장품 화장품 용기 용기 용기 용기 및 및 및 및 형태 형태 형태 형태 분류분류분류분류

순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

1111 HHHH사사사사

PinkPinkPinkPink

PagePagePagePage

((((로션로션로션로션))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 120120120120

2222 MMMM사사사사
선 선 선 선 황 황 황 황 수수수수

((((스킨스킨스킨스킨))))
유 유 유 유 리리리리 뚜꼉형뚜꼉형뚜꼉형뚜꼉형 투 투 투 투 명명명명 160160160160

3333 MMMM사사사사
선 선 선 선 황 황 황 황 수수수수

((((로션로션로션로션))))
유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 160160160160

4444 LLLL사사사사
후후후후

((((로션로션로션로션))))
유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 110110110110

5555 LLLL사사사사
후후후후

((((스킨스킨스킨스킨))))
유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 110110110110

6666 SSSS사사사사

FACIALFACIALFACIALFACIAL

TREATMENTTREATMENTTREATMENTTREATMENT

ESSENCEESSENCEESSENCEESSENCE

((((에센스에센스에센스에센스))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 150150150150

7777 OOOO사사사사

닥터 닥터 닥터 닥터 앤드류 앤드류 앤드류 앤드류 와일 와일 와일 와일 포포포포
오리진스오리진스오리진스오리진스

플랜티도트플랜티도트플랜티도트플랜티도트
메가메가메가메가－－－－머쉬룸머쉬룸머쉬룸머쉬룸
트리트먼트트리트먼트트리트먼트트리트먼트

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 200200200200

8888 CCCC사사사사

CLARIFYINGCLARIFYINGCLARIFYINGCLARIFYING

LOTIONLOTIONLOTIONLOTION

CLARIFIANTECLARIFIANTECLARIFIANTECLARIFIANTE

((((스킨스킨스킨스킨))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜꼉형뚜꼉형뚜꼉형뚜꼉형 투 투 투 투 명명명명 400400400400



- 69 -

순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

9-19-19-19-1 TTTT사사사사
헤 헤 헤 헤 라라라라

((((스킨스킨스킨스킨))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 75757575

9-29-29-29-2 TTTT사사사사
헤 헤 헤 헤 라라라라

((((스킨스킨스킨스킨))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 75757575

10-110-110-110-1 TTTT사사사사
헤 헤 헤 헤 라라라라

((((로션로션로션로션))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 75757575

10-210-210-210-2 TTTT사사사사
헤 헤 헤 헤 라라라라

((((로션로션로션로션))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 75757575

10-310-310-310-3 TTTT사사사사
헤 헤 헤 헤 라라라라

((((로션로션로션로션))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 75757575

10-410-410-410-4 TTTT사사사사
헤 헤 헤 헤 라라라라

((((로션로션로션로션))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 75757575

10-510-510-510-5 TTTT사사사사
헤 헤 헤 헤 라라라라

((((로션로션로션로션))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 75757575

11111111 LLLL사사사사
오 오 오 오 휘휘휘휘

((((스킨스킨스킨스킨))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 80808080

12121212 TTTT사사사사

이니스프리이니스프리이니스프리이니스프리

퍼펙트퍼펙트퍼펙트퍼펙트

리페어리페어리페어리페어

에밀젼에밀젼에밀젼에밀젼

((((로션로션로션로션))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 120120120120
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순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

13131313 BBBB사사사사
AQUATICAQUATICAQUATICAQUATIC

((((스킨스킨스킨스킨))))
유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 100100100100

14141414 AAAA사사사사

이니스프리이니스프리이니스프리이니스프리

올리브 올리브 올리브 올리브 리얼리얼리얼리얼

((((스킨스킨스킨스킨))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 125125125125

15151515 THTHTHTH사사사사
CLASSIC CLASSIC CLASSIC CLASSIC HOMMEHOMMEHOMMEHOMME

((((로션로션로션로션))))
유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 130130130130

16161616 NNNN사사사사

메소니에메소니에메소니에메소니에

하이드라하이드라하이드라하이드라

에멀전에멀전에멀전에멀전

((((로션로션로션로션))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 150150150150

17171717 EEEE사사사사

ADVANCEDADVANCEDADVANCEDADVANCED

NIGHTNIGHTNIGHTNIGHT

REPAIRREPAIRREPAIRREPAIR

((((에센스에센스에센스에센스))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 7777

18181818 BOBOBOBO사사사사

수딩 수딩 수딩 수딩 페이스페이스페이스페이스

토닉토닉토닉토닉

((((스킨스킨스킨스킨))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 15151515

19191919 HHHH사사사사
예브랑예브랑예브랑예브랑

((((로션로션로션로션))))
유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 100100100100

20202020 CLCLCLCL사사사사
AQUA- AQUA- AQUA- AQUA- MILKMILKMILKMILK

((((로션로션로션로션))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 200200200200

21212121 AAAA사사사사

설 설 설 설 화 화 화 화 수수수수

((((자음수자음수자음수자음수))))

((((스킨스킨스킨스킨))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 125125125125
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순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

22222222 HHHH사사사사
이시오에이시오에이시오에이시오에

((((로션로션로션로션))))
유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 100100100100

23232323 HHHH사사사사
이시오에이시오에이시오에이시오에

((((스킨스킨스킨스킨))))
유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 100100100100

24242424 UUUU사사사사

에프터에프터에프터에프터

쉐이브쉐이브쉐이브쉐이브

((((스킨스킨스킨스킨))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명

25252525 THTHTHTH사사사사
ADENOSINEADENOSINEADENOSINEADENOSINE

((((스킨스킨스킨스킨))))
유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 140140140140

26262626 DDDD사사사사

DIORSNOW DIORSNOW DIORSNOW DIORSNOW PURE PURE PURE PURE 

AQUAAQUAAQUAAQUA

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 200200200200

27272727 THTHTHTH사사사사

플라보떼플라보떼플라보떼플라보떼

화이트 화이트 화이트 화이트 크리스탈크리스탈크리스탈크리스탈

브라이트닝브라이트닝브라이트닝브라이트닝

((((스킨스킨스킨스킨))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 140140140140

28282828 LLLL사사사사
이자녹스이자녹스이자녹스이자녹스

((((스킨스킨스킨스킨))))
유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 170170170170

29292929 GGGG사사사사
ESSENTIALESSENTIALESSENTIALESSENTIAL

스킨 스킨 스킨 스킨 토너토너토너토너
유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 185185185185

30303030 GGGG사사사사

ESSENTIALESSENTIALESSENTIALESSENTIAL

에멀젼에멀젼에멀젼에멀젼

((((로션로션로션로션))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 185185185185



- 72 -

순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

31313131 NSNSNSNS사사사사

PAARANGPAARANGPAARANGPAARANG

EVEEVEEVEEVE

스킨 스킨 스킨 스킨 로션로션로션로션

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 150150150150

32323232 JJJJ사사사사

CCCCLEAN&CLEARLEAN&CLEARLEAN&CLEARLEAN&CLEAR

CLEAR CLEAR CLEAR CLEAR SKINSKINSKINSKIN

((((스킨스킨스킨스킨))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 125125125125

33333333 NSNSNSNS사사사사

PAARANGPAARANGPAARANGPAARANG

EVEEVEEVEEVE

MOISTUREMOISTUREMOISTUREMOISTURE

LOTIONLOTIONLOTIONLOTION

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 150150150150

34343434 LSLSLSLS사사사사

ETEREVEETEREVEETEREVEETEREVE

SELENOSELENOSELENOSELENO

AQUA AQUA AQUA AQUA TONERTONERTONERTONER

((((스킨스킨스킨스킨))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 135135135135

35353535 LSLSLSLS사사사사

ETEREVEETEREVEETEREVEETEREVE

SELENOSELENOSELENOSELENO

AQUA AQUA AQUA AQUA EMULSIONEMULSIONEMULSIONEMULSION

((((로션로션로션로션))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 135135135135

36363636 WWWW사사사사

본체본체본체본체

청전연링클청전연링클청전연링클청전연링클

케어스킨케어스킨케어스킨케어스킨

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 140140140140

37373737 WWWW사사사사

본체본체본체본체

청전연링클청전연링클청전연링클청전연링클

케어 케어 케어 케어 로션로션로션로션

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 140140140140

38383838 WWWW사사사사

본체본체본체본체

청전연링클청전연링클청전연링클청전연링클

고수분 고수분 고수분 고수분 에멀젼에멀젼에멀젼에멀젼

((((로션로션로션로션))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 140140140140

39393939 WWWW사사사사

본체본체본체본체

청전연링클청전연링클청전연링클청전연링클

고수분 고수분 고수분 고수분 스킨스킨스킨스킨

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 140140140140



- 73 -

순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

40404040 LJLJLJLJ사사사사

HONEY  HONEY  HONEY  HONEY  & & & & FLOWERFLOWERFLOWERFLOWER

WELL WELL WELL WELL BEING BEING BEING BEING SKIN SKIN SKIN SKIN 

CARECARECARECARE

VIVI-FLYINGVIVI-FLYINGVIVI-FLYINGVIVI-FLYING

LOTIONLOTIONLOTIONLOTION

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 150150150150

41414141 LSLSLSLS사사사사

LISANGELISANGELISANGELISANGE

엠엑스엠엑스엠엑스엠엑스

이씨엠이씨엠이씨엠이씨엠

셀리페어토너셀리페어토너셀리페어토너셀리페어토너

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 140140140140

42-142-142-142-1 LJLJLJLJ사사사사

오퍼스오퍼스오퍼스오퍼스

오가닉 오가닉 오가닉 오가닉 알로에알로에알로에알로에

87%87%87%87%

((((로션로션로션로션))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 130130130130

42-242-242-242-2 LJLJLJLJ사사사사

오퍼스오퍼스오퍼스오퍼스

오가닉 오가닉 오가닉 오가닉 알로에알로에알로에알로에

87%87%87%87%

((((스킨스킨스킨스킨))))

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 130130130130

43434343 LSLSLSLS사사사사

LISANGELISANGELISANGELISANGE

엠엑스엠엑스엠엑스엠엑스

이중기능성이중기능성이중기능성이중기능성

이씨엠설리페어이씨엠설리페어이씨엠설리페어이씨엠설리페어

하이퍼하이퍼하이퍼하이퍼

일레스틱 일레스틱 일레스틱 일레스틱 에멀젼에멀젼에멀젼에멀젼

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 140140140140

44444444 LSLSLSLS사사사사

LISANGELISANGELISANGELISANGE

멜라클리어멜라클리어멜라클리어멜라클리어

화이트닝화이트닝화이트닝화이트닝

에멀젼에멀젼에멀젼에멀젼

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 130130130130

45454545 GGGG사사사사

ESSENTIALESSENTIALESSENTIALESSENTIAL

화이트닝화이트닝화이트닝화이트닝

에센스에센스에센스에센스

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 45454545

46464646 SSSS사사사사

FACIALFACIALFACIALFACIAL

LIFTLIFTLIFTLIFT

EMULSIONEMULSIONEMULSIONEMULSION

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 100100100100

47474747 OOOO사사사사

DR.DR.DR.DR.

ANDEWANDEWANDEWANDEW

WEILWEILWEILWEIL

((((로션로션로션로션))))

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 50505050



- 74 -

순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

48484848 EEEE사사사사

ADVANCEDADVANCEDADVANCEDADVANCED

NIGHTNIGHTNIGHTNIGHT

REPAIRREPAIRREPAIRREPAIR

((((로션로션로션로션))))

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 50505050

49494949 HEHEHEHE사사사사

스타스타스타스타

스플레쉬스플레쉬스플레쉬스플레쉬

((((파운데이션파운데이션파운데이션파운데이션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 40404040

50505050 CLCLCLCL사사사사

MULTIMULTIMULTIMULTI

ACTIVEACTIVEACTIVEACTIVE

((((에센스에센스에센스에센스))))

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 30303030

51515151 CLCLCLCL사사사사

TOTALTOTALTOTALTOTAL

WHITENIGWHITENIGWHITENIGWHITENIG

((((에센스에센스에센스에센스))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 30303030

52525252 CLCLCLCL사사사사

GELGELGELGEL

BUSTEBUSTEBUSTEBUSTE

MULTIMULTIMULTIMULTI

TENSEURTENSEURTENSEURTENSEUR

((((에센스에센스에센스에센스))))

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 50505050

53535353 CCCC사사사사

TURNAROUNDTURNAROUNDTURNAROUNDTURNAROUND

CONCENTRATECONCENTRATECONCENTRATECONCENTRATE

((((스킨스킨스킨스킨))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 30303030

54545454 AAAA사사사사

이니스프리이니스프리이니스프리이니스프리

화이트닝화이트닝화이트닝화이트닝

((((에센스에센스에센스에센스))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 35353535

55555555 AAAA사사사사

이니스프리이니스프리이니스프리이니스프리

화이트닝화이트닝화이트닝화이트닝

에밀젼에밀젼에밀젼에밀젼

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 140140140140

56565656 CCCC사사사사

TOTALTOTALTOTALTOTAL

TURNAROUNDTURNAROUNDTURNAROUNDTURNAROUND

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 50505050
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순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

57575757 BBBB사사사사

HYDRAHYDRAHYDRAHYDRA

POWERPOWERPOWERPOWER

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 75757575

58585858 AAAA사사사사

이니스프리이니스프리이니스프리이니스프리

라벤더라벤더라벤더라벤더

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 40404040

59595959 AAAA사사사사

이니스프리이니스프리이니스프리이니스프리

퍼팩트퍼팩트퍼팩트퍼팩트

리페어리페어리페어리페어

세럼세럼세럼세럼

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 35353535

60606060 AAAA사사사사

이니스프리이니스프리이니스프리이니스프리

퍼펙트퍼펙트퍼펙트퍼펙트

리페어리페어리페어리페어

((((아이크림아이크림아이크림아이크림))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 30303030

61616161 LLLL사사사사

이자녹스이자녹스이자녹스이자녹스

셀리언스셀리언스셀리언스셀리언스

엠플엠플엠플엠플

세럼세럼세럼세럼

((((에센스에센스에센스에센스))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 35353535

62626262 LLLL사사사사

이자녹스이자녹스이자녹스이자녹스

화이트엑스투 화이트엑스투 화이트엑스투 화이트엑스투 플러스플러스플러스플러스

엑스트라엑스트라엑스트라엑스트라

화이트닝화이트닝화이트닝화이트닝

에밀전 에밀전 에밀전 에밀전 ((((로션로션로션로션))))

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 120120120120

63-163-163-163-1 DHDHDHDH사사사사
클렌징클렌징클렌징클렌징

오일오일오일오일
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 200200200200

63-263-263-263-2 DHDHDHDH사사사사
클렌징클렌징클렌징클렌징

오일오일오일오일
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 200200200200

64646464 TTTT사사사사

헤라헤라헤라헤라

포어포어포어포어

그리니시그리니시그리니시그리니시

세럼세럼세럼세럼

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 50505050



- 76 -

순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

65656565 TTTT사사사사

헤라헤라헤라헤라

컬러벨런스컬러벨런스컬러벨런스컬러벨런스

((((메이크업메이크업메이크업메이크업

베이스베이스베이스베이스))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 30303030

66666666 TTTT사사사사

헤라헤라헤라헤라

화이트화이트화이트화이트

플레시플레시플레시플레시

비타민비타민비타민비타민C10C10C10C10

((((비타민비타민비타민비타민))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 7777

67676767 RRRR사사사사

리바이탈징리바이탈징리바이탈징리바이탈징

모이스춰모이스춰모이스춰모이스춰

에멀젼에멀젼에멀젼에멀젼

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 120120120120

68686868 RRRR사사사사
리바이탈징리바이탈징리바이탈징리바이탈징

스킨 스킨 스킨 스킨 토너토너토너토너
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 120120120120

69696969 LLLL사사사사
후후후후

((((에센스에센스에센스에센스))))
유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 45454545

70707070 HHHH사사사사
이시오에이시오에이시오에이시오에

((((에센스에센스에센스에센스))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명

71717171 SHSHSHSH사사사사

바이오바이오바이오바이오

퍼포먼스퍼포먼스퍼포먼스퍼포먼스

수퍼수퍼수퍼수퍼

((((아이크림아이크림아이크림아이크림))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 15151515

72727272 MAMAMAMA사사사사

AGEAGEAGEAGE

TIGHTINGTIGHTINGTIGHTINGTIGHTING

MOISTURISERMOISTURISERMOISTURISERMOISTURISER

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 100100100100

73-173-173-173-1 AAAA사사사사
스 스 스 스 템 템 템 템 난난난난

((((에센스에센스에센스에센스))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 10101010



- 77 -

순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

73-273-273-273-2 AAAA사사사사
스 스 스 스 템 템 템 템 난난난난

((((에센스에센스에센스에센스))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 10101010

73-373-373-373-3 AAAA사사사사
스 스 스 스 템 템 템 템 난난난난

((((에센스에센스에센스에센스))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 5555

74747474 AAAA사사사사
설 설 설 설 화 화 화 화 수수수수

((((에센스에센스에센스에센스))))
유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 40404040

75757575 AAAA사사사사

IOPEIOPEIOPEIOPE

SUPERSUPERSUPERSUPER

VITALVITALVITALVITAL

EXTRAEXTRAEXTRAEXTRA

MOIST MOIST MOIST MOIST SERUMSERUMSERUMSERUM

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 50505050

76767676 PPPP사사사사

듀얼듀얼듀얼듀얼

이펙트이펙트이펙트이펙트

화이트닝화이트닝화이트닝화이트닝

세럼세럼세럼세럼

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 40404040

77777777 AVAVAVAV사사사사

PURIFYINGPURIFYINGPURIFYINGPURIFYING

GEL GEL GEL GEL CLEANSERCLEANSERCLEANSERCLEANSER

((((클렌징클렌징클렌징클렌징))))

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 150150150150

78787878 HHHH사사사사

예브랑예브랑예브랑예브랑

센서티브센서티브센서티브센서티브

((((스킨스킨스킨스킨))))

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 110110110110

79797979 LOLOLOLO사사사사

GELEEGELEEGELEEGELEE

HYDRATANTEHYDRATANTEHYDRATANTEHYDRATANTE

24H24H24H24H

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 190190190190

80808080 AAAA사사사사

이니스프리이니스프리이니스프리이니스프리

올리브올리브올리브올리브

리얼리얼리얼리얼

세럼세럼세럼세럼

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 45454545
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순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

81818181 ARARARAR사사사사

LEMONLEMONLEMONLEMON

TONICTONICTONICTONIC

((((스킨스킨스킨스킨))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 125125125125

82828282 NSNSNSNS사사사사

PAARANGPAARANGPAARANGPAARANG

EVEEVEEVEEVE

MOISTUREMOISTUREMOISTUREMOISTURE

ESSENCEESSENCEESSENCEESSENCE

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 40404040

83838383 LSLSLSLS사사사사

ETEREVEETEREVEETEREVEETEREVE

SELENOSELENOSELENOSELENO

NUTRINUTRINUTRINUTRI

ESSENCEESSENCEESSENCEESSENCE

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 50505050

84848484 WWWW사사사사

본체본체본체본체

청전연링클청전연링클청전연링클청전연링클

TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL CARECARECARECARE

ESSENCEESSENCEESSENCEESSENCE

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 50505050

85858585 LJLJLJLJ사사사사

HONEY HONEY HONEY HONEY &&&&

FLOWERFLOWERFLOWERFLOWER

WELL WELL WELL WELL BEINGBEINGBEINGBEING

SKIN SKIN SKIN SKIN CARECARECARECARE

VIVI-AGE VIVI-AGE VIVI-AGE VIVI-AGE ESSENCEESSENCEESSENCEESSENCE

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 50505050

86868686 LJLJLJLJ사사사사

HONEY HONEY HONEY HONEY &&&&

FLOWERFLOWERFLOWERFLOWER

WELL WELL WELL WELL BEINGBEINGBEINGBEING

SKIN SKIN SKIN SKIN CARECARECARECARE

VIVI-FLYING VIVI-FLYING VIVI-FLYING VIVI-FLYING SKINSKINSKINSKIN

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 150150150150

87878787 CHCHCHCH사사사사

FEVERLETFEVERLETFEVERLETFEVERLET

MAKE-UPMAKE-UPMAKE-UPMAKE-UP

BB BB BB BB CREAMCREAMCREAMCREAM

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 35353535

88888888 CHCHCHCH사사사사
지안지안지안지안

청윤스킨토너청윤스킨토너청윤스킨토너청윤스킨토너
유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 130130130130

89898989 CHCHCHCH사사사사
지안지안지안지안

청윤에멀젼청윤에멀젼청윤에멀젼청윤에멀젼
유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 130130130130
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90909090 CHCHCHCH사사사사
지안지안지안지안

청윤에센스청윤에센스청윤에센스청윤에센스
유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 50505050

91919191 LJLJLJLJ사사사사

HONEY HONEY HONEY HONEY &&&&

FLOWERFLOWERFLOWERFLOWER

WELL WELL WELL WELL BEINGBEINGBEINGBEING

SKIN SKIN SKIN SKIN CARECARECARECARE

VIVI-CREAM VIVI-CREAM VIVI-CREAM VIVI-CREAM 

FOUNDATIONFOUNDATIONFOUNDATIONFOUNDATION

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 40404040

92929292 LSLSLSLS사사사사

LISANGE LISANGE LISANGE LISANGE TEINTTEINTTEINTTEINT

FLUIDE FLUIDE FLUIDE FLUIDE 

CRYSTALLINECRYSTALLINECRYSTALLINECRYSTALLINE

LUMINANT LUMINANT LUMINANT LUMINANT &&&&

TRANS TRANS TRANS TRANS PARENT PARENT PARENT PARENT 

FOUNDATIONFOUNDATIONFOUNDATIONFOUNDATION

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 35353535

93939393 LSLSLSLS사사사사

LISANGELISANGELISANGELISANGE

BASE BASE BASE BASE BEBEBEBE

MAQUILLAGEMAQUILLAGEMAQUILLAGEMAQUILLAGE

CRYSTALLINECRYSTALLINECRYSTALLINECRYSTALLINE

BASE BASE BASE BASE MAKE-UPMAKE-UPMAKE-UPMAKE-UP

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 35353535

94949494 CHCHCHCH사사사사

DEAGEDEAGEDEAGEDEAGE

RED RED RED RED ----

ADDITIONADDITIONADDITIONADDITION

EYE EYE EYE EYE CREAMCREAMCREAMCREAM

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 30303030

95959595 CHCHCHCH사사사사

DEAGEDEAGEDEAGEDEAGE

RED RED RED RED ----

ADDITIONADDITIONADDITIONADDITION

ESSENCEESSENCEESSENCEESSENCE

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 50505050

96969696 CHCHCHCH사사사사

DEAGEDEAGEDEAGEDEAGE

RED RED RED RED ----

ADDITIONADDITIONADDITIONADDITION

EMULSIONEMULSIONEMULSIONEMULSION

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 130130130130

97979797 참 참 참 참 존존존존

DEAGEDEAGEDEAGEDEAGE

RED RED RED RED ----

ADDITIONADDITIONADDITIONADDITION

SKIN SKIN SKIN SKIN TONERTONERTONERTONER

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 130130130130

98989898 LSLSLSLS사사사사

LISANGELISANGELISANGELISANGE

파운데이션파운데이션파운데이션파운데이션

WHITE WHITE WHITE WHITE & & & & SUNSUNSUNSUN

PROTECTPROTECTPROTECTPROTECT

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 45454545
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99999999 LSLSLSLS사사사사

LISANGELISANGELISANGELISANGE

MOISTUREMOISTUREMOISTUREMOISTURE

LIGHTINGLIGHTINGLIGHTINGLIGHTING

FOUNDATIONFOUNDATIONFOUNDATIONFOUNDATION

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 40404040

100100100100 LJLJLJLJ사사사사

오퍼스오퍼스오퍼스오퍼스

오가닉 오가닉 오가닉 오가닉 알로에알로에알로에알로에

87%87%87%87%

((((에센스에센스에센스에센스))))

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 40404040

101101101101 LSLSLSLS사사사사

LISANGELISANGELISANGELISANGE

엠엑스엠엑스엠엑스엠엑스

이중기능성이중기능성이중기능성이중기능성

이씨엠설리페어이씨엠설리페어이씨엠설리페어이씨엠설리페어

에센스에센스에센스에센스

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 45454545

102102102102 LSLSLSLS사사사사

LISANGE LISANGE LISANGE LISANGE 엠엑스엠엑스엠엑스엠엑스

이중기능성이중기능성이중기능성이중기능성

이씨엠설리페어이씨엠설리페어이씨엠설리페어이씨엠설리페어

하이퍼 하이퍼 하이퍼 하이퍼 일레스틱일레스틱일레스틱일레스틱

에센스에센스에센스에센스

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 45454545

103103103103 JJJJ사사사사

CLEAN&CLEARCLEAN&CLEARCLEAN&CLEARCLEAN&CLEAR

MOISTURIZERMOISTURIZERMOISTURIZERMOISTURIZER

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 125125125125

104104104104 CHCHCHCH사사사사
지안 지안 지안 지안 사계안사계안사계안사계안

썬크림썬크림썬크림썬크림
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 80808080

105105105105 LSLSLSLS사사사사

LISANGE LISANGE LISANGE LISANGE 엠엑스엠엑스엠엑스엠엑스

유브이 유브이 유브이 유브이 울트라울트라울트라울트라

프로렉션프로렉션프로렉션프로렉션

((((썬크림썬크림썬크림썬크림))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 60606060

106106106106 LSLSLSLS사사사사

ETEREVEETEREVEETEREVEETEREVE

SOFT SOFT SOFT SOFT FITFITFITFIT

UNDERUNDERUNDERUNDER

BASEBASEBASEBASE

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 40404040

107107107107 NSNSNSNS사사사사

PURIANPURIANPURIANPURIAN

MAKE-UPMAKE-UPMAKE-UPMAKE-UP

BASEBASEBASEBASE

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 35353535
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108108108108 MRMRMRMR사사사사

세리느세리느세리느세리느

인텐시브인텐시브인텐시브인텐시브

썬블록크림썬블록크림썬블록크림썬블록크림

((((썬크림썬크림썬크림썬크림))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 80808080

109109109109 OMOMOMOM사사사사
마이리마이리마이리마이리

썬크림썬크림썬크림썬크림
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 80808080

110110110110 CHCHCHCH사사사사
9TO59TO59TO59TO5

퍼팩트퍼팩트퍼팩트퍼팩트
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 70707070

111111111111 NSNSNSNS사사사사

오뜨리오뜨리오뜨리오뜨리

블록 블록 블록 블록 앤 앤 앤 앤 블록블록블록블록

화이트닝화이트닝화이트닝화이트닝

썬크림썬크림썬크림썬크림

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 80808080

112112112112 LSLSLSLS사사사사

LISANGELISANGELISANGELISANGE

엠엑스엠엑스엠엑스엠엑스

이중기능성이중기능성이중기능성이중기능성

썬크림썬크림썬크림썬크림

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 30303030

113113113113 LSLSLSLS사사사사

LISANGELISANGELISANGELISANGE

엠엑스엠엑스엠엑스엠엑스

알로에알로에알로에알로에

수무딩 수무딩 수무딩 수무딩 젤젤젤젤

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 80808080

114114114114 CCCC사사사사

GELGELGELGEL

LOTIONLOTIONLOTIONLOTION

((((로션로션로션로션))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 100100100100

115115115115 MKMKMKMK사사사사 립글로스립글로스립글로스립글로스 플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 투 투 투 투 명명명명 10101010

116116116116 MCMCMCMC사사사사 립글로스립글로스립글로스립글로스 플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 투 투 투 투 명명명명 15151515
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순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

117117117117 HAHAHAHA사사사사
집중 집중 집중 집중 영양영양영양영양

트리트먼트트리트먼트트리트먼트트리트먼트
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 4444

118118118118 MAMAMAMA사사사사 썬크림썬크림썬크림썬크림 플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 50505050

119119119119 SHSHSHSH사사사사 썬크림썬크림썬크림썬크림 플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 40404040

120120120120 AAAA사사사사 핸드크림핸드크림핸드크림핸드크림 플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 60606060

121121121121 NENENENE사사사사 핸드크림핸드크림핸드크림핸드크림 플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 50505050

122122122122 URURURUR사사사사 썬크림썬크림썬크림썬크림 플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 50505050

123-123-123-123-

1111
THTHTHTH사사사사 썬크림썬크림썬크림썬크림 플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 50505050

123-123-123-123-

2222
THTHTHTH사사사사 썬크림썬크림썬크림썬크림 플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 50505050

124124124124 BOBOBOBO사사사사

BITMINERICHDBITMINERICHDBITMINERICHDBITMINERICHD

FACEFACEFACEFACE

BASEBASEBASEBASE

((((메이크업 메이크업 메이크업 메이크업 베이스베이스베이스베이스))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 15151515



- 83 -

순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

125125125125 OCOCOCOC사사사사 핸드크림핸드크림핸드크림핸드크림 플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 30303030

126126126126 NUNUNUNU사사사사
ENHANCERENHANCERENHANCERENHANCER

((((로션로션로션로션))))
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 100100100100

127127127127 DDDD사사사사 컴팩트컴팩트컴팩트컴팩트 플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 컴팩트컴팩트컴팩트컴팩트 불투명불투명불투명불투명 8888

128128128128     NUNUNUNU사사사사

UV UV UV UV BLOCKBLOCKBLOCKBLOCK

HYDRATORHYDRATORHYDRATORHYDRATOR

SPF SPF SPF SPF 18181818

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 30303030

129129129129 NUNUNUNU사사사사

CELLCELLCELLCELL

RENEWALRENEWALRENEWALRENEWAL

FLUIDFLUIDFLUIDFLUID

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 30303030

130130130130 NUNUNUNU사사사사
NIGHTNIGHTNIGHTNIGHT

COMPLEXCOMPLEXCOMPLEXCOMPLEX
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 30303030

131131131131 NNNN사사사사

ILLUMING ILLUMING ILLUMING ILLUMING MOISTMOISTMOISTMOIST

FLUIDFLUIDFLUIDFLUID

FOUNDATIONFOUNDATIONFOUNDATIONFOUNDATION

SPF SPF SPF SPF 18181818

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 40404040

132132132132 CLCLCLCL사사사사

SERUMSERUMSERUMSERUM

TENSEURTENSEURTENSEURTENSEUR

RAFFERMISSANTRAFFERMISSANTRAFFERMISSANTRAFFERMISSANT

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 30303030

133133133133 NUNUNUNU사사사사
NU NU NU NU COLOURCOLOURCOLOURCOLOUR

FOUNDATIONFOUNDATIONFOUNDATIONFOUNDATION
유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 30303030
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순번순번순번순번 사 사 사 사 진진진진 제조사별제조사별제조사별제조사별 상 상 상 상 품 품 품 품 명명명명 용기분류용기분류용기분류용기분류 용기형태용기형태용기형태용기형태 투 투 투 투 명 명 명 명 도도도도 총 총 총 총 (ml)(ml)(ml)(ml)

134134134134 CCCC사사사사

DRAMATICALLYDRAMATICALLYDRAMATICALLYDRAMATICALLY

DIFFRENTDIFFRENTDIFFRENTDIFFRENT

MOISTURIZINGMOISTURIZINGMOISTURIZINGMOISTURIZING

LOTIONLOTIONLOTIONLOTION

유 유 유 유 리리리리 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 125125125125

135135135135 KKKK사사사사

INTERNATIONALINTERNATIONALINTERNATIONALINTERNATIONAL

SENSAISENSAISENSAISENSAI

LOTION LOTION LOTION LOTION ⅡⅡⅡⅡ

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 투 투 투 투 명명명명 125125125125

136136136136 AAAA사사사사

아이오페아이오페아이오페아이오페

RETIONOLRETIONOLRETIONOLRETIONOL

TXTXTXTX

((((주름개선주름개선주름개선주름개선))))

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 튜브형튜브형튜브형튜브형 불투명불투명불투명불투명 40404040

137137137137 DHDHDHDH사사사사
2WAY2WAY2WAY2WAY

FOUNDATIONFOUNDATIONFOUNDATIONFOUNDATION
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 컴팩트형컴팩트형컴팩트형컴팩트형 불투명불투명불투명불투명 12121212

138138138138 NNNN사사사사

상황상황상황상황

NAGNAGNAGNAG

에멀젼에멀젼에멀젼에멀젼

유 유 유 유 리리리리 뚜껑형뚜껑형뚜껑형뚜껑형 불투명불투명불투명불투명 150150150150

139139139139 NUNUNUNU사사사사

NaPCANaPCANaPCANaPCA

MOISTUREMOISTUREMOISTUREMOISTURE

MISTMISTMISTMIST

플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 투 투 투 투 명명명명 250250250250

140140140140 NUNUNUNU사사사사
SKINSKINSKINSKIN

MISTMISTMISTMIST
플라스틱플라스틱플라스틱플라스틱 펌프형펌프형펌프형펌프형 불투명불투명불투명불투명 100100100100
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순번 제조사별 상품명

총

(내용물)

(g)

총

(내용물)

(g)

Sample A Set Sample B Set Sample C Set Sample D Set Sample E Set 평균

잔종량

(g)

평균

잔존률

(%)
측정

용량(g)

사용한

양(g)

잔존률

(%)

잔존량

(g)

측정

용량(g)

사용한

양(g)

잔존률

(%)

잔존량

(g)

측정

용량(g)

사용한

양(g)

잔존률

(%)

잔존량

(g)

측정

용량(g)

사용한

양(g)

잔존률

(%)

잔존량

(g)

측정

용량(g)

사용한

양(g)

잔존률

(%)

잔존량

(g)

1 화진 Pink 120.00 277.55 160.75 116.80 2.67 3.20 160.21 117.34 2.22 2.66 171.03 106.52 11.23 13.48 167.21 110.34 8.05 9.66 160.59 116.96 2.53 3.04 6.41 5.34

2 메디코스 선황수 160.00 388.14 230.71 157.43 1.61 2.57 231.37 156.77 2.02 3.23 233.08 155.06 3.09 4.94 230.12 158.02 1.24 1.98 230.50 157.64 1.48 2.36 3.02 1.89

3 LG 생활건강 후 110.00 291.46 184.35 107.11 2.63 2.89 182.17 109.29 0.65 0.71 182.28 109.18 0.75 0.82 186.08 105.38 4.20 4.62 185.14 106.32 3.35 3.68 2.54 2.31

4 LG 생활건강 후 110.00 330.06 222.85 107.21 2.54 2.79 220.66 109.40 0.55 0.60 223.17 106.89 2.83 3.11 220.83 109.23 0.70 0.77 222.31 107.75 2.05 2.25 1.90 1.73

5 태 평 양
이니스프리 

퍼펙트
120.00 236.54 120.48 116.06 3.28 3.94 120.35 116.19 3.18 3.81 118.60 117.94 1.72 2.06 118.48 118.06 1.62 1.94 120.99 115.55 3.71 4.45 3.24 2.70

6
THE FACE 

SHOP

CLASSIC 

HOMME
130.00 341.51 217.21 124.30 4.38 5.70 215.91 125.60 3.38 4.40 218.85 122.66 5.65 7.34 215.37 126.14 2.97 3.86 216.37 125.14 3.74 4.86 5.23 4.02

7 나드리
메소니에 

하이드라
150.00 372.61 235.89 136.72 8.85 13.28 236.36 136.25 9.17 13.75 233.02 139.59 6.94 10.41 234.55 138.06 7.96 11.94 236.12 136.49 9.01 13.51 12.58 8.39

8 화진화장품 예브랑 100.00 268.08 169.96 98.12 1.88 1.88 170.38 97.70 2.30 2.30 169.92 98.16 1.84 1.84 169.25 98.83 1.17 1.17 169.15 98.93 1.07 1.07 1.65 1.65

9 화진화장품 이시오에 100.00 260.09 164.92 95.17 4.83 4.83 165.15 94.94 5.06 5.06 165.78 94.31 5.69 5.69 164.71 95.38 4.62 4.62 164.34 95.75 4.25 4.25 4.89 4.89

10 과일나라 ESSENTIAL 185.00 425.38 253.20 172.18 6.93 12.82 254.02 171.36 7.37 13.64 250.95 174.43 5.71 10.57 255.71 169.67 8.29 15.33 253.08 172.30 6.86 12.70 13.01 7.03

11 네슈라
PAARANG

EVE
150.00 377.02 248.70 128.32 14.45 21.68 247.21 129.81 13.46 20.19 241.95 135.07 9.95 14.93 242.88 134.14 10.57 15.86 239.09 137.93 8.05 12.07 16.95 11.30

12 리스앙쥬
ETEREVE 

SELENO
135.00 375.35 252.01 123.34 8.64 11.66 252.77 122.58 9.20 12.42 250.60 124.75 7.59 10.25 246.75 128.60 4.74 6.40 242.98 132.37 1.95 2.63 8.67 6.42

13 WELCOS
본체

청전연링클
140.00 360.98 237.72 123.26 11.96 16.74 236.94 124.04 11.40 15.96 236.41 124.57 11.02 15.43 231.47 129.51 7.49 10.49 225.62 135.36 3.31 4.64 12.65 9.04

14 WELCOS
본체

청전연링클
140.00 348.67 219.95 128.72 8.06 11.28 218.87 129.80 7.29 10.20 219.52 129.15 7.75 10.85 219.35 129.32 7.63 10.68 219.76 128.91 7.92 11.09 10.82 7.73

15 로제화장품
WELL BEING

SKIN CARE
150.00 372.73 232.82 139.91 6.73 10.09 234.02 138.71 7.53 11.29 230.24 142.49 5.01 7.51 229.94 142.79 4.81 7.21 232.92 139.81 6.79 10.19 9.26 6.17

16 로제화장품
오퍼스 오가닉 

알로에
130.00 375.88 257.16 118.72 8.68 11.28 257.90 117.98 9.25 12.02 255.75 120.13 7.59 9.87 257.51 118.37 8.95 11.63 257.83 118.05 9.19 11.95 11.35 8.73

17 오리진스
DR. ANDEW 

WEIL
50.00 154.07 107.95 46.12 7.76 3.88 109.76 44.31 11.38 5.69 105.70 48.37 3.26 1.63 110.67 43.40 13.20 6.60 110.44 43.63 12.74 6.37 4.83 9.67

18
ESTEE 

LAUDER

ADVANCED 

NIGHT
50.00 183.90 135.09 48.81 2.38 1.19 138.62 45.28 9.44 4.72 134.31 49.59 0.82 0.41 136.31 47.59 4.82 2.41 138.85 45.05 9.90 4.95 2.74 5.47

19 LG생활건강
이자녹스 화

이트엑스투
120.00 276.61 163.55 113.06 5.78 6.94 158.49 118.12 1.57 1.88 174.60 102.01 14.99 17.99 176.69 99.92 16.73 20.08 176.18 100.43 16.31 19.57 13.29 11.08

20 참 존 지안 130.00 348.67 238.89 109.78 15.55 20.22 239.31 109.36 15.88 20.64 237.04 111.63 14.13 18.37 236.51 112.16 13.72 17.84 239.13 109.54 15.74 20.46 19.51 15.00
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21 참존
DEAGE RED

- ADDITION
130.00 335.26 212.05 123.21 5.22 6.79 212.39 122.87 5.48 7.13 211.32 123.94 4.66 6.06 213.63 121.63 6.44 8.37 212.73 122.53 5.75 7.47 7.16 5.51

22 태 평 양 헤 라 75.00 105.05 34.25 70.80 5.60 4.20 34.71 70.34 6.21 4.66 34.36 70.69 5.75 4.31 34.00 71.05 5.27 3.95 34.49 70.56 5.92 4.44 4.31 5.75

23 태 평 양 헤 라 75.00 106.28 34.08 72.20 3.73 2.80 33.82 72.46 3.39 2.54 33.23 73.05 2.60 1.95 34.96 71.32 4.91 3.68 34.40 71.88 4.16 3.12 2.82 3.76

24 태 평 양 헤 라 75.00 104.30 33.12 71.18 5.09 3.82 32.51 71.79 4.28 3.21 33.96 70.34 6.21 4.66 33.82 70.48 6.03 4.52 33.71 70.59 5.88 4.41 4.12 5.50

25 태 평 양 헤 라 75.00 105.21 34.89 70.32 6.24 4.68 34.58 70.63 5.83 4.37 36.29 68.92 8.11 6.08 34.89 70.32 6.24 4.68 34.43 70.78 5.63 4.22 4.81 6.41

26 태 평 양 헤 라 75.00 105.02 32.70 72.32 3.57 2.68 33.41 71.61 4.52 3.39 31.74 73.28 2.29 1.72 33.01 72.01 3.99 2.99 32.30 72.72 3.04 2.28 2.61 3.48

27 CLARINS AQUA-MILK 200.00 216.20 37.71 178.49 10.76 21.51 36.86 179.34 10.33 20.66 38.33 177.87 11.07 22.13 32.11 184.09 7.95 15.91 35.72 180.48 9.76 19.52 19.95 9.97

28 DIOR
DIORSNOW 

PURE AQUA
200.00 247.62 57.50 190.12 4.94 9.88 57.91 189.71 5.15 10.29 60.54 187.08 6.46 12.92 52.40 195.22 2.39 4.78 59.37 188.25 5.88 11.75 9.92 4.96

29 리스앙쥬
LISANGE

엠엑스
140.00 282.77 153.02 129.75 7.32 10.25 154.26 128.51 8.21 11.49 151.79 130.98 6.44 9.02 151.20 131.57 6.02 8.43 151.67 131.10 6.36 8.90 9.62 6.87

30 리스앙쥬
LISANGE

멜라클리어
130.00 251.88 133.26 118.62 8.75 11.38 132.03 119.85 7.81 10.15 135.67 116.21 10.61 13.79 134.23 117.65 9.50 12.35 132.46 119.42 8.14 10.58 11.65 8.96

31 SK-2 FACIAL LIFT 109.00 162.62 64.74 97.88 10.20 11.12 64.29 98.33 9.79 10.67 63.77 98.85 9.31 10.15 64.88 97.74 10.33 11.26 63.74 98.88 9.28 10.12 10.66 9.78

32 아모레퍼시픽
이니스프리 

화이트닝
140.00 213.05 84.32 128.73 8.05 11.27 84.09 128.96 7.89 11.04 82.99 130.06 7.10 9.94 82.90 130.15 7.04 9.85 83.66 129.39 7.58 10.61 10.54 7.53

33 CLINIQUE
TOTAL 

TURNAROUND
50.00 68.89 22.75 46.14 7.72 3.86 22.97 45.92 8.16 4.08 23.53 45.36 9.28 4.64 22.32 46.57 6.86 3.43 23.10 45.79 8.42 4.21 4.04 8.09

34
BIOTHEOM 

HOMME

HYDRA 

POWER
75.00 109.01 36.07 72.94 2.75 2.06 35.63 73.38 2.16 1.62 37.46 71.55 4.60 3.45 35.32 73.69 1.75 1.31 36.54 72.47 3.37 2.53 2.19 2.93

35 아모레퍼시픽
이니스프리 

라벤더
40.00 81.04 46.54 34.50 13.75 5.50 46.21 34.83 12.93 5.17 47.21 33.83 15.43 6.17 45.96 35.08 12.30 4.92 46.68 34.36 14.10 5.64 5.48 13.70

36 아모레퍼시픽
이니스프리 

퍼팩트
35.00 111.25 79.13 32.12 8.23 2.88 79.20 32.05 8.43 2.95 78.53 32.72 6.51 2.28 79.06 32.19 8.03 2.81 79.01 32.24 7.89 2.76 2.74 7.82

37 레이앙스
리바이탈징 

모이스춰
120.00 358.12 248.20 109.92 8.40 10.08 249.03 109.09 9.09 10.91 246.86 111.26 7.28 8.74 246.80 111.32 7.23 8.68 247.03 111.09 7.43 8.91 9.46 7.89

38 MARY KIAY
AGE 

TIGHTING
100.00 182.33 95.50 86.83 13.17 13.17 95.03 87.30 12.70 12.70 96.20 86.13 13.87 13.87 95.45 86.88 13.12 13.12 95.70 86.63 13.37 13.37 13.25 13.25

39 LOREAL
GELEE 

HYDRATANTE
190.00 229.03 67.72 161.31 15.10 28.69 67.05 161.98 14.75 28.02 69.52 159.51 16.05 30.49 64.83 164.20 13.58 25.80 67.52 161.51 14.99 28.49 28.30 14.89

40 존슨앤존슨
CLEAN&CLEAR 

MOISTURIZER
125.00 149.08 43.72 105.36 15.71 19.64 43.51 105.57 15.54 19.43 43.77 105.31 15.75 19.69 43.86 105.22 15.82 19.78 42.59 106.49 14.81 18.51 19.41 15.53
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41 참존 9TO5 70.00 90.12 32.00 58.12 16.97 11.88 31.65 58.47 16.47 11.53 31.79 58.33 16.67 11.67 31.06 59.06 15.63 10.94 32.10 58.02 17.11 11.98 11.60 16.57

42 리스앙쥬
LISANGE

엠엑스
80.00 94.57 28.17 66.40 17.00 13.60 28.23 66.34 17.08 13.66 28.70 65.87 17.66 14.13 26.89 67.68 15.40 12.32 28.31 66.26 17.18 13.74 13.49 16.86

43 CLINIQUE GEL LOTION 100.00 120.74 27.06 93.68 6.32 6.32 27.60 93.14 6.86 6.86 28.46 92.28 7.72 7.72 25.06 95.68 4.32 4.32 27.08 93.66 6.34 6.34 6.31 6.31

44 NU SKIN ENHANCER 100.00 109.73 17.31 92.42 7.58 7.58 17.00 92.73 7.27 7.27 15.99 93.74 6.26 6.26 17.22 92.51 7.49 7.49 18.07 91.66 8.34 8.34 7.39 7.39

45 메디코스 선 황 수 160.00 395.98 244.30 151.68 5.20 8.32 243.70 152.28 4.82 7.72 244.70 151.28 5.45 8.72 245.29 150.69 5.82 9.31 244.45 151.53 5.29 8.47 8.51 5.32

46
BIOTHEOM 

HOMME
AQUATIC 100.00 271.28 172.88 98.40 1.60 1.60 172.21 99.07 0.93 0.93 174.54 96.74 3.26 3.26 174.22 97.06 2.94 2.94 173.78 97.50 2.50 2.50 2.25 2.25

47 아모레퍼시픽 이니스프리 125.00 293.80 174.81 118.99 4.81 6.01 173.81 119.99 4.01 5.01 175.84 117.96 5.63 7.04 173.01 120.79 3.37 4.21 174.48 119.32 4.54 5.68 5.59 4.47

48 아모레퍼시픽
설 화 수

(자음수)
125.00 304.17 185.45 118.72 5.02 6.28 186.68 117.49 6.01 7.51 184.31 119.86 4.11 5.14 183.21 120.96 3.23 4.04 185.46 118.71 5.03 6.29 5.85 4.68

49 화진화장품 이시오에 100.00 259.15 163.92 95.23 4.77 4.77 163.65 95.50 4.50 4.50 164.09 95.06 4.94 4.94 163.45 95.70 4.30 4.30 164.21 94.94 5.06 5.06 4.71 4.71

50 UPELLO 에프터 150.00 264.22 118.98 145.24 3.17 4.76 119.88 144.34 3.77 5.66 117.82 146.40 2.40 3.60 120.07 144.15 3.90 5.85 118.59 145.63 2.91 4.37 4.85 3.23

51
THE FACE 

SHOP
ADENOSINE 140.00 347.55 219.44 128.11 8.49 11.89 219.71 127.84 8.69 12.16 221.84 125.71 10.21 14.29 218.74 128.81 7.99 11.19 218.41 129.14 7.76 10.86 12.08 8.63

52
THE FACE 

SHOP

플라보떼

화이트
140.00 344.46 214.27 130.19 7.01 9.81 214.56 129.90 7.21 10.10 216.47 127.99 8.58 12.01 214.00 130.46 6.81 9.54 212.98 131.48 6.09 8.52 10.00 7.14

53 LG생활건강 이자녹스 170.00 372.74 214.57 158.17 6.96 11.83 213.53 159.21 6.35 10.79 216.25 156.49 7.95 13.51 214.41 158.33 6.86 11.67 214.95 157.79 7.18 12.21 12.00 7.06

54 과일나라 ESSENTIAL 185.00 428.07 245.12 182.95 1.11 2.05 245.00 183.07 1.04 1.93 244.99 183.08 1.04 1.92 243.31 184.76 0.13 0.24 246.53 181.54 1.87 3.46 1.92 1.04

55 네슈라 PAARANG 150.00 383.97 247.31 136.66 8.89 13.34 247.54 136.43 9.05 13.57 249.22 134.75 10.17 15.25 247.41 136.56 8.96 13.44 247.73 136.24 9.17 13.76 13.87 9.25

56 리스앙쥬
ETEREVE 

SELENO
135.00 363.71 232.67 131.04 2.93 3.96 231.59 132.12 2.13 2.88 231.91 131.80 2.37 3.20 232.10 131.61 2.51 3.39 231.69 132.02 2.21 2.98 3.28 2.43

57 WELCOS
본체

청전연링클
140.00 362.63 229.85 132.78 5.16 7.22 229.41 133.22 4.84 6.78 231.53 131.10 6.36 8.90 231.15 131.48 6.09 8.52 228.89 133.74 4.47 6.26 7.54 5.38

58 WELCOS
본체

청전연링클
140.00 354.97 231.76 123.21 11.99 16.79 232.33 122.64 12.40 17.36 231.18 123.79 11.58 16.21 232.32 122.65 12.39 17.35 232.45 122.52 12.49 17.48 17.04 12.17

59 로제화장품
오퍼스 오가닉 

알로에
130.00 375.68 264.76 110.92 14.68 19.08 265.80 109.88 15.48 20.12 262.81 112.87 13.18 17.13 262.24 113.44 12.74 16.56 263.58 112.10 13.77 17.90 18.16 13.97

60 화진화장품
예브랑

센서티브
110.00 254.04 154.22 99.82 9.25 10.18 153.72 100.32 8.80 9.68 154.82 99.22 9.80 10.78 152.97 101.07 8.12 8.93 154.17 99.87 9.21 10.13 9.94 9.04
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61 로제화장품
WELL BEING 

SKIN CAR
150.00 373.19 235.90 137.29 8.47 12.71 237.30 135.89 9.41 14.11 236.80 136.39 9.07 13.61 238.42 134.77 10.15 15.23 235.42 137.77 8.15 12.23 13.58 9.05

62 참 존 지안 130.00 347.09 236.97 110.12 15.29 19.88 238.23 108.86 16.26 21.14 236.00 111.09 14.55 18.91 235.12 111.97 13.87 18.03 237.14 109.95 15.42 20.05 19.60 15.08

63 참 존
DEAGE RED

- ADDITION
130.00 333.59 222.41 111.18 14.48 18.82 221.55 112.04 13.82 17.96 224.02 109.57 15.72 20.43 223.56 110.03 15.36 19.97 221.54 112.05 13.81 17.95 19.03 14.64

64 CLINIQUE
CLARIFYING 

LOTION
400.00 484.75 94.54 390.21 2.45 9.79 97.77 386.98 3.26 13.02 90.22 394.53 1.37 5.47 90.00 394.75 1.31 5.25 97.85 386.90 3.28 13.10 9.33 2.33

65 태 평 양 헤 라 75.00 110.69 36.17 74.52 0.64 0.48 35.44 75.25 -0.33 -0.25 36.54 74.15 1.13 0.85 36.79 73.90 1.47 1.10 36.21 74.48 0.69 0.52 0.54 0.72

66 태 평 양 헤 라 75.00 112.78 42.19 70.59 5.88 4.41 41.71 71.07 5.24 3.93 40.78 72.00 4.00 3.00 41.11 71.67 4.44 3.33 41.92 70.86 5.52 4.14 3.76 5.02

67 LG 오 휘 80.00 121.06 44.54 76.52 4.35 3.48 43.83 77.23 3.46 2.77 44.57 76.49 4.39 3.51 44.65 76.41 4.49 3.59 44.21 76.85 3.94 3.15 3.30 4.13

68
BOBBI 

BROWN

수딩 페이스 

토닉
15.00 27.81 13.23 14.58 2.80 0.42 13.19 14.62 2.53 0.38 13.19 14.62 2.53 0.38 13.09 14.72 1.87 0.28 13.24 14.57 2.87 0.43 0.38 2.52

69 존슨앤존슨
CLEAN

& CLEAR
125.00 147.42 27.40 120.02 3.98 4.98 27.24 120.18 3.86 4.82 27.00 120.42 3.66 4.58 25.12 122.30 2.16 2.70 26.44 120.98 3.22 4.02 4.22 3.38

70 리스앙쥬
LISANGE

엠엑스
140.00 280.79 153.16 127.63 8.84 12.37 153.58 127.21 9.14 12.79 152.55 128.24 8.40 11.76 155.02 125.77 10.16 14.23 151.94 128.85 7.96 11.15 12.46 8.90

71 CLINIQUE TURNAROUND 30.00 96.92 68.76 28.16 6.13 1.84 68.51 28.41 5.30 1.59 68.70 28.22 5.93 1.78 68.87 28.05 6.50 1.95 68.48 28.44 5.20 1.56 1.74 5.81

72 레이앙스 리바이탈징 120.00 357.30 243.12 114.18 4.85 5.82 242.80 114.50 4.58 5.50 243.82 113.48 5.43 6.52 244.55 112.75 6.04 7.25 244.22 113.08 5.77 6.92 6.40 5.33

73 ARYALAYA
LEMON 

TONIC
125.00 165.15 52.67 112.48 10.02 12.52 53.53 111.62 10.70 13.38 50.22 114.93 8.06 10.07 51.25 113.90 8.88 11.10 53.45 111.70 10.64 13.30 12.07 9.66

74 SK-2
FACIAL 

TREATMENT
150.00 325.52 185.69 139.83 6.78 10.17 186.63 138.89 7.41 11.11 184.76 140.76 6.16 9.24 185.19 140.33 6.45 9.67 186.59 138.93 7.38 11.07 10.25 6.83

75 CLARINS
MULTI 

ACTIVE
30.00 78.86 51.18 27.68 7.73 2.32 51.17 27.69 7.70 2.31 51.44 27.42 8.60 2.58 51.23 27.63 7.90 2.37 51.12 27.74 7.53 2.26 2.37 7.89

76 CLARINS
GEL BUSTE 

MULTI
50.00 141.50 95.35 46.15 7.70 3.85 95.06 46.44 7.12 3.56 96.29 45.21 9.58 4.79 95.09 46.41 7.18 3.59 95.74 45.76 8.48 4.24 4.01 8.01

77 LG생활건강 후 45.00 141.54 98.36 43.18 4.04 1.82 98.53 43.01 4.42 1.99 99.17 42.37 5.84 2.63 98.73 42.81 4.87 2.19 98.41 43.13 4.16 1.87 2.10 4.67

78 아모레퍼시픽 설 화 수 40.00 109.09 73.06 36.03 9.93 3.97 72.97 36.12 9.70 3.88 73.04 36.05 9.88 3.95 73.51 35.58 11.05 4.42 73.20 35.89 10.28 4.11 4.07 10.17

79 네슈라
PAARANG 

EVE
40.00 129.61 99.53 30.08 24.80 9.92 99.42 30.19 24.53 9.81 99.67 29.94 25.15 10.06 100.31 29.30 26.75 10.70 99.85 29.76 25.60 10.24 10.15 25.37

80 리스앙쥬
ETEREVE 

SELENO
50.00 129.66 86.38 43.28 13.44 6.72 85.94 43.72 12.56 6.28 87.35 42.31 15.38 7.69 87.26 42.40 15.20 7.60 86.80 42.86 14.28 7.14 7.09 14.17
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81 WELCOS
본체

청전연링클
50.00 141.02 99.73 41.29 17.42 8.71 100.07 40.95 18.10 9.05 99.72 41.30 17.40 8.70 99.13 41.89 16.22 8.11 99.87 41.15 17.70 8.85 8.68 17.37

82 로제화장품
WELL BEING

SKIN CARE
50.00 151.88 107.97 43.91 12.18 6.09 108.12 43.76 12.48 6.24 108.55 43.33 13.34 6.67 107.10 44.78 10.44 5.22 107.76 44.12 11.76 5.88 6.02 12.04

83 참 존 지안 50.00 164.00 116.88 47.12 5.76 2.88 116.91 47.09 5.82 2.91 116.67 47.33 5.34 2.67 116.98 47.02 5.96 2.98 116.73 47.27 5.46 2.73 2.83 5.67

84 참 존
DEAGE RED

- ADDITION
50.00 171.15 127.37 43.78 12.44 6.22 127.54 43.61 12.78 6.39 127.39 43.76 12.48 6.24 127.04 44.11 11.78 5.89 127.48 43.67 12.66 6.33 6.21 12.43

85 로제화장품
오퍼스 오가닉 

알로에
40.00 132.10 96.98 35.12 12.20 4.88 97.07 35.03 12.43 4.97 96.51 35.59 11.03 4.41 96.74 35.36 11.60 4.64 97.11 34.99 12.53 5.01 4.78 11.96

86
ESTEE 

LAUDER

ADVANCED 

NIGHT
7.00 18.84 11.92 6.92 1.14 0.08 11.98 6.86 2.00 0.14 11.94 6.90 1.43 0.10 12.00 6.84 2.29 0.16 11.97 6.87 1.86 0.13 0.12 1.74

87 과일나라
ESSENTIAL 

화이트닝
45.00 67.30 26.60 40.70 9.56 4.30 26.21 41.09 8.69 3.91 26.18 41.12 8.62 3.88 25.81 41.49 7.80 3.51 26.89 40.41 10.20 4.59 4.04 8.97

88 CLARINS
TOTAL 

WHITENIG
30.00 92.98 63.80 29.18 2.73 0.82 63.89 29.09 3.03 0.91 63.71 29.27 2.43 0.73 64.10 28.88 3.73 1.12 63.67 29.31 2.30 0.69 0.85 2.85

89 아모레퍼시픽 이니스프리 35.00 89.97 57.71 32.26 7.83 2.74 57.70 32.27 7.80 2.73 57.52 32.45 7.29 2.55 58.12 31.85 9.00 3.15 58.01 31.96 8.69 3.04 2.84 8.12

90 LG생활건강
이자녹스

셀리언스
35.00 109.83 78.73 31.10 11.14 3.90 78.87 30.96 11.54 4.04 78.74 31.09 11.17 3.91 79.33 30.50 12.86 4.50 78.75 31.08 11.20 3.92 4.05 11.58

91 태 평 양
헤라 화이트 

플레시
7.00 48.77 42.04 6.73 3.86 0.27 42.02 6.75 3.57 0.25 42.08 6.69 4.43 0.31 41.99 6.78 3.14 0.22 41.98 6.79 3.00 0.21 0.25 3.60

92 화진화장품 이시오에 40.00 86.23 52.66 33.57 16.08 6.43 52.77 33.46 16.35 6.54 52.54 33.69 15.78 6.31 52.35 33.88 15.30 6.12 52.49 33.74 15.65 6.26 6.33 15.83

93 아모레퍼시픽 스 템 난 10.00 12.79 5.24 7.55 24.50 2.45 5.23 7.56 24.40 2.44 5.42 7.37 26.30 2.63 5.26 7.53 24.70 2.47 5.26 7.53 24.70 2.47 2.49 24.92

94 아모레퍼시픽 스 템 난 10.00 12.93 4.52 8.41 15.90 1.59 4.56 8.37 16.30 1.63 4.68 8.25 17.50 1.75 4.38 8.55 14.50 1.45 4.61 8.32 16.80 1.68 1.62 16.20

95 아모레퍼시픽 스 템 난 5.00 10.12 5.78 4.34 13.20 0.66 5.74 4.38 12.40 0.62 5.75 4.37 12.60 0.63 5.74 4.38 12.40 0.62 5.73 4.39 12.20 0.61 0.63 12.56

96 리스앙쥬
LISANGE

엠엑스
45.00 152.52 109.56 42.96 4.53 2.04 109.55 42.97 4.51 2.03 109.60 42.92 4.62 2.08 108.69 43.83 2.60 1.17 109.84 42.68 5.16 2.32 1.93 4.28

97 리스앙쥬
LISANGE

엠엑스
45.00 57.68 18.46 39.22 12.84 5.78 18.51 39.17 12.96 5.83 18.38 39.30 12.67 5.70 18.17 39.51 12.20 5.49 18.67 39.01 13.31 5.99 5.76 12.80

98
메이크업

포에버
립글로스 10.00 29.98 25.75 4.23 57.70 5.77 25.65 4.33 56.70 5.67 25.69 4.29 57.10 5.71 25.69 4.29 57.10 5.71 25.65 4.33 56.70 5.67 5.71 57.06

99 MAC 립글로스 15.00 29.11 15.86 13.25 11.67 1.75 15.92 13.19 12.07 1.81 16.13 12.98 13.47 2.02 15.77 13.34 11.07 1.66 15.89 13.22 11.87 1.78 1.80 12.03

100 태 평 양
헤라 컬러

벨런스
30.00 90.22 63.16 27.06 9.80 2.94 63.09 27.13 9.57 2.87 63.45 26.77 10.77 3.23 62.58 27.64 7.87 2.36 63.04 27.18 9.40 2.82 2.84 9.46



- 90 -

순번 제조사별 상품명

총

(내용물)

(g)

총
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Sample A Set Sample B Set Sample C Set Sample D Set Sample E Set 평균
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(g)
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(%)
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용량(g)

사용한

양(g)

잔존률

(%)

잔존량

(g)

측정

용량(g)

사용한

양(g)

잔존률

(%)

잔존량

(g)

측정
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잔존률
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잔존량

(g)
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(g)
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잔존률

(%)

잔존량

(g)

101 참 존
FEVERLET 

MAKE-UP
35.00 54.28 21.89 32.39 7.46 2.61 22.18 32.10 8.29 2.90 22.48 31.80 9.14 3.20 21.26 33.02 5.66 1.98 22.22 32.06 8.40 2.94 2.73 7.79

102 리스앙쥬
LISANGE 

BASE BE
35.00 109.56 75.73 33.83 3.34 1.17 75.39 34.17 2.37 0.83 76.35 33.21 5.11 1.79 75.36 34.20 2.29 0.80 75.40 34.16 2.40 0.84 1.09 3.10

103 리스앙쥬
ETEREVE 

SOFT FIT
40.00 53.87 19.09 34.78 13.05 5.22 19.43 34.44 13.90 5.56 19.61 34.26 14.35 5.74 19.55 34.32 14.20 5.68 19.15 34.72 13.20 5.28 5.50 13.74

104 네슈라
PURIAN 

MAKE-UP
35.00 50.90 17.25 33.65 3.86 1.35 17.48 33.42 4.51 1.58 17.92 32.98 5.77 2.02 16.68 34.22 2.23 0.78 17.20 33.70 3.71 1.30 1.41 4.02

105
BOBBI 

BROWN

BITMINERIC

HD FACE
15.00 26.41 13.14 13.27 11.53 1.73 13.20 13.21 11.93 1.79 13.21 13.20 12.00 1.80 12.99 13.42 10.53 1.58 13.00 13.41 10.60 1.59 1.70 11.32

106 아모레퍼시픽
VITAL EXTRA 

MOIST SERUM
50.00 112.85 65.85 47.00 6.00 3.00 66.23 46.62 6.76 3.38 65.70 47.15 5.70 2.85 66.54 46.31 7.38 3.69 66.31 46.54 6.92 3.46 3.28 6.55

107 아모레퍼시픽
이니스프리 

올리브
45.00 114.27 77.11 37.16 17.42 7.84 77.33 36.94 17.91 8.06 77.77 36.50 18.89 8.50 76.85 37.42 16.84 7.58 77.08 37.19 17.36 7.81 7.96 17.68

108 태 평 양 헤라 포어 50.00 129.38 87.68 41.70 16.60 8.30 87.94 41.44 17.12 8.56 88.20 41.18 17.64 8.82 88.43 40.95 18.10 9.05 87.37 42.01 15.98 7.99 8.54 17.09

109
PIERRE 

GARDIN
듀얼 이펙트 40.00 132.58 96.46 36.12 9.70 3.88 96.12 36.46 8.85 3.54 95.91 36.67 8.33 3.33 96.91 35.67 10.83 4.33 96.54 36.04 9.90 3.96 3.81 9.52

110 참 존
DEAGE RED

- ADDITION
30.00 112.64 83.70 28.94 3.53 1.06 83.95 28.69 4.37 1.31 83.61 29.03 3.23 0.97 83.39 29.25 2.50 0.75 83.41 29.23 2.57 0.77 0.97 3.24

111 아모레퍼시픽
이니스프리 

퍼펙트
30.00 68.49 43.68 24.81 17.30 5.19 43.73 24.76 17.47 5.24 43.75 24.74 17.53 5.26 43.93 24.56 18.13 5.44 43.76 24.73 17.57 5.27 5.28 17.60

112 SHISEIDO
바이오

퍼포먼스
15.00 43.28 29.12 14.16 5.60 0.84 29.11 14.17 5.53 0.83 29.35 13.93 7.13 1.07 29.18 14.10 6.00 0.90 29.05 14.23 5.13 0.77 0.88 5.88

113 리스앙쥬
LISANGE

파운데이션
45.00 128.07 89.92 38.15 15.22 6.85 90.05 38.02 15.51 6.98 90.44 37.63 16.38 7.37 89.36 38.71 13.98 6.29 89.59 38.48 14.4 6.52 6.80 15.12

114 참 존 지안 사계안 80.00 103.79 28.01 75.78 5.28 4.22 27.98 75.81 5.24 4.19 26.71 77.08 3.65 2.92 28.46 75.33 5.84 4.67 28.18 75.61 5.49 4.39 4.08 5.10

115 리스앙쥬
LISANGE

엠엑스 UV
60.00 96.20 41.52 54.68 8.87 5.32 41.93 54.27 9.55 5.73 41.90 54.30 9.50 5.70 40.40 55.80 7.00 4.20 41.45 54.75 8.75 5.25 5.24 8.73

116 미라화장품
세리느

인텐시브
80.00 95.50 32.38 63.12 21.10 16.88 33.01 62.49 21.89 17.51 31.15 64.35 19.56 15.65 31.41 64.09 19.89 15.91 33.02 62.48 21.90 17.52 16.69 20.87

117 오마샤리프 마이리 80.00 101.15 26.65 74.50 6.88 5.50 26.72 74.43 6.96 5.57 25.78 75.37 5.79 4.63 25.19 75.96 5.05 4.04 26.64 74.51 6.86 5.49 5.05 6.31

118 네슈라
오뜨리 블록 

앤 블록
80.00 98.00 24.97 73.03 8.71 6.97 25.48 72.52 9.35 7.48 24.94 73.06 8.68 6.94 23.61 74.39 7.01 5.61 24.76 73.24 8.45 6.76 6.75 8.44

119 리스앙쥬
LISANGE

엠엑스
30.00 102.02 74.08 27.94 6.87 2.06 74.28 27.74 7.53 2.26 74.17 27.85 7.17 2.15 73.79 28.23 5.90 1.77 74.00 28.02 6.60 1.98 2.04 6.81

120 MARY KIAY 썬크림 50.00 98.72 51.94 46.78 6.44 3.22 52.16 46.56 6.88 3.44 52.83 45.89 8.22 4.11 51.02 47.70 4.60 2.30 51.65 47.07 5.86 2.93 3.20 6.40
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121 SHISEIDO 썬크림 40.00 74.60 36.48 38.12 4.70 1.88 36.54 38.06 4.85 1.94 37.03 37.57 6.08 2.43 36.87 37.73 5.68 2.27 36.87 37.73 5.68 2.27 2.16 5.40

122 URIAGE 썬크림 50.00 59.26 12.14 47.12 5.76 2.88 12.47 46.79 6.42 3.21 12.60 46.66 6.68 3.34 11.18 48.08 3.84 1.92 11.94 47.32 5.36 2.68 2.81 5.61

123
THE FACE 

SHOP
썬크림 50.00 98.15 49.09 49.06 1.88 0.94 49.10 49.05 1.90 0.95 49.15 49.00 2.00 1.00 49.46 48.69 2.62 1.31 48.70 49.45 1.10 0.55 0.95 1.90

124
THE FACE 

SHOP
썬크림 50.00 99.28 57.16 42.12 15.76 7.88 56.81 42.47 15.06 7.53 57.32 41.96 16.08 8.04 56.97 42.31 15.38 7.69 57.60 41.68 16.64 8.32 7.89 15.78

125 AVEDA
GEL 

CLEANSER
150.00 359.61 212.49 147.12 1.92 2.88 211.97 147.64 1.57 2.36 211.85 147.76 1.49 2.24 211.59 148.02 1.32 1.98 213.91 145.70 2.87 4.30 2.75 1.83

126 DHC 클렌징 200.00 233.59 39.37 194.22 2.89 5.78 39.62 193.97 3.02 6.03 36.59 197.00 1.50 3.00 38.87 194.72 2.64 5.28 41.23 192.36 3.82 7.64 5.55 2.77

127 DHC 클렌징 200.00 235.70 39.52 196.18 1.91 3.82 38.78 196.92 1.54 3.08 41.98 193.72 3.14 6.28 39.65 196.05 1.97 3.95 37.68 198.02 0.99 1.98 3.82 1.91

128 오리진스
닥터 앤드류 

와일 포
200.00 225.58 43.15 182.43 8.79 17.57 43.74 181.84 9.08 18.16 45.44 180.14 9.93 19.86 41.26 184.32 7.84 15.68 42.69 182.89 8.55 17.11 17.68 8.84

129 샤넬 집중 영양 4.00 6.19 2.24 3.95 1.25 0.05 2.25 3.94 1.50 0.06 2.23 3.96 1.00 0.04 2.20 3.99 0.25 0.01 2.22 3.97 0.75 0.03 0.04 0.95

130 HERCYNA
스타

스플레쉬
40.00 116.94 79.53 37.41 6.48 2.59 79.31 37.63 5.93 2.37 80.30 36.64 8.40 3.36 79.87 37.07 7.33 2.93 79.37 37.57 6.08 2.43 2.74 6.84

131 로제화장품
WELL BEING 

SKIN CARE
40.00 90.00 58.02 31.98 20.05 8.02 58.10 31.90 20.25 8.10 57.53 32.47 18.83 7.53 57.58 32.42 18.95 7.58 57.69 32.31 19.23 7.69 7.78 19.46

132 리스앙쥬
LISANGE 

TEINT FLUIDE
35.00 110.99 77.76 33.23 5.06 1.77 77.74 33.25 5.00 1.75 77.28 33.71 3.69 1.29 77.64 33.35 4.71 1.65 77.55 33.44 4.46 1.56 1.60 4.58

133 리스앙쥬
LISANGE 

MOISTURE
40.00 105.93 67.78 38.15 4.62 1.85 67.50 38.43 3.92 1.57 67.43 38.50 3.75 1.50 67.24 38.69 3.27 1.31 67.66 38.27 4.32 1.73 1.59 3.98

134 DIOR 컴팩트 8.00 53.71 46.03 7.68 4.00 0.32 46.06 7.65 4.38 0.35 46.00 7.71 3.62 0.29 46.04 7.67 4.12 0.33 45.98 7.73 3.37 0.27 0.31 3.90

135 아모레퍼시픽 핸드크림 60.00 68.77 18.73 50.04 16.60 9.96 19.14 49.63 17.28 10.37 18.47 50.30 16.17 9.70 19.64 49.13 18.12 10.87 18.80 49.97 16.72 10.03 10.19 16.98

136 NEUTROGENA 핸드크림 50.00 70.12 21.24 48.88 2.24 1.12 21.72 48.40 3.20 1.60 21.94 48.18 3.64 1.82 21.76 48.36 3.28 1.64 21.02 49.10 1.80 0.90 1.42 2.83

137 L'OCCITANE 핸드크림 30.00 70.72 44.94 25.78 14.07 4.22 44.78 25.94 13.53 4.06 44.67 26.05 13.17 3.95 44.60 26.12 12.93 3.88 44.84 25.88 13.73 4.12 4.05 13.49
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논문제목

한글 : 화장품 사용행태 및 용기 분류별 경제적 가치 연구

영어 :The Study on Cosmetic Consumption Patterns and

        Economical Efficiency Based on the Containers

  본인이 저작한 위의 저작물에 대하여 다음과 같은 조건아래 조선대학교가 저작 

물을 이용할 수 있도록 허락하고 동의합니다.

- 다         음 -

 1. 저작물의 DB구축 및 인터넷을 포함한 정보통신망에의 공개를 위한 저작물의 

복제, 기억장치에의 저장, 전송 등을 허락함

 2. 위의 목적을 위하여 필요한 범위 내에서의 편집ㆍ형식상의 변경을 허락함. 

다만, 저작물의 내용변경은 금지함.

 3. 배포ㆍ전송된 저작물의 영리적 목적을 위한 복제, 저장, 전송 등은 금지함.

 4. 저작물에 대한 이용기간은 5년으로 하고, 기간종료 3개월 이내에 별도의 

의사 표시가 없을 경우에는 저작물의 이용기간을 계속 연장함.

 5. 해당 저작물의 저작권을 타인에게 양도하거나 또는 출판을 허락을 하였을 

경우에는 1개월 이내에 대학에 이를 통보함.

 6. 조선대학교는 저작물의 이용허락 이후 해당 저작물로 인하여 발생하는 

타인에 의한 권리 침해에 대하여 일체의 법적 책임을 지지 않음

 7. 소속대학의 협정기관에 저작물의 제공 및 인터넷 등 정보통신망을 이용한 

저작물의 전송ㆍ출력을 허락함.
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