
 

 

저작자표시-비영리-변경금지 2.0 대한민국 

이용자는 아래의 조건을 따르는 경우에 한하여 자유롭게 

l 이 저작물을 복제, 배포, 전송, 전시, 공연 및 방송할 수 있습니다.  

다음과 같은 조건을 따라야 합니다: 

l 귀하는, 이 저작물의 재이용이나 배포의 경우, 이 저작물에 적용된 이용허락조건
을 명확하게 나타내어야 합니다.  

l 저작권자로부터 별도의 허가를 받으면 이러한 조건들은 적용되지 않습니다.  

저작권법에 따른 이용자의 권리는 위의 내용에 의하여 영향을 받지 않습니다. 

이것은 이용허락규약(Legal Code)을 이해하기 쉽게 요약한 것입니다.  

Disclaimer  

  

  

저작자표시. 귀하는 원저작자를 표시하여야 합니다. 

비영리. 귀하는 이 저작물을 영리 목적으로 이용할 수 없습니다. 

변경금지. 귀하는 이 저작물을 개작, 변형 또는 가공할 수 없습니다. 

http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/2.0/kr/legalcode
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/2.0/kr/


Study on the Structure Development of Variable 

Exhibition Booth

2016년 2월

석사학위논문

가변형 전시구조물 개발에 

관한 연구

창의공학디자인융합학과

최    인    옥

조선대학교 대학원

[UCI]I804:24011-200000265230



가변형 전시구조물 개발에 

관한 연구

창의공학디자인융합학과

최    인    옥

조선대학교 대학원

Study on the Development of Variable Structure of 

Exhibition Booth

2016년   2월



Study on the Development of 

Variable Structure of Exhibition Booth

가변형 전시구조물 개발에 

관한 연구

2015년  10월

창의공학디자인융합학과

최    인    옥

조 선 대 학 교 대 학 원

지도교수   이  진  렬

이 논문을 디자인학 석사학위 논문으로 제출함



조 선 대 학 교 대 학 원

2015년  11월

최인옥의 석사학위논문을 인준함

위원장  조선대학교 교수    김  명  주   󰄫
위  원  조선대학교 교수    김  병  욱   󰄫
위  원  조선대학교 교수    이  진  렬   󰄫



목차  

  
ABSTRACT

제 1장 서론 ··················································································· 2

  제1절 연구의 배경 ···································································································2

  제2절 연구의 목적 ···································································································3

  제3절 연구의 구성 ···································································································4

제 2장 전시 산업에 대한 고찰 ························································ 6

  제1절 전시회에 대한 고찰 ····················································································6  

        1. 전시회의 개념과 정의 ·············································································6

         2. 전시회의 유형 ··························································································8   

        3. 전시회의 구성요소 ·················································································11 

        4. 전시회의 특성 ························································································12

  제2절 전시디자인과 전시부스 고찰 ···································································14

        1. 전시디자인 고찰 ·····················································································14   

        2. 전시부스 고찰 ························································································21   

제 3장 전시부스의 사용성 분석 및 개발방향 도출 ······················ 36

  제1절 전시부스의 사용성 분석 ···········································································36

        1. 전시부스 분석을 위한 척도구성 ···························································36

         2. 전시부스 사용성 평가를 위한 표본자료 설정 ·····································38

         3. 전시부스의 사용성 평가결과 ································································38

  제2절 전시부스 개발방향 도출 ·············································································42

        

제 4장 가변형 전시부스 구조물 개발 ··············································· 44

  제1절 전시부스 개발 과정 ····················································································44

        1. 기본 프레임 구조 개발 ··········································································44 

        2. 연결 핀 개발 ··························································································49 

  제2절 전시부스 개발 결과 ····················································································51 

        1. 전시부스 설치과정 ·················································································51 

        2. 전시부스 설치사례 ·················································································54 



        

   

제5장 결론 ··················································································· 59

  제1절 연구의 결과 및 시사점 ···············································································59

  제3절 연구의 한계점과 향후 연구방향 ································································60

참고문헌



표목차

[표 2-1] 전시회의 개념 정리 ·····························································································7

[표 2-2] 전시회의 일반적인 구분 ·····················································································9

[표 2-3] 품목별 구분에 따른 전시회의 일반적인 구분 ·················································10

[표 2-4] 전시회 참가와 Sales Call간 비요 비교 ························································  13  

[표 3-1] 사용성 분석에 사용된 부스 표본 ·····································································39

[표 3-2] 사용성 분석 결과 ······························································································40

[표 3-3] 전시부스 구조물 개발방향 ················································································42



그림목차

[그림 2-1] 전시의 구성요소 관계도 ················································································15

[그림 2-2] 전시구성요소 상관관계 ··················································································16

[그림 2-3] 전시디자인 프로세스 ·····················································································18

[그림 2-4] in-line booth의 예 ··························································································23

[그림 2-5] corner booth의 예 1 ······················································································24

[그림 2-6] corner booth의 예 2 ······················································································24

[그림 2-7] peninsula booth의 예 1 ·················································································25

[그림 2-8] peninsula booth의 예 2 ·················································································25

[그림 2-9] peninsula booth의 예 3 ·················································································26

[그림 2-10] peninsula booth의 예 4 ···············································································26

[그림 2-11] island booth의 예 1 ·····················································································27

[그림 2-12] island booth의 예 2 ·····················································································27

[그림 2-13] island booth의 예 3 ·····················································································28

[그림 2-14] 기본 부스의 예 ·····························································································28

[그림 2-15] 독립 부스의 예 ·····························································································29

[그림 2-16] 목공 부스의 예 ·····························································································30

[그림 2-17] 스틸 부스의 예 ·····························································································31

[그림 2-18] 트러스 부스의 예 ·························································································32

[그림 2-19] 팝업 디스플레이 부스의 예 ·········································································33

[그림 2-20] 옥타 시스템 부스의 예 ················································································34

[그림 2-21] 매직판넬 부스의 예 ·····················································································35

[그림 3-1] 일체형 블록구조는 수송과 보관에서의 고비용이 발생함 ····························41

[그림 4-1] 기본 수평 프레임의 도면 ··············································································44

[그림 4-2] 기본 프레임의 구성 ·······················································································45

[그림 4-3] 적재, 운송 및 보관이 용이한 프레임 구조 ··················································45

[그림 4-4] 수직형 프레임 사이즈별 도면 1 ···································································46

[그림 4-5] 기본 수평 프레임의 도면 ··············································································47

[그림 4-6] 다양한 블록크기 설치가 가능한 수직형 프레임 ··········································47

[그림 4-7] 450mm 수직프레임으로 구성한 블록사이즈의 예 ········································48

[그림 4-8] 850mm 수직프레임으로 구성한 블록사이즈의 예 ········································48

[그림 4-9] 수평프레임의 두께 ·························································································49

[그림 4-10] 개발된 연결핀의 형태 ··················································································49

[그림 4-11] 블록을 고정하는 볼트와 너트 ·····································································50

[그림 4-12] 프레임에 사용하는 볼트와 너트의 고정방식 ··············································50



[그림 4-13] 프레임과 연결핀, 너트를 사용한 블록구성 도면 ·······································51

[그림 4-14] 완성된 블록의 예시 ·····················································································51

[그림 4-15] 기본 프레임 설치과정 1 ··············································································52

[그림 4-16] 기본 프레임 설치과정 2 ··············································································52

[그림 4-17] 상단면 마감처리과정 ····················································································53

[그림 4-18] 측면 마감처리과정 ·······················································································53

[그림 4-19] 완성된 전시부스 설치사례 ···········································································54

[그림 4-20] 경기도 어린이 박물관 설치사례 ··································································55

[그림 4-21] 국립 나주 박물관 설치사례 ·········································································55

[그림 4-22] 국립 나주 박물관 설치사례 ·········································································56

[그림 4-23] 아시아문화전당 전시관 설치사례 1 ····························································56

[그림 4-24] 아시아문화전당 전시관 설치사례 2 ····························································57



 ABSTRACT

ConStudy on the Development of 
Variable Structure of Exhibition Booth

                              Choi, In-ok

                              Advisor : Prof. Lee, Jin-ryeol

                              School of Design & Creative Engineering,

                              Graduate School of Chosun University

In an era of commercial competition, a wide range of products 

have been launched and the exhibition industry has been developed 

as a means to promote the products. For keeping up the pace with 

the exhibition industry’s growth, related industries, such as booth 

installation, have been also developed, yet, paradoxically, excessive 

expenses for producing and installing exhibition booths have become 

required.  

This research conducted a development of variable exhibition 

structures for ensuring competitiveness, based on an analysis of 

usability and efficiency of exhibition structures employed in the 

industry.

In the process of the research, through an initial study on 

exhibition industry and exhibition booths, advantages and 

disadvantages have been analyzed according to the aspects and types 

of the booths under four categories; degree of design freedom, 

convenience of installation and dismantling, ease of storage and 

transportation, and economic feasibility. Then, four conclusive 

development directions for variable system booths are suggested as 

follows, after identifying improvement from usability analysis by 

types. 

1. To be composed of vertically and horizontally detachable frames 



that enable versatile block design. 

2. To have a basic frame unit that occupies minimum space when 

mounted, while having frame structures that are easy to store and 

transport. 

3. To provide various forms of connecting pins that fit into various 

types of exhibition structures. 

4. To standardize structures and sizes of frames and connecting 

pins, as well as perforating spaces in order to handle the frames 

effortlessly for installation and dismantling.

As a result, exhibition booth development was carried out the basis 

of the study results. On that account, the result of the exhibition 

booth structure development revealed; 1) a high degree of design 

freedom ensued from vertically as well as horizontally detachable 

frame structures, and 2) convenience of mounting/dismounting, 

transportation, storage and economic feasibility was ensured due to 

an ideal combination of detachable frame structure and connecting 

pins. Consequently, a variable system booth structure has been 

developed that enhances usability and efficiency. This research can 

be utilized as preliminary data for future studies of exhibition booth 

development, and, accordingly, may positively contribute to the 

exhibition industry.

 

Keywords : Variable Structure, Exhibition Booth
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제1장 서론

제1절 연구의 배경

전시회는 전시업체가 새로운 상품이나 서비스를 관람객에게 알리기 위

해 개최되는 것으로 효과적인 마케팅 수단으로 중요한 역할을 수행한다

(John et al, 2001; Bellizi and Lipps, 1984).1)2) 이러한 전시회는 전시 

후 구전 효과가 크기 때문에 관람객들의 다양한 니즈를 충족시키는 것이 

필요하다(이희찬과 한진영, 2005).3)

전시회에서 가장 중요한 요인 중의 하나가 전시부스이다. 우리나라 전시

부스 장치산업은 많은 발전을 해 왔음에도 불구하고 아직 전시분야의 선

진국에 비하여 경쟁력이 낮은 것이 사실이다. 가장 큰 이유는 전시사업체

들의 난립으로 인해 초래된 과다경쟁에 있다고 할 수 있지만, 효율적이고 

사용 편리한 전시부스장치의 디자인개발이 미흡한 문제도 큰 부분을 차지

하고 있다.4) 

이는 대부분의 업체가 나름대로의 독특한 디자인과 제품개발을 통하여 

효율성과 편리성 및 경제성을 확보함으로써 전시사업에서의 경쟁우위를 

확보해야 함에도 불구하고 독창적인 신규 부스 디자인보다는 과거의 내용

을 답습함으로서 전시산업 자체에서 조차 전문성을 인정받기 힘든 상황이

다. 업체의 난립과 과다 경쟁은 과다 가격경쟁으로 인하여 저가수주 문제 

등을 야기함으로서 자체적으로도 기업운영에 상당한 부담이 되고 있음은 

물론 신규 전문 인력이나 기업도 참여하기 어려운 구조적 문제를 동반하

고 있다.5) 

1) John, Jr. F., Tanner, B. C. Lawrence, and V. P. Thomas, “A Learning Model of Trade show Attendance”, 

Journal of Convention and Exhibition Management, Vol.3, No.3(2001), 3～26.

2) Bellizi, J. and D. Lipps, “Managerial Guidelines for Trade Show Effectiveness”, Industrial Marketing 

Management, Vol.13, No.1(1984), 49～52.

3) 이희찬., 한진영, “전시관련 서비스품질의 중요도 실행동불일치가 전시관람행동에 미치는 영향”, 한국관광학회 
29권 3호2005), 165～184.

4) 신재기, 전시산업론, 한올출판사 2004

5) 방연종, 한국 전시·컨벤션의 운영·실태 및 입지분석에 관한 연구, 부산대 석사학위 논문, 2003.
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이러한 상황에서 현재 전시구조물들의 사용성과 효율성을 분석하고 이

를 바탕으로 전시구조물을 개발하여, 자체적인 경쟁우위를 확보하는 노력

들이 필요하다.6) 

제2절 연구의 목적

본 연구는 현재 전시 산업에서 사용되고 있는 전시구조물에 대한 사용

성 및 효율성 분석을 바탕으로 하여, 향후 경쟁우위를 확보할 수 있는 가

변적 전시구조물 개발을 목적으로 하고 있다.

우리나라 전시산업의 경쟁력이 낮은 이유는 다양한 원인을 들 수 있으

나, 독창적인 디자인 개발 미흡으로 차별적인 경쟁력을 갖는데 있어서의 

한계점이 큰 원인 중의 하나로 지목되고 있다. 현재 일부 규모 있는 기업

에서 자체적인 전시구조물 디자인 개발을 시도하고 있지만, 여전히 외국  

전문업체의 시스템이나 부스장치들을 구입하여 사용함으로서 외국 선진업

체들의 제품과 시스템에 의존하고 있는 실정이다. 

전시 산업은 우리나라 국가 경쟁력 차원에서도 고부가가치의 서비스산

업 중 하나이다. 특히 다양한 시스템 부스의 발전이 필요하다. 외국의 경

우에도 2000년대 초반 기본 부스(Octanorm Type)용 자재가 많이 사용되

었으나 2010년을 지나면서 기본부스 타입의 사용이 현저하게 줄고 메시

브 알루미늄 형태(Massive Aluminum Shape)와 알루미늄 트러스

(Aluminum Truss)형태가 대부분일 정도로 시스템부스 사용의 확대가 가

속화되었다.

이러한 상황에서 효율적이고 사용이 편리한 시스템부스의 디자인 및 구

조물개발이 전시산업의 경쟁력강화가 매우 필요하다고 할 수 있다. 따라서 

본 연구는 전시산업과 전시부스에 대한 고찰을 통해, 전시부스의 유형과 

특성을 파악하고, 유형별로 사용성 분석을 통한 개선점을 도출하여, 이를 

바탕으로 사용성과 효율성이 강화된 시스템부스 구조물개발을 수행하고자 

6) 박창수, 국제 회의산업 진흥정책에 관한 연구, 경기대 박사학위논문 2000.
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한다. 이러한 전시구조물의 개발은 향후 전시사업의 경쟁력강화에 크게 이

바지 할 것으로 예상된다. 

제3절 연구의 구성

본 연구는 사용성과 효율성이 강화된 시스템부스 구조물 개발을 목적으

로 하고 있으며 이를 위하여 총 5장의 연구내용으로 구성되어 있다. 

1장에서는 전시구조물 개발을 위한 연구의 배경을 기술하고 본 연구의 

목적과 연구의 구성을 기술하였다. 

2장에서는 전시 산업에 대한 고찰을 수행하였다. 먼저 전시회의 고찰을 

통해 전시회의 개념과 정의, 전시회의 유형, 전시회의 구성요소, 전시회의 

특성 등을 살펴보았다. 아울러 전시디자인의 고찰 과정에서 전시디자인의  

요소, 전시 디자인의 목적과 특징 및 구성단위, 전시디자인의 작업프로세

스를 살펴보았다. 마지막으로 전시부스의 고찰과정에서는 전시부스의 개념

과 유형을 다루었다.   

3장에서는 전시부스를 개발하기 위하여 기존 전시부스에 대한 사용성  

분석을 실시하였다. 전시부스의 사용성 분석을 위한 척도개발에서는 선행

연구 고찰을 통해 도출하였다. 사용성 평가를 위한 표본자료의 설정은 

2015년 현재 한국디자인진흥원(KIDP)에 등록되어 있는 전시디자인업체에 

대한 키워드필터링을 통하여 적절한 기업을 선정하고 이 기업들을 대상으

로 확보한 자료를 활용하였다. 사용성 분석 결과를 통해 디자인의 자유도, 

설치와 철거의 편리성, 보관 및 운반의 용이성, 경제성의 4가지 특성이 모

두 지닌 전시구조물을 개발의 방향성을 제시하였다. 

4장에서는 제 3장에서 도출한 전시구조물 개발방향에 따라 전시부스 구

조물의 개발과정을 제시하였다. 아울러 실제 개발된 전시 구조물의 설치사

례를 제시함으로써 본 연구의 성과가 어떻게 활용되고 있는지에 대한 가

능성을 밝혔다.

5장에서는 본 연구의 결과와 시사점을 제시하고 한계점과 향후 연구방

향에 대하여 논의하였다. 



제2장 
전시 산업에 대한 고찰 

제1절 전시회에 대한 고찰 

 제2절 전시디자인과 전시부스 고찰 
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제2장 전시 산업에 대한 고찰

제1절 전시회에 대한 고찰 

 1. 전시회의 개념과 정의

전시회란 “유형(제품) 또는 무형의 상품(서비스)을 매개로 하여 특정장

소에서 일정기간 동안 방문객과 참가업체 간에 상품거래와 홍보등 주요한 

경제적 목적으로 주로 샘플 등을 전시하며 진행되는 일체의 마케팅 활

동”으로 정의되고 있다. 국내『전시 산업 발전법』에서의 정의는 “무역 

상담과 상품 및 서비스의 판매•홍보를 위하여 개최하는 상설 또는 비상설

의 견본 상품박람회, 무역 상담회, 박람회 등의 행사로서 대통령령으로 정

하는 종류와 규모에 해당하는 것”으로 규정하고 있다. 

이경모(2002)는 전시회를 “일정 장소에서 일정기간 동안 상품 및 서비

스 등을 진열하여 경제·문화·사회적 교류 등을 꾀하는 일련의 활동으로 

사람들이 모이도록 모임을 개최하여 정해진 목적을 실현시키기 위한 행

사”라고 정의하였으며,7) Morrow(2002)는 “ 구매자와 판매자가 진열된 

상품이나 서비스를 전시되고 있는 특정시점이나 혹은 미래에 구매하고자 

하는 뚜렷한 목적을 가지고 상호 작용하기 위하여 모인 개인이나 기업이 

주관하는 일시적이고 시간에 민감한 시장”이라고 하였다. 

또한 Bonoma(1983)는 “ 다수의 제조업자 또는 유통업자가 초청된 사

람들에게 한해 그들의 제품을 진열하거나 그들이 제공하는 서비스에 대해 

설명을 하는 형위”로 전시회를 규정하였으며, 초정된 사람들에게는 현재

의 고객, 예상고객, 공금업자, 언론, 또는 타 기업에 관련이 있는 사람들이 

포함된다고 하였다. 따라서 일반대중의 입장은 제한되는 것이 보통이며 반

면 일반대중이 입장료를 지불하고 참관할 수 있는 전시형태는 박람회라고 

하며public show와 fair로 구분하였다. 

대한무역투자진흥공사는 전시회를 “유·무형의 상품을 메개로 하여 제

한된 장소에서 일정한 기간 동안 구매자를 대표하는 참관객과 생산자를 

대표하는 전시자간의 거래와 상호이해를 주목적으로 진행되는 일체의 마

7) 이경모(2003), 이벤트학원론, 백산출판사
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케팅 활동”으로 정의하였다.8) 

또한 송성수(2003)는 무역전시회를 일반적 유행에서 언급된 무역전시회

와 같은 성격의 B2B 전시회로 철저한 장거래 중심의 전문 전시회라 규정

하고 전문전시회에서 참가업체들은 해당품목의 생산업체나 유통업체에 하

하며, 참관객은 초대된 구매자들로 제한된다고 하였다. 아울러 국제 전시

회(international exposition)는 국내업체 뿐만 아니라 외국 업체와 구매자

들이 대거 참가하는 전시회라고 규정하였다. 

영어에서 전시회는 페어(Fair)로 어원은 불어이며 사전적 의미로 축제, 

장터를 의미한다. 주로 유럽에서 사용하는 개념으로, 직판 가능, 일반전시

회 성격이 강한 전시회를 의미한다. 

가장 일반적이고 보편적으로 사용되는 용어는 Exhibition이며, 이 용어

는 유럽에서 많이 사용되며 단어로, 현장 판매 보다는 판매자가 물건을 보

여주고 주문을 받는 전문전의 성격이 강하고 연례적으로 개최되는 전시회

를 의미한다. Trade Show는 미주지역에서 많이 사용되며 Exhibition과 

같은 의미로 보는 경향이 있다. 

    [표 2-1]  전시회의 개념 정리

8) http://www.kotra.co.kr

연구자 구분 개념과 정의

이경모

(2002)

Fair

Exhibition

Exposition

 일정 장소에서 일정기간 동안 상품 및 서비스 

등을 진열하여 경제·문화·사회적 교류 등을 

꾀하는 일련의 활동으로 사람들이 모이도록 

모임을 개최하여 정해진 목적을 실현시키기 

위한 행사

Morrow

(2002)

Trade show

Consumer show

Combined show

International show

 구매자와 판매자가 진열된 상품이나 서비스를 

전시되고 있는 특정시점이나 혹은 미래에 

구매하고자 하는 뚜렷한 목적을 가지고 상호 

작용하기 위하여 모인 개인이나 기업이 

주관하는 일시적이고 시간에 민감한 시장
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                                                                           출 처 : 김 수 현 , 2006

 2. 전시회의 유형

IAEM(1994)에 의하면 전시회를 마케팅 기회의 장으로 exposition이라

고 정의하였다. 일반적으로 전시회는 특성에 따라 무역전시회, 일반전시회 

및 혼합전시회로 분류된다. 

무역전시회(Trade Show)는 제조업체, 유통업체가 참가하며 바이어가 참

Bonoma

(1983)

Trade show

Consumer show

Public show

Fair

 다수의 제조업자 또는 유통업자가 초청된 

사람들에게 한해 그들의 제품을 진열하거나 

그들이 제공하는 서비스에 대해 설명을 하는 

형태의 전시회를 의미하는 것으로, 초정된 

사람들에게는 현재의 고객, 예상고객, 공금업자, 

언론, 또는 타 기업에 관련이 있는 사람들이 

포함된다. 따라서 일반대중의 입장은 제한되는 

것이 보통이다. 반면 일반대중이 입장료를 

지불하고 참관할 수 있는 전시형태는 

박람회라고 하며public show와 fair로 구분

대한무역

투자진흥

공사

Trade show

Consumer show

Combined show

International show

 전시회는 유·무형의 상품을 메개로 하여 

제한된 장소에서 일정한 기간 동안 구매자를 

대표하는 참관객과 생산자를 대표하는 

전시자간의 거래와 상호이해를 주목적으로 

진행되는 일체의 마케팅 활동

송성수

(2003)

Trade show

International Exposition

 무역전시회는 일반적 유행에서 언급된 

무역전시회와 같은 성격의 B2B 전시회로 

철저한 장거래 중심의 전문 전시회임. 

전문전시회에서 참가업체들은 해당품목의 

생산업체나 유통업체에 하하며, 참관객은 

초대된 구매자들로 제한됨.

 또한 국제 전시회(international exposition)는 

국내업체 뿐만 아니라 외국 업체와 구매자들이 

대거 참가하는 전시회를 말하며 무역전시회 

또는 국제전시회라 함.
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관객인 형태의 전시회로 바이어 및 초정장 소지자만 입장가능하다. 미국 

내에서 개최되는 전시회의 49%가 무역전시회이며, 우리 나라의 경우, 서

울국제공작기계전등이 이에 해당한다. 

일반전시회(Public Show)는 소매업자 및 최종소비자를 접촉하려는 제조

업체가 참가하며, 참관객은 일반대중을 대상으로 하기 때문에 입장 제한 

거의 없는 게 특징이다. 미국 내에서 개최되는 전시회의 13% 차지하며, 

우리나라의 경우 한국결혼상품전등이 이에 해당한다. 

혼합전시회(Combined Show)는 제조업체 및 유통업체가 참가기업으로 

바이어와 일반대중이 참관객이다. 통상 바이어만 입장 가능한 별도의 

Business hour 운영되는 특징이 있다. 미국 내에서 개최되는 전시회의 

38%를 차지하며, 우리나라의 경우 서울국제식품산업대전이 이에 히당한다. 

    [표 2-2 ]  전시회의 일반적인 구분

또한 전시회의 유형을 품목별로 구분하여 분류하기도 하는데 이에는 전

문전시회, 종합전시회, 세계박람회 등으로 구분한다. 

구분
무역전시회

(Trade Show)
일반전시회

(Public Show)
혼합전시회

(Combined Show)

참가기업 제조업체, 유통업체
소매업자 및 최종소비자를 

접촉하려는 제조업체
제조업체, 유통업체

참관객 바이어 일반대중 바이어, 일반대중

입장제한
바이어 및 초정장 
소지자만 입장

입장 제한 거의 없음 
통상 바이어만 입장 

가능한 별도의 Business 
hour 운영

점유율
미국 내에서 개최되는 
전시회의 49% 차지

미국 내에서 개최되는 
전시회의 13% 차지

미국 내에서 개최되는 
전시회의 38% 차지

예

서울국제공작기계전 한국결혼상품전 서울국제식품산업대전
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전문전시회는 특정산업분야 또는 전문품목에 대한 전시로 일반적으로 

3~5일간 이루어지면, 제조업체, 유통업체가 참가한다. 방문객은 바이어로 

철저한 상거래 목적으로 참가하는데 홍콩전자전, 싱가포르정보통신전, 두

바이건축박람회 등이 이에 해당한다.9) 

종합전시회는 다양한 산업분야 및 종합품목을 1~2주동안 전시하는데 

일반적으로 개별업체, 정부기관 등이 참가하며 바이어 및 일반대중이 방문

객이 된다. 종합전시회는 자국 산업에 대한 홍보 및 교역활성화 등을 목적

으로 하며, 시리아 디마스커스 국제박람회 등이 이에 해당한다. 

세계박람회는 산업, 과학, 기술, 문화, 예술 등 전 분야를 망라하여 일반

적으로 6개월 내외로 개최되는 국가단위의 전시회이며 방문객은 일반대중

이 된다. 세계박람회는 미래 지향적인 전시 주제를 갖고 일반대중에게 발

전 방향을 제시하는 비상업적 박람회이며 상해 엑스포, 여수 엑스포 등이 

이에 해당한다. 

  [표 2-3]  품목별 구분에 따른 전시회의 일반적인 구분

9) 김옥희, 전시회 방문동기, 속성, 만족간의 영향에 관한 연구, 신라대학교 대학원, 2002

구분 전문전시회 종합전시회 세계박람회

전시
품목

특정산업분야 또는 
전문품목

다양한 산업분야 및 
종합품목

산업,과학,기술,문화, 예술 등 전 
분야 망라

전시
기간

3~5일 1~2주 6개월 이내

참가
업체

제조업체, 유통업체 개별업체, 정부기관 국가단위

방문객 바이어 바이어 및 일반대중 일반대중

성격 철저한 상거래 목적
자국 산업에 대한 홍보 

및 교역활성화

미래 지향적인 전시 주제를 갖고 
일반대중에게 발전 방향을 
제시하는 비상업적 박람회

예

홍콩전자전
싱가포르
정보통신전

두바이건축박람회

시리아 디마스커스 
국제박람회

한국상품전 (폐지)

상해 엑스포
여수 엑스포
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3. 전시회의 구성요소

전시회의 구성요소는 크게 전시 주최자와 전시 참가기업 그리고 전시 

참관객으로 구성된다. 이 세 가지의 구성요소 중 한 가지라도 빠지게 되면 

전시회는 개최되어질 수 없으며 설사 개최되어진다 하더라도 전시회 본연

의 목적과 특성을 갖추지 못하게 된다.

 전시주최자는 전시 주최기관, 전시 주관기관으로 나누어지게 되고 여기

에는 후원기관과 협찬기관이 포함되게 된다.

 전시 참가기업은 흔히 전시참가업체로도 불려 지는데, 유형의 상품을 

출품하는 물리적 상품 전시 참가기업과 무형의 상품을 출품하는 서비스 

상품 전시참가기업이 이에 해당하게 되며 상업적 전시회가 아닌 경우에는 

정부기관이나 공공단체 또는 사회 봉사단체 들과 같은 비상업적 서비스기

관들이 참가하는 비상업적 전시회 참가기업들이 포함되게 된다.

 전시참관객은 국내 및 해외 바이어들과 일반인들 그리고 해당 전시회

와 관련이 있는 산업의 관련자들로 구성되게 된다.

 각각의 전시회 구성요소들은 상호간에 깊은 의존관계와 협력관계가 맺

어지게 된다. 전시주최자는 전시회가 개최되어질 수 있는 장소의 제공과 

함께 전시회에 필요한 장비와 설비 그리고 서비스 등을 임대해 주거나 제

공해주며 전시참가기업과 전시참관객들을 모으는 역할을 한다. 또한 전시

회를 통해 관련 산업의 발전과 육성을 도모하는 한편 일반인들에게 관련 

산업에 대한 이해와 주의를 높이는 역할도 하게 된다.

 전시 참가기업은 전시주최자가 제공하는 전시회장에 일정한 비용을 지

불하고 일정한 공간(부스)을 임대받아 참가기업의 전시목표 달성을 위해 

그 곳에서 자신의 제품과 서비스를 전시한다. 또한 전시 참가기업들은 참

관객들에게 기업과 자사제품에 대한 활발한 마케팅 활동을 수행하여 매출 

증대와 인지도 증가를 꾀하게 된다. 따라서 전시 참가기업은 전시주최자와

는 별도로 자체적으로 자신의 목적에 맞는 참관객들을 모으는 활동도 하

게 된다.

따라서 전시회의 구성요소를 구분하면 크게 전시주최자, 참가업체, 참관

객, 전시장운영자, 전시서비스업체로 분류할 수 있다. 

전시주최자 (Organizer)는 전시장을 일정기간 동안 임대하여 전시회를 
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기획, 개최 및 결산을 하는 주체를 말한다. 참가업체 (Exhibitor)는 소정의 

참가비를 지불하거나 흔하지는 않지만 무료로 전시주최자로 부터 전시부

스를 임대하여 전시품을 진열하고 직원을 파견하여 비즈니스 행위를 하는 

주체이다. 참관객 (Visitor or Attendee)은 전시기간 중 전시장을 직접 방

문하여 참가업체들을 대상으로 각 부스에서 상담을 하거나 시장정보를 수

집하는 주체르 일컫는다. 전시장운영자 (Venue)는 일정규모의 전시장을 

직접 운영 관리하는 주체로 전시주최자로 부터 임대료를 받고 일정기간 

동안 전시장 대여해주는 주체이다. 전시서비스업체 (Exhibition Service 

Contractor)는 전시회 개최를 위해 필요한 전시장치, 전기, 전화, 인터넷, 

가스, 수도, 비품 렌탈, 경비, 청소, 매표, 통역 및 안내원 알선, 전시품 운

송 및 보관, 호텔 및 여행 관련 서비스를 제공하는 회사를 말한다. 

4. 전시회의 특성

전시회가 마케팅 수단으로 선호되는 이유에 대하여 미국 전시산업연구

기관인 CEIR (the Center of Exhibition Industry Research)의 조사결과

에 따르면 다음과 같이 들 수 있다. 

우선 전문전시회 참관객의 83%가 구매에 영향을 미치고 있다. 이는 전

시회를 통하여 참관객에게 홍보와 구매를 유도함으로써 강력한 마케팅의 

수단으로 활용할 수 있다는 것을 의미한다. 

둘째, 참관객의 81%가 신기술이나 신제품에 관심을 갖고 있다. 참관객

들의 대부분은 신기술이나 신제품에 대한 정보와 동향을 얻기 위해 참가

하며 이를 통해 새로운 산업정보를 얻게 된다. 

셋째, 참관객의 90%가 구매를 위한 의사 결정권자이다. 따라서 성공적

인 전시회는 구매자의 욕구를 자극하여 궁극적으로 구매를 유도할 수 있

는 것이다. 

넷째, 참관객의 76%가 원하는 기업이나 상품, 기술에 대한 사전 정보를 

전시회 개최 전에 확보하고 참관한다. 이는 구매력을 갖는 구매자집단이 

사전 정보와 매치하는 정보를 전시회를 통해 획득함으로서 궁극적으로 구

매를 일으킬 수 있는 가능성을 매우 높게 지니고 있다고 할 수 있다. 

전시회가 경제적인 마케팅 수단인 이유로서 Sales Call 회수를 최소화하
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여 인력 및 경비 절감, 전시회 참가를 통해 성사된 거래의 48%가 추가적

인 Sales Call활동이 불필요, 다른 마케팅 수단 보다 전시회는 6배 이상 

구매충동 유발,  참관객이 수천 명 이상인 전시회의 경우 인쇄물, 방송, 

직접 방문판매 등 다른 수단 보다 전시회 부스 참가가 휠씬 효과를 극대

화할 수 있기 때문이다.10) 

 [표 2-4]  전시회 참가와 Sales Call간 비요 비교

구분 전시회 참가 시 Sales Call 시

건당 비용 US$ 233 US$ 302

거래 성사까지 평균 Sales Call 
회수 및 비용

1.3회, US$ 392 2.7회, US$ 815

거래 성사까지 총비용 US$ 625 US$ 1,117

전시회를 개최는 신제품 개발에 따른 홍보 일정 및 산업 특성에 맞는 

일정에 따라 이루어진다. 선물용품의 경우, 11월과 12월 Hot Season을 

겨냥하여 납품 가능시기 등을 고려하여 전시일정 수립한다. IT 제품의 경

우 최고의 전시회에 출품을 고려하여 신제품 개발 일정을 수립하는 것이 

일반적이다. 미국의 14,000여개 전시회중 40%가 3월과 6월 사이에 개최

되고 있으며, 이를 통해 효과적이고 신속한 판촉 환경을 제공하고 있다. 

참관객에게 3차원적이고 손으로 만져보는 실제 체험이 가능한 환경 조성

도 최근 활성화되고 있다.11) 

전시회는 동일 장소에서 한 업체와 그 경쟁업체를 동시에 접촉할 수 있

는 기회를 제공해 준다. 아울러, 전시회 내에서의 대면 접촉을 통해 신속

한 구매 결정을 유발할 수 있다. 일반적으로 참관객의 90%가 전시회 종

료 후 9개월 이내 구매 시행하며, 참관객의 91%가 12개월 내 추가 구매

를 한다고 알려져 있다. 

전시회의 효과는 마케팅 효과를 장기적으로 지속가능하게 한다는 데에

서 큰 장점이 있다. 전시회 개최 기간은 수일간 임에도 불구하고 미래 판

10) 조항준, 기업이미지 마케팅전략에 따른 박람회 전시디자인에 관한 연구, 중앙대학교 대학원 2004.

11) 이재곤, 전시이벤트 운영계획에 관한 연구, 관광경영학연구, 2001
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매에 미치는 영향력은 수개월간 지속되는 특성을 지니고 있다. 예를 들어 

잡지 광고는 지속 효과가 1주일에 불과하나, 전시회 참가는 지속 효과가 

통상 14주에 달한다고 알려져 있다. 최근 연구 자료에서도 참관객의 91%

가 전시회 참가 이후 12개월간 전시회 참가로 부터 획득한 정보를 구매활

동에 활용한다고 응답한 것으로 나타나 있다. 

전시회는 또한 강력한 시너지 효과를 창출할 수 있다. PR, 광고, 대중매

체, Sales Call 등 제반 마케팅 수단을 전시회와 함께 시행함으로써 마케

팅 효과의 극대화가 가능하다. 최근 연구자료에서도 전시회 참관객의 

33%가 기업의 목표 고객에 대한 사전 홍보활동에 의해 참관했다고 응답

한 것으로 나타났다. 12)

12) 조재교, 컨벤션산업에서 디자인의 역할에 관한 연구, 홍익대학교 대학원, 2001
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제2절 전시디자인과 전시부스 고찰 

 
1. 전시디자인 고찰

1-1. 전시디자인의 요소

전시디자인이란 단순히 공간의 재구성을 의미한다거나 물건, 또는 제품

의 구조를 보기 좋게 나열한 것이 아닌 전시에 주체가 되는 사물과 공간

에 대한 컨셉의 전반적인 이해를 바탕으로 효율적이고 감각적인 부분을 

디자인적 측면에 더하여 표현되어 지는 분야이다. 그렇기 때문에 전시디자

인은 일반적인 인테리어 디자인과는 다른 방식의 뷰포인트를 가져야 하며 

디자이너 개인이 아닌 관람객의 시각적, 심리적, 또는 환경적 만족을 위하

여 끊임없는 조사, 연구가 필요한 영역인 것이다. 전시의 의도와 작가 또

는 클라이언트의 목적을 정확히 판단하여 관람객이 전시를 마치기 전까지 

그 내용을 설명없이 받아들이도록 기획 하는 것은 전시 디자인의 기본 요

소이기도 하며 이 모든 것이 한데 어우러짐을 그 목표로 한다.13)

전시 디자인(display)은 디스플레이 디자인이라고도 한다. 전시 디자인은 

시각 디자인 분야에서 공간 전시를 목적으로 하는 의사 전달 수단이다.

전시 디자인의 의미는 열거라는 말에서 유래된다. 이것은 의도를 가지는 

진열 또는 전시의 의미로, 공간 조형에 따라 광고의 목적을 표현하는 것이

다.14) 

전시 디자인에 대한 해석은 단순한 진열이나 장식뿐만 아니라, 공간, 시

간, 음 등을 사용하여 광범위하며, 그 자유로운 표현은 매장, 윈도, 전시

장, 엑스포 등의 규모로 확대된다.

전시 디자인의 구성요소에는 상품, 장소, 소도구, 조명, 그리고 상품의 

정보나 가격 등을 보여 주는 쇼 카드(show card)등이 있다. 

전시디자인의 구성요소 간에는 상호작용관계에 따른 상관관계를 고려해

야 한다. 즉, 전시대상물과 전시기간에 따른 전시의 유효성을 고려해야 하

며 이를 위해 전시물의 배치, 관람객의 동선배치와 zone구성등을 고려해

야 한다. 아울러 체류기간과 혼잡도 등을 예상하여 효과적인 관람이 이루

13) 김대현, 한국 컨벤션 산업의 육성을 위한 발전적 전략방안에 관한 연구, 경희대 석사학위논문, 1999

14) 이주형, 전시 시나라오의 구조와 공간연출 프로그래밍에 관한 연구, 홍익대학교 대학원, 2000
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어질 수 있도록 고려해야 하며, 관람객의 안전을 위한 운영, 경비, 화재방

지 등과 같은 관리계획도 치밀하게 유지해야 한다.15) 

 [그림 2-1] 전시의 구성요소 관계도 

이와 같은 요소의 상호작용 분석은 전시디자인을 기획하는 과정에서 전

시물의 구성, 전시장 및 전시방법의 선택, 효과적인 관리계획, 관람객의 

효율적 관람기회의 제공 등 종합적인 관점에서 효율적인 전시디자인기획

을 추진할 수 있어야 한다.  

15) 신홍경, 전시공간의 디스플레이 구성원리에 관한 연구, 한국실내디자인학회논문집, 2004
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[그림 2-2] 전시구성요소 상관관계

1-2. 전시 디자인의 목적

전시 디자인은 일반적으로 마케팅 및 홍보에 목적을 두고 이루어진다. 

따라서 전시디자인의 목적은 새로운 상품 정보 및 유행을 창조, 심리적 효

과 상품의 구매 의욕 자극 등을 목표로 하며, 대중의 심리, 조명 효과, 무

대연출, 움직이는 장치나 향기, 음악 등의 여러 각도에서 검토되는 종합성

이 요구된다.16)

16) 신은하, 전시 커뮤니케니션의 기호학적 구조에 관한 연구, 홍익대학교 대학원, 2005



가변형 전시구조물 개발에 관한 연구 

- 18 -

1-3. 전시 디자인의 특징

전시 디자인의 특징은 상점의 전체적인 분위기나 독특한 개성 표현을 

전달, 점포나 상점의 이미지 확립등이 특징이며 경우에 따라서는 상품을 

보여주는 단순한 정보 교환의 장, 문화 정보의 제공, 도시 미관 조성의 역

할 등을 담당하기도 한다. 

1-4. 전시디자인 구성단위 

전시디자인의 구성단위로는 아치 디자인(arch design), 사인 시스템(sign 

system)디자인, 전시 레이아웃(layout), 사인보드(sign board) 디자인, 쇼 

윈도 디자인, 네온사인, 쇼케이스(showcase), 옥외광고판&공공시설, 픽토

그램(pictogram)등이 있다. 

1-5. 전시디자인의 작업 프로세스

일반적으로 전시디자인의 작업 프로세스는 전시업무 수주(Reception of 

Exhibition Orders), 일정표작성 및 역할분담(Schedule & Assignment of 

Tasks), 자료조사(Research), 테마설정(Selection of a Theme), 디자인 컨

셉 제시(Design concept Suggestion), 기본설계(Basic Designing), 프리젠

테이션(Presentation), 클라이언트와 협의 결정(Confirmation with the 

Client), 실시설계(Execution Plan), 최종결정(Final Confirmation), 제작발

주(Ordering for Production), 현장작업(Work on the site), 전시

(Exhibition), 철거 및 완료보고(Withdrawal & Final Report)의 14단계 과

정을 거치게 된다. 

일반적으로 전시디자인프로세스는 복합적이고 다양하게 나타날 수 있어

서 체계적인 프로세스로 전개하지 않으면 실패할 가능성도 매우 높다. 따

라서 다양한 업무들이 동시 다발적으로 발생한다 하더라고 전시디자인을 

수행하는 과정에서는 단계적인 프로세스를 규정하고, 규정된 프로세스에 

맞게 업무를 수행하는 훈련을 지속적으로 수행하여야 한다. 전시다자인의 

프로세스는 다음 표에 나타난 바와 같다.17) 

17) 심낙훈, 오선미, 마케팅을 위한 전시디자인, 도서출판 국제, 2005
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전시업무 수주(Reception of Exhibition Orders)
▼

일정표작성 및 역할분담(Schedule & Assignment of Tasks)
▼

자료조사(Research)
▼

테마설정(Selection of a Theme)
▼

디자인컨셉트 제시(Design concept Suggestion)
▼

기본설계(Basic Designing)
▼

프리젠테이션(Presentation)
▼

클라이언트와 협의 결정(Confirmation with the Client)
▼

실시설계(Execution Plan
▼

최종결정(Final Confirmation)
▼

제작발주(Ordering for Production)
▼

현장작업(Work on the site)
▼

전시(Exhibition)
▼

철거 및 완료보고(Withdrawal & Final Report)

  

[그림 2-3] 전시디자인 프로세스

출 처 : 심낙훈·오선미.2005

1) 전시업무 수주

전시업무 수주는 전시회의 주체가 되는 참가사로부터 전시업무를 받는 

것을 의미한다. 참가사로부터 전시참가의 목적과 의도를 정확하게 전달 받

고 일정, 예산, 전시범주, 계약범위 등 전시에 필요한 다양한 사항들에 대

하여 1차 합의해야 한다. 

2) 일정표 작성 및 역할 분담

성공적인 전시디자인이 이루어지기 위해서 가장 먼저 수행해야 할 일은 



가변형 전시구조물 개발에 관한 연구 

- 20 -

잘 짜여진 일정표를 작성하고 일정표에 맞게 각 참여주체의 역할을 분담

하는 것이다. 특히 현장공사의 경우, 다양한 요소들이 참여하기 때문에 일

정관리가 잘 되지 않는 특성이 있으므로 세밀하고 구체적인 일정계획이 

수립되어야 한다. 

3) 자료조사

자료조사는 여러 차례에 걸쳐 국내·외의 유사 전시디자인에 대한 자료

를 수집하고 성공과 실패의 사례를 분석하는 과정이다. 전시디자인의 성패

를 결정할 수 있는 매우 중요한 과정으로서 소비자 트렌드, 경제, 사회, 

문화, 기술 등 거시적 환경에 대한 정보와, 참가업체 등의 정보수집이 필

요하다. 

4) 테마 설정

전시 테마설정은 전시 참가목적을 명확하게 하는 것으로 전시디자인의 

핵심 키워드로 규정될 수 있다. 전시 테마는 클라이언트 참가자의 전시참

여 목적을 명확하게 해 주는 것이기 때문에 클라이언트와의 접촉 및 대화

를 통해 면밀하게 검토하고 분석해야 한다. 

5) 디자인 컨셉 제시

전시 디자인 컨셉은 전시회의 성격에 따라 특성을 분석하고, 관련 유사 

사례에 대한 검토를 통해 전시회의 성격을 명백하게 보여 줄 수 있는 키

워드를 선정하고 이를 시각적으로 보여 줄 수 있는 컨셉을 제시한다. 따라

서 배너, 홍보물, 공간구성등과 같은 종합적인 디자인 컨셉이 요구된다. 

6) 기본설계

설정된 디자인 컨셉을 바탕으로 전체적인 전시계획에 대한 기본 설계를 

실시한다. 기본 설계에는 전시공간구성, 부스설치, 디스플레이, 홍보 및 세

일즈 프로모션까지 포함되며 이를 위한 설치계획, 인테리어계획 등이 이루

어 진다.

 

7) 프리젠테이션
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기본 설계를 마무리하면 디자인 컨셉과 기본설계의 개념을 바탕으로 하

여 클라이언트를 대상으로 프리젠테이션을 실시한다. 프리젠테이션 과정에

는 기획서, 디자인보드, 샘플보드, 예산계획서, 모형 등이 사용되며 때로는 

동영상기법이 동원되기도 한다. 

8) 클라이언트와 협의 결정

프리젠테이션 과정이 마무리되고 나면 클라이언트와의 협의과정을 거치

게 된다. 협의 과정에서 업무의 범위, 예산, 일정 및 뒤처리 등 전시업무

를 이행하기 위한 계약서를 작성하고 계약서에 준하여 업무를 수행한다. 

9) 실시설계

클라이언트와의 협의과정을 마무리하면 공사를 위한 설계과정에 착수한

다. 공사에는 이를 위한 도면이 필요하므로 세부적 사항에 이르기까지 꼼

꼼하게 도면을 작성한다. 기본적으로 기본설계와는 큰 차이가 없으나 구체

적인 공사를 위한 형태, 재료, 마감방법 등 세부적 사항까지 설계한다. 

10) 최종결정

실시설계를 마무리하고 나면 공사에 들어가기 전 클라이언트와 미팅을 

통하여 변경사항이 없는지 또는 변경해야 할 사항이 없는지에 대한 최종 

확인미팅과정을 거친다. 클라이언트는 공사에 대한 마지막 검토과정을 거

치게 되며 이 과정에서 협의를 통해 수정사항을 반영할 수 있다. 

11) 제작발주

최종 결정이 마무리 되면 각 공정별로 발주서를 작성하여 발주하게 된

다. 아울러 작업별 체크리스트를 작성하여 원래 계획한 대로 공사가 진행

되고 있는지에 대한 검토가 필요하다. 

 

12) 현장작업

일반적으로 전시회에서 작업이 이루어지는 기간은 매우 짧기 때문에 전

시부스 구조물이 조립만으로 마무리 할 수 있도록 하는 것이 일반적이다. 

현장작업은 전시회의 성격에 따라 달라지지만 일반적으로 2~3일의 시간
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이 주어지며, 국제전시회의 경우 조금 더 시간이 할애된다. 따라서 주어진 

시간 안에 공사를 마무리 할 수 있도록 사전에 철저한 준비과정이 필요하

며, 사용가능한 전기 동력, 가스, 조명 등에 대한 사전 현장점검이 필수적

이다. 

13) 전시

공사가 마무리 되고 전시회가 진행되면 1차적으로 전시준비가 마무리 

되나 최근 전시회의 특성상 전시회 기간에 각종 이벤트가 진행되기 때문

에 전시기간 중에도 지속적인 관리가 요구된다. 전시장에서 각종 부착물이 

떨어진다거나, 전기나 조명에 문제가 생기는 등 여러 가지 예상치 못한 일

들이 항상 발생할 수 있으므로 이에 대한 대비도 철저히 추진해야 한다. 

14) 철거 및 완료보고

전시회가 마무리되면 전시품이나 재활용품들은 잘 포장하여 업체로 보

내고 나머지는 철거업체가 재료별로 구분하여 분리 및 철거를 수행한다. 

완료보고서는 전시기간 중의 일들을 정리하고 사안별로 발생하였던 과정

들을 사진촬영이나 동영상촬영 등으로 기록하여 향후 진시회 준비를 위한 

참고자료로 활용할 수 있다. 완료보고 시 정산보고도 함께 수행한다. 

2. 전시부스 고찰

2-1. 전시부스의 개념

전시 부스는 행사참가업체들이 전시행사를 진행하기 위해서 배정을 받

는 장소를 말한다. 원래 부스라는 의미는 노점이라는 뜻을 가지고 있는데 

전시행사는 물건의 전시뿐이 아니라 판매의 목적도 겸하고 있기 때문에 

노점이라고 하기 보다는 부스라고 해서 듣는 이로부터의 느낌을 완화시킨

것이다. 전시부스의 종류에는 실내 전시일 경우 기본부스, 목공부스, 블럭

부스, 목공+블럭(시스템)부스 가 있으며, 실외일 경우는 몽골텐트가 추가

될 수 있다. 

전시 부스의 규격과 크기는 국제적으로 많이 사용되고 있는 부스로 가 
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로 3m×세로 3m =9m² 규격을 일반적으로 가장 많이 사용한다. 그러나 

사용 환경에 따라 6m² (가로 2m × 세로 3m), 16m²(가로 4m× 세로 

4m), 18m² , 20m² 등 다양한 유형이 사용될 수 있다. 형태에 있어서도 

일반적으로 정사각형이나 직사각형 등이 사용되나 전시의 상황에 따라서 

불규칙한 전시부스 등 다양한 형태의 부스가 제작되어 사용되어지기도 한

다. 

전시부스의 재료로는 부스를 이루고 있는 모든 부품과 부스장식을 위해 

전시기간동안 사용되었던 모든 부가적 물품들이 포함된다. 즉, 전시부스 

설치준비단계에 사용한 카페트나 파인텍스 및 전시상품포장재등도 포함되

며 철거단계에서 수송 시 보호용으로 사용한 자재도 재로에 포함된다. 전

시부스의 설치과정에서 자재 사용의 유형과 종류 및 양은 전시회의 성격

에 따라서 달라질 수 있다.18) 

2-2. 전시부스 유형

전시 부스의 유형은 위치, 설치유형, 재료 및 시공방법에 따라 분류할 

수 있다. 위치에 따른 분류는 인라인 부스, 코너부스, 페닌슐러 부스, 아일

랜드 부스로 분류할 수 있으며, 설치유형에 따라서는 기본 부스와 독립부

스로 구분할 수 있다. 아울러 재료 및 시공방법에 따라서는 시스템부스, 

목공부스, 혼합부스로 분류할 수 있다.19) 

1) 전시부스 위치에 따른 유형분류20)

A. 인라인 부스(In-line booth)

인라인 부스는 통로를 따라 일렬로 배치된 부스로 통로를 향한 한 면만 

오픈되어 있는 형태의 부스를 말한다. 일반적으로 인라인 부스는 가장 제

약이 많은 위치에 설치된다.21) 

18) 박진호, 구조 시스템의 미학적 분석에 관한 연구, 홍익대학교 대학원 2001.

19) 한강수, 전시 부스디자인 구조물 연구, 한림국제대학원대학교, 2006 

20) 서준호, 산업전시부스의 공간 구성 경향에 관한 연구, 기초조형학연구, 한국기초조형학회 연구논문집, 7(4), 

2006, 297-307 
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[그림 2-4] in-line booth의 예

B. 코너 부스(Corner booth)

코너부스란 공간의 코너에 위치한 부스로 일반적으로 2개의 통로를 접

해 부스의 2면이 오픈되어 있는 부스를 말한다. 코너부스는 좁은 공간을 

효율적으로 활용할 수 있으면서 많은 참관객과의 접촉을 유지할 수 있는 

큰 장점을 지니고 있다.22) 

국내 전시디자인에서도 공간을 효율적으로 활용하기 위한 코너부스가 

많이 사용되고 있다. 코너부스는 다른 부스와 시스템적이고 유기적으로 결

합하여 공간사용의 극대화를 이룰 수 있도록 적절하게 활용되고 있다. 코

너부스의 활용은 국내·외에서도 널리 활성화되어 사용되고 있으며 앞으

로도 사용이 계속 확장될 것으로 예상된다. 

21) http://www.classicexhibits.com

22) 한강수, op,cit.,
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[그림 2-5] corner booth의 예 1

[그림 2-6] corner booth의 예 2

C. 페닌슐러 부스(Peninsula booth)

페닌슐러 부스는 3개의 통로와 접해 부스의 3면이 오픈되어 있는 부스

를 말한다. 페닌슐러 부스는 전시회에서 가장 효율적인 부스 유형이다. 페

닌슐러 부스는 일반적으로 전시회에서 가장 크고 중요한 업체의 부스들이 

위치하고 있으며 부스의 효과면 에서도 가장 크다고 할 수 있다.23)  
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[그림 2-7] peninsula booth의 예 1

[그림 2-8] peninsula booth의 예 2

23) 한강수, op,cit.,
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[그림 2-9] peninsula booth의 예 3

[그림 2-10] peninsula booth의 예 4

D. 아일랜드 부스(Island booth)

아일랜드 부스는 부스 주위가 모두 통로로 둘러 쌓인 유형으로 전시부

스가 독립적이어서 참관객의 주의를 끌기 쉽다. 노출정도가 크기 때문에 

전시부스의 효과면에서는 매우 큰 장점을 지니고 있다. 그러나 모든 면의 

노출로 인하여 설치비용이 많이 든다는 단점이 있다.
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[그림 2-11] island booth의 예 1

[그림 2-12] island booth의 예 2
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[그림 2-13] island booth의 예 3

2) 설치 유형에 따른 유형분류

전시 부스를 설치 유형에 따라 분류할 수 있는데 기본 부스와 독립부스

로 구분할 수 있다. 기본 부스는 주최측에서 참가업체에게 제공하는 부스

장치를 말한다. 기본 장치물은 전시회의 유형과 주최측의 행사 내용에 따

라 달라질 수 있으나 일반적으로 부스 3면과 바닥 마감재, 전면 상단의 

로고 및 형광등 조명, 안내데스크와 의자를 제공한다. 

 

[그림 2-14] 기본 부스의 예
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독립부스는 참가사가 보다 넓은 공간의 필요한 경우 여러 개의 부스를 

하나의 공간으로 확장해 별도로 연출하는 것으로 일반적으로 4개 이상의 

부스에 적용한다. 

[그림 2-15] 독립 부스의 예

3) 재료 및 시공방법 따른 유형분류

전시 부스는 재료에 따라 목공부스, 스틸부스, 트러스 부스, 팝업디스플

레이, 옥타시스템 및 매직판넬로 분류할 수 있다. 
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A) 목공부스

목공부스는 다양한 형태로 제작이 가능하며 고급스러운 부자재들을 쉽

게 활용할 수 있어 부스의 품격을 한 단계 더 높일 수 있다. 그러나 자재

의 재활용이 힘들다는 단점이 있다. 국내의 전시부스는 대부분 목공부스였

으나 최근 스틸부스 또는 혼합재료를 사용하는 경향으로 나타난다. 

[그림 2-16] 목공 부스의 예

목공부스는 일반적으로 다양한 디자인이 가능하기 때문에 비교적 규모

가 큰 기획전시에 많이 이용되는 특징이 있다. 그러나 목공부스의 특성상 

1회용으로 사용되기 때문에 체계적이지 못한 시스템의 한계를 가지고 있

다. 아울러 철거 이후 자재들의 재사용에 대해서도 체계적인 접근이 필요

하며 그렇지 못할 경우 자원의 낭비를 초래할 수 있다. 
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B) 스틸부스

스틸부스는 기본적으로 골격을 철재로 구성하며 경우에 따라서 목재를 

일부 사용하는 경우도 있다. 장점으로는 골격의 내구성을 유지할 수 있고 

철거와 재설치가 용이하기 때문에 리노베이션에 많이 활용되는 특징이 있

다.  

[그림 2-17] 스틸 부스의 예

최근 자재의 재활용도와 재구성이 용이한 스틸부스는 대부분의 전시회

에서 일반적으로 널리 사용되는 추세이다. 그러나 전시회의 유형과 종류에 

따라 다양한 스틸부스의 구조가 개발되는 해외의 사례와는 달리 현재 우

리나라에서는 다양한 스틸부스의 구조가 개발되고 있지 않으며 해외의 스

틸부스 구조시스템을 그대로 이용하거나 일부 업체가 개발한 스틸부스구

조를 사용하고 있는 실정이다. 향후 전시디자인의 효과를 극대화하기 위해

서는 국내 업체들도 자체적인 스틸부스의 구조를 개발하고 적용하여 전시

디자인에서의 경쟁력을 갖추어 가야 한다. 아울러 부식등과 같은 유지관리

의 문제점들도 해결해야 하는 노력이 요구된다. 
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C) 트러스 부스

트러스 구조는 목재, 강재 등의 단재를 핀 접합으로 삼각형으로 구성하

고 그 삼각형을 연결하여 조립한 골격의 구조를 의미한다. 기본적으로 트

러스 부스의 구조는 알루미늄과 철재를 사용한다. 트러스부스는 설치와 철

거가 용이하다는 장점이 있으며, 이 이외에도 친환경성, 내구성 및 저렴한 

비용등의 특징이 있다. 단점으로는 자유곡선의 디자인이 어려우며 철재를 

사용하기 때문에 부식 등과 같은 사유로 유리관리가 어렵다는 점이다. 

[그림 2-18] 트러스 부스의 예

트러스 부스는 철재와 아크릴 등으로 구성되기 때문에 내구성이 높다는 

이유로 널리 활용된다. 아울러 전시장소의 크기에 따라 다양한 구성이 가

능하기 때문에 대형전시회에도 많이 사용되고 있다. 우리나라에서도 대형 

전시회에서 트러스부스의 사용이 보편화 되어 있는 추세이다. 향후에도 트

러스부스는 활용도가 높을 것으로 예상되나, 습도로 인해 산화되는 특성을 

가진 철재 소재의 유지관리 등의 단점을 보완하는 노력 등이 요구된다.
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D) 팝업 시스템

팝업시스템은 판매 이벤트 및 컨퍼런스에서 공간에서 많은 사용되는 옵

션 중의 하나이다. 팝업 시스템은 기본 골격으로 알루미늄을 사용하며, 부

직포로 마감처리 하는 경우가 대부분이다. 팝업시스템은 설치 및 철거가 

용이하고 친환경적이라는 장점이 있다. 이와는 달리 디자인이 단순하며, 

내구성이 약하다는 단점이 있다. 

[그림 2-19] 팝업 디스플레이 부스의 예

사용에서 단순한 설치와 이용으로 팝업 디스플레이 부스는 마케팅과 홍

보 및 프로모션용으로 많이 활용된다. 아울러 전시장소의 크기와 유형에 

구애받지 않고 설치가능하기 때문에 활용도가 높은 특징을 지니고 있다. 

국내에서도 팝업 디스플레이부스는 기업, 기관 등 여러 분야에서 폭넓게 

활용되고 있는 추세이다. 팝업 디스플레이는 다른 형태의 부스와 혼용해서 

사용하는 추세도 점차 늘고 있다. 설치와 철거에서의 용이성은 팝업디스플

레이의 최대 장점이라고 할 수 있다. 
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E) 옥타시스템

옥타 시스템은 기본 부스에 사용되는 단순한 디자인으로 기본 골격은 

알루미늄이며 마감처리로 미장합판이나 아크릴을 사용한다. 장점으로는 경

제적이고 친환경적인 점을 꼽을 수 있다. 그러나 단순한 디자인으로 인하

여 일정한 형태로 사용할 수 밖에 없다는 단점이 있다. 

[그림 2-20] 옥타 시스템 부스의 예

옥타 시스템은 경제적이고 설치 및 철거가 용이하기 때문에 일반적이 

전시회에서 널리 사용되는 부스 시스템이다. 일반적으로 옥타시스템은 다

른 재료와 혼용되어 혼합부스로도 사용이 가능한데 목공부스와의 혼용도 

자주 사용되는 예 중의 하나이다. 최근 우리나라에서 개최되는 대규모 전

시회에서도 옥타시스템 부스가 널리 활용되고 있는 추세이다. 다만 형태의 

단순성으로 인하여 전시회의 유형과 특성에 따라 다양한 모습으로의 연출

이 어렵다는 단점이 있다. 옥타시스템은 향후에도 다양한 전시회에서 널리 

활용될 수 있는 만큼 다양한 모습을 연출할 수 있는 구조의 개발을 통해 

전시회의 품격을 높일 수 있어야 한다. 
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F) 매직 판넬

매직 판넬은 기본 골격으로 플라스틱을 사용하며 마감재로 부직포 및 

코팅기법을 이용한다. 장점으로는 설치와 철거가 용이하며 친환경적이라는 

점이다. 그러나 디자인이 단순하여 다양한 연출이 어려우며 비내구성도 단

점으로 인식되고 있다. 

[그림 2-21] 매직판넬 부스의 예

매직 판넬에 다양한 재료들과 혼합 사용하여 활용도를 높일 수 있다. 예

를 들어 매직 판넬에 우레탄 발포제를 주입하면 겉면과 내면재 일체방식

과 양측면의 틈새를 메우는 염화비닐제 패킹에 의해 뛰어난 기밀성과 음

차단 기능을 유지할 수 있다. 또한 표면판에 내촉, 내후에 뛰어난 칼라 강

판을 사용하여, 알루미늄들에는 알마이트 가공을 하면 뛰어난 외관을 유지

할 수 있으며 우레탄 발포제를 금속판에 봉하여 방수성을 극대화할 수 있

다. 또한 칼라강판과 알루미늄을 사이에 우레탄 주입 발포방식으로 겉판과 

안쪽판, 중간틀을 일체화시킴으로서 높은 강성과 뛰어난 강도력 유지할 수 

있게 하는 등 다양한 가공을 통하여 목적에 따라 표면처리, 기밀성, 음성

차단, 방수 등 원하는 기능들을 추가할 수 있다. 
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제3장 
전시부스의 사용성 분석 및 개발방향 도출 

제1절 전시부스의 사용성 분석

제2절 가변형 전시부스 개발방향 도출



제 3장 전시부스의 사용성 분석 및 개발방향 도출 

제1절 전시부스 유형별 사용성 분석

 1. 전시부스 분석을 위한 척도구성

전시부스는 전시디자인에 있어서 관람객에의 정보제공, 동선의 흐름제어 

등 많은 부분에서 제일 중요한 역할을 담당한다. 전시부스의 얼마나 효과

적인 구조를 갖는가에 따라 전시의 성패가 달라질 수 있으므로 전시부스

의 사용은 매우 신중하게 고려되어져야 한다. 

전시부스는 전시디자인의 성공을 위하여 다양한 요소가 고려되어져야 

한다. 이러한 요소에는 디자인의 자유도, 설치와 철거의 편리성, 보관 및 

운반의 용이성, 경제성 등의 특성을 가져야 한다.24) 

전시부스 제작에서 디자인의 자유도는 가장 중요하게 다루어져야 할 요

소 중의 하나이다. 공간의 구성, 미디어의 선택 총체적인 체험 등을 고려

하여 다양한 형태의 전시부스구조가 설치 가능하여야 한다. 전시디자인의 

특성에 따라 동선, 가구배치, 음향사용, 프리젠테이션, 디스플레이등 다양

한 전시공간이 요구되기 때문에 다양한 내외 공간에 대응할 수 있도록 응

용도가 높은 디자인의 자유도가 매우 필요한 요소로 최근 부각되고 있다. 

따라서 상황에 따라서 확장과 축소, 변신 등을 가능하게 하는 디자인의 자

유도가 필요하다. 

전시부스 제작에서 고려해야 할 두 번째 요소는 설치와 철거의 편리성

이다. 전시디자인의 특성상 빠른 시간 안에 설치되고 철거되어야 하는 특

성이 있으며 이에 따라 현장에서의 해체와 조립의 용이성이 매우 중요하

게 부각되고 있다. 이를 위해 

전시부스 제작에서 고려해야 할 세 번째 요소는 보관 및 운반의 편의성

이다. 전시회는 일반적으로 단기간에 설치하고 해체하는 특성이 있기 때문

에 전시 이후의 해체 및 보관 등의 절차를 고려할 때, 우선 구조면에서 쉽

게 운반 조립 가능하고 가능한 무게가 가벼운 경량소재를 이용하여야 한

24) 오대종, 컨벤션센터 부스디자인의 개선방안에 관한 연구, 남서울대학교 대학원 2005
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다. 제한된 시간 내에 기능을 수용해야 하는 전시부스의 특성상 구조의 조

성과 해체측면에서 용이함과 아울러 여러 겹으로 쌓여 운반되는 구조재의 

특성상 수송과 운반의 편리성이 중요한 요소가 된다. 

전시부스 제작에서 고려해야 할 마지막 요소는 경제성이다. 적절한 소재

와 구조를 통해 수송과정과 운반과정에서 비용을 절감할 수 있어야 하며, 

이를 위한 구조의 설계가 필요하다. 설치와 해체과정에서 부가적인 장비나 

장치의 사용을 최소화하고 이동과 수송과정에서 최적의 적재구조를 갖춤

으로써 보관과 수송비를 최소화시킬 수 있는 구조고려가 필요하다. 

본 연구에서 전시부스 제작을 위해 기존에 널리 사용되는 일반적인 제

품을 대상으로 디자인의 자유도, 설치와 철거의 편리성, 보관 및 운반의 

용이성, 경제성 항목으로 전시부스의 사용성을 평가하였으며 평가 결과를 

바탕으로 시사점을 도출하고 전시부스의 디자인과 제작을 진행하였다.  

2. 전시부스 사용성 평가를 위한 표본자료 설정

전술한 바와 같이 디자인의 자유도, 설치와 철거의 편리성, 보관 및 운

반의 용이성, 경제성의 4가지 항목으로 기존에 사용되고 있는 전시부스의 

사용성을 평가하였다. 

사용성 평가를 위한 표본자료의 설정은 2015년 현재 한국디자인진흥원

(KIDP)에 등록되어 있는 321개 전시디자인업체에 대한 키워드필터링을 

통하여 설립된 지 3년 이상이고 연간 매출액이 50억원 이상인 66개 기업

을 대상으로 이메일과 전화를 통하여, 현재 사용하고 있는 전시부스 설치

구조물에 대한 설문조사에 응해 줄 것인지에 대하여 문의하였다. 문의결과 

14개 업체가 설문조사에 참여하겠다는 의사를 밝혔으며, 이들 기업을 대

상으로 최근 전시프로젝트에서 사용하고 있는 전시부스 구조물의 유형과 

이미지자료를 요청하였다.   

설문참여 대상기업으로부터 확보한 14개 유형의 전시부스 구조에 대하

여 유사한 유형의 부스는 제외하고 총 8개 유형의 부스를 선정하였다. 선

정된 8개의 유형에 대하여 전시디자인분야의 전문가 3명과 함께 심층토론

을 거쳐 디자인의 자유도, 설치와 철거의 편리성, 보관 및 운반의 용이성, 

경제성 등 4개 항목에 대한 장단점을 분석하였다. 
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[표 3-1] 사용성 분석에 사용된 부스 표본

900*900*250이 기본 사각 사이즈가 하나의 블록임

유형A : 스틸부스 유형B  : 스틸부스 유형C  : 스틸부스

유형D: 트러스부스 유형E : 트러스부스 유형F : 트러스부스

유형G : 
옥타시스템 부스

유형H : 
팝업디스플레이

I
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3. 전시부스의 사용성 평가결과

표본으로 선정된 8개의 부스구조에 대한 사용성 평가를 통하여 디자인

의 자유도, 설치와 철거의 편리성, 보관 및 운반의 용이성, 경제성 4항목

에 대한 평가를 실시하였다. 

[표 3-2 ] 사용성 분석 결과

구분 디자인의 자유도
설치와 철거의 

편리성
보관 및 운반의

용이성
경제성

유형A

일체형 용접 
블록으로 정해진 

패턴으로 
구조물을 

사용함으로써 
변형이 어려움

용접된 형태의 
블록으로 

사용되기 때문에 
설치 및 철거에 
시간이 많이 소요

블록형태의 
일체형으로서 
상하차간의 

운송이 불편하며 
공간도 많이 

차지하는 단점이 
있음

설치와 철거에 
많은 노동력이 
필요하며 운송과 
보관에서의 낮은 
공간 활용도로 
경제성이 낮음

유형B

유형C

유형D 일정한 
블록단위에서 
구조물을 

설치하기 때문에 
일체형보다는 
디자인의 

자유도가 높으나 
여전히 한계가 

있음

기본 틀 단위의 
분리 구조로서 
일체형에 비하여 
설치와 철거가 
다소 용이함

기본 틀 단위로 
설치와 철거가 
이루어지기 

때문에 일체형에 
비하여 운송과 
보관이 다소 

용이함

일체형보다는 
경제적이나 
수송과 

보관에서의 
비용이 높게 

나타남

유형E

유형F

유형G 정해진 
사이즈에서만 

사용하기 때문에 
디자인의 

자유도가 낮음

프레임단위의 
구성으로 설치와 
철거가 용이함

프레임단위의 
구성으로 인하여 
보관 및 운반이 

용이함

프레임단위가 
적은 공간을 

차지하기 때문에 
운송 및 

보관비용이 낮음유형H

분석결과 유형 A,B,C는 일체형 블록 구조로 900*900*250을 하나의 블

록단위로 볼 때, 일체형 용접으로서, 정해진 패턴으로 구조물을 사용해야 

하기 때문에 변형이 어려워, 디자인의 자유도가 매우 낮다는 것을 알 수 
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있다. 아울러, 블록형태의 일체형으로서 상하차간의 운송이 불편하며 공간

도 많이 차지하는 단점도 나타나며, 이 때문에 수송과 보관에서의 비용이 

높을 수밖에 없다. 

[그림 3-1] 일체형 블록구조는 수송과 보관에서의 고비용이 발생함

유형 D,E,F는 일정한 블록단위에서 구조물을 설치하기 때문에 일체형 

구조에 비해서는 디자인의 자유도가 높으나 여전히 구조의 변형이 매우 

제한적이어서 디자인의 자유도가 높지 않게 나타나고 있다. 아울러, 기본 

틀 단위의 분리 구조로서 일체형에 비하여 설치와 철거가 다소 용이하며 

이에 따라 일체형보다는 경제적이나 수송과 보관에서 여전히 고비용이 요

구되는 구조이다. 

유형 G, H는 정해진 사이즈에서만 사용하기 때문에 디자인의 자유도가 

매우 낮다. 이와는 반대로 프레임단위의 구성으로 설치와 철거가 용이하며 

따라서 보관 및 운반이 상대적으로 용이하고 이에 따라 운송 및 보관비용

도 낮게 유지할 수 있는 장점이 있다. 
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제2절 전시부스 개발방향 도출

전 절에서는 현재 사용되고 있는 대표적인 전시부스 구조물의 사용성 

분석을 통하여 8개 유형의 전시구조물이 지니고 있는 단점들을 살펴보았

다. 가장 대표적으로 사용되고 있는 전시 구조물에 대한 분석에서 디자인

의 자유도, 설치와 철거의 편리성, 보관 및 운반의 용이성, 경제성의 4가

지 항목에 대해 모두 만족할 만한 특성을 보이고 있는 구조물은 존재하지 

않았다. 

따라서 본 연구에서는 디자인의 자유도, 설치와 철거의 편리성, 보관 및 

운반의 용이성, 경제성의 4가지 특성이 모두 지닌 전시구조물을 개발해 

보고자 한다. 이를 위해서 프레임구조의 개발을 통해 설치와 조립이 용이

하고 다양한 연출이 가능하며, 적재, 운반, 보관이 공간사용을 최소화할 

수 있도록 하는 전시부스 구조물 개발방향을 설정하였다. 

 

[표 3-3] 전시부스 구조물 개발방향

구분 전시부스 개발방향

디자인의 
자유도

1. 수평형과 수직형의 분리형 프레임 구조로 다양한 블록연출이 
가능하도록 구성

2. 기본 프레임의 적재시 공간사용을 최소화하여 운송, 보관이 
용이할 수 있는 프레임 구조 

3. 다양한 형태의 연결핀으로 다양한 형태의 전시구조물 설치 
가능

4. 프레임구조와 사이즈, 연결핀의 구조와 사이즈 및 이를 
사용할 수 있는 타공공간의 표준화를 통하여 설치 및 철거가 

용이할 수 있는 프레임 구조

설치와 철거의 
편리성

보관 및 운반의 
용이성

경제성

이를 바탕으로 다음 절에서는 전시부스 구조물을 개발하였다.  



제4장 
가변형 전시부스 구조물 개발

제1절 전시부스 개발 과정

제2절 전시부스 개발 결과
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제4장 가변형 전시부스 구조물 개발

제1절 전시부스 개발 과정

1. 기본 프레임 구조 개발

기본 프레임구조의 개발은 기본적으로 사용하고 있는 프레임을 수평형

과 수직형으로 분류하여, 900*900사이즈의 기본 사각형 프레임구조를 갖

고 수직형 프레임은 바 형태의 여러 사이즈로 제작함으로서 수평형과 수

직형이 따로 분리되는 구조를 갖되 사용상황에 따라 결합되어 사용할 수 

있도록 설계하였다. 

[그림 4-1] 기본 수평 프레임의 도면

(900*900*250사이즈)
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[그림 4-2] 기본 프레임의 구성

(900*900*250사이즈)

이러한 구조의 특성은 수평형 프레임과 수직형 프레임을 분리하는 경우, 

운송과 보관을 위한 최소한의 공간을 차지함으로써 설치와 철거가 용이하

고 상하차 이동의 편리성과 운송 및 보관에서의 저비용을 유지할 수 있게 

된다. 다음 그림은 50개의 블록(상판 50개, 하판 50개)을 적재하거나 이동

시켜야 하는 경우, 가로1800*세로 1800 사이즈의 카트에 한꺼번에 적재

하거나 이동시킬 수 있는 장점을 극대화시켜 보여주고 있다. 이 경우, 상

판과 하판 사이즈, 타공 위치, 너트의 위치는 모두 일치시켜야 한다. 

[그림 4-3] 적재, 운송 및 보관이 용이한 프레임 구조
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각 블록의 사이즈를 다양하게 구성하여 디자인의 자유도를 높이도록 하

위한 구조는 수직형 프레임의 다양한 사이즈 제작으로 가능하다. 본 연구

를 통해 제작한 수직형 프레임의 사이즈는 200, 450, 850, 1150의 네 가

지 유형이며, 각 프레임의 구성에 따라 한 블록의 크기는 적은 사이즈, 중

간사이즈 또는 큰 사이즈로 다양한 구성이 가능하다. 본 연구에서 제시한 

기본 프레임에서의 수평형 프레임과 수직형 프레임은 사용상황에 따라 수

평형이 수직형으로, 그리고 수직형이 수평형으로 바뀌어서 사용하다. 따라

서 전시의 유형과 특성에 따라서 수평형으로 제작한 기본 프레임을 수직

형으로 사용하고 수직형으로 제작한 기본 프레임을 수평형으로 사용한다

면 블록의 유형이 가로, 세로 혹은 대각선 형태로 등 다양한 유형으로 사

용될 수 있어서 구조물이 여러 가지 크기와 유형으로 변형가능하다. 따라

서 디자인의 자유도가 높다고 할 수 있다. 

[그림 4-4] 수직형 프레임 사이즈별 도면 1
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[그림 4-5] 프레임의 연결방식 도면

위 도면 1번 내경(21mm)속으로 2번(너트 20.5mm/금형 제작)을 넣고 
용접을 하여 고정시킴.

[그림 4-6] 다양한 블록크기 설치가 가능한 수직형 프레임

(본 연구과저에서는 200, 450, 850, 1,150의 4가지 사이즈를 제작함) 

아래의 그림은 하나의 블록을 구성함에 있어서 450mm 또는 850mm사

이즈의 폭을 가질 수 있도록 설치할 수 있는 구조의 예를 보여주고 있다. 

본 연구에서는 200, 450, 850, 1150의 네 가지 사이즈의 프레임을 개발

하였으나 향후 필요에 따라서 다양한 사이즈의 프레임을 제작하면 전시의 



가변형 전시구조물 개발에 관한 연구 

- 49 -

형태에 따라 원하는 사이즈의 블록구성이 가능하다. 

[그림 4-7]  450mm 수직프레임으로 구성한 블록사이즈의 예

[그림 4-8]  850mm 수직프레임으로 구성한 블록사이즈의 예

본 연구에서 개발한 수직 프레임은 200mm, 450mm, 850mm, 

1150mm의 사이즈로 제작되었지만 실제 블록의 설치에 있어서는 프레임

의 두께가 25mm이기 때문에 실제 블록의 설치에 있어서는 폭이 250mm, 
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500mm, 900mm, 1200mm이 된다. 

[그림 4-9] 수평프레임의 두께

2. 연결 핀 개발

기본 프레임 개발 이후, 각 프레임과 블록을 연결할 수 있는 연결핀 개

발이 이루어 졌다. 연결핀은 기본 프레임을 상하좌우로 연결할 수 있는 다

양한 형태로 개발되었으며, 사용 특성에 따라 직선, 곡선, 대각선 등으로

의 연결이 가능하기 때문에 다양한 형태로의 구조물설치가 가능해 진다. 

[그림 4-10] 개발된 연결핀의 형태



가변형 전시구조물 개발에 관한 연구 

- 51 -

기본 블록을 고정하는 볼트와 너트는 프레임개발과정에서 시중에서 구

할 수 있는 기성품을 사용하여 제작단가를 줄였으며 이를 위해 볼트와 너

트를 고정하기 위한 프레임의 타공 사이즈를 기성품의 사이즈에 맞추어 

제작하였다.   

[그림 4-11] 블록을 고정하는 볼트와 너트

[그림 4-12] 프레임에 사용하는 볼트와 너트의 고정방식
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[그림 4-13] 프레임과 연결핀, 너트를 사용한 블록구성 도면

[그림 4-14] 완성된 블록의 예시

제2절 전시부스 개발결과

기본 프레임과 연결핀에 대한 개발을 완료한 이후 직접 설치작업에 착

수하였다. 

1. 전시부스 설치과정

기본 프레임 설치과정에는 수평형 프레임과 수직형 프레임 및 연결핀과 

고정형 볼트 및 너트를 사용하여 블록단위의 조립을 통해 부스설치를 수

행한다. 각 블록 부스의 형태는 전시의 유형과 종류에 딸 일직선형, 스퀘

어형, 타원형 등 다양한 형태로의 설치가 가능하다. 
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[그림 4-15] 기본 프레임 설치과정 1

[그림 4-16] 기본 프레임 설치과정 2
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[그림 4-17] 상단면 마감처리과정

[그림 4-18] 측면 마감처리과정
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[그림 4-19 완성된 전시부스 설치사례

2. 다양한 전시부스 설치사례

본 연구를 통해 개발한 전시부스는 실제로 다양한 크기와 형태로 전시

현장에 설치되었다. 수평형 프레임과 수직형 프레임의 분리구조, 다양한 

형태의 연결이 가능한 연결핀 구조를 통하여 다양한 형태, 다양한 크기로 

전시현장에서 실제로 설치를 진행하였다. 예를 들어, 경기도 어린이 박물

관, 국립나주박물관, 아시아문화전당 전시관 등이 대표적인 사례이다.  
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[그림 4-20] 경기도 어린이 박물관 설치사례(900*900*250)

[그림 4-21] 국립 나주 박물관 설치사례 1(900*900*500)
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[그림 4-22] 국립 나주 박물관 설치사례 2(900*900*250)

[그림 4-23] 아시아문화전당 전시관 설치사례 1
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[그림 4-24] 아시아문화전당 전시관 설치사례 2
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제2절 연구의 한계점과 향후 연구방향
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제5장 결론

 제1절 연구의 결과 및 시사점

본 연구는 현재 전시 산업에서 사용되고 있는 전시구조물에 대한 사용

성 및 효율성 분석을 바탕으로 하여, 향후 경쟁우위를 확보할 수 있는 가

변적 전시구조물 개발을 목적으로 하였다. 

이를 위해 이론적 고찰을 통하여 전시회의 개념과 정의, 전시회의 유형, 

전시회의 구성요소, 전시회의 특성 등을 살펴보고 아울러 전시디자인의 고

찰 과정에서 전시디자인의 요소, 전시 디자인의 목적과 특징 및 구성단위, 

전시디자인의 작업프로세스와 함께 전시부스에 대한 고찰도 진행하였다. 

가변형 전시부스의 개발은 기존 전시부스에 대한 사용성 분석을 바탕으

로 하였다. 

사용성평가를 위한 표본자료의 설정은 2015년 현재 한국디자인진흥원

(KIDP)에 등록되어 있는 321개 전시디자인업체에 대한 키워드필터링을 

통하여 14개 업체의 8개 유형의 부스를 선정하고 이를 대상으로 전시디자

인분야의 전문가 3명과 함께 심층토론을 거쳐 디자인의 자유도, 설치와 

철거의 편리성, 보관 및 운반의 용이성, 경제성 등 4개 항목에 대한 장단

점을 분석하였다. 분석결과 현재 사용되고 있는 대표적인 전시부스 구조물

에서  디자인의 자유도, 설치와 철거의 편리성, 보관 및 운반의 용이성, 

경제성이 모두 높게 나타나는 구조물은 존재하지 않았다. 이를 바탕으로 

하여 다음과 같은 4가지의 전시부스 구조물 개발방향을 도출하였다.

1. 수평형과 수직형의 분리형 프레임 구조로 다양한 블록연출이 가능하

도록 구성

2. 기본 프레임의 적재 시 공간사용을 최소화하여 운송, 보관이 용이할 

수 있는 프레임 구조 

3. 다양한 형태의 연결핀으로 다양한 형태의 전시구조물 설치 가능

4. 프레임구조와 사이즈, 연결핀의 구조와 사이즈 및 이를 사용할 수 있

는 타공 공간의 표준화를 통하여 설치 및 철거가 용이할 수 있는 프레임 
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구조 

위의 개발방향을 바탕으로 하여 전시부스개발을 추진하였다. 전시부스 

구조물 개발의 결과는 수평형과 수직형의 분리형 프레임 구조로 높은 디

자인자유도를 보이며, 기본 분리형 프레임 구조와 연결핀의 결합으로 인하

여 상하차, 운송, 보관의 편리성과 경제성을 갖춘 것으로 나타났다. 

제2절 연구의 한계점과 향후 연구방향

본 연구에서 기존 전시디자인부스에 대한 사용성 평가를 바탕으로 사용

성이 높은 전시부스구조물을 개발하였다는 점에서는 큰 의의가 있으나 몇 

가지 한계점을 지니고 있다. 

첫째, 국내 전시디자인업체의 다양한 전시부스디자인에 대한 사례조사와 

이들을 대상으로 한 사용성분석이 이루어지지 않음으로 해서 더 우수한 

전시부스 구조물 개발방향성을 도출할 가능성이 있음을 배제할 수 있다. 

본 연구에서는 설문조사에 참여하겠다고 응답한 14개 기업의 전시부스 구

조물을 대상으로 하였으나 국내 및 국외의 더 많은 사례를 참조할 경우 

다양한 관점에서 전시부스 구조물의 개발방향이 도출될 수 있을 것으로 

판단된다. 

둘째, 사용성 분석과정에서 전시디자인분야 전문가 3명을 대상으로 하

였으나 전시디자인분야 뿐만 아니라 시공전문가, 행정전문가, 이벤트 전문

가 등 다양한 분야의 전문가가 참여하여 전시부스 구조물의 사용성 평가

와 향후 개발방향에 대한 의견을 수렴할 필요가 있다. 전시회는 다양한 분

야의 전문가가 참여하며, 각 분야의 관점에 따라서 요구하는 사항과 제약

조건들이 다르게 나타날 수 있기 때문에 다양한 의견을 수렴하는 경우, 더 

우수한 전시부스 구조물의 개발방향이 도출될 가능성이 높다고 할 수 있

다. 

향후 전시컨벤션산업은 지속적으로 증가하는 추세이며, 이를 위해 전시

부스의 다양한 디자인과 형태를 통해 전시산업의 성장을 유도해야 한다. 

다음 연구에서는 국내외의 다양한 전시부스 구조물에 대한 사례분석과 아

울러 다양한 전문가의 의견수렴을 통해 효율적인 전시부스개발이 이루어

지기를 기대한다.
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- 국문초록 -

가변형 전시구조물 개발에 관한 연구
Study on the Strcuture Development of Variable Exhibition Booth

산업경쟁시대에 발맞춰 다양한 제품이 출시되고 이를 홍보하기 위한 수

단으로 전시산업 또한 발전해왔다. 이에 전시산업의 성장세에 맞춰 전시부

스 설치 및 파생산업 또한 많은 발전을 하였지만, 다양한 전시상황에 맞춰 

부스제작 및 설치에 과다한 비용이 전시와 관련된 많은 비용이 지출되는 

실정이다. 본 연구에서는 전시 산업에서 사용되고 있는 전시구조물에 대한 

사용성 및 효율성 분석을 바탕으로 향후 경쟁우위를 확보할 수 있는 가변

적 전시구조물 개발을 진행하였다.

연구 진행과정으로는 먼저 전시산업과 전시부스에 대한 고찰을 통해, 전

시부스의 유형과 특성을 디자인의 자유도, 설치와 철거의 편리성, 보관 및 

운반의 용이성, 경제성 등 4개 항목에 대한 장단점을 분석하여, 유형별로 

사용성 분석을 통한 개선점을 도출하여, 가변형 시스템 부스개발의 방향을 

4가지로 도출하였다. 첫째, 수평형과 수직형의 분리형 프레임 구조로 다양

한 블록연출이 가능하도록 구성, 둘째, 기본 프레임의 적재 시 공간사용을 

최소화하여 운송, 보관이 용이할 수 있는 프레임 구조, 셋째, 다양한 형태의 

연결핀으로 다양한 형태의 전시구조물 설치 가능, 넷째, 프레임구조와 사이

즈, 연결핀의 구조와 사이즈 및 이를 사용할 수 있는 타공 공간의 표준화를 

통하여 설치 및 철거가 용이할 수 있는 프레임 구조를 갖추어야 한다는 것

이다. 연구된 개발방향을 바탕으로 하여 전시부스개발을 추진하였다. 

전시부스 구조물 개발의 결과는 수평형과 수직형의 분리형 프레임 구조

로 높은 디자인자유도를 보이며, 기본 분리형 프레임 구조와 연결핀의 결

합으로 인하여 상하차, 운송, 보관의 편리성과 경제성을 갖춘 것으로 나타

났고, 그 결과 사용성과 효율성이 강화된 가변형 시스템부스 구조물을 개

발하였다. 본 연구가 전시산업에 있어 전시부스개발에 관한 연구의 기초자

료로 활용되어 전시산업에 기여할 수 있기를 기대한다.

Keywords : 가변형, 전시구조물
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